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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se vénuje marketingovym aktivitdm vybrané spole¢nosti, konkrétné znacky Blackdrops,
pusobici v oblasti prazeni a prodeje kavy. Cilem prace bylo zhodnotit sou¢asnou marketingovou komunikaci
podniku a navrhnout opatfeni, ktera mohou pfispét k jejimu zefektivnéni. Teoreticka ¢ast je postavena na
systematickém rozboru pojmt marketingového mixu a komunikacnich nastrojti, véetné modernich trendd v
oblasti digitalni komunikace.

Podstatnym ptinosem prace je realizace dotaznikového Setfeni mezi stavajicimi i potencialnimi zakazniky,
doplnéného o dikladny rozbor jednotlivych otazek. Vysledky Setfeni jsou piehledné interpretovany a dobie
propojeny s navrhovou ¢asti, ktera nabizi konkrétni a realisticka opatfeni — naptiklad referencni program,
spolupraci s mikroinfluencery, vzorkova baleni, soutézni aktivity a ipravu obsahu na socialnich sitich. Ocenéni
zasluhuje i to, Ze n€které z navrhovanych prvka byly firmou implementovany jiz v prubéhu zpracovani prace,
coz svédci o vysoké praktické vyuzitelnosti navrzenych doporuceni.

Studentka pfistoupila k tématu s dtikladnosti a pochopenim cilové skupiny. Prace se vyznacuje vysokou mirou
samostatnosti, analytickym myslenim a silnou orientaci na praxi. Formalni a stylisticka stranka je na dobré

urovni, v textu se vyskytuji jen drobné formulaéni nedostatky, které v§ak nijak nenarusuji celkovy dojem.
Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Nejvétsi mira shody je 2 %. Prace neni plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

Jaké benefity a bariery 1ze o¢ekavat pti zavadéni Vami navrhovanych opatieni?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 9.5.2024
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