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Posudek vedouciho bakalafFské prace

Jméno studenta Denisa Kfepelova, DiS.
Téma prace Marketingovy komunika&ni mix ve spole¢nosti SKODA — AUTO a. s.
Cil prace Cilem prace je charakteristika moZnych komunikagnich nastrojii a
nasiedné zhodnoceni jejich vyuZiti v podniku
Vedouci bakalafské price Ing. Michal Kubénka, Ph. D.
ndrofnost tématu na urovefi
nadprimérng primérnd podprimérnd

teoretické znalosti X
praktické zkusenosti X
podkladové materidly (vstupni data) a jejich X
Zpracovani
kriteria hodnoceni price uroven

nadprimérnd | prliméma podprimérna nelze hodnotit
stupefl splnéni cile prace X
samostatnost pH zpracovéni tématu X
logick4 stavba préce X
préace s {eskou literaturou véetné citaci X
prace se zahrani¢ni literaturou vetng citaci X
adekvétnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupeti realizovatelnosti Feleni X
formdlni tprava price (text, grafy, tabulky) X
stylistické trovet X
néroky BP na podkladové materiaty, vysoké primémé niz§i ngjsou
konzultace, prizkumy ... X
peuZiti analyz, matem. statistickych a jinych ve velké mite ptimétensd Castedné absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuZitelnost ndmétd, ndvrhi a doporudeni ve vét$i mife fastednd nizdi nevyuZitelnost
k fedeni problému . X
obsah a relevantnost pfiloh v textu &i pil, vysoce funk&ni funkéni méné funk&ni neuspokojiveé
d4sti BP (tabulky, grafy, propoty apod.) X
Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznadte: | X |

PFipominky a otazky k obhajobé¢
1. Odli3uje se propagace SKODA — AUTO a. s. v urditém sméru od svych konkurentii?
2. Li& se propagace SKODA — AUTO a. s. v tuzemsku od propagace na zahrani¢nich trzich?

Price je - memi doporufena k obhajobé (nehodici se Skrtn&te)
Navrzeny klasifikaéni stupeii: | dobfe |
Do rame€ku vypsat slovni hodnoceni z této $kaly: vyborng, velmi dobte, dobte, nevyhovél/a

Vedouct bakaldiské price:
Jmeéno, tituly: Ing. Michal Kubénka, Ph. D.
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