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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na analyzu reklamnich ¢innosti ve videohernim odvétvi a nasledné na jejich vnimani mezi
generaci Z. Autorka zde nejprve zmapovala teoretické poznatky z hlediska nastrojti marketingového mixu se
zvlastnim ztetelem na marketingovou komunikaci a reklamni ¢innost. Nasledné charakterizovala jednotlivé
generace ze sociologického hlediska, pficemz v kapitole 3.6 vénovala vyznamnou pozornost i jejich vnimani a
reakcim na riizné nastroje komunika¢niho mixu. Tyto poznatky dale aplikovala jiz konkrétn€ na videoherni
odvétvi, kde nejprve provedla analyzy marketingového mezo- a makroprostiedi, konkrétné se jedna o PESTLE
analyzu a PorterGiv model SF. Hlavni vyzkumnou metodou vsak bylo vlastni dotaznikové Setfeni zaméfené na
chovani spotiebitele na tomto trhu a bylo realizovano mezi 288 respondenty. Zavérem autorka shrnuje sva
zjisténi z dotaznikového Setfeni a nasledné navrhuje doporuceni pro videoherni odvétvi, opét ve shodé s cilem
prace zejména v kontextu marketingové komunikace. Nicméné¢, vlastni doporuceni jsou pouze slabé provazana
S pfedchozimi analyzami, pfedevsim s Porterovou analyzou 5F, a tak ne¢ktera doporuceni jsou pomérné povrchni.
Autorka pracovala samostatné a reagovala na pfipominky vedouciho prace.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Jak se ekonomicky vyvijel Vami zkoumany trh v dob& pandemické krize a jak se skute¢ny stav nakonec

vvvvvv

2. Ve svych doporucenich pro marketingovou komunikaci se nijak nevyjadiujete k podpofe prodeje a
osobnimu prodeji — jaké moznosti tyto nastroje pro dané odvétvi nabizeji?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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