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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se vénuje aktudlnimu tématu digitdlniho marketingu se zaméfenim na malé znacky a jejich
moznosti efektivni komunikace na platformach jako Facebook a Instagram. Prace kombinuje teoretické zaklady
s praktickou aplikaci — navrhem a realizaci marketingové kampané pro znacku ToBe, zaméfenou na ru¢né
vyrabéné piirodni produkty.

Studentka k praci pfistupovala aktivné a zodpovédné — pravidelné konzultovala, vécné reagovala na pfipominky a
postupné je zapracovavala. Ocenuji jeji schopnost samostatného feSeni i organizaéni zvladnuti celé kampané
vcetné navrhu vizualni identity a publikacniho planu. Vysledky byly zhodnoceny pomoci néastroji Meta Business
Suite, ¢imz prace ziskava prakticky pfinos pro znacky s omezenym rozpoctem.

Teoreticka Cast je srozumitelné zpracovana, avSak postrada diikladnéjsi oporu v odborné literature — nékteré pojmy
jsou vysvétlovany na zakladé internetovych blogli namisto vyuziti akademickych zdrojii, coz snizuje odbornou
uroven préce. Piesto 1ze praci hodnotit jako kvalitni, prakticky orientovanou a dobie zvladnutou jak po strance
obsahové, tak i realizacni, s prakticky vyuzitelnym pfinosem pro marketingovou praxi mensich znacek.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalaiska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENI plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému jsou 2 %.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve své praci jste navrhla publikacni plan pro znacku ToBe, ktery obsahuje konkrétni typy prispévku
zaméfené na piedstaveni vybranych produktii. MizZete bliZe popsat, jak jste tento plan sestavovala a jaky byl
zamér pii Volbé jednotlivych typl obsahu?

2. Kampan byla vyhodnocena pomoci nastrojii Meta Business Suite, zejména na zéklad¢ dosazeného dosahu,
poctu zobrazeni a nardstu sledujicich. Jaké dalsi marketingové néstroje nebo kanaly by podle vas mohly
znacce ToBe pomoci doplnit komunikaci na socialnich sitich, pokud by bylo k dispozici vice ¢asu, zdjem o
dalsi rozvoj a pfipadn¢ i marketingovy rozpocet?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 26.5.2025
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