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Diplomova prace studenta se zabyva aktualnim tématem vyuzivani socialnich siti pro posilovani reputace chemickych
podnikii. Téma je velmi aktualni a relevantni vzhledem k rostoucimu vyznamu digitalni komunikace a socidlnich médii
v podnikové sféfe. Formalni a jazykova aroveti prace je na odpovidajici urovni, coz pfispiva k jeji celkové kvalité.
Drobnou vytku mém k hloubce zpracovani vyzkumu v n&kterych oblastech, napfiklad chybi analyza krizové
komunikace na socialnich sitich, pro pochopeni, jak podniky reaguji na negativni udalosti, které se jejich Cinnosti tykaji
a jako citlivého odvétvi mohou mit na reputaci vyznamny vliv. Prace ma jasnou a logickou strukturu, je dobie
organizované a obsahuje mnoho zdroju literatury, coz svédéi o pe¢livém pfistupu studenta k reSersi dané problematiky
a poté i realizaci a zpracovani vysledki vyzkumu. Prace spliiuje viechny néleZzitosti zavéreéné prace a podobné lze
zhodnotit, Ze student splnil cile zavére¢né prace.

Otéazky k obhajobé:

Otazka/y k obhajobé

Na strance 30 uvadite doporudeni odborné literatury o pravidelném zvefejiiovani na Facebooku jeden az dva

prispévky denng piipadné vice. PovaZujete tuto frekvenci vhodnou pro viechny podniky, napf. stejnou pro vyrobni

podniky i pro poskytovatele sluzeb?

Potadi socidlnich siti vyuzivanych podniky z vaeho vyzkumu se lisi, oproti oblibenosti socialnich médii v CR

z roku 2023 (str. 23) a LinkedIn je dulezit&jsi nez Instagram. Jaky to ma podle autora diivod?

3. Pro¢ podle autora podniky nevyuZivaji socialni sité vice, kdo jsou hlavni uZzivatelé — sledujici socialnich siti
vyrobnich podnikii chemického odvétvi?
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