Univerzita Pardubice
Fakulta ekonomicko-spravni

Propagace undergroundové hudby prostiednictvim multimédii
Tomas Kopecky

Bakalarska prace
2025



Univerzita Pardubice
Fakulta ekonomicko-spravni
Akademicky rok: 2024/2025

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(projektu, uméleckého dila, uméleckého vykonu)

Jméno a pfijmeni: Tomas Kopecky

Osobni &islo: E22319

Studijni program: B0688A050001 Aplikovana informatika

Specializace: Multimédia ve firemni praxi

Téma prace: Propagace undergroundové hudby prostiednictvim multimédii

Zadavajici katedra:  Ustav systémového inenyrstvi a informatiky

Zasady pro vypracovani

Cilem mé préce je prozkoumat propagaci undergroundové hudby prostfednictvim multimédii. Analyzuji
riznd média a jejich Géinnost pfi difeni hudby mezi fanousky. ldentifikuji trendy v digitalni propagaci
a navrhuji strategie vyuiti socialnich siti, streamovacich platforem ale také plakati, nosiéh a daldich
forem multimédii. Mbj cil je pfedstavit komplexni pohled na propagaci undergroundové hudby a iden-
tifikovat inovativni zpdsoby, jak podpofit umélce v digitalnim prostiedi.

Osnova:

- Uvod do undergroundové hudby a jeji specifika.

- Vyznam propagace a multimedialnich prostfedkd v hudebnim prdmyslu.
— Grafika jako klicowy prvek propagace.

- Vyuiiti socidlnich siti a digitalnich médii.

- Faktory ovliviiujici dspéinost grafické propagace.

- Budouci trendy a doporudeni pro efektivni grafickou propagaci.



Rozsah pracowvni zpravy: cca 35 stran
Rozsah grafickych prach:
Forma zpracovan| bakalafské prace: tisténafelektronicka

Seznam doporudené literatury:

BESTLEY, Russ. Art of Punk: Posters + Flyers + Fanzines + Record Sleeves. USA: Schiffer Publishing
Ltd. 2022. ISBN: 9780764364884,

MEIER, Leslie. Popular Music as Promotion - Music and Branding in the Digital Age. Velka Bri-
tanie: Pality Press, Cambridge. 2016. I1SBN: 978-0-745-60221-0.

MULLER, Jens The History of Graphic Design. 40th Ed. Mémecko: Taschen GmbH. 2022. ISBN:
9783836588065,

SPENCER, Amy. DIY: The Rise of Lo-Fi Culture. Velkd Brtanie: Marion Boyars Inc. 2008. ISBN:
9780714531618,

ZAKOVA, Eva, a kol. Kulturni a kreativni pramysly v Ceské republice. Praha: Institut uméni,
2011. ISEN: 978-80-7008-009-2.

Vedouci bakalafské prace: Mgr. Pavel Sedlak, Ph.D.
Ustav systémového infenyrstyi a informatiky

Datum zadani bakalafské prace: 1. zaFi 2024
Termin odevzdani bakalafské prace: 30. dubna 2025

L5.

. Ing. Jan Stejskal, Ph.D. v.r. Mgr. Pavel Sedlak, Ph.D. v.r.
ng tej gr.
dékan garant studijniho programu

V Pardubicich dne 1. zafi 2024



PROHLASENI

Praci s nazvem Propagace undergroundové hudby pomoci multimédii jsem vypracoval
samostatné. Vesker¢ literarni prameny a informace, které jsem V praci vyuzil, jsou uvedeny

V seznamu pouzité literatury.

Byl jsem sezndmen s tim, Ze se na moji praci vztahuji prava a povinnosti vyplyvajici
ze zakona €. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a0 zméné nekterych zakonl (autorsky zakon), ve znéni pozdéjSich predpisti, zejména
se skutecnosti, ze Univerzita Pardubice ma pravo na uzavieni licen¢ni smlouvy o uziti této
prace jako Skolniho dila podle § 60 odst. 1 autorského zékona, a s tim, ze pokud dojde k uziti
této prace mnou nebo bude poskytnuta licence o uZiti jinému subjektu, je Univerzita Pardubice
opravnéna ode mne pozadovat pfiméfeny prispévek na thradu nakladu, které na vytvoreni dila

vynalozila, a to podle okolnosti az do jejich skute¢né vyse.

Beru na védomi, ze v souladu s § 47b zakona €. 111/1998 Sb., o vysokych skolach a 0 zméné
a doplnéni dalSich zdkonli (zdkon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich piedpisi,
a smérnici Univerzity Pardubice ¢. 7/2019 Pravidla pro odevzdavani, zvetejiovani a formalni
upravu zaveérenych praci, ve znéni pozdé€jsich dodatkl, bude prace zvetejnéna prostiednictvim

Digitalni knihovny Univerzity Pardubice.

V Pardubicich dne 1. 9. 2024 Tomas Kopecky



PODEKOVANI:

Timto bych rad vyjadfil své podékovani vedoucimu mé bakaléatské prace, panu Mgr. Pavlu
Sedlakovi, Ph.D., za jeho ochotu, cenné rady, trpélivost a veSkerou podporu, kterou mi béhem
vedeni prace poskytl. Mé diky patii také rodiné a pratelim, kteti mé provazeli nejen pfi psani

této prace, ale po celou dobu mého studia.



ANOTACE

Cilem mé prdce je prozkoumat propagaci undergroundové hudby prostrednictvim multimédii.

vvvvv

digitalni propagaci a navrhuji strategie vyuziti socidlnich siti, streamovacich platforem ale také
plakatu, nosicii a dalsich forem multimédii.

Muj cil je predstavit komplexni pohled na propagaci undergroundové hudby a identifikovat
inovativni zpusoby, jak podporit umélce v digitalnim prostredi.

KLICOVA SLOVA

Hudba, propagace, multimédia, socialni siteé, trendy

TITLE

Promotion of underground music through multimedia

ANNOTATION

The goal of my thesis is to explore the promotion of underground music through multimedia. |
analyze different media and their effectiveness in spreading music to fans. | identify trends in
digital promotion and propose strategies for using social media, streaming platforms but also
posters, carriers and other forms of multimedia.

My goal is to present a comprehensive view of underground music promotion and identify
innovative ways to support artists in the digital environment.
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Uvob

Jako téma své bakaldiské prace jsem si zvolil ,,Propagaci undergroundové hudby
prostiednictvim multimédii“. Rozhodl jsem se tak vzhledem ke svym dlouhodobym aktivitdm
a zkuSenostem v oblasti grafického designu, koncertni fotografie a psani ¢lankl a reportazi
0 hudbé, zejména o undergroundové scén€. Hudba je pro mé nejen formou osobniho vyjadieni
ale také prostiedkem ke spojeni s komunitou, kterd sdili podobné hodnoty a zajmy. Diky svym
zkuSenostem jsem si uvédomil, jak dualezité je spravné prezentovat hudebniky a jejich tvorbu

vetejnosti, zejména s vyuzitim modernich médii.

V dne$nim hudebnim primyslu hraji socidlni sit¢ a multimedidlni platformy dulezitou roli pfi
budovani povédomi o umélcich, jejich vizualni identité a hudebnim obsahu. Spravné a efektivni
vyuzivani téchto nastroju se stalo nezbytnym pro dosazeni Uspéchu, zejména v zanrech, které
nepatii mezi ty nejposlouchanéjsi. Bohuzel v§ak, mnoho talentovanych hudebnikli nedokéze
plné vyuZit potencial platforem, jako jsou Instagram, Facebook, Tik-Tok nebo YouTube, a to

¢asto vede k tomu, Ze jsou prehliZeni a jejich prace zlstava nedocenéna.

Cilem této prace je proto nejen analyzovat a zhodnotit klicové vlastnosti téchto multimedidlnich
platforem, ale také ukdzat, jak je mohou hudebnici efektivné vyuzivat k Sifeni své tvorby.
Zamétim se na konkrétni pfipady vyuZziti multimédii ale 1 klasickych médii v undergroundové
hudebni scéné¢ a nabidnu doporueni pro zlepSeni strategie propagace hudebnich projekti
prostfednictvim socidlnich médii. Doufam, Ze vysledky mé prace mohou pomoci nahlédnout
pod poklicku jak multimédia a socialni sit€¢ mohou pomoci nezévislym umélcim dosdhnout
Sir§iho publika a vét§iho uznani.

V teoretické casti se nejdiive budu zamérovat na srovnani nékterych klicovych zmén
v propagaci hudby a promény hudebniho trhu od 20. stoleti do soucasnosti, jelikoz tyto zmény
pfinesly nejen nové piileZitosti, ale také fadu komplikaci. Trh s hudebnimi nahravkami se
v poslednich desetiletich dramaticky zménil — zatimco diive dominovaly velké nahravaci
spolecnosti, dnes jiz nemaji tak vyrazn¢ dulezité postaveni. Prodej fyzickych hudebnich nosici,
jako jsou CD nebo vinylové desky, se stal spiSe okrajovou zdleZitosti hudebnich nadSenct

a sbératelti. (Dusan Kutner, 2022)
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1 Uvob Do UNDERGROUNDOVE HUDBY A JEJIi SPECIFIKA

Undergroundova hudba pfedstavuje okouzlujici a rozmanitou oblast hudebni kultury, ktera
se vyznacuje svou nezavislosti, alternativnim pfistupem a casto i revolu¢nimi myslenkami
nejen v hudbg, ale pravé i napiiklad ve své propagaci. Tento termin se obvykle pouziva k popisu
hudebnich zanri a scén, které se vymykaji mainstreamovym trendim a komer¢nim zajmuam.
V tomto textu se podivame na kofeny undergroundové hudby, jeji vyvoj, klicové zanry

a specifika, ktera ji odliSuji od konven¢ni hudebni scény.

1.1 Historie a kofeny

Undergroundova hudba ma své kofeny v riznych historickych a socialnich kontextech.
V 60. letech 20. stoleti se zacaly objevovat prvni znamky undergroundového hnuti, zejména
v ramci psychedelického rocku, avantgardniho jazzu a experimentalni hudby. Tyto Zanry byly
Casto spojeny s kontrakulturnim hnutim, které usilovalo o alternativni Zivotni styl a hodnoty.

(Bliiml, 2017)

V 70. letech se undergroundovd scéna zacala formovat vice strukturované, zejména
s nastupem punk rocku. Punkova hudba, ktera vznikla jako reakce na komercni rockovou scénu,
kladla dtiraz na jednoduchost, rebelskou autenticitu a DIY (udélej si sam) filozofii. Kapely jako
The Ramones, Sex Pistols a The Clash nebo Crass se staly symboly této hudebni revoluce, ktera
ptritahovala mladé lidi, ktefi touzili po tvrd$i a udernéj$§i muzice a novému lifestylu.

(lan Youngs, 2002)
1.2 Kli¢ové Zanry
Undergroundova hudba, v dne$ni dobé&, zahrnuje v podstaté vSechny druhy zanrd, z nichz

kazdy ma své vlastni charakteristiky a estetiku. Mezi ty nejvyznamnéj$i ale patii

napt. (Knittlova, 2013)

Punk Rock: Rychla, uderna a energicka hudba s jednoduchymi melodiemi a texty ¢asto
zaméfenymi na socidlni a politické otazky. Nezavislé koncert a obii energie na koncertech je
to, pro co je Punk Rock znamy a oceniovany. Mezi nejzndmé;jsi predstavitele patii naptiklad

Ramones nebo Sex Pistols.

Hardcore: Vyvinul se z punku v 80. letech a vyznacuje se jesté agresivné&j$im zvukem
a intenzivnimi vystoupenimi. Hardcore kapely jako Minor Threat, Bad Brains nebo Black Flag
davali diraz hlavné na osobni integritu, enviromentalismus a komunitni hodnoty. Tato témata

se s zanrem drZi dodnes a ma ve své komunité velmi dilezité postaveni.
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Metal: Ackoli metal miZe byt povazovan za mainstreamovy zanr, existuje mnoho sub Zanrt

(napf. sludge metal, black metal), které se stale drzi spiSe v undergroundu. Tyto kapely ¢asto

vvvvvv

Alternativni Rock: Tento Zanr zahrnuje Sirokou $kalu dalsich stylu, které se odchyluji od
tradi¢niho rockového zvuku. Kapely jako Nirvana nebo Radiohead ptinesly do mainstreamové
hudby prvky undergroundu, nicméné v dnes$ni dobé je Skala umélct tak velka ze se vétSina

z nich undergroundu nedostane.

Elektronicka Hudba: Mnoho undergroundovych umélci  experimentovalo
s elektronickymi zvuky a riznymi technikami produkce, coz vedlo k vzniku sub zanru jako

techno, drum & bass nebo IDM (Intelligent Dance Music).

1.3 Specifika Undergroundové Hudby

Nezavislost: Jednim z hlavnich ryst undergroundové hudby je jeji nezavislost na velkych
nahravacich spole¢nostech a labelech. Mnoho umélct si samo produkuje své vlastni nahravky
a organizuje koncerty bez komeréniho zazemi. To vede K vétsi tvofivosti a mnohokrat

I zajimavéj§im moznostem, jak svou hudbu propagovat.

DIY postoj: Tento pfistup zduraziiuje autenti¢nost a kreativitu umélci bez ohledu na
komeréni uspéch. Umélci Casto vytvareji vlastni merchandise, organizuji akce a propaguji svou

hudbu prostfednictvim alternativnich kanala.

Komunitni Vztahy: Undergroundova hudba vytvaii silné vazby mezi umélci a jejich

fanousky. Koncerty jsou ¢asto mistem setkani pro lidi se spole¢nymi z4jmy a hodnotami.

Experimentace: Umé¢lci v undergroundu maji tendenci experimentovat s novymi zvuky
formaty a koncepty, a to hlavné z divodu Ze neciti natlak ze strany masovych posluchaci. Tato

otevienost k inovacim vede k neustalému vyvoji novych hudebnich stylt.

Politicky Aktivismus: Mnoho undergroundovych interpret se angazuje v socialnich
a politickych otazkach prostrednictvim svych textt ale i aktivit mimo hudbu. Tato angazovanost

dava jejich hudb¢ hlubsi smysl. (Almer, J., 2016 stranky 113-137)

1.4 Shrnuti

Undergroundova hudba je bohatym a rozmanitym svétem, ktery nabizi alternativu
k mainstreamovym trendim. Jeji kofeny v historii, riznorodost zanrd a specifika jako

nezavislost, DIY filozofie ¢i politicky aktivismus ji ¢ini jedine¢nou soucasti kulturniho
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diskurzu. At uz jste fanouskem punku, metalu, alternativniho rocku nebo jakéhokoliv jiného
hudebniho zdnru undergroundova scéna nabizi nekoneéné moznosti pro objevovani nové hudby

a kultury mimo klasické komer¢ni ramce.
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2 HISTORIE INTERNETU A MULTIMEDII

Internet a multimédia dnes tvoii neoddélitelnou soucast moderniho svéta, avsak jejich cesta
k této pozici byla postupnd a dynamicka. Od svych prvotnich forem, kdy internet slouzil
pfevazné vojenskym a akademickym ucelim a multimédia byla experimentalnim vyjadienim
umélct, se oba tyto fenomény promenily v kliCové néstroje kulturniho vyjadieni a globalni
komunikace. Jejich vzajemné propojeni umoznilo nejen revoluci v Sifeni informaci, ale zasadné
proménilo 1 hudebni a umélecky priimysl. Néasledujici kapitoly se zaméfi na vyvoj internetu
a multimédii, jejich vliv na hudebni scénu a zpasoby, jakymi oteviely dvefe novym moznostem

tvorby a distribuce obsahu.

2.1 Historie internetu

Internet, ktery se zacal objevovat v 80. letech 20. stoleti, nejprve slouzil hlavné
akademickym a vojenskym uceliim a nemél okamzity dopad na hudebni priimysl. V té dobé se
hudebnici stadle museli spoléhat na tradi¢ni metody propagace, jako bylo plakaty, desky,
koncerty a zaujmuti svoji vlastni identitou. Velka vydavatelstvi jako EMI, Sony Music nebo
Warner Music tehdy kontrolovala zna¢nou c¢ast trhu a rozhodovala o tom, které kapely budou
uspésné a které ne. Pokud se tedy kapela chtéla prosadit, musela zaujmout néjaké takové

vydavatelstvi.

S pfichodem internetu mezi obycejné lidi se vSak hudebni primysl zacal vyrazn€ meénit.
Béhem 90. let, s naristem dostupnosti digitdlnich médii, doSlo k rozsifeni nezavislych
hudebnich vydavatelstvi, coz vedlo k nové éfe nezavislé tvorby a distribuce. Takové labely
a vydavatelstvi, se zamétovaly na méné komercni kapely, a zacaly ziskavat vyhodu diky tomu,

Ze internet umoznil snazsi $iteni jejich tvorby. (Tschmuck, 2012)

V novém tisicileti pfinesl internet dalsi velkou zménu — ptimy pfistup k fanouskiim. S rozvojem
socialnich siti a streamovacich platforem, jako jsou Spotify, Tidal, Apple Music nebo YouTube,
se oteviely nové moznosti pro rozSifeni hudby bez potieby spoluprace s velkymi
vydavatelstvimi a korporaty. Umélci dnes mohou diky internetu nahravat, propagovat

a prodavat svou hudbu ptimo svym posluchaciim.

Tento prechod zpiisobil, Ze tradicni model distribuce hudby prosttednictvim fyzickych nosicl
se stal zastaralym. Namisto toho se stal dominantnim trendem streaming, ktery se stal jednim

z hlavnich zdroj nynéjsich pfijmt hudebniho primyslu. Tento model pfinesl obrovskou zménu

14



zejména pro undergroundové kapely, které si dnes mohou samy spravovat veskeré aspekty své

propagace a oslovit globalni publikum bez jakékoliv zavislosti na ostatnich. (Lam, 2001)

2.2 Historie multimédii

Historie multimédii je pomérmné mladd, ale jeji kotfeny sahaji az do poloviny 20. stoleti.
Pivodné se multimédia vztahovala na kombinaci textu, obrazii, zvuku a pohyblivého obrazu
coz dnes vnimame jako samoziejmost. Tento koncept zacal nabirat na sile v 60. letech, kdy
umélci a inovatofi zacali experimentovat s kombinaci riznych médii — napiiklad pfi

umeéleckych performancich, které spojovaly obraz, zvuk a svételné efekty.

Napiiklad Aldo Tambellini, ktery byl vyznamnou osobnosti na poli experimentalniho umeéni.
Vytvoiil sérii performanci, které kombinovaly film, zvuk, svételné efekty, malbu i tanec.
Jednim z jeho nejznaméjsich d¢l je ,Black Film Series” (1965-1969), ve kterém vyuzival
abstraktni projekce vytvorené Skrabanim, leptanim a malbou piimo na sklenéné snimky.

(Harvard film archive)

Mezi dalsi takové experimenty s riznymi typy médii patii projekt Exploding Plastic
Inevitable, nékdy nazyvand jednoduse Plastic Inevitable nebo EPI, coz byla série akci
potadanych Andy Warholem a Paulem Morrisseyem v letech 1966 a 1967. Akce zahrnovaly
hudebni vystoupeni skupin The Velvet Underground a Nico a promitani Warholovych filma

a performac¢niho uméni.

Andy Warhol's Exploding Plastic Inevitable je také nazev kratkometrazniho filmu Ronalda
Nametha se zdznamy z jednoho tydne tohoto piedstaveni, ktera byla nato¢ena v no¢nim klubu
Poor Richard's v Chicagu ve staté Illinois, v roce 1966. (Branden W. Joseph, 2002 stranky 80—
107)
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Obrazek 1 It Happened in 1966: Andy Warhol's Plastic Exploding Inevitable

(https://www.youtube.com/watch?v=HsR4ghMfqOU&ab_channel=AgustinJavier)

Vyznamny skok ve vyvoji multimédii nastal s nadstupem osobnich pocitact v 80. letech
a nasledné internetu v 90. letech. Diky technologickému pokroku bylo mozné jednoduse
vytvafet obsah kombinujici text, obraz, animaci a zvuk, coz vedlo k rychlému rozsifeni

multimédii v oblasti vzdélavani, zébavy a reklamy.

V tomto obdobi hrala dilezitou roli ve vyvoji multimedialniho undergroundového umeéni
i industrialni scéna, reprezentovana kapelami jako Ministry nebo Nine Inch Nails. Ti vyuzivaly
projektory, rytmické svételné sekvence, ale i rizné multimedialni platformy coz zintenzivnilo
jejich  ziva vystoupeni. Tyto kapely kombinovaly tvrdou hudbu stehdy novymi
multimedidlnimi prvky, ¢imz oslovily §ir§i publikum a posunuly Zanr blize mainstreamu,
pficemz si uchovaly svou undergroundovou estetiku. (Adam Blyweiss, 2019)

S internetem se multimédia stala dostupnéj$imi a snadnéji sdilenymi. Naptiklad hudebni

videoklipy mohly byt lehce Sifeny online, ¢imz vznikl zaklad pro soucasnou kulturu

streamovani, kterd je typicka pro platformy jako YouTube.

V moderni dob& se multimédia stala neodmyslitelnou soucasti digitalnich technologii
a internetu. Rizné typy multimedidlnich prvki jsou bézné kombinovany v aplikacich, hrach,

socialnich sitich a webovych strankach, kde umoziuji interaktivitu a osobni zapojeni uZivatele.
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3 PROPAGACE HUDBY

Hudba vzdycky byla a pofad je jednim z nejsilnéjSich zptsob, jak sdé€lit emoce, myslenky
nebo prosté pobavit. Uz od dob, kdy lidé zpivali u ohn¢, pies éru gramofonii a rozhlasu, az po
soucasnost, ma hudba jedine¢nou schopnost spojovat lidi napfi¢ kulturami a generacemi.
V dnesni dobé, kdy digitalni platformy a socialni sit€¢ ovladly zptsob, jak konzumujeme obsah,
se propagace hudby posunula na tpln€ novou uroven. Umélci uz nejsou odkézani jen na tradicni
kanaly, jako jsou radia nebo hudebni klipy v televizi — ted’ maji k dispozici nastroje, které jim
umoziuji oslovit miliony posluchact po celém svété pfimo z pohodli domova, jen s piipojenim

k internetu.

3.1 Videoklipy

V historii  hudebni propagace mély videoklipy zasadni roli, a to zejména
u undergroundovych umélcd, ktefi se snazili oslovit $ir§i publikum bez podpory velkych
vydavatelstvi. Od 80. let, kdy se hudebni videoklipy staly popularnimi i diky televiznim
stanicim jako MTV, VHI nebo také Kerrang! TV se z nich stal dalezity nastroj, jak vizualné
doplnit svou muziku a vytvofit hlubsi spojeni s fanouskovskou zakladnou. Videoklipy
umoznovaly kapelam, zejména tém, které nebyly soucésti mainstreamové scény, prezentovat
svou hudbu origindlnim a vizudlné atraktivnim zpaisobem, coZ jim pomohlo vyniknout

v konkurenénim prostredi.

V kontextu undergroundové hudby poskytuji videoklipy kapeldm moznost piedvést svou
jedine¢nou estetiku a filozofii, coz je klicové pro vytvofeni autentického obrazu a image
umeélce. Naptiklad punkové a hardcorové kapely Casto vytvarely nizkorozpoctové videoklipy,
Casto to¢ené na obyc¢ejnou vhs kameru, které mély syrovou, neuhlazenou a agresivni formu,
coz odrazelo jejich neottely DIY (do-it-yourself) ptistup a odpor vici komerénim tlakim
hudebniho primyslu. (Howie Abrams, 2016) Tyto videoklipy nejenze pomahaly kapelam §ifit
svou hudbu mezi fanousky, ale také jim poskytovaly vizudlni prostfedek, jak sdilet své nazory

na politiku, spolec¢nost ¢i kulturni otazky, coz bylo ¢asto pro undergroundové umeélce diilezité.

V dnesni dobé¢ internetu a platforem, jako je YouTube, Vimeo nebo nové i TikTok, se

vvvvvv

platformdm mohou kapely snadno §ifit sva videa a oslovit velké publikum bez zavislosti na
tradi¢nich médiich, jako jsou televizni stanice. To plati zejména pro umélce, kteti nemayji ptistup

k vysokym rozpoctiim a profesionalni produkci. YouTube a dalsi socidlni sit€¢ umoznily, aby se
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1 nizkorozpoctova videa dostala k tisichm nékdy 1 milionim divaka, ¢imz se oteviely dvefe

k vétsi nezavislosti na velkych nahravacich spole¢nostech. (BUZZ MUSIC, 2023)

Celkové¢ vzato, videoklipy hraly a stale hraji zasadni roli v propagaci hudby, a to jak v obdobi
dominance tradi¢nich médii, tak i v digitalni éte, kdy internet poskytl umélcim nové nastroje

pro $ifeni jejich tvorby (Leo Barton, 2020)

3.2 Koncerty

vvvvvv

poskytuji umélciim platformu pro prezentaci své tvorby, ale také vytvareji jedinecné prostiedi
pro interakci mezi umeélci a jejich fanouSky. V nasledujicim textu se podivame na vyznam

koncertd pro undergroundovou scénu, jejich atmosféru a vliv na propagaci hudby.

3.21  Vyznam koncerti

Zivy zazitek: Koncerty nabizeji navstévnikiim moznost zazit hudbu nazivo, coz je Casto
mnohem intenzivnéj$i zadzitek nez poslech nahravky. Vzijemnéd energie mezi umélcem
a publikem vytvaii nezapomenutelnou atmosféru, kterd mize posilit emocionalni spojeni

posluchace s hudbou.

Podpora komunity: Undergroundové koncerty Casto piitahuji fanousky, ktefi sdileji
podobné zajmy, postoje a hodnoty. Tyto akce vytvateji misto pro setkavani lidi, kteti se chtéji

podélit o svou vasen pro alternativni hudbu a z4jmy, coz posiluje komunitni vazby.

Prilezitost pro nové talenty: Mnoho undergroundovych umélct za¢ina svou kariéru praveé
na menSich koncertech a klubech. Tyto akce jim umoziuji ziskat zkuSenosti, budovat si
fanouskovskou zékladnu. V dne$ni dobé také existuji tzv. Showcase, coz jsou akce zamétené
primarné na propagaci nadéjnych undergroundovych hudebnich umélct. Mezi takové akce
v Cesku patii naptiklad United Klubovna, coZ je série koncertl, které nejenZe propaguji

interprety, ale také davaji pfilezitost novym, jesté neobjevenym prostorim a klubam.

3.3 Propagace koncertu

V minulosti se propagace hudebnich akci soustiedila pfedevsim na plakaty a billboardy —
tehdy kliCové prostiedky k osloveni vefejnosti. Tyto vizudlni nastroje byly k vidéni na
vetejnych mistech, jako jsou zastavky, kulturni centra nebo podél silnic. Ackoli se plakaty

a billboardy v dnesni dobé stale pouzivaji, jejich ucinnost pomalu klesa. Obii billboardy
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obvykle propaguji koncerty mainstreamovych hvézd nebo velkych festivall, zatimco mensi
plakaty slouzi spise k propagaci lokalnich ¢i klubovych akci. Mnohdy je najdeme v blizkosti
mista kondni, pfimo v prostorach klubii ¢i na vyhrazenych nasténkach. V dnesni dob¢ plakaty

funguji spis jako vizualizace toho, jak koncert bude vypadat.

Diky zménam v marketingu a novym technologiim maji dnes plakéaty ¢asto doplitkovou roli.
Hlavni pozornost se pfesunula do online prostfedi, kde mohou umélci svou akci propagovat
rychle a cilené, pficemz vyuzivaji moznosti, jako jsou interaktivni obsah jako naptiklad video
poznamky. Naptiklad pro malé koncerty nebo nezavislé festivaly, které nemaji rozpocet na
rozsahlou reklamu, se tak internet stal hlavni platformou pro komunikaci s publikem. Plakaty
v tradiénim smyslu dnes funguji predevsim jako prostfedek k upoutdni pozornosti
kolemjdoucich v bezprostiednim okoli akce, zatimco $ir$i dosah je zajistén prave diky internetu

a socialnim médiim. (Chetan, 2023)

Dnesni metody propagace zahrnuji pfedevsim vyuziti socidlnich siti, streamovacich sluzeb,
emailového marketingu, influencerti, hudebnich online magazini a multimedidlniho obsahu.
Socialni média jako Facebook, Instagram, Twitter a TikTok se staly klicovymi nastroji pro
propagaci koncertil, protoze umoznuji umélciim snadno sdilet informace o nadchézejicich
akcich, coz zvysuje jejich dosah a interakci s fanousky. Diky moznosti cilené reklamy oslovuji

specifické skupiny posluchacti.

Emailovy marketing, v podobé newsletterti, vyuzivaji umélci a organizatoii koncertli
k pfimému informovani fanouskli o nadchazejicich akcich, novinkach a specialnich nabidkach,
¢imz zajist'uji, Ze tyto informace dosahnou k nejzainteresovanéjSim fanousSktm.

Spoluprace s influencery, hudebnimi blogery ¢i médii zase dokaze vyrazné zvysit povédomi
o koncertech, zejména mezi mladSimi generacemi. Influencer miize svym sledujicim sdilet

informace o akci a tim ptivést nové fanousky. Blogy a média nejenze reflektuji koncerty, ale

také poskytuji lidem rizné rozhovory s umélci nebo recenzuji hudbu.
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4 GRAFIKA JAKO KLiCOVY PRVEK PROPAGACE

Propagace hudby je slozity proces, ktery vyuziva rizné formy médii a promyslené
marketingové strategie. Mezi ty nejhlavnéjsi nastroje patii vizualni prvky, jako jsou plakaty,
obaly alb a dalsi grafické materidly jako naptiklad booklety, které maji zdsadni vliv na to, jak
hudbu vniméme a jak se dostava k posluchaciim. V této kapitole se zamé&iim na historii, vyznam

a aktualni trendy v oblasti propagace hudby pomoci grafického designu a vizualnich médii.

4.1 Historie a vyvoj grafické propagace hudby

V 50. letech 20. stoleti zacaly byt plakaty, ptebaly alb a celkova vizualni identita dtlezitymi
nastroji pro propagaci hudby. V této dob¢ se umélci zacali snazit zaujmout posluchace nejen
hudbou, ale i vizualnim stylem. Piebaly vinylovych desek se staly malifskym platnem, kde
designéti mohli vyjadfit estetiku a osobnost umélce. Naptiklad album ,,Sgt. Pepper's Lonely
Hearts Club Band* od Beatles z roku 1967, které designoval Peter Blake se stalo ikonickym

nejen diky hudbg, ale prave také diky svému revolu¢nimu a ikonickému designu obalu.

V 60. letech se grafika v hudebni propagaci zacala ovliviiovat pop artem, coz vedlo k novym
experimentlim s barvami, tvary a kompozici. Umélci jako Andy Warhol vytvofili legendéarni
obaly alb, které spojovaly hudbu s vizudlnimi uméleckymi sméry. Warholtiv obal pro album

,»The Velvet Underground & Nico* je ptikladem toho, jak mtize grafika ovlivnit vnimani hudby.

Dalsim ptikladem vlivu pop artu na hudebni grafiku je obal alba ,,Are You Experienced od
Jimiho Hendrixe, ktery byl navrzen umélcem Rogerem Lawrencem, je. Psychedelické barvy
a surrealistické prvky na obalu dokonale vystihovaly inovativni zvuk Hendrixovy hudby a jeho

spojeni s kontrakulturou a hippies. (Kerwin Blackburn)

Audy Warko!

Obrazek 3 Andy Warhol Obrazek 2 Sgt. Pepper's Obrazek 4 Are You
Lonely Hearts Club Band Experienced
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4.2 Vyznam grafiky v propagaci hudby

Vizuélni identita je pro umélce nebo hudebni skupinu jednim z klicovych prvki, ktery
urcuje, jak je jejich hudba vniména a jakym zptisobem se propoji se svym publikem. Graficky
design zde hraje zasadni roli — od pieball alb pies plakaty az po merchandise, kazdy vizudlni
prvek ptispiva k budovani konzistentniho obrazu, ktery fanousci snadno rozpoznaji a se kterym
se mohou ztotoznit. Tato jednotna vizualni identita navic pomaha posilit emocionalni spojeni
mezi umélcem a jeho publikem, protoze dava posluchaciim néco vic nez jen samotnou hudbu.
Tento komplexni obraz se stava symbolem, ktery fanousci sdileji, podporuji a nosi jako soucast

své identity.

V soucasné dobé¢, kdy dominuje digitalni svét a obrovské mnozstvi vizualniho obsahu, je
grafika zasadni pro to, aby umélci ziskali pozornost publika. Rychla, chytlava grafika na
socialnich sitich, kreativni plakéaty nebo vizudlné silné pfispévky dokazou pfitdhnout zajem uz
na prvni pohled. Navic diky sdileni na platformach jako Instagram nebo TikTok mohou
fanousci tyto grafické prvky $ifit dal, coz ma velky vliv na propagaci a povédomi o umélci.

(Bennett, a dalsi, 2019)

Kreativni design tedy muze nejen vyvolat zdjem o nové album nebo koncert, ale také
podpofit zapojeni komunity a zvySit Sance na uspéch. Kazdy vizualni prvek ma potencial
vytvorit pouto mezi umélcem a posluchacem, ktery se tak citi byt soucasti nééeho vétsiho.
Diky tomu, Ze se fanousci mohou identifikovat s vizudlnim stylem svého oblibené¢ho umélce,
muze grafika pomoci hudebnikiim nejen zaujmout, ale také vybudovat loajalni zakladnu

podporovatelt, kteti budou ochotné sdilet jejich tvorbu 1 hodnoty

4.3  Plakaty

Hudebni plakaty mély a stdle maji zdsadni vyznam pro propagaci hudby a formovani
hudebni kultury. Jejich role se vyvinula od jednoduchych informac¢nich materidl az po

komplexni umélecké vytvory, které nejen informuji, ale dokaZou zaujmout a inspirovat.

., Plakaty jsou dnes vice nez jen reklamnim ndstrojem Plakdty nejsou pouze reklamnimi
nastroji, ale stavaji se vizualnimi reprezentacemi hudebnich udalosti a celych hudebnich hnuti,

casto rezonujici s dobovou atmosférou a kulturnimi hodnotami® (Bestley, 2022)

Dobfe navrzeny plakat mize vyjadfit atmosféru urcitého koncertu nebo festivalu, coz
pritahuje pozornost a poméha oslovit potencialni navstévniky. Naptiklad psychedelické plakaty

z 60. let, navrzené umélci jako Wes Wilson, byly znamé svou kombinaci Zivych barev
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a surrealistickych prvki, které dokonale vystihovaly ducha tehdejSiho hnuti hippies a jsou

Vv riznych podobéch replikované do dnes.

Podobn¢ plakat pro Woodstock z roku 1969, navrzeny Arnoldem Skolnickem
s jednoduchym designem holubice na kytafe symbolizoval mir, lasku a hudbu, coz rezonovalo

s tehdejsimi navstévniky festivalu i $irsi spole¢nosti. (Makower, 2009)

Plakaty zéaroveil pomahaji budovat vizudlni identitu umélcii nebo kapel. Opakované
pouzivani urcitych designovych prvkil na plakatech a obalech alb mtize posilit rozpoznatelnost
aidentitu daného umé¢lce v o¢ich vefejnosti. Jednim z ikonickych piikladd jsou punkové plakaty
Jamieho Reida pro Sex Pistols definovaly nejen umélce, ale i cela hudebni hnuti, jako byla

punkova nebo avantgardni scéna. (Savage, 1991)

Dulezity je i socialni a kulturni kontext, ktery plakaty reflektuji. Naptiklad plakaty z obdobi
punku v 70. letech pouzivaly syrovou, ¢asto provokativni grafiku, kterd odraZela frustraci mladé
generace vici spoleCenskym normam. Tyto plakaty se staly soucasti SirSitho kulturniho hnuti
a zrcadlily jeho hodnoty i postoje. Plakaty pro undergroundové koncerty Casto obsahovaly
minimalistické nebo DIY prvky, které byly pfistupné SirSimu publiku, a to jak finan¢né, tak
kulturné. Tim se stadvaly symbolem urcit¢ého odporu proti mainstreamu a elitafstvi.

(Russ, a dalsi, 2022)

Plakaty slouzi také k propagaci riznych hudebnich Zanrh a pfitahuji rozlicné publikum.
Velké billboardy v dnes$ni dobé obvykle propaguji koncerty zndmych a popularnich umélct,
zatimco menS$i plakaty ldkaji na mistni akce v klubech nebo na specializované festivaly. I kdyz

se s pfichodem digitalnich médii pfesunula ¢ast propagace na socialni sit€ a online platformy.

Diky své estetické hodnoté se mnoho hudebnich plakatd stalo samostatnym uméleckym
dilem, které si lidé vystavuji jako symbol své ptislusnosti k urcité hudebni scéné nebo kapele.
Plakaty pro koncerty The Rolling Stones, The Velvet Underground nebo Nirvana a dalsich se

dnes prodavaji jako sbératelské pfedméty a nesou vysokou kulturni hodnotu. (King, 2015)

Celkové Ize fici, Ze plakaty hraji kli¢ovou roli v propagaci hudby a kultury tim, Ze kombinuji
vizualni uméni s hudebnim vyjaddfenim. Pomahaji oslovovat rizné cilové skupiny, podporuji
vizudlni identitu umélct a reflektuji socidlni a kulturni témata doby, ve které vznikaji.
A i1 navzdory nastupu digitalnich médii si ti§téné plakaty stale zachovavaji svij vyznam

a prispivaji k rozvoji hudebniho primyslu i kulturniho dédictvi. (Dowdell, 2023)
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4.4  Prebaly alb

Obaly hudebnich alb hraji klicovou roli v propagaci hudby, a to zejména v kontextu
undergroundovych scén. Uz od zacatku jsou obaly nejen ochrannymi prvky pro fyzické nosice
jako jsou CD, LP nebo kazety, ale také vyznamnymi uméleckymi dily, které odrazeji estetiku
autenticita a osobni vyjadieni nez samotné zaujmuti trhu, se obaly alb stavaji prostiedkem

k vyjadieni identity kapely a jejiho poselstvi.

Historie obalt alb, jak ji zndme saha az do pocatku 20. stoleti, kdy se zacaly pouzivat
jednoduché grafické prvky k oznaceni hudebnich nahravek. S nastupem vinylovych desek v 50.
letech 20. stoleti se design obalil zacal vyvijet a stal se dilezitym ndstrojem pro marketing
a propagaci. Alex Steinweiss, povazovany za otce moderniho album artu, pfinesl inovativni
pristupy k designiim, které umoznily uméelcim vyjadfit svou osobnost a styl. (Heller, a dalsi,
2009)

Obaly alb slouzi jako vizualni reprezentace hudby a pomahaji budovat rozpoznatelnost umélct.
Dobry design obalu miize efektivné vyjadiit atmosféru a styl hudby, coz pfitahuje pozornost
potencidlnich posluchacti. V undergroundové scéné je to zvlast’ dilezité umélci Casto pouzivaji
specifické designové prvky, barvy a tvary opakované na svych obalech a plakatech, aby posilili

svou identitu.

V dnesni dobg je éra poslechu celého alba interpreta sice pry¢, ale obliba playlisti naptiklad na
streamovacich platformach velmi roste. To znamena, Ze obal alba je spojovacim ¢lankem mezi
hudbou a posluchacem i dnes. Obal alba miize posluchace také zaujmout natolik, aby navstivil
profil umélce. To znamena, Ze posluchac, kterému se 1ibi obal pisné v playlistu, mize byt veden
k tomu, aby se dozvédél vice o hudbé, skupiné nebo producentovi, a mozna se dokonce stal

fanouskem interpreta.

V dnesni dobé existuje jeste¢ vice druhi hudebnich zanri a uméleckych hlasi nez kdykoli
predtim, a vzhledem k tomu, ze obal alba je rozSitenim hudby a urcité vizuality, mizeme se
s novou skalou uméleckych styla setkat i v obalech alb. Populace hudebnich Zanri se rozrostla
spolu s modernimi technologiemi — a vznikly tak neomezené moznosti vizualniho ztvarnéni

hudby.
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5 SOCIALNI SITE

vvvvvv

undergroundové hudby, a to zejména v poslednich letech, kdy se digitalni technologie staly
nedilnou soucasti naseho kazdodenniho zivota. Platformy jako Facebook, Instagram, Twitter
a TikTok umoziuji umélcum a kapelam oslovit Siroké publikum, sdilet svou hudbu a budovat
komunitu fanouSkl bez nutnosti zavislosti na tradi¢nich médiich nebo velkych nahravacich

spole¢nostech. (Losekoot, a dalsi, 2019)

5.1 Vizualni obsah

Undergroundovi umélci maji na socidlnich sitich skvély néstroj — vizualni obsah.
Fotky, videa a grafika jsou kli¢ové pro prvni dojem. Dobie ud€lané vizualy pomahaji budovat

image kapely a $ifit povédomi o jeji hudbé.

Kratkd videa z koncertl a zkousek umi skvéle zachytit atmosféru. Fanousci tak mtzou byt
stale v obraze. Jsou to vlastn¢ takové malé ndhledy do Zivota kapely. Kromé toho funguji

i kratké upoutavky na nova alba nebo koncerty.

Fotky jsou taky dtlezité. Kvalitni promo fotky miiZzou kapelu odli$it od ostatnich. Vypada
to profesionalné, coZ se hodi pfi jednani s médii nebo potadateli. Graficky design, tfeba plakaty

nebo obaly alb, zase pomaha dotvaret celkovy obraz kapely.

Vizuélni obsah tedy nejen pfitahuje pozornost, ale taky utvafi image kapely. Pomaha
budovat komunitu fanouskd. Kdyz se to dobfe namixuje, miizou undergroundovi muzikanti

oslovit vic lidi a byt s nimi v kontaktu. (Glenn Peoples, 2010)

5.1.1 Teorie barev

V ramci vizualni komunikace hraje vyznamnou roli také teorie barev, kterd zkouma, jak
rizné barvy ovliviiuji lidské vnimani a emoce. Spravna volba barev mlzZe podpofit identitu
znacky, ovlivnit ndladu publika a zvysit efektivitu sdéleni.

Naptiklad cervena barva je Casto spojovana s energii, vasni a akci, zatimco modra evokuje
klid, daveéru a stabilitu. Zelena symbolizuje pfirodu a zdravi, zatimco zluta pfinasi pocit radosti

a optimismu. Pochopeni téchto asociaci umoziuje tviircim obsahu Iépe cilit na emoce a reakce

publika. (Dannhoferova, 2012)
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Vyuziti vizudlniho obsahu na socidlnich siti tedy neni jen estetickou zalezitosti, ale
strategickym néstrojem pro efektivni komunikaci a budovani vztahu s publikem. Spravna
aplikace barev a dalSich vizudlnich prvkd mulze vyrazné zvysit GspéSnost marketingovych

kampani a posilit celkovou image umélce.

5.2 Interakce s publikem

Socialni sité také umoziuji pfimou interakci mezi umelcem a jejich fanousky. Tato interakce
je kli¢ova pro budovani loajality a komunitniho ducha. Umélci mohou reagovat na komentare,
délat Q&A videa nebo dokonce zivé prenosy, kde komunikuji s publikem v realném case.
Timto zplGsobem se vytvari osobné&jsi vztah, ktery muze posilit vazbu mezi umélcem a jeho
posluchaci. Socialni sit¢ také umoznuji vyuzivani hashtagl a sledovani trendii, coz muize
pomoci umélctim dostat se do povédomi SirSiho publika. PouZitim popularnich hashtagt
spojenych s jejich hudebnim zZanrem nebo aktualnimi udalostmi mohou undergroundovi umélci
zvySit Sance na objevovani jejich obsahu novymi posluchacéi. Napiiklad hashtagy jako
#PunkRock nebo #IndieMusic atp. mohou pfitahnout pozornost lidi, ktefi maji obecny zajem

o alternativni hudbu a hledaji i nové kapely. (Losekoot, a dalsi, 2019)

Propagace undergroundové hudby prostfednictvim socidlnich siti pfedstavuje velkou zménu
v tom, jak umélci komunikuji se svym publikem. Diky multimedidlnimu obsahu, interakci
s fanousky, cilené reklamé a vyuzivani hashtaghh maji umélci moznost efektivné oslovit Siroké
spektrum posluchacti a budovat si vlastni znacku bez nutnosti zavislosti na tradi¢nich médiich.
V digitdlnim véku se socialni sité staly nezbytnym ndastrojem pro uspéch undergroundovych

kapel a umé¢lct.

5.3 Cilena reklama

Jednou z nejvétSich vyhod sociélnich siti je moznost vyuziti cilené reklamy, kterd umoziuje
umélclim a organizatorim hudebnich akci oslovit piesn¢ definované skupiny uzivatelli na
zékladé jejich zajmu, véku, lokality ¢i dokonce chovéni na internetu. Diky dokonalym
algoritmiim a analyzam dat mohou socialni platformy pfesné urcit, kdo by mohl mit zajem
o konkrétni hudebni udalost nebo novou skladbu ¢i album. To umélcim umoziuje investovat

sveé rozpocty efektivnéji a dosahovat lepSich vysledki.

Ku piikladu Facebook nabizi moZnost nastavit reklamu tak, aby oslovila uZivatele se z4jmem
o konkrétni hudebni Zanry ¢i podobné interprety. Instagram umoZiiuje propagaci vizualné

atraktivniho obsahu, ktery zaujme a motivuje k interakci, jako je nakup vstupenek ¢i sledovani
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profilu. TikTok, znamy svymi kratkymi videi, je zase idealni platformou pro zaujmuti mladsiho

publika, kde mohou umélci pomoci kreativnich a udernych kampani §ifit své skladby.

Socidlni sité také poskytuji analytické néstroje, které umoznuji sledovat uspésnost kampani
prostiednictvim metrik, jako jsou pocet zobrazeni, kliknuti ¢i mira konverze. Tyto udaje
pomahaji umélciim optimalizovat své strategie a dosahnout maximalniho dopadu svych

marketingovych aktivit.

Pro nezavislé¢ umélce s omezenymi rozpocty predstavuje cilend reklama na socialnich sitich
cenove dostupny a efektivni zptisob, jak konkurovat zavedenym jméniim v hudebnim pramyslu

a oslovit Sirsi publiku (Losekoot, a dalsi, 2019)

5.4  Algoritmy socialnich siti

Ackoliv jsou algoritmy velmi slozitou a nelehce specifikovatelnou casti propagace
jakéhokoliv obsahu, hraji velmi dalezitou roli, a proto je dobré jim porozumét a jejich fungovani

se prizpusobit.

Kazdé platforma vyuziva vlastni algoritmy k hodnoceni a fazeni obsahu. Tyto algoritmy
analyzuji rizné faktory, jako jsou interakce uzivatelll, Cas straveny u obsahu nebo relevance
prispévka. Naptiiklad Facebook uptednostituje ptispevky, které vyvolavaji vysokou miru
zapojeni, zatimco Instagram klade dGraz na aktuadlnost a popularitu obsahu.

(Losekoot, a dalsi, 2019)

5.4.1 Nejdulezitéjsi strategie pro efektivni vyuziti algoritmu

Kvalitni a relevantni obsah: Vytvareni obsahu, ktery je pro publikum hodnotny a zajimavy.
Kvalitni piispévky zvySuji pravdépodobnost interakci, coZ pozitivné algoritmy pozitivné
ovliviuje.

Pravidelnost a konzistence: Pravidelné publikovani obsahu udrzuje znacku v povédomi
uZzivateli a signalizuje algoritmiim aktivitu, cozZ miiZze vést k lepSimu dosahu.

Interakce s publikem: Reagovani na komentare, zpravy a zminky. Aktivni komunikace
s uzivateli zvySuje zapojeni a tim 1 viditelnost ptispévka.

Vyuziti multimedialniho obsahu: Obrazky, videa a infografiky Casto generuji vyS$$i miru

zapojeni nez textové prispévky, coz opét pozitivné ovlivnit algoritmy.
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Analyza a optimalizace: Sledovani metrik, jako jsou dosah, mira zapojeni nebo konverze,
napomaha k lepSimu ptehledu o tom, co fanousky bavi a zajima, a to vede k vylepSovani
strategii, jak je Iépe chapat a zaujmout.

Kazda socialni sit mé své algoritmy, které jsou specifické a casto se méni. Neni tedy jednoduché

vvvvvv

2019)

5.5 Vyhody propagace na socialnich sitich

Piimy pristup k cilovému publiku: Socidlni sit¢ umoznuji umélcim oslovit specifické
skupiny posluchacti, ktefi maji zdjem o alternativni Zanry, bez zprostfedkovatell jako radia
nebo vydavatelstvi. Diky cilenym pfispévkiim a hashtagiim (napt. #UndergroundMusic) se
hudba dostane piimo k lidem, ktefti ji oceni. To je zvlast’ cenné pro undergroundové umélce,

kteti Casto nemaji rozpocet na velké kampané.

Nizké naklady: Propagace na socialnich sitich je cenové dostupna — muizete zacit zdarma
s organickymi pfispévky nebo investovat malé castky do placené reklamy. To déava
undergroundovym hudebnikiim Sanci soutézit s vétS§imi jmény, aniz by potiebovali obrovsky
rozpocet. Napiiklad kampan na Instagramu muize stat par stovek korun a ptesto oslovit tisice
lidi.

Vyuziti virdlnich trendu: Platformy jako TikTok nebo Instagram Reels dévaji
undergroundovym umélctiim Sanci prorazit diky virdlnim vyzvam nebo trendim. Staci, aby se
pisen chytla v jednom videu, a miiZe se rychle rozsifit mezi miliony uzivatelll. To je idedlni pro

neznamé hudebniky, kteti chtéji rychle ziskat pozornost.

Nezavislost na tradi¢nich médiich: Undergroundova hudba byvala zavislad na fanzinech
nebo lokdlnich klubech, ale socidlni sit¢ tuto potfebu eliminuji. Umélci si sami fidi svou
propagaci, coZ jim dava tvirci svobodu a kontrolu nad tim, jak je jejich hudba prezentovéna.

To odpovida duchu undergroundu, ktery stavi na nezavislosti.
Budovani komunity a zapojeni fanouskii: Socialni sit€¢ umoziuji vytvorit oddanou
komunitu kolem umeélce. Undergroundova hudba casto ptitahuje fanousky, ktefi hledaji

autenticitu — sdilenim osobnich pfib&éhi, zivych streamii nebo backstage obsahu muzou

hudebnici posilit vztah s posluchaci. To vede k vétsi loajalité a Sifeni hudby ustnim podanim.
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5.6 Nevyhody propagace na socialnich sitich

Socialni sité jsou v dnesni dobé neodmyslitelnou soucasti hudebniho primyslu. Tento

zpusob komunikace nabizi fadu vyhod, ale piinasi 1 urcité vyzvy.

Vysoka konkurence: Obrovské mnozstvi obsahu na socidlnich sitich mtize zpusobit, ze se
jednotlivi umélci ztrati v zéplave informaci, coz ztézuje ziskani pozornosti potencialnich

fanousku.

Zmény algoritmu: Platformy ¢asto méni své algoritmy, coz mize ovlivnit dosah piispévki.

Umeélci tak musi neustale pfizpiisobovat své strategie, aby udrzeli viditelnost svého obsahu.

Zavislost na platformach tietich stran: Budovani fanouskovské zdkladny na socialnich sitich
znamena spoléhat se na platformy, které mohou kdykoli zménit své podminky nebo funkce, coz
muze negativné ovlivnit propagaci ale i vnimani hudby.

Casova narocnost: Efektivni sprava socidlnich siti vyzaduje znaéné mnozstvi ¢asu na tvorbu

obsahu, interakci s fanousky a sledovani trendd, coz mize odvadét pozornost od samotné

hudebni tvorby. (Losekoot, a dalsi, 2019)

5.7 Uspé$né kampané na socialnich sitich a p¥iklady z hudebniho

priumyslu

Hudebni primysl je bohaty na inovativni marketingové kampang, které nejenZe zaujaly
publikum, ale také redefinovaly zptlisoby, jakymi umélci komunikuji se svymi fanousky. Nize
jsou uvedeny nékteré z nejvyznamnéjSich kampani, které se staly milniky v historii moderniho

hudebniho marketingu.

5.7.1  Radiohead — Album "'In Rainbows" (2007)

Britska, velmi uznavana kapela Radiohead v roce 2007 ptekvapila hudebni svét, kdyz své
album "In Rainbows" nabidla ke staZeni za cenu, kterou si poslucha¢i sami ur¢ili, véetné
moznosti stdhnout si album zdarma. Tento krok nejenze zpochybnil tradicni modely distribuce
hudby, ale také zduraznil dulezitost digitalniho prostiedi v hudebnim primyslu. Podle studie
spolecnosti comScore si lidé album kupovali v priméru za 6 dolart a dohromady kapela

vydélala 3 miliony dolart. (Paul Thompson, 2008)

5.7.2  Death Grips — Album ""No Love Deep Web™" (2012)

Experimentalni hip hopova skupina Death Grips vydala album ,,No Love Deep “ Web zdarma

online, navzdory smluvnim zavazkim s vydavatelstvim. Obal alba, na kterém je explicitni
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fotka, vyvolal kontroverzi, coz zvysilo publicitu. Tato nekonven¢ni strategie jim pomohla

vybudovat status nezavislych inovatoru. (Kyle Fowle, 2012)

5.7.3  While She Sleeps — Album **'Sleeps Society* (2021)

Britska metalcorova formace While She Sleeps se rozhodla zvolit netradi¢ni pfistup
k financovani své tvorby a navazani bliz§iho vztahu se svymi posluchaci. Pfed vydanim alba
Sleeps Society v roce 2021 spustili na webové strance Patreon vlastni komunitni prostor, kde
jejich ptiznivcei mohou finanéné ptispivat na Cinnost kapely a ziskavat za to jedinecny obsah.
Tento model jim umoznil nejen se vymanit z vlivu velkych labell, ale zarovei nabidnout svym

poslucha¢iim moznost aktivng se podilet na jejich hudebni cestg.

Tato platforma jim umoznila obejit konvenéni struktury hudebniho primyslu a ziskat ptimou
finan¢ni podporu od fanouskd. Tento tah nejen rozsifil jejich uméleckou svobodu, ale také

polozil zaklady nového udrzitelného systému pro kapely v oblasti rocku a metalu.

V hudebni branzi byvaji interpreti ¢asto odkazani na vydavatelstvi, ktera pokryvaji naklady
na produkci alb a organizaci turné. Tento systém vSak soucasné znamena, ze velka cast vydélka
z prodeje hudby, merchandisingu a koncertdl pifipadd pravé témto spole¢nostem.
While She Sleeps se proto rozhodli vyuzit potencial digitalnich platforem a navazat piimy

kontakt se svou komunitou. (Sleeps Society, 2020)

574  Bring Me The Horizon — Album “Amo*

V roce 2019 britska metalcorova kapela Bring Me The Horizon spustila inovativni
marketingovou kampan s ndzvem "Amo in Colour", kterd propojuje digitalni technologie
s fyzickymi produkty. Tato iniciativa umoznila fanouskiim vytvofit si personalizovana tricka,

jejichz design byl generovan na zaklad¢ individualnich poslechovych navyki ze sluzby Spotify.

Proces byl jednoduchy a interaktivni. FanouSci se pfihlasili na specidlni webové strance
pomoci svého Uctu na Spotify, kde si mohli vybrat Sest nejoblibenéjSich skladeb z alba Amo.
Nasledn¢ algoritmus analyzoval tyto pisné z hlediska jejich hlasitosti, energie a dalSich
hudebnich charakteristik pomoci technologie od hudebni inteligentni platformy The Echo Nest.
Vystupem byl jedine¢ny design tricka — barevnd variace ikonického hexagramového symbolu

kapely, ktery reflektoval hudebni preference konkrétniho uzivatele.

Tento projekt vznikl ve spolupraci s RCA Records UK, kreativnim tymem 4th Floor Creative

a agenturou Phantom. Pro fanousky, ktefi neméli ucet na Spotify, byla navic pfipravena
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alternativa v podobé manualniho vybéru skladeb, aby si 1 oni mohli vytvofit vlastni design

tricka.

"Amo in Colour" byl revoluénim propojenim hudby, dat a mody, které¢ ukazalo silu
digitalnich technologii v modernim hudebnim marketingu. Tato kampain nejen zvysila
angazovanost fanousku, ale také ptinesla novy zpiisob, jak propojit osobni hudebni zéazitek
s fyzickym produktem, ¢imz posilila loajalitu fanouskovské zakladny Bring Me The Horizon.
(Sony Music, 2019)

575 Gleb - SWIPE

Slovensky rapper Gleb je znamy svym inovativnim pfistupem k tvorbé a interakci
s fanousky. V roce 2024 predstavil projekt "SWIPE" ve spolupraci se stejnojmennym mobilnim

tarifem, ktery posunul tuto interakci na novou uroveti.,

Gleb se rozhodl vytvotit videoklip k pisni "SWIPE" na zaklad¢ piani svych fanouskda.
Prostfednictvim socialnich siti vyzval své posluchace, aby sdileli své napady a navrhy na scény,
postavy ¢i vizualni prvky, které by chtéli v klipu vidét. Timto zptisobem se do tvorby zapojilo
velky pocet fanouski, jejichz podnéty byly nasledné zakomponovany do findlni podoby videa.
Vysledkem je dynamicky a pestry klip, ktery odrazi kreativitu a riznorodost Glebovy

fanouskovské zakladny.

Na realizaci projektu se podileli tviirci z Rimska Stvorka, Na Hlavu Padla a Lucia ReZn4,
ktefi spolecné s Glebem pietavili fanouskovské napady do vizualni podoby. Tato spoluprace
ukazuje, jak mize umélec efektivné propojit svou tvorbu s komunitou a vytvofit dilo, které je

vysledkem kolektivni kreativity. (Gleb, 2024)
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6 DIGITALNI DISTRIBUCE HUDBY A STREAMING

Soucasny hudebni priimysl prochdzi zasadni proménou, kterou piinesl rozvoj digitalnich
technologii a zejména streamovacich platforem. Tyto platformy zménily zptisob, jakym umélci
distribuuji svou tvorbu, a jak posluchaci hudbu konzumuji. Odstranily tradi¢ni bariéry, jako je
zavislost na fyzickych nosi¢ich nebo velkych vydavatelstvich, a oteviely prostor pro nezavislé

hudebniky i Sirokou $kalu zanra (Hesmondhalgh, 2019)

Sluzby jako Spotify, YouTube, SoundCloud nebo Bandcamp nejen usnadnily piistup
k hudbg, ale také ptinesly nové moznosti propagace, interakce s fanousky a monetizace. Tato
kapitola ptedstavi hlavni streamovaci platformy a analyzuje jejich kli¢ové vlastnosti a pfinosy

pro moderni hudebni scénu.

6. 1Vliv streamovacich platforem na propagaci a dostupnost hudby

V poslednich dvou dekadéach piinesly streamovaci platformy, jako Spotify, Apple Music,
YouTube nebo Tidal, revoluci do hudebniho primyslu. Tyto technologie zménily nejen zptisob,
jakym poslucha¢i hudbu konzumuji, ale také zasadné ovlivnily jeji propagaci a dostupnost.
Tradi¢ni modely distribuce, zalozené na fyzickych nosicich a rozhlasovém vysilani, ustoupily
digitdlnimu prostiedi, kde se hudba stala dostupnou prakticky komukoli s pfipojenim
k internetu. Tato zména pfinesla jak prilezitosti, tak vyzvy pro umélce, vydavatelstvi
1 posluchace. Jednim z klicovych piinost streamovacich platforem je demokratizace ptistupu
k hudbé&. Nezavisli umélci, kteti diive bojovali s omezenymi moZznostmi distribuce, mohou nyni

svou tvorbu sdilet s globalnim publikem bez nutnosti podpory velkych vydavatelstvi.

Propagace hudby se diky streamovacim platformam uzce propojila se socialnimi sitémi, coz
umoznuje umélcim oslovit §irsi publikum a vyuzit virdlniho potencidlu téchto platforem.
Sdileni skladeb ¢i playlisti na platformach jako Instagram, TikTok se stalo klicovym néstrojem
pro zviditelnéni hudby. TikTok, zndmy svymi kratkymi videi, se stal vyznamnou platformou,
kde se bézné skladby mohou stat globalnimi hity diky tane¢nim vyzvam nebo kreativnimu
obsahu od uzivateli. Tento trend ukazuje, jak streamovaci sluzby a socidlni média vytvareji

synergii, kterd posiluje dostupnost 1 marketingovy dosah hudby.

Na druhou stranu pfinaseji streamovaci platformy i urcitd omezeni. Nizké vynosy
z jednotlivych ptehrani (napf. primérné 0,003—0,005 USD za stream na Spotify) (Baym, 2018)
znevyhodnuji umélce, ktefi nemaji masivni publikum, a zvySuji jejich zavislost na

alternativnich zdrojich ptijma, jako jsou ziva vystoupeni nebo merch. Navic centralizace moci
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v rukou nekolika velkych platforem miize omezovat tvar¢i svobodu a podporovat uniformitu

hudebni produkce na ukor experimentélnich zanri.

Zavérem lze konstatovat, ze streamovaci platformy zdsadné zménily dynamiku propagace
a dostupnosti hudby. Pfinesly nevidané moznosti pro §ifeni tvorby, ale zaroven vytvorily nové
vyzvy, které vyzaduji od umélct piizptasobeni se rychle se ménicimu digitadlnimu prostredi.
Tato dualita ¢ini jejich vliv na hudebni primysl jednim z nejzajimavéjSich fenomént

soucasnosti, hodnym dal§iho zkoumani.

6.1.1  Pristupnost a nizké naklady

Platformy jako SoundCloud a Bandcamp umoznuji umélciim publikovat svou tvorbu
s minimalnimi finanénimi a technickymi pozadavky. Diky tomu se oteviela cesta k SirSimu

publiku bez nutnosti spoluprace s velkymi hudebnimi vydavatelstvimi. (Baym, 2018)

6.1.2  Algoritmické objevovani hudby

Spotify a YouTube vyuzivaji algoritmy (napt. ,,Discover Weekly* ¢i ,,Related Artists*),
které usnadiluji objevovani méné znamych interpreti. SoundCloud naopak funguje jako
socialni platforma, kde S$ifeni hudby podporuji interakce uzivatelli, jako jsou sdileni

a komentate. (Morris, 2015)

6.1.3  Prima interakce s posluchaci

Bandcamp nabizi umélcim moznost prodeje digitalnich i fyzickych nahravek piimo
fanouskiim, Casto s flexibilni cenovou politikou typu ,,zaplat’ kolik chces*. Tento model posiluje

komunitni vazby a umoziuje pfimou finanéni podporu ze strany posluchact. (Baym, 2018)

6.1.4  Potencial viralniho Sifeni

YouTube a SoundCloud umoziuji rychlé Sifeni obsahu, coz miize vést k neo¢ekdvanému
uspéchu. Prikladem je undergroundovy Zanr SoundCloud rap, jehoZ piedstavitelé, napiiklad
Lil Peep ¢i XXXTentacion, se z undergroundové scény stali globalné uznavanymi umélci.

(Caramanica, 2017)
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6.2 Hlavni streamovaci platformy a jejich popis

6.2.1  Spotify

Spotify je jednou z nejpopularnéjsich streamovacich sluzeb na svéte, zalozenou v roce 2006
ve Svédsku. Nabizi obrovskou knihovnu skladeb (pfes 100 miliond pisni) a vyuziva
doporucovaci algoritmy, jako jsou ,,Discover Weekly* nebo ,,Release Radar®, které pomahaji

poslucha¢iim objevovat novou hudbu. (Spotify, 2025)

Pro nezévislé umélce je klicovy diky funkci Spotify for Artists, kterd umoziiuje nahravat
hudbu pres distributory (napt. DistroKid) a analyzovat posluchac¢ska data. Ptesto je kritizovana

za nizké vyplaty za stream, pfiblizné 0,003-0,005 USD za ptehrani. (Hesmondhalgh, 2019)

6.2.2  Youtube

YouTube, zalozeny v roce 2005, neni jen video platforma, ale i vyznamny hudebni
ekosystém diky uzivatelsky nahravanému obsahu a sluzbé YouTube Music. Umélci zde mohou

sdilet videoklipy, Zivé vystoupeni nebo pouhé audio stopy.

6.2.3  Soundcloud

SoundCloud, uvedeny na trh v roce 2007 v Némecku, je platforma zaméfena na nezavislé
umélce. Funguje jako sociélni sit’, kde mohou hudebnici nahravat skladby zdarma a posluchaci

je sdilet nebo komentovat. (Hesmondhalgh, 2019)

Stala se kolébkou undergroundovych zanra (napt. SoundCloud rap) a umoziuje umélctim
primy kontakt s fanousky bez velkych nakladt. M4 i placenou verzi (SoundCloud Pro) pro

rozsitené funkce, ale jeji sila je v komunitnim aspektu. (Soundcloud, 2025)

6.2.4  Bandcamp

Bandcamp, zaloZeny v roce 2008 v USA, se liSi od ostatnich platforem tim, Ze se zamétuje
na piimy prodej hudby. Umeélci si mohou nastavit ceny (vCetné ,,pay what you want*) a prodavat

digitalni i fyzické nahravky. (Bandcamp, 2025)

Je oblibeny mezi nezavislymi umélci a fanousky alternativnich Zanr(, protoze vétSina piijmua
(cca 85 %) jde piimo tvircim. Skvéle posiluje komunitni vazby a financni nezavislost

hudebnikd. (Baym, 2018)
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6.25 Tidal

Tidal, zalozeny v roce 2014 norskou spole¢nosti Aspiro a pozdéji koupeny umélcem Jay-Z,

v

se pySni vysokou kvalitou zvuku (HiFi) a spravedlivéjsim modelem odménovani umélct.

(Tidal, 2025)

I kdyZ ma mensi podil na trhu, apeluje na audiofily a umélce, ktefi chtéji vetsi kontrolu nad
svymi vydelky. Nabizi také exkluzivni obsah (napt. Beyoncé), coz zvySuje jeho prestiz. (Baym,

2018)
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7 ALTERNATIVNI DISTRIBUCE HUDBY

V dobé¢ digitalni distribuce, kde dominuji streamovaci platformy jako Spotify nebo Apple
Music, stale existuji hudebnici a fanousci, kteti se obraceji k alternativnhim distribu¢nim
modelim. Pro undergroundovou scénu hraje fyzicka distribuce zdsadni roli, zejména ve forme
kazetovych a vinylovych labelt. Tento model nejen pomahd umélctim udrzet si uméleckou
nezavislost, ale také podporuje osobnéjsi vztah mezi hudebniky a jejich publikem. Fenomén
DIY (Do-lt-Yourself) vydavani pak umoznuje hudebnikiim spravovat cely proces tvorby,

propagace i distribuce, a tim si zachovat absolutni svobodu.

7.1 Kazety

Kazety zazivaji v undergroundu renesanci, coz miize na prvni pohled ptsobit prekvapive,
kdyz digitalni hudba vladne svétu. (Zahid, 2023) Pravé v tom je ale jejich kouzlo — jsou
symbolem odporu vici sterilnimu, neosobnimu pfistupu streamovacich platforem.
Undergroundové scény, jako hardcore, punk, noise nebo lo-fi pop, v nich nasly perfektni

nastroj, jak si zachovat autenticitu a hmatatelnost své tvorby. (Bennett, a dalsi, 2018)

Co déla kazety tak atraktivnimi, je jejich dostupnost a nizké néklady na vyrobu. Staci stary
kazetovy rekordér, par prazdnych péaskl a zédkladni vybaveni — a maly label nebo jednotlivec
muze vyrobit desitky kust. Ty se pak rucné bali, ¢asto s obaly vytvofenymi na kolené, coz
hudbé dodava osobni rozmér. Kazda kazeta muize byt trochu jind — s ruén€ psanymi
poznamkami, unikatnim DIY designem nebo drobnymi nedokonalostmi, které jen podtrhuji jeji

charakter. (Bennett, a dalsi, 2018)

Pro underground je kli¢ové i to, ze kazety umoziiuji malé série — tieba jen 50 kusi. Ty se
diky omezenému mnozstvi rychle vyprodaji, coz vytvati pocit exkluzivity a posiluje vazby
nenabidnou. Umélci si tak mohou udrzet kontrolu nad distribuci a zaroven ziistat vérni

nezavislosti.

7.2 Vinyly

Vinyly maji v undergroundu jiny vyznam, ale stejn€ silnou roli. Nejsou jen o nostalgii — jsou
touhou po néem hmatatelném a autentickém v digitalnim v€ku. Scény od experimentalni
elektroniky po punk v nich vidi zptsob, jak se odli$it od mainstreamu a vytvofit trvaly artefakt.

Podle statistik RIAA z roku 2023 se prodeje vinylt v USA zvysily o 14,2 % oproti roku 2022,
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pricemz nezavislé labely na tom maji velky podil — v roce 2020 ptedbéhly vinyly v trzbach CD

poprvé od 80. let. (RIAA, 2023)

Vyroba vinyll je drazsi nez u kazet, ale jejich zvuk a estetika to vyvazuji. Pro sbératele maji

hodnotu artefaktu — velky obal s piebalem a analogovy zvuk davaji pocit nééeho vyjimecného.
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8 HUDEBNI MAGAZINY

Hudebni magaziny hraji vyznamnou roli v informovani vefejnosti o aktualnim déni na
hudebni scéné, poskytuji prostor pro recenze, rozhovory s umélci a analyzy hudebnich trendt.
V Ceské republice existuje nékolik vyznamnych hudebnich ¢asopisi, které se zaméfuji na rizné

zanry a aspekty hudby.

8.1 Headliner

Modernim ptikladem hudebniho magazinu je Headliner, ktery se zaméiuje na Siroké
spektrum hudebnich Zzanri a nabizi c¢tendiim aktualni novinky, rozhovory, recenze
a publicistické ¢lanky. Headliner je dostupny online, ptisobi i na socialnich sitich a reflektuje

soucasn¢ déni na hudebni scéné, ¢imz oslovuje Sirokou ¢tenaiskou obec. (Hellerova, 2024)

8.2 Fullmoon

Full Moon je multizanrovy hudebni magazin, ktery vychazi od roku 2010. Reflektuje
hudebni scénu v Cesku i zahraniéi s presahy do filmu, komiksu a designu. Jeho obsah zahrnuje
rozhovory, recenze, reportaZze a tematické Clanky, které oslovuji Siroké spektrum ctenéiti se

zajmem o alternativni kulturu. (Full Moon Zine, 2025)

8.3 Spark

Spark je rockovy magazin s dlouholetou tradici, ktery se zamétuje na rockovou a metalovou
hudbu. Nabizi rozhovory s umélci, recenze alb, reportaZe z koncertl a aktualni novinky ze svéta
tvrdé hudby. Je povazovan za jeden z nejvyznamngjSich ¢asopist ve svém Zanru na ¢eském

a slovenském trhu. (Spark, 2025)

8.4 Frontman

Frontman je online magazin zaméteny na aktivni muzikanty a hudebni nadSence. Poskytuje
inspiraci, rady a novinky ze svéta hudby, néstrojii a techniky. Jeho cilem je podporovat hudebni

scénu a rozvijet hudebni komunitu. (Frontman, 2025)
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9 FANZINY

V Ceské republice mé tradice hudebnich fanzint hluboké koteny, sahajici od 70. let 20.
stoleti az po soucasnost. Tyto neprofesionalni, nezavislé¢ a samostatné financované magaziny

vytvafené nadSenci pokryvaji Siroké spektrum hudebnich zanrt a subkultur.

V 80. a 90. letech 20. stoleti se objevily fanziny zaméfené na punkovou a hardcore scénu.
Mezi prvni pattily napiiklad Malarie a Hluboka Orba. Tyto publikace byly zasadni pro Sifeni
informaci, organizaci koncertli a posilovani subkulturnich komunit mimo mainstreamova

média. (Spicak, a dali, 2016)

9.1 Klubovna

Klubovna je progresivni komunitni hudebni médium a hnuti, které vzniklo 13. inora 2013.
Plivodné zacinalo jako hudebné publicistické rubrika na jednom z webzint, ale postupem casu
se transformovalo v samostatny projekt s cilem aktivné zapojovat fanousky do déni na hudebni
scéné. Klubovna se zaméfuje na autorskou tvorbu, vcetn¢ rozhovorl, reportazi, recenzi
a podpory zalinajicich umélcti. Jejich poslanim je nedélat ze svych fanouskd pasivni

konzumenty, ale aktivni sou¢ést interaktivniho projektu.

Krom¢ online aktivit Klubovna spolupracuje s riznymi hudebnimi festivaly a akcemi, jako
je napiiklad Rock for People, Mighty Sounds a Fajtfest. Tyto spoluprace zahrnuji organizaci

specialnich akci a aktivni zapojeni do festivalového déni.

Klubovna je také aktivni na socidlnich sitich, kde sdili aktudlni informace, novinky
a interaguje se svou komunitou. Jejich cilem je propojovat hudebni scény, podporovat nové

talenty a vytvaret prostor pro diskusi a sdileni hudebnich zazitkt. (Klubovna, 2024)

9.2 Coremusic.cz

CoreMusic.cz je nezavislé ¢eské hudebni médium, které od roku 2010 piinaSi novinky,
recenze, reportdze a rozhovory zamétené na alternativni hudebni scénu. S mottem "Never stop
exploring!" se soustfedi pfedev§im na Zzanry jako metalcore, deathcore, post-hardcore a dalsi

ptibuzné styly.

Magazin pravideln¢ informuje o aktudlnim déni na hudebni scéné, recenzuje nova alba
1 singly a poskytuje podrobné reportaze z koncertii a festivalli. Soucésti obsahu jsou také
exkluzivni rozhovory s domacimi i zahrani¢nimi interprety, diky nimZ CoreMusic.cz piinasi

hlubsi pohled na sou¢asnou hudebni scénu.
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Dilezitou soucasti CoreMusic.cz je aktivni komunikace s fanousky na socialnich sitich,
pfedevsim na Facebooku a Instagramu, kde pravidelné sdili nejnovéjsi informace, fotografie
i videa z hudebnich akci. Jejich Facebookova stranka si ziskala Sirokou fanouSkovskou

zakladnu, ¢itajici ptes 10 000 sledujicich.

Diky své dlouholeté Cinnosti, propojeni s hudebni komunitou a neustalé snaze objevovat
nové talenty se CoreMusic.cz stal respektovanym zdrojem informaci pro fanousky alternativni

hudby v Ceské republice. (coremusic.cz, 2023)

9.3 Hudebni knihovna.cz

Hudebni knihovna.cz je cCesky hudebni portal, ktery poskytuje komplexni piehled
o interpretech, jejich tvorbé a aktudlnim déni na hudebni scéné. Jeho hlavnim cilem je vytvofit
rozsahlou databdzi hudebnikli napfi¢ zanry a zdroven pfinaSet Cerstvé novinky, recenze Ci
rozhovory. Postupem cCasu se stal jednim z dalezitych zdroji informaci pro fanousky popularni

1 alternativni hudby.

Zakladnim pilifem webu je databaze interpretii a jejich diskografie, ktera nabizi podrobné
profily hudebnik, informace o jejich albech, pisnich 1 hodnoceni tvorby. Stranka je pfehledné
¢lenénd podle zanrt a zemi pivodu, coz umoziuje snadnou orientaci i objevovani nové hudby.
Jednim z unikétnich prvka portalu je moznost zapojeni samotnych uzivateld, kteti mohou
hodnotit jednotlivé interprety, alba ¢i skladby a tim ovliviiovat podobu obsahu. Tento
komunitni prvek dé€la z Hudebni knihovny nejen informacni zdroj, ale i interaktivni platformu

pro hudebni nadSence. (Hudebni Knihovna.cz, 2010)

9.4 Need To Hear

Need to Hear je ¢esky hudebni portal zaméfeny na propagaci a podporu hudebni scény.

vvvvv

a hudebnich udalostech. Timto zplsobem se snazi pfiblizit hudebni déni svym sledujicim

a podpotit povédomi o domadci i zahrani¢ni hudebni scéné. (needtohear.cz, 2022)
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10 VIZUALNI IDENTITA UNDERGROUNDOVE KAPELY

Prakticka ¢ast této bakalaiské prace je zamétfena na tvorbu multimedidlnich propagacnich
materiall pro ¢eskou rockovou kapelu themayrevolution. Hlavnim cilem je vytvofit vizualné
poutavy a obsahové konzistentni soubor vystupd, které budou slouzit k podpote propagace
kapely v digitalnim i tiSt€éném prostiedi. Tyto materialy budou navrzeny tak, aby odpovidaly

hudebnimu stylu kapely, jeji image a zarovei oslovily cilovou skupinu posluchacti.

Pti realizaci bude vyuzito profesiondlnich grafickych nastroji Adobe Illustrator a Adobe
Photoshop, které umozni vytvaret originalni grafické navrhy na vysoké technické i estetické
urovni. Nedilnou soucasti vystupti budou rovnéz vlastni fotografie, ale také fotografie
poskytnuté ptimo od kapely, které budou pouzity jako vizualni zaklad n€kterych propagacnich

prvki, ¢imz bude zajisténa autenti¢nost a jednotnost vizualniho stylu.

Vysledkem prace bude soubor konkrétnich propagacnich materialti, jako jsou plakaty,
bannery, grafika pro socidlni sit€¢ nebo vizudlni nadvrhy pro merchandising. Praktické ¢ast tak
propoji teoretické poznatky s vlastni kreativni ¢innosti a nabidne konkrétni feSeni, kterd mohou

byt vyuzita v realné praxi.

10.1 Profil kapely themayrevolution

Themayrevolution je Ceska alternativné rockova kapela, ktera svou tvorbou osciluje na
pomezi post-hardcoru, emo rocku a grunge. Jejich hudba se vyznacuje emotivnimi melodiemi,
energickym vokalnim projevem a silnou atmosférou, ktera oslovuje pfedevsim mladsi generaci
fanouski alternativni scény. Hudebné i tematicky kapela stavi na kontrastu mezi tvrdosti
a zranitelnosti — typické jsou pro né¢ melancholické texty reflektujici osobni témata, dusevni

zdravi, vztahy nebo spolecensky tlak.

Estetika kapely stavi na moderni, ale zarovenl syrové vizualité, kterd je v souladu s DIY
pfistupem a nezéavislosti. Vizualni identita kombinuje minimalistické prvky s temné&j$imi, Casto
¢ernobilymi motivy, coz podporuje autenti¢nost a emocionalni hloubku jejich tvorby.
themayrevolution je aktivni jak v online prostfedi (zejména na Instagramu, Facebooku
a YouTube), tak na klubové koncertni scéné, kde stavi na piimém kontaktu s publikem

a komunitnim duchu.

Kapela si zaklada na upfimnosti a oteviené komunikaci se svymi fanousky. V rdmci svych
vystoupeni 1 online prezentace klade dlraz na autenticitu, srozumitelnost a propojeni s lidmi,

ktefi se v jejich hudbé dokdzou najit. Jejich cilové publikum tvofi zejména mladi lidé ve veku
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16-30 let, kteti vyhledavaji alternativni hudbu s emocemi, poselstvim a vizualni estetikou, jez

ptfesahuje bézné mainstreamové Sablony.

10. 2 Cil propagacnich materiali

Propagacni materidly hraji kli¢ovou roli v procesu budovani identity kapely a jeji
komunikace s publikem. V piipadé kapely themayrevolution jsou tyto materialy koncipovany
tak, aby naplnily nékolik hlavnich cilt, pficemz kazdy vystup slouzi jinému ucelu v ramci $irsi

marketingové strategie.

Posileni vizualni identity kapely: Jednim z hlavnich cild je vytvofit jednotny
a rozpoznatelny vizudlni styl, ktery bude kapelu charakterizovat napfi¢ riznymi
komunikac¢nimi kandly. Konzistentni grafika (barvy, typografie, styl fotografii) napoméaha
tomu, aby si kapela vybudovala znacku, kterou si fanousci snadno zapamatuji a se kterou se

mohou ztotoznit.

ZvySeni viditelnosti na digitalnich platformach: Cilem grafiky uréené pro platformy jako
Instagram, Facebook ¢i YouTube je upoutat pozornost v piehlceném digitdlnim prostoru
a primét uzivatele k interakci (kliknuti, sledovani, sdileni). Kratké vizudlni sdéleni musi byt

vystizné, esteticky poutavé a relevantni pro cilovou skupinu.

Podpora konkrétnich akei a udalosti: DalSim cilem je propagace koncertti, novych alb
singld €1 videoklipt. Plakaty, bannery a dalSi vizualy maji za kol informovat, navnadit
a motivovat fanousky k ucasti nebo poslechu. Dilezité je, aby byly pfizplisobené forméatu
konkrétni akce — jiny vizual bude fungovat pro koncert v klubu, jiny pro digitdlni premiéru

Klipu.

Budovani komunity a emocionalni vazby s fanousky: Propagacni materidly by nemeély
slouzit pouze jako reklama, ale mély by pomahat budovat vztah mezi kapelou a fanousky.
Osobité vizualy, promysleny merch a sdileni zékulisnich momenti pfispivaji k pocitu

sounalezitosti a zapojeni fanouskd do déni kolem kapely. To je v undergroundové scéné ¢asto

vvvvvv

Rozsireni potencialniho publika: Soucasti strategie je také osloveni novych posluchact,
kteti dosud nem¢éli s kapelou zkuSenost. Atraktivni vizual na socidlnich sitich, originalni merch
nebo poutavy plakat mize pfivést pozornost novych lidi, kteti se nasledn€ zacnou o kapelu vice

zajimat.
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10. 3 Vizualni styl a a branding

Graficka stranka kapely themayrevolution se opira o kontrast temné&j$i estetiky
s minimalistickymi prvky, ¢imz odrazi hudebni i emocionalni rovinu tvorby kapely.
Dominantni jsou tlumené barevné tony, vyrazna typografie a syrova vizualni symbolika, ktera
podtrhuje autenticitu a osobitost kapely.

Branding je navrzen tak, aby byl aplikovatelny napfi¢ riznymi formaty — od plakati
a bannerii az po merchandise a digitalni grafiku pro socidlni sit€. Cilem je vytvofit jednotny

vizualni jazyk, ktery bude okamzité rozpoznatelny a zaroven dostatecné flexibilni pro rizné

komunikacni situace.

10.3.1 Ukazka vizualni stranky kapely

Obrazek 5 .themayrevolution - Dead Inside EP
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POST »
RELEASE

26/01 PRAHA @ ROCK CAFE
W/THEHARA (UK)

17/02 KLADNO @ BLACK ROAD CAFE
W/ JOHN WOLFHOOKER

23/02 PARDUBICE @ ZLUTY PES
W/JOHN WOLFHOOKER + LUDENS

24/02 OLOMOUC @15 MINUT >
W/ JOHN WOLFHOOKER

25/02 OSTRAVA @ BARRAK
W/JOHN WOLFHOOKER

07/03 PLZEN @ POD LAMPOU
W/JOHN WOLFHOOKER

POWEREDBY
ROCK FOR PEOPLE BOOKING AND JAMESON

Obrazek 6 Post na socialni sité

Obrazek 7 Plakat k tour
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22/12/24
PARDUBICE

ZLUTY PES

PRE-SALE: 300.-

ILOVEYOU HUNEY BUNNY THEMAYHEVOLUTI[]N

BITTER SEASON  EXPOST

Obrazek 8 Post na socialni sité

REBORN

Obriazek 9 .themayrevolution - Reborn EP
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Plakat k jarnim koncertim (obr. 7) vyuziva syté Cervenou barevnost a vyraznou typografii,
ktera na prvni pohled pfitahuje pozornost. Syrovy styl, kombinace fotografii ¢lenti kapely
a rucné pusobici grafika vytvareji dojem energie a nespoutanosti, typické pro ziva vystoupeni
tohoto zanru. Nechybi zde ani moderni prvky, jako je QR kod, ktery propojuje fyzickou

a digitalni formu propagace, a zaroven posiluje interaktivitu s publikem.

Podobné¢ vyrazny vizualni jazyk je patrny i na obalech hudebnich nahravek. Piebal alba
,Reborn® (obr 9.) ptisobi minimalisticky, ale pfitom velmi silné. Naopak piebal EP ,,Dead
Inside* (obr. 5) pracuje s kolazovitym, chaotickym stylem, vyuzivajicim agresivni typografii
arucni zasahy do portrét kapely. Tento vizualni pfistup vytvaii autenticky a drsny dojem, ktery

odrazi emociondlni intenzitu samotné hudby.

Specifickou roli v propagaci undergroundové scény hraji i plakaty na jednotlivé koncerty.
Napiiklad plakat na vanoéni koncert v klubu Zluty pes Vv Pardubicich (obr. 8) vyuziva
¢ernobilou fotografii Santa Clause v davu fanouskl, vytvofenou pomoci umélé inteligence,
¢imz kombinuje ironii a nadsdzku s atmosférou zivého vystoupeni. Takovy vizuélni styl nejen

zaujme, ale zdroven s lehkosti vyjadiuje komunitni rdz udalosti.

Vyraznym ptikladem vyuziti fotografie z koncertu je i plakat k turné ,,Postmodern Release
Tour* (obr. 6). Cernobily snimek zpévaka b&hem Zivého vystoupeni pfenasi na divaka energii

zivé hudby, coZ je pro undergroundové kapely klicové.

VSechny tyto grafiky spole¢né ukazuji, jakym zpusobem se vizudlni jazyk podili na
budovani image undergroundové hudby. At uz jde o plakaty na turné, obaly alb nebo koncertni
pozvanky, vzdy zlstava dlraz na autenticitu, propojeni s fanousky a vizualni zachyceni energie,

ktera je pro tento hudebni zanr typicka.

10.3.2 Moodboard

Pro vizuélni orientaci a sjednoceni stylu byl vytvofen moodboard, ktery
reprezentuje klicové prvky vizudlni identity kapelu. Moodboard slouzil jako
zakladni voditko pfi navrhu vSech propagacnich materiali a pomohl udrzet

konzistentni estetiku napti¢ rliznymi vystupy.

45



Obrazek 10 Moodboard

10.4 Vytvorené vystupy

Na zaklad¢ analyzy vizualni identity kapely themayrevolution a stanovenych cili propagace
jsem vytvofil konkrétni multimedialni vystupy, které reflektuji styl a charakter kapely
a zaroven podporuji jeji marketingovou komunikaci. Cilem bylo navrhnout materily, které

jsou esteticky jednotné, obsahové silné a funkéné ptizptisobené riznym platformam a ucelim.

Kazdy vystup je navrzen s ohledem na potieby cilové skupiny a specifika daného média
od fyzickych formatd jako plakat, pfes digitalni grafiku pro socidlni sit€¢ aZ po ndvrhy
propagacniho zbozi. Pti tvorbé byly vyuzity jak vlastni fotografie a grafické prvky, tak i prvky
typické pro undergroundovou scénu, jako jsou surovost, autenticita a vyrazna symbolika.

V nasledujicich podkapitolach jsou jednotlivé vystupy popsany z hlediska jejich funkce,
pouzitych vizudlnich prvkl, kompozicniho feSeni a zplsobu prezentace. Soucasti kazdého
vystupu je 1 kratka reflexe, pro¢ byl dany vizudlni ptistup zvolen a jaky efekt se od né&j ocekava

v ramci propagace kapely.
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10.4.1 Logo

Vzhledem k tomu, ze kapela themayrevolution dosud neméla zadné ucelené vizualni logo,
bylo cilem vytvofit jednoduchy, ale zaroven vyrazny graficky prvek, ktery by mohl byt pouzit
napfi¢ vizualni komunikaci — od propagac¢nich materiali pres socialni sit¢ az po merchandise.

Pti navrhu loga jsem vychdzel ze soucasnych designovych trendii, které Casto pracuji
s minimalistickou typografii naruSenou vyraznym prvkem. V tomto pfipadé je timto prvkem
stylizované pismeno ,,M“, které nabourava jinak konzervativni a rovny fadek textu. Tento

kontrast vytvari vizualni napéti a zaroven slouzi jako zapamatovatelny stiedobod celého loga.

THEZAYREVOLUTION

Obrazek 11 Logo kapely

Pro logo byly zvoleny dva volné dostupné fonty:

o Birchside Typeface Regular — pouzity pro stylizované pismeno M, které pfinasi do

vvvvvv

e Helvetica Bold — pouzita pro zbytek nazvu, coz zajist'uje Citelnost a stabilitu.

Tato kombinace propojuje estetiku undergroundové alternativni scény (neformalnost,
vystfednost) s profesiondlnim a ¢istym vzhledem. Logo tak pisobi moderné, sebevédomé

a zaroven si zachovava osobitost, ktera je pro kapelu tohoto typu klicova.

Logo je navrzeno v Cernobilém provedeni, coz zajiStuje maximalni univerzalnost pro pouZziti
na riiznych podkladech a materidlech. Vyrazna typografie umoziuje jednoduchou aplikaci na

bannery, plakaty, obaly hudebnich nosict i odévni merch.
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10.4.2 Plakaty Kk tour

THES%/AYREVOLUTION

15/3 Ceské Budéjovice
19/3 Olomouc

27/3 Plzen
4/4 Brno
11/4 Liberec W/ Glad for Today
12/4 Hradec Kralové Support by Jameson

Obrazek 12 Plakat 1
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.THEZAYREVOLUTION

15/3 Ceské Budéjovice
19/3 Olomouc

27/3 Plzen

4/4 Brno

11/4 Liberec

12/4 Hradec Kralové

w/ Glad for Today

¥ Support by Jameson

Obrazek 13 Plakat 2
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T

15/3 Ceské Budéjovice W/ Glad for Today
19/3 Olomouc Support by Jameson
27/3 Plzen 29 (i,

4/4 Brno

11/4 Liberec
12/4 Hradec Kralové

Obrazek 14 plakat 3
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Plakat 1

Prvni plakat sazi na Cistou typografickou kompozici a minimalisticky styl. Dominuje mu
vyrazné logo kapely, které je tvofeno stylizovanym pismem kombinujicim masivni tvary

a dekorativni linky v pismenu "M". Pod logem je nazev kapely.

Ve spodni ¢asti plakétu jsou uvedena data turné spolecné s mésty, kde kapela vystoupi. Text je
zpracovan jednoduchym bezpatkovym fontem, ktery zajiSt'uje dobrou Citelnost. Na pravé strané
je informace o doprovodném programu: "W/ Glad for Today, Support by Jameson".
Barevné ladéni je jemné, v pastelovych tonech rizové s lehkou texturou pozadi, coz plakatu

dodava elegantni a nad¢asovy vzhled.
Plakat 2

Druhy plakat je vizualn€ vyraznéjsi a dynamicky. Pouziva gradientni pozadi s pfechodem od
fialové po oranzovo-rizovou barvu, které vytvaii zivou a energickou atmosféru. Textova Cast
se drzi stejného rozvrzeni jako u prvniho plakatu, avsak zde je pouzito svétlejsiho pisma, které
kontrastuje s tmavsim podkladem. Dominantni prvek tvofi negativni siluety postav hudebniki,

které ptinaseji pocit pohybu a zivého vystoupeni.

V dolni ¢asti je zmensSena fotografie baskytaristy kapely ve vyrazné modré aureole, ktera dale
podporuje dynamicky vizualni dojem. Tento plakat ptisobi experimentalnéji a cilené oslovuje

mladsi publikum, které hledéd vizualn¢ atraktivni a energické motivy.
Plakat 3

Tteti plakat klade dliraz na autenti¢nost a energii Zivého vystoupeni. V horni ¢asti se nachazi
tfi Cernobilé fotografie jednotlivych ¢lent kapely béhem koncertu — baskytarista, bubenik

a kytarista. Pod nimi je opét dominantni nazev kapely

Spodni ¢ast plakatu zaujima vyrazna fotografie zpévaka s mikrofonem v ruce, zachyceného
v emotivhim momentu zpévu. Fotograficka koldZ spole¢né s riiZovym ténovanim plakatu
pusobi syrové a autenticky, coz podtrhuje image kapely jako energického a opravdového

hudebniho uskupeni.

Informacni text o datumech a méstech turné i podpofe od spratelenych kapel zistdva

v jednotném stylu, ¢imz se udrzuje konzistence vizualni identity.
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Shrnuti plakati

VSechny tii plakaty jsou vizudlné¢ konzistentni diky opakujicim se prvkim, jako je jednotné
logo kapely, stejné rozvrzeni textovych informaci o turné a podpora od kapely Glad for Today.
Zaroven se kazdy z plakata 1isi v ptistupu ke grafickému zpracovani a cilené rozsiiuje spektrum
vizualni komunikace — od minimalistické elegance, pies experimentdlni dynamiku az po

syrovou koncertni autenticitu.

10.4.3 Navrh prebalu pripravovaného singlu

V ramci spoluprace s kapelou themayrevolution pro kterou jsem v prubéhu prace vytvarel také
logo a sérii, jsme se dohodli na rozsiteni vizualniho stylu o navrh ptebalu pro pfipravovany

singl s nazvem Show Me What You Got.

Cilem navrhu je vytvofit poutavy a snadno rozpoznatelny vizual, ktery bude reflektovat
charakter hudby kapely a zaroven se stane soucasti celkové kampané. Vzhledem k tomu, Ze
kapela planuje vydani singlu na digitalnich platforméch, bude navrh ptizptisoben formatim

s ohledem na technické pozadavky a vizudlni atraktivitu v online prosttedi.
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k 16 Navrh piebalu 1
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Obriazek 15 Navrh prebalu 2
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.THEZ/AYREVOLUTION

Obrazek 17 Navrh pi‘ebalu 3

e

Obrazek 18 Navrh piebalu 4
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Navrh prebalu 1

Prvni ptebal vyuziva zamérné rozostienou fotografii z koncertniho prostiedi, doplnény
vyraznou barevnou Upravou v tonech neonové modré a syté oranzovo-Cervené. Nazev singlu
»show me what you got“ je umistén pfimo do stfedu kompozice a zvyraznén oranzovym
fontem, ¢imz piirozené upoutava pozornost divaka. V pozadi se rozplyva silueta davu, ktera
evokuje zivost a energii koncertni atmosféry, coz je zaroven metafora pro interakci mezi

kapelou a publikem.
Navrh prebalu 2

Druhy navrh pracuje s expresivni siluetou rukou smeétujicich vzhiiru, coz symbolizuje nejen
aktivni zapojeni publika, ale i vyzvu obsaZenou v samotném nazvu skladby. Text je ztvarnén v
rukopisném, dravém stylu, ktery podtrhuje autenti¢nost navrhu. Barevna paleta, dominovana
teplymi odstiny oranzové a zlaté, spolu s efektem zrnitosti navozuje pocit retro estetiky

s modernim podtextem.
Navrh piebalu 3

Tteti vizual sazi na minimalistické zpracovani s vyuzitim kontrastu mezi cernym pozadim a
svétle modrym ,.graffiti napisem. Text zde pusobi, jako by byl nastiikan sprejem, ¢imz
odkazuje na vizudlni jazyk street artu a DIY kultury, které jsou pevné spojeny
s undergroundovou hudebni scénou. Spodni ¢ast navrhu opét obsahuje nazev kapely, ¢imz je

zachovana konzistentni identita napfi¢ vSemi navrhy.
Navrh piebalu 4

Ctvrty navrh stavi na vyrazném vizualnim motivu lidského oka, které tvoii dominantni prvek
celého prebalu. Do stfedu zorni¢ky je umistén nazev skladby, coZ nejenze pfitahuje pozornost
divaka, ale zaroven vytvafi silnou symboliku. Typografie nazvu skladby je inspirovana
hudebnim Zanrem punk a stylem Britského umélce Jamieho Reida. Je rozlozend do rliznych
smérl a tvart, ¢imZ umociiuje dojem pohybu a Zivosti. Barevné schéma v kontrastnich tonech
syté fialové a zelené dodava névrhu hypnotizujici vizudlni charakter. Tento piebal ptlisobi
nejvice experimentalné ze vSech navrhii, a diky své napaditosti a symbolice dokédze silné

zaujmout 1 v prostiedi vizualniho pfehlceni digitalnich hudebnich platforem.
Proces tvorby

Vsechny navrhy spojuje timysl vizualné zprostiedkovat energii skladby a vystihnout jeji
apelativni charakter. Kazdy z nich reprezentuje jiny pfistup k interpretaci tématu: od piimé

koncertni atmosféry ptes expresivni gesto azZ po symbolickou rovinu introspektivniho pohledu.

55



Vizuélni styl jednotlivych ptebalti zaroven navazuje na vizualni jazyk alternativni hudebni
scény, ktera pracuje s dravosti, syrovosti a odvahou experimentovat mimo konvenéni esteticka
pravidla. Navrhy byly vytvoteny vlastni autorskou rukou, ¢imz byl zajistén osobity a autenticky

pristup k vizualni komunikaci singlu.

10.4.4 Merchandise

Merchandise ptedstavuje pro kapely nejen dopliikovy zdroj piijmu, ale zaroven kli¢ovy
nastroj pro budovani znacky a upeviiovani vztahu s fanousky. Prodejem tricek, Cepic, plakati
¢1 dalSich predmétii kapela posiluje svou vizudlni identitu a umoziuje fanouskiim vyjadrit svou
sounalezitost s hudebni skupinou. Merchandise navic zajiStuje propagaci i mimo koncertni
podia — kazdy nositel merch pfedava povédomi o kapele dal, ¢imz se stdva soucasti jejiho
marketingu. V kontextu nezavislé ¢i undergroundové scény hraje merchandise jest€ vyrazngjsi
roli, protoze pomaha pokryt naklady na tvorbu, nahrdvani a koncertni aktivity, kde nejsou
prijmy z prodeje hudby ¢i vstupného vzdy dostatecné. V ramci této prace byly vytvoreny tfi

navrhy tricek, které vychazeji z identity kapely a pracuji s riznymi formami sdéleni.

Navrh tricek

.THEZ/AYREVOLUTION

Obrazek 18 Navrh tricek 1
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Obrazek 19 Navrh triéek 2

Obrazek 20 Navrh tricek 3

Navrh tri¢ek 1 a 2

Prvni dva ndvrhy pracuji s typografickym feSenim. Na pfedni stran€ se nachédzi nazev kapely.
Zadni stranu dominuje vyrazny napis SHOW ME WHAT YOU GOT, ktery je nejen vyzvou
k odvaze a autentickému sebevyjadieni, ale zaroven piedstavuje nazev pfipravovaného singlu.
Pouziti nazvu skladby na trickdch podporuje zdjem o novou tvorbu a propojuje vizualni i
hudebni identitu kapely. Cerna a bila varianta nabizi moZnost volby pro riizné estetické

preference fanouskd.

Navrh tricek 3

Prvni dva ndvrhy pracuji s typografickym feSenim. Na pfedni stran€ se nachézi nazev kapely.

Zadni stranu dominuje vyrazny napis SHOW ME WHAT YOU GOT, ktery je nejen vyzvou
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k odvaze a autentickému sebevyjadieni, ale zaroven piedstavuje nazev piipravovaného singlu.

Cerna a bila varianta nabizi moznost volby pro rizné estetické preference fanousk.

Tteti ndvrh se odliSuje grafickym pojetim a vyuziva stylizovany motiv lidské duhovky, ktery
vypliiuje celou piredni ¢ast tricka. Uprostied kruhu se opét objevuje napis SHOW ME WHAT
YOU GOT, tentokrat subtilné¢ zakomponovany do vizualni kompozice. Motiv oka symbolizuje
pozornost, vnimani a vyzvu k tomu, aby ¢lovek ,,ukazal, co v ném je“ — tedy hlavni poselstvi

pfipravované pisné. Design je vyrazny, tajemny a evokuje hlubsi vrstvy interpretace.

Vsechny navrhy byly vytvofeny s cilem propojit vizualni styl kapely s jeji hudebni tvorbou.
Merchandise zde neptlisobi pouze jako propagacni predmét, ale jako soucast celkového

uméleckého sdéleni.
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11 ZAVER

Cilem této bakalafské prace bylo prozkoumat, jakym zplsobem Ize propagovat
undergroundovou hudbu prostfednictvim multimédii, a zdroven na konkrétnim ptikladu ukazat,
jak mize vizudlni styl a digitalni pfistup podpofit kapelu fungujici mimo hlavni proud. Prace
shrnuje historicky vyvoj undergroundové hudby, jeji zanrové rozvrstveni, principy nezavislosti
a specifika DIY pfistupu. Nasledn¢ byla analyzovana role multimédii — od videoklipt, koncertti
a plakéath az po socidlni sit¢ a streamovaci platformy — jakozto klicovych ndstrojii pro

zviditelnéni tvorby a navazéani vztahu s publikem.

Prace ukazala, ze multimédia dnes nejsou pouze doplitkem, ale zcela zasadni soucasti
propagace hudby, a to 1 v rdmci undergroundové scény. Umélci mohou diky nim oslovit nové
posluchace, vytvorit si vlastni znacku a ziskat nezavislost na tradi¢nich vydavatelskych
strukturach. V tomto kontextu jsou socialni sit¢ a graficky design nejen komunika¢nimi kanaly,

ale 1 nositeli identity a emoci, které jsou pro undergroundovou hudbu typické.

V praktické ¢asti byla vytvofena ucelend sada propagacnich materidli pro kapelu
themayrevolution, véetné navrhu loga, plakatl, obali a merchandisu. Tyto vystupy vychazeji
z dikladné analyzy vizudlni identity kapely a soucasnych trendi v grafické komunikaci.
Soucasné odrazeji zdkladni hodnoty undergroundové estetiky — autenticitu, syrovost a diiraz na

komunitu.

Ziskané poznatky ukazuji, ze 1 bez velkych rozpocti a podpory vydavatelstvi 1ze pomoci
kreativniho vyuziti multimédii dosdhnout vyrazného zviditelnéni hudebniho projektu. Zasadni
je pfedevsim jednotny vizualni styl, promySlena prace se socidlnimi sitémi a dliraz na propojeni

s publikem.

Vysledky této prace mohou slouzit jako inspira¢ni ramec pro dal$i nezavislé hudebniky, kteti
hledaji nové zpisoby, jak efektivné¢ prezentovat svou tvorbu a oslovit §irS$i publikum bez

nutnosti vzdavat se umélecké svobody.
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