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Ostatni pFipominky k priaci

Autorka diplomové prace se vyhnula pomé&mé rozsifenému pojmu ,,digitalni marketing*,
ktery je v soucasné dob& pouzivan&jii pti spojeni marketingu a informagnich technologii, nez
ob€ zminéné oznaleni internetovy marketing a on-line marketing. Lepsi stylistika a presnéjsi
terminologie by pomohla v jednozna¢n&j¥i intepretaci nékterych definic.

V ivahu by pfichézelo mozné zahrnuti dal3ich dileZitych pojma (napt.: GDPR, Cookies,
AdSense. atd.), stejné jako hlubsi vysvétleni technického fungovani nékterych nastrojt
marketingu. Tim by v8ak mohla utrp&t ptehlednost, délka a smér préce, ktery byl zvolen
velmi dobfe pro svou aktualnost a dynamicky rozvoj této oblasti.

StéZejnim bodem diplomové préce je propojeni teoretickych znalosti a jejich vyuziti pti
konkrétnich €innostech online marketingu. Z diplomové prace jsou patrné rozsahlé znalosti
autorky v oblasti digitalniho marketingu, a to pfedev§im v PPC reklamé. Ta je v soudasné
dobé& nejvyuzivan€j$im a nejdynamict&ji se vyvijejicim nastrojem. Pravem ji je vénovana
nejvetsi ¢ast diplomové prace.
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Drobné pfipominky (napf.: v bodé 1.6.1 v obrazku 6 neni pouZit nahled feedu Google
Nékupy, ale hlavi¢ka zdrojového kddu internetové stranky) nemély vliv na celkové pozitivni
hodnoceni prace. Velmi obsahlé zpracovani viech vyznamnych €innosti a nastroju digitalniho
marketingu a praktické zpracovani autorky odpovida znalostem specialisty online marketingu
v praxi. V&Fim, Ze si autorka najde uplatnéni v této oblasti ihned po uspéSném absolvovani
univerzity. Praci doporuduji k obhajobé s hodnotici znamkou A.

Otazky a naméty k obhajobé

V diplomové praci uvadite: ,,Jakmile uZivatel po ptichodu na web okamzité odejde, nepocita
se to za uspéch.* Jak odborné se nazyva toto chovani navstévnika webu, jakym zpiisobem se
méii a jaké tskali miZe znamenat jeho nepfesna interpretace?

Jaké jsou hlavni vyhody PPC reklamy oproti jinym néstrojim digitalniho marketingu?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou préci navrhuji hodnotit zndmkou: A

V Pardubicich 14.5.2019
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