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ANOTACE

Bakalafska prace se zaméfuje na vyuziti Geocachingu jako netradi¢niho nastroje marketingu
v cestovnim ruchu. Prvni ¢ast prace pfedstavuje teoretickd vychodiska marketingu, marketingu
destinaci a online marketingové komunikace. Déle je popsan fenomén Geocachingu, jeho
principy, typy kesi a pravidla zakladani. Nasledujici Cast se vénuje navrhu a zakladani kesi na
vybranych turistickych mistech s cilem zvysit jejich atraktivitu a podpofit navstévnost.
Vysledkem prace je ndvrh metodiky tvorby kesi v kontextu destinaéniho marketingu, s diirazem

na jejich udrzitelnost, atraktivitu a soulad s charakterem propagované¢ho mista.
KLICOVA SLOVA

marketing, cestovni ruch, Geocaching, komunika¢ni mix, kes$

TITLE

Geocaching as a marketing tool

ANNOTATION

The bachelor thesis focuses on the use of Geocaching as a non-traditional marketing tool in
tourism. The first part of the thesis presents the theoretical background of marketing, destination
marketing and online marketing communication. Then the phenomenon of Geocaching, its
principles, types of caches and rules of establishment are described. The practical part is
devoted to the design and establishment of caches at selected tourist places in order to increase
their attractiveness and promote visitor traffic. The result of the work is the proposal of
a methodology for creating caches in the context of destination marketing, with emphasis on

their sustainability, attractiveness and consistency with the character of the promoted place.
KEYWORDS

marketing, tourism, Geocaching, communication mix, cache
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UvVOD

Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejici odvétvi, které vyzaduje neustalé inovace a hledani
novych zplsobt, jak pfildkat a zaujmout navstévniky. V kontextu modernich marketingovych
strategii se stale vétSi pozornosti dostdva neotfelym a interaktivnim formam propagace
destinaci. Jednim z téchto inovativnich néstroji je Geocaching — hra vyuzivajici GPS
technologie, kterd spojuje dobrodruzstvi s objevovanim novych mist a zazitki. Tento fenomén
si ziskal popularitu po celém svété a ukazuje se jako efektivni nastroj pro podporu cestovniho
ruchu.

Cilem prace je navrhnout moznosti vyuziti Geocachingu jako prostfedku propagace zvolenych
objektl. Prace se zabyva teoretickymi vychodisky marketingu a Geocachingu a dale ndvrhem
ruznych typl kesi umistovanych s ohledem na specifika jednotlivych mist. Geocaching je
soucasné nahlizen jako forma gamifikace, kdy herni prvky napomaéhaji zvySeni atraktivity
lokalit a motivuji navstévniky k jejich aktivnimu poznévéani. Tato bakalarska prace se tedy
zaméiuje na propojeni Geocachingu a marketingu destinaci.

Na zacatku prace je nejprve rozebran marketing, s dirazem na online marketing a marketing
destinaci. Nasledné je ptiblizen Geocaching jako fenomén, jeho historie, principy a pravidla
pro zakladani kesi. Déle je zkoumano, jak mohou riizné formy kesi oslovit specifické cilové
skupiny a jak mohou pfispét k atraktivité dané lokality.

Dalsi cast se zaméfuje na aplikaci teoretickych poznatkli prostfednictvim tvorby kesi
ptizpisobenych konkrétnim destinacim. Bude analyzovano, jak vybrané lokality odpovidaji
riznym typtim kesi a jaké faktory je tfeba zohlednit pfi jejich zakladani. Vystupem této prace
bude nejen navrh a realizace vhodné provedenych a udrzitelnych kesi, ale také vyhodnoceni
jejich potencidlu pro marketingové vyuziti v cestovnim ruchu.

Vzhledem k rostoucimu vyznamu zéazitkového turismu a digitalizace marketingu predstavuje
Geocaching perspektivni smér, ktery si zaslouzi podrobnéjsi zkoumani. Tato prace tak piispéje
k hlubSimu pochopeni jeho role v propagaci turistickych destinaci a nabidne praktické podnéty
pro jeho efektivni vyuziti.
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1 MARKETING

Podle Philipa Kotlera, uznavaného svétového odbornika na marketing, je marketing
»wSpolecensky a ridici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co potiebuji a pozaduyji,
prostirednictvim tvorby, nabidky a smeny hodnotnych vyrobkii s ostatnimi" (Kotler, 2004). Tuto
obecnou definici upfesnil Jaroslav Svétlik, jenz uvadi (Svétlik, 2005): ,,Marketing je proces
Fizeni, jehoz vysledkem je poznani, predvidani, ovliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potieb
a prani zakaznika efektivnim a vyhodnym zpiisobem zajistujicim splnéni cili organizace".

Seth Godin popsal marketing jako (Godin, 2020) hnaci motor, ktery pohdni snaha dosdhnout
néceho lepsSiho — lepSich sluzeb, lepsi spolecnosti a lepSich vysledki. Je to Cinnost vyvolavajici
zménu. Néco vytvorit samo o sobé nestaci. Nevyvola to zadny ucinek, dokud se nékdo ¢i néco
nezmeéni.

Cil marketingu podle Radky Johnové (Johnové, 2008) je dodat produkt spravnému zakaznikovi,
v pravy ¢as, na spravné misto, za odpovidajici cenu a s pfimétenou propagaci, lépe, nez dovede
konkurence.

Podle BureSové (Buresova, 2022) Ize v soucasné dobé¢ marketing rozdélit do dvou hlavnich
kategorii: offline marketing, zaméteny na ,redlny* svét, a online marketing, ktery pienesl
marketingovy mix do digitalniho prostredi.

1.1 Marketingovy mix

Philip Kotler definuje marketingovy mix jako (Kotler, 2004) ,soubor taktickych
marketingovych ndastrojit — vyrobkové (product), cenové (price), distribucni (place)
a komunikacni politiky (promotion), které firmeé umoznuji upravit nabidku podle prani
zakaznikit na cilovém trhu®. Tyto Ctyti zdkladni prvky (4P) jsou klicové pro uspésnou strategii
marketingu.

V ramci rozsitené¢ho marketingového mixu pro cestovni ruch Palatkovéa zahrnuje (Palatkova,
2011) dalsi aspekty jako tvorbu baliku sluzeb (packaging), lidé (people), spoluprace
(partnership), tvorbu programii (programming), materialni ¢ast pokryti sluzby (physical
evidence) a prvek sluzby, ktery vidi zadkaznik pfi spotfebovani (process). VSechny tyto aspekty
jsou specifické pro oblast cestovniho ruchu a marketing destinaci.

Tento pristup se ale zamétuje hlavné na pohled prodévajiciho, coz je jeho slabinou, protoze
nezohlednuje potteby zakaznika. Proto byl vytvofen alternativni model 4C, ktery se orientuje
na zakaznika a obsahuje Ctyfi prvky: hodnotu produktu pro zakaznika (customer value),
naklady zakaznika (cost to the customer), pohodli (convenience) a komunikaci
(communication). (Jakubikova a kol., 2023)

1.2 Online marketing

Online marketing je zplsob, jakym lze dosahnout pozadovanych marketingovych cilt
prostiednictvim internetu, a zahrnuje, podobné jako klasicky marketing, celou fadu aktivit
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spojenych s ovliviiovanim, pfesvédcovanim a udrzovanim vztahti se zakazniky. (Janouch,
2020)

Pod pojmem online marketing si vétSina lidi vybavi pfedevsim online komunika¢ni mix, ktery
na internetu ziskal diive nepfedstavitelné podoby. Avsak internet ovlivnil cely marketingovy
mix. Dnes mliZzeme narazit na produkty existujici vyhradn¢ online, jako jsou antivirové
programy ¢&i placena datova tlozisté. Behem covidové krize (v CR od biezna 2020) se
na internet presunula i fada sluzeb, u kterych to dfive nebylo viibec ptedpokladané. (Buresova,
2022).

Pro marketing realizovany pfes internet se pouziva pojem e-marketing. Zakladni principy
tohoto marketingu jsou podobné tém v offline prostiedi, ale internet jako médium ma sva
specifika. Hlavnimi rozdily jsou interaktivita, dynamicky rozvoj a precizni cileni. Stejné jako
u tradi¢niho marketingu, i v e-marketingu je soucasti komunika¢niho mixu komunikace, ktera
zahrnuje pét zakladnich néstrojii: reklamu, podporu prodeje, pfimy marketing, public relations
(PR) a osobni prode;j. (Ptikrylova, 2019)

Diky internetu se zvySila moZnost interakce se zékazniky naptiklad prostfednictvim recenznich
webl (jako TripAdvisor nebo Heureka) nebo socidlnich siti (Twitter, Facebook). Tyto platformy
umoznuji uzivatelim vytvaret virtudlni zdkaznické komunity, které zlepSuji pfistup
k informacim, buduji propojeni, podporuji pratelské vztahy a usnadnuji rozhodovani pfi
nakupech. (Jakubikova a kol., 2023)

1.3 Nastroje online marketingové komunikace

Nov¢ inovativni nastroje online marketingu umoziuji, ze marketingova komunikace je rychla
a flexibilni. Umoznéna personalizace ptizptisobuje komunikaci na individudlni aroven. Lze ji
podrobné sledovat, méfit a vyhodnocovat. Mize byt interaktivni, obousmérna a vzajemna. Je
vSudypfitomnd a do urc¢ité miry maze byt i automatizovana. (Ptikrylova, 2019)

Marketingové néstroje na internetu jsou vzijemné propojené akazdé ma své vyhody
inevyhody, o kterych by méli marketéfi védet. S prichodem internetu se objevilo mnoho
novych nastroji, které se Casto té¢zko zatazuji do jiz existujicich kategorii. Pro spravné zatazeni
je nutné zaméfit se na jejich ucel, cil komunikace a zptisob vyuziti. (BuresSova, 2022)

Zatimco Piikrylova do komunika¢niho mixu fadi i osobni prodej, Kotler ma o tom jiné minéni
a tvrdi (Kotler, 2017), Ze online komunika¢ni mix vypada podobné jako offline, ale postrada
pravé osobni prodej. Ten je charakteristicky pfimou komunikaci mezi prodejcem a zdkaznikem,
tzv. ,,face to face®, coz ¢ini jeho realizaci pies internet nemoznou.

Podle Janoucha (Janouch, 2020) se také klasické ¢lenéni nastrojti komunika¢niho mixu nehodi,
nebot’ n¢které nastroje nelze vitbec pouzit. Internetovou marketingovou komunikaci proto déli
do ¢tyt hlavnich kategorii, z nichZ v kazdé se mtze nachéazet fada riiznych forem. Pro tcely této
prace nebude osobni prodej chapén jako soucast online komunika¢niho mixu. Jednotlivé formy
online komunika¢niho mixu jsou popsany v nasledujicich kapitolach.
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1.3.1 Online reklama

Online reklama se v ramci tradicniho komunika¢niho mixu oznacuje za placenou neosobni
propagaci v digitalnim prostiedi. N&které typy online reklamy vSak stoji na pomezi i ostatnich
forem marketingové komunikace. Naptiklad mohou byt soucasti pfimého marketingu, protoze
cili na konkrétniho uzivatele s personalizovanou nabidkou, zatimco jiné se zamétuji na podporu
prodeje. (Prikrylova, 2019)

Podle Godina kouzlo online reklamy spoc¢iva v téchto tiech faktorech (Godin, 2022):

., 1. Online muizete zacilit na vetsi segmenty lidi presnéji nez prostrednictvim jakéhokoli jiného
média. Oslovit lidi miizete nejenom na zakladé demografické segmentace (jak vypadaji), ale
i psychografickeé segmentace (Cemu veri a co hledaji).

2. Miizete je oslovit okamzité. Rozhodnete se spustit reklamu v 10:00 dopoledne a nastavit ji
tak, aby se jiz v 10:01 dostala k lidem.

3. Muzete mérit uplné vsechno. “
Ptiklady online reklamy (Petrtyl, 2014):

e PloSné reklama: zahrnuje rizné druhy bannert (statické obrazky, animace ve formatu
GIF, interaktivni flash reklamy), vyskakovaci okna (¢asto obtézujici) a tlacitka.

e Zapisy do katalogl: poméhaji zdkaznikim najit firmy a produkty, pfi¢emz zaroven
zajistuji zpétné odkazy.

e SEO apiednostni vypisy: SEO je zalozeno na viditelnosti pti vyhledavani — at’ uz ptes
kli¢ova slova nebo pomoci katalogt.

e PPCreklama: systém zaloZeny na platb¢ za kliknuti (pay-per-click), coz je relativné levné
a zaroven piesné cileni.

e Video reklama: stale vice roste na oblibé, pficemz platformy jako YouTube postupné
nahrazuji klasickou televizi.

1.3.2 Online public relations

Hlavnim cilem PR je vytvaret pozitivni vnimani firmy vetejnosti. PR se obvykle zamé&fuje na
média, pro kterd pfipravuje tiskové zpravy a porada online tiskové konference. Spoluprace
s médii je vyhodnd, protoze pomaha §ifit dobré jméno firmy prakticky bez nakladt. Dalsi
cilovou skupinou PR jsou i samotni zaméstnanci firmy. Zaméstnanci potiebuji mit dostatek
informaci o déni ve firmé, aby citili soundlezitost a budovali pozitivni vztah k organizaci. Proto
vetsi firmy Casto vydavaji interni Casopisy pro své zaméstnance. Spokojeny zaméstnanec Sifi
dobré jméno firmy i mimo ni, coz je jednim z hlavnich cili PR. Dalsi skupinou, na kterou se
PR zaméfuje, je Siroka vetejnost. Ta miize ziskévat informace o firmé prostiednictvim podcastti
nebo PR ¢lank, které jsou publikovany na firemnim webu ¢i jinde. (BureSova, 2022)

Online prosttedi vyrazné rozsifilo moznosti PR. Diky odstranéni geografickych omezeni 1ze
oslovit jakykoliv uzivatelsky segment kdekoli na svété, coz umoziuje globalni dosah PR
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aktivit. Na druhou stranu je vSak digitalni prostfedi méné piredvidatelné. Piesycenost
informacemi mulize zpisobit, Ze dulezité sdéleni zanikne v zaplavé obsahu. Stejné tak i drobna
chyba nebo nehoda miize rychle ziskat viralni Sifeni napti¢ komunitami a riznymi platformami,
coz muze mit vyrazny dopad na fungovani firmy. Navic veskery obsah, ktery se jednou objevi
online, zlstava dohledatelny — jakmile je néco zvefejnéno, lze to kdykoliv zpétné nalézt.
(Prikrylova, 2019)

Ptiklady PR aktivit (Eckhardtova, 2014):

e Publikace — V online prostiedi se mtize misto tradi¢nich tiskovin vyuzit firemni blogy,
e-maily, e-booky, infografiky nebo digitdlni vyrocni zpravy. Tento obsah poskytuje
hodnotu zédkaznikiim a buduje divéru ve znacku.

e Online eventy akampané — Potfddani webindit, livestreamu, virtualnich veletrht,
sponzoring digitalnich projektti, online pfednasky nebo soutéze na socidlnich sitich.

e Novinky — Zasilani tiskovych zprav do online magazind, publikace aktualit na firemnim
webu ¢i socidlnich sitich, tvorba press kit a jejich sdileni prostfednictvim digitalnich
platforem, aby byly dostupné médiim a influencertim.

e Firemni identita v online prostiedi — Jasn¢ definované logo, pismo, barevnost, pravidla
pro vizudlni styl na webovych strankach, socialnich sitich a dal$ich online kanalech.
Zahrnuje také grafické Sablony pro pifispévky na socialni sité, e-maily a videa.

e Projekty socidlni odpovédnosti (CSR) — Spusténi kampani propojenych s neziskovymi
tématy ptes online platformy. Naptiklad vytvoieni webové stranky projektu, storytelling
pies socialni sité, propagace pomoci videi na YouTube nebo spoluprace s influencery,
ktefi téma podpoii. CSR projekty posiluji divéryhodnost znacky, piitahuji pozornost
médii a Casto vyvolavaji pozitivni ohlas v komunitach.

1.3.3 Online primy marketing

Bouckova pieklada definici ptimého marketingu, ktery zvetejnila Direct marketing association,
takto (BoucCkova akol., 2003 cit. dle Ptikrylove, 2019): primy marketing je interaktivni
marketingovy systém, ktery pouzivd jedno nebo vice reklamnich médii pro vytvareni méritelné
odezvy nebo transakce v jakémkoli miste. Definice pfimého marketingu prosla v poslednich
letech vyraznymi zménami, zejména diky pokroku v oblasti informacénich technologii.
V 60. letech minulého stoleti byl pfimy marketing zaméten predevSim na katalogovy prode;j
a distribuci zbozi postou.

Pozdéji i pomoci telefonniho prodeje, kdy je zdkaznik ptimo kontaktovan s nabidkou produktti.
Piimy marketing vSak miZe byt realizovdn nejen témito tradicnimi kanaly, ale také
prostiednictvim riznych médii véetné internetu. (BureSova, 2022)

Pravé internet umoznil provést marketing cilenéji, bez nutnosti fyzickych reklamnich materiali.
Diky zakaznickym databazim a modernim komunika¢nim technologiim Ize oslovit zdkazniky

s vysoce personalizovanou nabidkou. Za pfimy marketing tak Ize povazovat v§echny aktivity,
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které umi iniciovat pfimou odezvu zakaznika (direct response marketing), do n¢hoz patii
napiiklad e-mailing a remarketing/retargeting. (Piikrylova, 2019)

1.3.4 Online podpora prodeje

Cilem podpory prodeje je vétSinou okamzité zvysit prodeje. Z tohoto ditvodu je vétSina nastroju
zaméfena na e-shopy, kde motivuji zadkazniky k vétsim a CastéjSim nakuptm. (BureSova, 2022)

Podpora prodeje zahrnuje Sirokou Skalu nastroji, které Casto spadaji ido dalSich Casti
komunika¢niho mixu. Tyto néstroje vSak spojuje piedevsim jasny cil — nabidnout dodatecny
podnét, ktery zakaznika motivuje k ndkupu — a Casové omezeni, které zvySuje naléhavost
nabidky. Do online podpory prodeje tedy patii jakykoli nastroj digitdlni komunikace, ktery
zduraznuje vyhodnou, ale Casové omezenou nabidku, aby presvédcil nerozhodnutého uzivatele
k dokonceni nakupu. Diky moznostem online prostiedi, jako je detailni segmentace uzivatela
podle jejich chovani a aktualniho kontextu, 1ze prvky podpory prodeje vyuzit v témét kazdém
nastroji digitalniho komunika¢niho mixu. (Piikrylova, 2019)

Vérnostni programy: pomoci vérnostnich programii pracuji firmy se zdkazniky dlouhodobé
s cilem pfimét je k opakovani nakupu, pokud mozno vicendsobnému. (Jakubikova a kol., 2023)

1.4 Marketing destinace

Marketing destinace charakterizuje jiz Morrison (1995) jako plynuly proces probihajici
v dil¢ich krocich, prostiednictvim né¢hoz management planuje, zkouma, napliiuje, kontroluje
a vyhodnocuje ¢innosti zamétené na uspokojeni potieb a skrytych prani zakaznik. Hlavnim
zamétenim marketingu je uspokojovani piani zdkaznika a efektivni fizeni.

Vzhledem k tomu, Ze narGstd pocet destinaci, které se snazi pfitdhnout pozornost lidi,
ochotnych objevovat novd mista, je nezbytné, aby tyto destinace efektivné vyuzivaly
marketing. Pouze tak mohou ziskat konkurencni vyhodu, oslovit nové skupiny a zajistit si
stabilni pfiliv navstévnikli. Bez marketingovych aktivit by totiz mohly snadno ziistat v pozadi
a prijit o ptilezitosti, které nabizi rostouci poptavka po cestovani. (Jakubikova, 2016)

Obecnéd definice marketingu mista (destina¢niho marketingu) vychazi z béznych definic
marketingu. Marketing mista se soustfedi na propagaci a spravu turistickych oblasti s cilem
ptildkat navstévniky. Zahrnuje kombinaci riznych strategii a metod, které pomahaji vytvofit
kladny obraz mista a uspokojit potieby turistii. Klicovymi prvky jsou analyza trhu, branding,
a spoluprace mezi riznymi subjekty v cestovnim ruchu. (Kotler, 2013)

Podle Jakubikové (Jakubikova, 2012) je marketing turistické destinace proces, ktery spojuje
zdroje daného mista s potfebami trhu. Tento proces zahrnuje analyzu destinace, pldnovani,
organizaci, fizeni a kontrolu strategii zamétenych na vymezeni jednotlivych lokalit. Cilem je
predevsim posilit konkuren¢ni vyhody destinace a zajistit jeji atraktivitu v mezinarodnim boji
o vyhledavané cilové skupiny.
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Uspéch destinace v cestovnim ruchu zavisi na schopnosti jasné definovat svou nabidku — tedy
produkt, ur€it potencidlni navstévniky (ty, kteti maji volny Cas, finan¢ni prosttedky a zjem
destinaci navstivit), zacilit na konkrétni trh, rozpoznat rizika a pfilezitosti na trhu a najit
efektivni zplsoby, jak motivovat potencidlni navstévniky k navstéve. (Kirdlova, 2003)

Podle Morrisona (1995) jde pfedevsim o nalezeni odpovédi na pét zékladnich otazek, a to:
e Kde jsme nyni?
e Kde bychom cht¢li byt?
e Jak se tam dostaneme?
e Jak zjistime, ze se tam dostaneme?

e Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali?

1.4.1 Propagaéni mix v marketingu destinace

Komunikacni mix destinace zahrnuje rtizné nastroje a strategie, které slouzi k propagaci
destinace a ovlivnéni poptavky v kratkodobém i dlouhodobém horizontu. Klicovou ¢ast tvofi
propagacni mix, ktery zahrnuje vSechny formy komunikace zamétené na doruceni spravnych
sd€leni k cilovym skupinam ve spravny ¢as a vhodnymi kanaly. (Palatkova, 2011)

Zvolené kanaly mohou jednotlivé ptildkat pozornost navstévnika, vzbudit jeho zajem, touhu
a motivovat ho k ndkupu. Pokud jsou vSak tyto prvky kombinovany a planované vyuzivany
dohromady, G¢innost komunikace se znacné zvysuje. Je nezbytné poskytovat presné a kvalitni
informace o destinaci, protoze turisticky produkt je nehmatatelny, nelze jej predem vyzkouset
a obvykle se nakupuje v jiném Case a misté, nez kde je spotfebovan. Tato potfeba je navic
umocnéna existenci konkurence, kterd nabizi podobné a snadno porovnatelné alternativy.
Zpusob komunikace snavstévniky je ovlivnén zejména typem, poctem a koncentraci
navstévniki, jejich informacnimi potfebami, charakterem produktu a jeho fazi Zivotniho cyklu,
pozici destinace na trhu, irovni konkurence, distribu¢ni a cenovou strategit, jednotlivymi prvky
komunika¢niho mixu arozpo¢tem destinace. Reklama, publicita a public relations hraji
v komunikaci dlouhodobou strategickou roli, zatimco aktivity na podporu prodeje maji
taktic¢téjs$i charakter a reaguji na zmény na trhu. Pfimé osloveni (direct mail) je pfitom mozné
efektivné vyuzit jak ve strategickém, tak v taktickém kontextu. (Kiradl'ova, 2003)

1.4.2 Branding

Branding hraje klicovou roli v marketingu destinaci, protoze vytvaii pozitivni vnimani
u klientti. Silnd znacka mlze zvysit atraktivitu destinace a ptilakat vice navstévnikt. Duilezité
je také spravné umisténi znacky v mysli zakaznikt. (Kotler, 2013)

Strategie budovani znaCky (branding) tvoii zaklad komunikacni strategie destinace.
Odpovédnost za tuto strategii nese organizace, kterd fidi marketing destinace, a jejim cilem je
vytvofit silnou znacku, ktera ma pro navstévniky vysokou hodnotu. Smyslem strategie je posilit
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pozitivni vztah mezi destinaci a jejimi navstévniky a v disledku toho zvysit jejich vérnost
k danému mistu. (Palatkova, 2011)

Kotler (2013) dokonce oznaCuje to, ze firma (destinace) nezvlada budovani znacky
a komunikaéni strategii, za jeden ze smrtelnych hiichd. Vede to totiz k tomu, ze potencialni
navstévnici nemaji dostatek relevantnich informaci, a znacka destinace se nedokaze odlisit od
konkurence ani si ziskat povést spojenou surcitymi atributy, kvalitou nebo hodnotou.
K uspésnému budovani znacky je také nutné vyuzivat rtizné nastroje komunika¢niho mixu
a pravideln¢ vyhodnocovat jejich G€innost, protoze ta se mize v pribéhu ¢asu menit.

1.4.3 Nové trendy v marketingové komunikaci destinaci

Na pielomu tisicileti doSlo v oblasti destina¢niho marketingu k rozvoji raznych forem tzv.
alternativniho marketingu. Alternativni marketing (alternative marketing) se zamétoval na
vytvateni emocionalnich vazeb s cilovymi skupinami s cilem podpofit Sifeni ustni reklamy
a vyuzivat ulice, internet anové formy komunikace, jako jsou guerilla marketing, buzz
marketing, viralni marketing, street marketing, interakce a individualizovany marketing (one-
to-one marketing). Marketingova komunikace prosla vyraznymi zménami diky rozmachu
viradlniho marketingu, buzz marketingu a revoluci v nekomeréni komunikaci ve form¢ tstni
reklamy (WOM, word of mouth communication). Ustni sd&leni, tradi¢ni forma komunikace, se
znovu dostdvali do popfedi z4jmu, tentokrat spodporou modernich informacnich
a komunikaénich technologii. Z pohledu marketingovych pracovniki byla vSak prace s témito
PR. Viralni marketing, buzz marketing a ustni reklama byly ¢asto spole¢né oznaovany jako
tzv. connected marketing. (Palatkova, 2011)

Kli¢ové trendy moderni marketingové komunikace pro destinace podle Kylarové (2025):

e Uméla inteligence (AI) — Al umoznuje personalizovanou komunikaci a automatizaci
procest, napiiklad prostfednictvim chatbotii nebo analyzy dat. Je také vyuzivana k tvorbé
obsahu, v¢etn¢ vizudll a videi, coz usnadituje propagaci destinaci.

¢ Video marketing — Kratka videa, idedln¢ ptizpisobena rtiznym platformam (Instagram,
YouTube, TikTok), ziskdvaji na vyznamu. Al nastroje (napf. Synthesia, Adobe Podcast)
usnadnuji jejich tvorbu a zvySuji kvalitu vystupi.

e Google Analytics 4 (GA4) — Novy systém nabizi lepSi moznosti sledovani interakci
uzivatelll na webech a v aplikacich, ¢imz usnadiuje cilenou komunikaci a optimalizaci
kampani v souladu s ochranou osobnich udajt.

e Udrzitelny marketing — Dlraz na ekologii a socialni odpovédnost rezonuje s cestovateli.
Destinace by mély klast diiraz na autentickou prezentaci svych hodnot a piinos pro
zivotni prostiedi ¢i mistni komunitu.

e Mikro-influenceii — Spoluprace s mikro-influencery je efektivni diky jejich vyssi mife
zapojeni publika, nizkym nakladim a autenti¢nosti. Pomahaji propagovat méné znamé
destinace a pfiblizit zazitky cilovym skupindm.
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Zahrani¢ni autorka Lisa Marie Jackson (2025) v marketingové komunikaci destinaci pro rok
2025 identifikovala nasledujici klicové trendy:

e Diraz na autentické kulturni zazitky — Cestovatelé stale vice vyhledavaji autentické
a kulturné bohaté¢ zazitky, které jim umoziuji hlubsi propojeni s mistnimi komunitami
a kulturou.

e Zaijem o mén¢ znamé destinace — Roste poptavka po tzv. "detour destinations", tedy méné
frekventovanych mistech v blizkosti populérnich turistickych oblasti, coz umoziuje
uniknout pieplnénosti a objevit nové zazitky.

e Vzrlstajici rozmanitost typa cestovatelll — Marketingové strategie musi byt ptizptisobeny
Sirsi Skale demografickych skupin a zajmt, aby efektivné oslovily rizné segmenty trhu.

e Piechod od tiSténych privodct k digitdlnim platformam — Digitalni kanaly se stavaji
primarnim zdrojem informaci pro cestovatele, coz vyzaduje, aby organizace destinaéniho
managementu pfizpiisobily své strategie a investovaly do digitadlniho marketingu.

1.4.4 Gamifikace

Gamifikace je v marketingové komunikaci vyuzivana jako nastroj pro zvySeni angazovanosti
zékaznik prostfednictvim hernich prvki, jako jsou body, odmény, vyzvy a soutéze. Tyto prvky
jsou navrhovany tak, aby oslovovaly zakladni lidské motivace, naptiklad soutézivost, potiebu
uznani a touhu po uspéchu. Pfi sprdvné implementaci muze byt dosazeno vyssi loajality,
opakované interakce a vétSiho povédomi o znacce, pficemz uzivatelé nevnimaji tyto aktivity
jako natlak, ale jako zabavny zézitek. Gamifikace rovnéz podporuje socialni interakci,
komunitni pocit a spolupraci mezi uzivateli. (Zlatnickova, 2023)

Geocaching tak mlze byt povazovan za formu gamifikace, kterd vyuziva herni prvky ke zvyseni
zapojeni navstévnikl a k atraktivnimu poznévani destinace. Timto zplisobem je podporovana
udrzitelnost turismu a posilovana emociondlni vazba turisti k mistu.
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2 GEOCACHING

Geocaching je celosvétova hra spocivajici v hledani skrytych schranek (tzv. kesi) za pomoci
GPS soufadnic. Jedna se o moderni formu naviga¢niho dobrodruZzstvi, pfi némz hraci objevuji
vice nez tfi miliony ukrytych kesi po celém svété. Po nalezeni keSe ji hra¢ neodndsi, ale zapise
se do prilozeného logbooku a vrati ji zpét na pivodni misto. Nalez mize také zaznamenat
online, aby informoval ostatni u¢astniky. (Groundspeak, 2017)

Je to idealni hra pro lidi, ktefi vyhledavaji dobrodruzstvi, herni zéazitky zahrnujici feSeni
hadanek a prekonavani fyzickych vyzev a radi objevuji nova mista. Je to zabava, kterd oslovuje
mnoho riiznych generaci, a miize pomoci poskytnout zazitek pro celou rodinu a také vylepSeni
dané destinace. (Skinner a kol. 2018)

Geocaching vznikl v roce 2000, kdy americkd vlada uvolnila signal GPS pro bézné pouziti.
Jeho cilem je hledani poklada (keSek) ukrytych na riznych mistech v krajin€é. Nazev vznikl
spojenim dvou slov: GEO jako geografie a CACHE jako misto ukrytu. (Lutonsky, 2008)

Historicky prvni keSka byla zalozena 3. kvétna 2000 Davem Ulmerem. Plvodné byl
Geocaching oznacovan jako Stash Game, pficemz keSky nesly nazev Stash. Soucasny ndzev
byl pfijat mésic po vzniku hry na ndvrh Matta Stuma. Piestoze ptvodni kes jiz neexistuje, na
jejim mist¢ byla umisténa pamétni plaketa. Prvni keika v Cesku, nazvana Tex-Czech, byla
zalozena 1. &ervna 2001 trojici Ameri¢anii v p¥irodni rezervaci u Stamberku. Pivodné byla
ulozena v igelitové tasce, ktera byla pozdéji nahrazena pevnou krabici. Ke§ Tex-Czech je
k dnesnimu dni stale aktivni. (Geofashion, 2020)

2.1 Zakladni prehled a princip

Zakladni myslenkou je hledani schranek ukrytych venku a nésledné sdileni zazitka s ostatnimi
prostfednictvim internetu. Kazdy hra¢ neboli kacer, si nejdfive na webu geocaching.com
registruje prezdivku, tzv. nickname, pod kterou zaznamenavéd jeho nalezy. Kesky lze po
registraci zobrazit v podob¢ seznamu, interaktivni mapy nebo vyhledanim na zéklad¢ zadanych
atributd.

Pro samotné hledani je potfeba GPSka nebo chytry mobilni telefon, jelikoz jsou souradnicemi
piesné lokalizované na ur¢itém misté. Webova stranka geocaching.com neslouZi jen k ziskavani
soufadnic kesi, ale také umoziuje uzivatelim zanechat u kazdé nalezené schranky poznamku,
tzv. log. Do logu je mozné zaznamenat, ze keSka byla nalezena, pfipadné Ze se ji najit
nepodaftilo, nebo ptidat jiny komentéi. Po zapsani logu se na osobnim profilu hrac¢e automaticky
aktualizuji statistiky o jeho nalezenych kesich.

Kazda keSka mé na strance vlastni popis, oznacovany jako listing. V listingu lze najit informace
o lokalité, kde se ke§ nachdzi, o zajimavostech dané oblasti nebo divodech, pro¢ byla kes
vytvoiena. Dale obsahuje podrobnosti o terénu, velikosti schranky, obtiznosti hledani, autorovi
keSe a jejich ptesnych soufadnicich. Pokud autor poskytl napovédu k usnadnéni hledani, je také
uvedena v listingu. KeSe jsou rtiznych rozmért i kategorii a vzdy obsahuji logbook (maly
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seSitek), kam se ndlezci zapisuji. Kromé vymeénitelnych pfredméti ke§ mize obsahovat putovni,
tzv. trackovaci predméty. (Groundspeak, 2025)

Styl hledani je velmi individualni — nékteti preferuji klidné prochazky krajinou, zatimco jini
vyhledavaji napéti pifi plazeni v jeskynich nebo lezeni po stromech. Zpiisob, jakym se hrac¢
keSovani vénuje, zavisi pouze na jeho rozhodnuti. Hrac¢i maji moznost zakladat vlastni kesky,
které jsou po schvaleni administratorem, tzv. reviewerem ptidany do systému. Tyto schranky je
nutné udrzovat v dobrém stavu a pravideln¢ kontrolovat jejich umisténi. Potfeba udrzby je
signalizovana zpravami od ostatnich hracu, ktefi zanechdvaji informace na webu. (Heczko,
2021)

2.1.1 Typy kesi

Kese mohou mit rizné podoby — od jednoduchych, k nimz GPS navigace poskytne piesné
soutadnice, po ty, kde je nutné souradnice dopocitat nebo je postupné ziskavat. Charakteristika
vychézi z pravidel Geocachingu, které¢ stanovuji rizné typy kesi, jejich obtiznost a zptsob
hledani. (GeoWiki, 2022):

e Tradini ke$: Fyzickd schranka, kterd se nachdzi pfimo na soufadnicich uvedenych
v zadani.

e Multi ke§: Zahrnuje kromé findlniho stanovisté i jednu nebo vice zastavek.

e Mystery: Hraci musi ¢asto pfedem vytesit hadanku nebo prolomit Sifru, aby zjistili dalsi
stage nebo finalni soufadnice.

e EarthCache: Slouzi k poskytovani edukativnich informaci o planeté Zemi, a proto je
umist'ovana virtuadlné na mista s vyznamnym geologickym charakterem.

e Wherigo: Pomoci technologie GPS navede uzivatele na fyzicka mista, kde komunikuji
s virtualnimi objekty a postavami.

e Letterbox: Misto pfesnych soufadnic je k dispozici nadpoveéda. Trasa ke schrance byva
popsana napiiklad prostfednictvim fotografii, pficemz Cast cesty mtize byt urc¢ena pomoci
soufadnic.

e Event: Udélost, ktera slouzi jako ptilezitost pro setkani komunity kaceru.

Podrobnosti ke kazdému typu kesi jsou v Ptiloze 1.

2.1.2 Pravidla pro zakladani kesi

Kese nelze umistovat zcela libovolné — existuji urcita pravidla a omezeni, ktera je nutné pfi
jejim zakladani respektovat. Ta slouzi piedevSim k ochrané pfirody, bezpecnosti hraci
1 k udrzeni dobrych vztahti s vefejnosti a spravcei uzemi.

Zakazana umisténi keSi (Reviewer, 2024)

Dvé klicova pravidla zahrnuji minimalni vzdalenost mezi jednotlivymi keSemi, kterd ¢ini
161 metra (0,1 mile), a zdkaz umistovani schranek na soukromé pozemky bez ptedchoziho
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souhlasu vlastnika. KeSe nesmi byt umistovany na drazni technologie, Skolni pozemky, détské
htisté, hibitovy, silni¢ni télesa, kominy a vysila¢e bez souhlasu majitele. Dale se nesmi
schovévat do rozebiratelné zdi, kanalu, arealu nemocnice, pod dlazdéné chodniky, na vladni
budovy, vojenské objekty, ¢i k napajedliim zvere. Nepovoluje se umisténi kesi v I. zonach NP,
v NPR a dale potom v CHKO, kde je vyhldskou omezeny, nebo zakazany pohyb osob. Vyjimka
muze nastat pouze u kesi schvalenych spravcem této lokality. KeSe nesmi byt zakopavany nebo
umistovany v komer¢nich prostorach (obchody, restaurace, uvniti benzinovych stanic ...).
Béhem umist'ovani i hledani nesmi byt ni¢eny rostliny, majetek a nesmi byt ohrozena zvitata
ani pfiroda.

Povolena umisténi kesi (Reviewer, 2024)
Mimo vetejné piistupna mista se povoluje umistovani kesi 1 v infocentrech mést, knihovnach
a turisticky atraktivnich cilech (rozhledny, ZOO). Povoluje se umist'ovani kesi v pokladnach
muzei, hradt, zdmka a jinych kulturnich pamatek. To vSe za piedpokladu, ze spliuji vSechny
ostatni pravidla pro keSe v budovach.
Pravidla pro kese v budovach (Reviewer, 2024):

e Owner musi mit povoleni od majitele nebo provozovatele budovy

e Hra¢ musi byt schopen nalézt keS bez komunikace s persondlem

e Kes$ nesmi mit komeréni charakter

e KeS nemiize byt tradi¢ni

e Kes musi splilovat podminku dostatecného pouziti GPS

Obecnou zasadou Geocachingu je "Leave No Trace" - nenechat po sobé zadnou stopu, at’ uz pti
hledani, tak pti zakladani. Jde o to, aby po kesi nezlistala na mist¢ zddna pamatka, kdyz se ji
jednou rozhodne§ stahnout z terénu. Zadné zakopavani do zemé, zadné hiebiky do Zivych
strom1l.

KeSe s komerénim podtextem

Publikace kesi s komerénim podtextem neni umoznéna. Za komer¢ni obsah jsou povazovany
kese, které vykazuji n€kterou z nasledujicich charakteristik (Groundspeak, 2025):
e Obsahuji reklamni sdéleni, marketingové prvky nebo jakoukoli formu propagace.
e Po hrécich je vyzadovano ¢i doporucovéano zapojeni do nékteré z nasledujicich ¢innosti:
o Uzavirani obchodnich transakeci,
o Spoluprace se zaméstnanci konkrétniho subjektu,
o Nakup produktt ¢i sluzeb.
e Jsou v nich uvedeny nazvy, odkazy nebo loga spojena s:
o Komer¢nimi podniky,

o Produkty ¢i sluzbami s komer¢nim charakterem,
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o Konkuren¢nimi hrami nebo sluzbami poskytujicimi seznamy kesi,

o Organizacemi a agenturami (vCetn¢ neziskovych), pokud k tomu nebyl udélen
souhlas.

Obsah kese (Rico Reviewer, 2025)
Také obsah kese podléha ur¢itym zasadam.

Povinné:

e logbook — jedina povinna a nejdiilezitéj$i vybava. Idedlni je s pevnou vazbou.

e razitko — jedna-li se o kes typu letterbox

Doporuceno:

e pero nebo tuzka s ofezavatkem

¢ mudlokarta — info o Geocachingu pro ndhodné nalezce
Ocenovano kacery:

e trackables — oblibeni cestovatelé mezi keSemi — travel bugy a geocoiny

e CWG — dfevéena kolecka, jez jsou oblibenou geovizitkou kacert

e jiné véci na vyménu — suvenyry, hracky, sbératelské predméty
Co nevkladat:

e potraviny — mohou znehodnotit celou kes, lakaji zver

e alkohol, tabakové vyrobky a drogy

e zbrané

e véci bez hodnoty, odpadky

2.2 Geocaching jako marketingovy nastroj v oblasti cestovniho ruchu

Geocaching neni nahradou jinych forem cestovniho ruchu, ale jejich doplinkem. Lze jej

provozovat téméf pii jakékoli cesté a mize obohatit turisticky zézitek. Stejné jako bézni

cestovatel¢ vyhledavaji atraktivni destinace, i hra¢i Geocachingu davaji ptednost lokalitim

s geocachingovym zdzemim, které byvaji Casto piehlizeny béznymi turisty. Takovd mista

mohou byt diky keSim pro kacery zajimavéjsi nez tradiéné vyhledavané turistické cile

Geocaching tedy vétSinou nefunguje jako hlavni motiv pro cestovani, ale spiSe jako doplitkova

aktivita a nastroj podpory cestovniho ruchu. Ne vzdy je primarnim cilem vyletu — Ceska

turistickd tradice je silnd ibez n¢j. Nicméné Geocaching ptidava k vyletim dal$i rozmér

a obohacuje je o interaktivni prvek. (Formankova, Vagner, 2012)

V roce 2024 bylo na uzemi Ceské republiky evidovano 84 726 aktivnich geokadert, kteii zde

b&hem roku nalezli celkem 82 351 kesi. K dne$nimu dni se na Gizemi Ceské republiky nachazi

vice nez 77 000 aktivnich kesi. (Ground Zero Communications AB, 2025)
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Rizné druhy kesi pfitahuji rizné cilové skupiny, od rodin s détmi pfes milovniky piirody az po
nadSence do technologii a historie. Pii jejich navrhu je kli¢ové zaméfit se na unikéatni hodnoty
destinace a vytvaret zazitky, které propoji misto s navstévniky.

Jako ptiklad 1ze uvést studii (Pozenel a kol., 2022), kterd se zabyvala analyzou trendii v poctu
nalezenych kesi a turistickych navstév ve Slovinsku v obdobi 2008—-2020 a ukazala vyznamnou
korelaci mezi témito dvéma faktory. Spearmantv korelacni koeficient mezi témito proménnymi
¢ini 0,58, coZ potvrzuje statisticky vyznamny vztah mezi poctem turistil a aktivitou geocachert.
Nejvyssi pocet nalezenych keSi byl zaznamenan v hlavnim mésté¢ Lublani, nésledovaném
Mariborem, a dale v horskych oblastech, jako jsou Bovec, Kranjska Gora, Bohinj a Bled.

Analyza korelacniho vztahu mezi Geocachingem a turistickymi navstévami:

e Mé¢stské a horské destinace vykazuji sttedné silnou pozitivni korelaci mezi turistickymi
navstévami a Geocachingem.

e Pobiezni a lazeniské oblasti maji slabou pozitivni korelaci, coz naznacuje, ze Geocaching
zde nehraje tak klicovou roli jako v jinych regionech.

e Ostatni oblasti nevykazuji vyznamnou souvislost mezi poctem turistickych navstév
a geocachingovou aktivitou.

Jako piiklad vyuzivani Geocachingu v turismu na uzemi Ceské republiky 1ze uvést projekt, pod
vedenim magistratu v Usti nad Labem, ktery se zrealizoval v roce 2009. Turisté se dodnes
mohou zapojit do geocachingové hry ,,Za pokladem Labské kralovny*, kterou provozuje
magistrat ve spolupraci s muzeem. Jedna hlavni kes$ je umisténa v informacnim stfedisku a Sest
dalSich, které dopomahaji k nalezeni hlavni keSe, v okoli mésta. Labska kralovna je velky
projekt zahrnujici rizné aktivity, vSe vychazi z knihy usteckych pohadek a povésti Labska
kralovna. (Czatkova, 2009)

Hlavni ke$ drzi na svém mist¢ n¢kolik let, protoze je umisténa v informacnim stfedisku, kde je
chranéna pted neptiznivymi vlivy pocasi i pfed pfipadnymi zlodé&ji. Diky tomu zlstava hra stale
funk¢ni a dostupna pro dalsi geokacery.

Dal$im obdobnym ptikladem vyuziti Geocachingu v oblasti cestovniho ruchu je projekt
»Voravskoslezsky geocaching“, ktery byl zahdjen dne 31. srpna 2011 ajehoz cilem bylo
zabavnou formou piedstavit pfirodni krasy, historické pamatky a dal§i zajimavosti tohoto
regionu. Pro hrace bylo pfipraveno celkem 100 pokladu. (Panek, 2011)

Vice informaci k tomuto projektu se nachazi v Ptiloze 2.

Projekt Moravskoslezsky geocaching byl oficidlné¢ ukoncen ke dni 31.7.2013. V rdmci
pokracovani projektu bylo vybrano 30 kesi, které budou zachovéany. Potvrdilo se, Ze tdrzba
tolika mnozstvi kesi je velmi slozitd a zachovat vSechny v dobrém stavu je v dlouhodobém
horizontu téméf nemozné.
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Staiite se lovcem poklad, poznejte
zajimava mista Moravskoslezského
regionu, ziskejte nové pratele

a hrajte o hodnotné ceny!

WWW.msgc.cz

Znate hru Geocaching? Jedna se o novodo-
bé a velmi oblibené hledani pokladd s po-
moci GPS. Ruku v ruce s touto hrou nyni
vznikl unikatni projekt Moravskoslez-
sky geocaching, ktery svou naplni oslovi
jak ostiilené kacery", tak i novacky viech
vékovych skupin se zdjmem o aktivni druh
zabavy. Vyfedi se také odvéky problém ,co
podniknout o vikendu s nasimi ratolestmi”
- déti budou milovat tyto vylety za dobro-
druZstvim!

Celkem na objeveni ceka
100 ukrytych pokladii!

Hra Moravskoslezsky geocaching Vas za-
bavnou formou provede po krasach Mo-
ravskoslezského kraje. Na cesté za pokla-
dem Vas mnohdy ceka zapeklitd hadanka,
dimyslna skrys a daldi prekazky, které je
treba zdolat, abyste se dostali aZ k tajuplné
schrance s odménou.

Kazdy poklad predstavuje
novou vyzvu!

Na strankach www.msgc.cz si zdarma stah-
néte nebo si na nékterém z informacnich
center vyzvednéte originalni pas Morav-
skoslezského ,kacera” a zapojte se do této
velké hry. Hledejte poklady dle indicii, lus-
téte hadanky, patrejte na tajemnych mis-
tech a sbirejte do pasu razitka z nalezenych
schranek.

WWw.msgc.cz

e ey

o

Investics oo vl Budoucrost
Evropska unie P

WWW.msgc.cz

Obrazek 1: Letak projektu (msgc, 2011)

Milovnikiim Geocachingu byla v ramci projektu ,,Objevte povodi Moravy s geocachingem*

nabidnuta moznost objevovat zajimavosti v oblasti moravskych fek. Projekt byl realizovan

Povodim Moravy, s.p., které v ¢ervnu roku 2015 piipravilo patnact novych kesi rozmisténych

u vybranych piehrad a na dal$ich atraktivnich lokalitach. VSechny keSe byly umistény tak, aby
byly snadno dostupné i pro rodiny s détmi. (Pmo, 2015)

Podrobnosti o tomto zajimavém projektu jsou v Piiloze 3.

K dne$nimu dni jsou uz v§echny kese z této série archivované. Diivodem byla vysoka naro¢nost

udrzby, jelikoz keSe byly rozmistény po celém povodi feky, a tudiz vzdalenosti mezi nimi byly

obrovské.
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3 PROPAGACE VYBRANYCH OBJEKTU A LOKALIT
POMOCI KESI

Mym cilem je navrhnout 3 kese, které budou propagovat vybrané lokality ¢i objekty: Vceli
stezka Pardubice, Katedrdla Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele v Kutné Hofte
a Kralovskd prochdzka v Kutné Hofe. Prostfednictvim Geocachingu bude témto mistim
zajiSténa zvysSena pozornost navstévnikil, ktefi se diky interaktivnimu prvku hry seznami
s jejich historii, vyznamem a atraktivitou.

V ramci navrhu kesi budu postupovat podle rozhodovaciho schématu a bude tedy kladen daraz
na vhodny vybér samotného umisténi a typu keSe, aby byla zajiSténa jak dostupnost, tak
1 tematickd souvislost s propagovanym mistem. KeSe budou umistény v souladu s pravidly
Geocachingu a s ohledem na ochranu ptirody i kulturniho dédictvi. Informace o lokalitach
budou poskytnuty prostiednictvim listingu, kde bude podén historicky kontext ¢i vyznam dané
lokality.

Pti navrhu kesi bude dbdno na jejich dlouhodobou udrzitelnost, aby nebyla vyzadovana
nadmérnd tdrzba a zaroven bylo minimalizovano riziko jejich poSkozeni nebo odstranéni. Pro
zajisténi atraktivity bude zvazena moznost zakomponovani hernich prvki, jako jsou Sifry ¢i
tematické tkoly, které povedou k hlubSimu poznani propagovanych lokalit. Navrzené kesSe
budou slouZit nejen k rozsifeni povédomi o téchto mistech, ale také k podpote cestovniho ruchu
a zvyseni z4jmu o kulturni a pfirodni pamatky v danych oblastech.

Pivodnim zdmérem bylo umistit ke§S u Prasné brany v Praze. Po dikladném provéfeni vSech
dostupnych moznosti umisténi vSak nebylo mozné kes v této lokalité realizovat v souladu
s pravidly Geocachingu. Cely neuspésny proces se nachazi v Piiloze 4. Protoze jsem chtél
i nadale pracovat s ukézkou zaklddani keSe u vyznamné kulturni pamatky, vybral jsem jako
alternativni objekt praveé kutnohorskou katedralu.

3.1 Postup uvah pred zaloZenim keSe

Nasledujici text popisuje, jaké faktory a aspekty je potieba pii zakladani kesSe zvazit.
Vybér lokality

Je lokalita né¢im zajimava (historie, pfiroda, vyhled, unikatni piib&¢h)?

Bude kes pfinaset hra¢lm zazitek nebo nové informace?

Pravidla Geocachingu

Nejsou zde zdkazy (napt. soukromy pozemek, chranéné izemi, nebezpecna oblast)?
Vim o vSech kesi v okoli, abych se vyhnul potencialni kolizi?

Nemiize dojit k poskozeni ptirody nebo objektt?
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Typ keSe

Tradi¢ni kes — bude se ocekavat nejvyssi navstévnost

Multi keS — pokud je na misté potieba fesit ukoly ¢i projit vice stanovist’

EarthCache — pokud je misto geologicky zajimavé

Mystery — pokud mé byt navstévnik seznamen s danym mistem naptiklad vyfeSenim né&jakého
kvizu ¢i jiné Sifry

Letterbox — pokud je vhodné kombinovat GPS s popisem cesty nebo interaktivnim piibéhem

Wherigo — interaktivni pfibéh odvijejici se od GPS polohy vedouci k mistu ulozeni keSe
Vybér primarni cilové skupiny

Rodiny s détmi — jednoduchy pftistup, bezpecné misto

wewvr

Sportovni nadSenci — fyzickd vyzva jako lezeni ¢i dlouha trasa
Volba konkrétniho mista a urceni terénu

Urceni terénu na Skale od 1 (velmi snadné) do 5 (extrémné slozité). Terén (T — terrain) udava
fyzickou néroc¢nost ptistupu ke kesi a jaké schopnosti nebo vybaveni jsou k jejimu dosazeni
potieba.

T1 (zcela bezbariérové) — Lze nalézt i na voziku. Zadné stoupani, bez prekazek.

T2 — Kes se nachazi v ptirod¢€ nebo v méstské Casti s mirnymi prekazkami, jako jsou schody
nebo nizky svah.

T3 — Vyzaduje turistickou obuv, miize byt nutné 1ézt po kamenech nebo prochazet hustym
porostem.

T4 — Nutna fyzickd zdatnost, mozné prudké svahy, vysoka trava, voda ¢i skaly.
T5 — Kes dostupné pouze s horolezeckym vybavenim, lodi, potapécskym vybavenim nebo
jinymi specialnimi dovednostmi. (GeoWiki, 2022)

Urceni obtiZnosti

Obtiznost (D — difficulty) oznacuje narocnost nalezeni keSe nebo splnéni ukolu, ktery je
k jejimu ziskani potfeba. Bere se v ivahu nejen samotné hledani, ale i pfipadné Sifry.
D1 — Kes je viditelna, sta¢i natahnout ruku. Zadné hadanky, z4dna nutnost specialniho
vybaveni.
D2 — Miize byt mirn¢ maskovana, ale stale snadno k nalezeni zkuSen¢j$Sim hracem.

vvvvv

D4 — Kes je velmi dobfe zamaskovand, miize vyzadovat slozité hadanky nebo diikladné
zkoumani okoli.

D5 — Pro nalezeni je nutné specialni vybaveni (UV svétlo, magnety, kodovaci zafizeni),
pokrocilé znalosti Sifer nebo narocné lusténi. (GeoWiki, 2022)
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Provedeni schranky

Velikost a material odpovida mistu a podminkdm (mikro, small, regular, large)?
Maskovani je vhodné — neni ndpadné, ale ani neohrozuje bezpecnost?
Jak bude proveden logbook?

Bude prostor na pfipadné vyménné predméty?

Udrzba

Bude zajiSténa dostatecna udrzba kese?

Je kes dostate¢né odolna proti pocasi a vandalim?

Jsem schopen kes pravidelné kontrolovat?

Pokud ne, mohu si najit spoluautora na udrzbu?

Listing

Je ptipraven kvalitni listing?

Obsahuje popis mista a divod, pro¢ zde kes je?

Jsou uvedeny informace o dostupnosti?

Je k dispozici napovéda (hint), pokud je to nutné?

Na nésledujicich obrazcich ¢. 2—7 je graficky znazornéno rozhodovaci schéma pii zakladani
kese.

Pét krokl k zaloZeni keSe
4

Technickeé
provedeni
kese

2 3 Ur&eni

cilové
skupiny

Vybér
lokality

Volba
typu kese

5 Obsah

listingu

Obrazek 2: Pét krokii k zalozeni kese (Exner, 2025)
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podminka
je splnéna

1.1 Je lokalita né&im zajimava? D
Vyber (historie, pfiroda, vyhled, unikatni pfib&h)

lokality

1.2 Pfinese hra¢im zazitek nebo nové informace?

Dodrzeni pravidel geocachingu

1.3 Nejsou zde zakdzana mista pro ulozeni?
(napf. soukromy pozemek, chranéné uzemi,
nebezpefna oblast)

1.4 Vim o vSech keSich v okoli a vyhnu se
potencialni kolizi?

1.5 Nemize dojit k poskozeni piirody nebo objekti?

I T e A O I

Obrazek 3: Krok 1 — Vyber lokality (Exner, 2025)

(vybér jedné varianty)

O Tradiéni ke$
Volba Zakladni typ s nejvy&si navétévnosti

typu kese O Multi kes

Vice stanovist spojenych se zjistovanim indicii

EarthCache
Geologicky zajimavé misto, bez fyzické schranky

Mystery

Cilové souradnice jsou zasifrovany a je tfeba je nejprve
odhalit nebo vyresit

Letterbox

Pfibéh s popisem cesty k mistu uloZeni

o O O O

Wherigo

Interaktivni pfib&h odvijejici se od GPS polohy vedouci
k mistu ulozeni ke&e

Obrazek 4: Krok 2 — Volba typu kese (Exner, 2025)
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(vybér jedné varianty)

Rodiny s détmi
jednoduchy pfistup, bezpe&né misto

3 UrCeni
cilové

. (O zkuseni hragi
skupiny

O Sportovni nadsenci
fyzicka vyzva jako lezeni ¢i dlouha trasa

T1 T2 T3 T4 15 (GeoWiki, 2022)
3.1 Stupen obtiznosti nalezeni 3.2 Stupen obtiZznosti pfistupu
- D (difficulty) —T (terrain)
Ozna&uje naro¢nost nalezeni keSe nebo Udava fyzickou naro¢nost pfistupu ke
spinéni dkolu, ktery je k jejimu ziskani kesi, véetné schopnosti nebo vybaveni
potfeba. Bere se v Uvahu nejen samotné jsou k jejimu dosazeni potfeba.
hledani, ale i pfipadné Sifry. T —
(vybér jedné varianty)
O T1 Zcelabezbariérové — Ize nalézt
O D1 Kes je viditelna, staci natahnout i na voziku. Zadné stoupéni, bez
ruku. Z&adné hadanky, Zadna prekazek.
nutnost speciainihc vybaveni. O T2 Kes se nachézi v pfirod& nebo

O D2 Muize byt mirn& maskovana, v mestske Casti s mirnymi
ale stéle snadno prekazkami, jako jsou schody

k nalezeni zkudengj§im hragem. nebo nizky svah.

O D3 Vvyzaduje delsi hledéni, nenapadnou O T3 gyfiigéeéﬁggftlgkﬁgrﬁgﬁgcﬁ r?ggo
ke$ nebo fedenl jednodudsf Sifry. y P

prochdzet hustym porostem.
O D4 Kes je velmi dobfe zamaskovana, O T4
mUze vyZadovat sloZité hadanky
nebo dlikladné zkoumani okol.

Nutnd fyzickd zdatnost, moZné
prudké svahy, vysoka trava, voda
¢i skaly.
O D5 Pro nalezeni je nutné specidinf O T5 Kes dostupnd pouze

vybaveni (UV svétlo, magnety, s horolezeckym vybavenim, lodi,

kédovaci zafizeni), pokrocilé g T p
s " potapéskym vybavenim nebo
znalosti Sifer nebo naro&né lusténi. jinymi speciéinimi dovednostmi.

Obrazek 5: Krok 3 — Urceni cilové skupiny (Exner, 2025)
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Technické
provedeni

kese

podminka
je spinéna

41 Velikost a material odpovid4 mistu | ]
a podminkam?
(mikro, small, regular, large)

4.2 Maskovani je vhodné - neni napadne,
ale ani neohrozuje bezpetnost?

4.3. Provedeni logbooku je vyhovuijici?

Kontrola a udrzba

4.5 Bude zajisténa dostatecna udrzba kese?

4.6 Je ke$§ dostatecné odolna proti po¢asi
a vandalim?

4.7 Jsem schopen kes pravidelné kontrolovat?

4.8 Pokud ne, mohu najit spoluautora na udrzbu?

o o OO

Obrazek 6: Krok 4 — Technické provedeni kese (Exner, 2025)

5

Obsah
listingu

podminka
je spinéna
5.1. Obsahuije listing kvalitni popis mista a divod, D
pro€ zde kes je?
5.2 Jsou uvedeny informace o dostupnosti? D

5.3. Je k dispozici napovéda (hint), pokud je to nutné? | |

Obrazek 7: Krok 5 — Obsah listingu (Exner, 2025)
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3.2 Vceli stezka Pardubice

Véeli naucnd stezka v Pardubicich je jedineénym projektem zaméfenym na osvétu v oblasti
vcelaistvi. Stezka se nachazi v sousedstvi Vcelaistvi Evzen a Iva Bachorovi, ktefi ji z vlastnich
prostiedkli sami vybudovali. Obsahuje pét informacnich tabuli, které poskytuji podrobné
informace o zivot¢ vcel, jejich morfologii, pastvé a vyznamu pro ekosystém.

3.2.1 Vybér lokality

Ackoliv se Vceli stezka nachazi pouhych nékolik set metri od nejblizsiho sidlisté, je dobie
skryta za lesikem a neni k ni pfivedeno zadné oficidlni znaceni ani ukazatele. Domnivam se
proto, ze zalozeni keSe na tomto misté muiize ptildkat i mistni obyvatele Pardubic, kteti
o existenci stezky dosud nevédi. Tim ptispét k jejimu zviditelnéni a zvySeni zajmu o prostiedi
ve kterém Zziji.

Obrazek 8: Vceli stezka (Exner, 2025)

DodrzZeni pravidel Geocachingu

Ptestoze se vCelstva nachazeji témet na okraji mésta, geocachingova komunita v Pardubicich
je velmi aktivni a v okoli jiz existuje n€kolik kesi. To znamend, ze pti zakladani dalsi, bylo
nutné pecliveé zvazit jeji umisténi, aby nedoslo ke kolizi s jiz existujicimi schrankami. Bylo také
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nutné zohlednit, ze se stezka nachédzi v blizkosti soukromého pozemku vcelate. Z tohoto
divodu jsem se rozhodl majitele kontaktovat, abych zajistil souhlas s umisténim kese a zaroven
ptedesel moznym komplikacim.

@
™
200 E '
B

CTress—

Obrazek 9: Kolize v okoli Véeli stezky (Provaznik, 2025)

3.2.2 Typ keSe

Abych predesel jednak nadmérnému pohybu navstévnikli pfimo uull, predevsim kvili
bezpecnostnim ditvodiim a zaroven odfiltroval naprosté zacatecniky, bylo vhodné zvolit multi
kes, kterd obecné nepfitahuje tolik hraci jako tradi¢ni kese. Tento typ keSe vyzaduje vice Gsili
pro nalezeni, coz piirozen¢ selektuje pouze ty, ktefi maji opravdovy zajem a jsou ochotni se
zapojit do delSiho procesu hledani. (GeoWiki, 2022) Tim se ptedejde situacim, kdy by
zacatecnici hledali na nevhodnych mistech, naptiklad pfimo na oploceném pozemku.
Zkusen¢jsi geokacefti jsou 1épe ptipraveni respektovat okolni prostiedi a fidit se pokyny, aniz
by zptisobili ruseni nebo narusili soukromi majitele pozemku. Zaroven umozni hra¢lim ziskat
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zajimavé informace o vcelafstvi pfimo z informacnich tabuli, ale samotna findlni schranka kese
muze byt umisténa v dostatecné vzdalenosti od ulli a zajisti, aby hraci nehledali v bezprostiedni
blizkosti v¢elstev.

Multi keS tak zajisti, Ze stezka zlstane atraktivni pro navstévniky se zdjmem o ptirodu
a vcelafstvi, aniz by doslo k negativnimu dopadu na mistni ekosystém a zdravi lidi. I z divodu
existujici keSe v relativni blizkosti ulli, bylo vhodné zvolit tento typ kes, protoze nevyzaduje
fixni fyzickou schranku na misté Givodnich soufadnic, a tudiz nespadéd do kolize. (GeoWiki,
2022)

3.2.3 Urdceni cilové skupiny

Zvoleny typ multi keSe ptirozené selektuje hrace a mirné¢ omezuje pocet navstévniki, ¢imz
eliminuje ndpor naprostych zacate¢niki, ktefi by mohli nechténé narusit klidné prostredi
vcelina. Mym cilem je, aby byla pfistupna i rodinam s détmi, které si mohou uzit hledani
a dozvedét se néco nového o veelatstvi. Z tohoto diivodu je vhodné do kese nezaclenovat slozité
zjistovani odpovedi ani narocné terénni tseky.

Volba konkrétniho mista a urceni terénu

V ramci rozhovoru se vcelafem, ktery velmi dobfe zna okolni terén, mi doporucil né€kolik
vhodnych mist pro umisténi finalni schranky. Jeho znalost mistnich podminek byla cenna nejen
z hlediska bezpecnosti vic¢i velam, ale také s ohledem na vlastnické vztahy v oblasti.
Upozornil m¢é na pozemky, které patfi jinym soukromym majitelim, a pomohl mi vybrat
takovou lokalitu, kde by umisténi keSe neptedstavovalo problém. Zaroven mi poradil lokality,
kam pfili§ nechodi lidé, coz minimalizuje riziko odhaleni keSe nezasvécenymi osobami. Diky
jeho doporucenim jsem se mohl vyhnout mistim, kde by mohlo dojit ke konfliktu se
soukromym vlastnictvim, a zaroven zajistit, ze misto bude dostatecné kryté a bude umoznovat
neruseny odlov.

Pro umisténi findlni schranky jsem vybral misto u potticku tekouciho za v¢elinem, kam se da
dojit mélo pouzivanou cestickou vedouci kolem jeho plotu. Tato stezka prochdzi ptes lehce
zarostlou louku, kterd mtize byt zejména ve vegetacnim obdobi husté porostl4, a misty se na ni
vyskytuji i ostruziny. S ohledem na tyto terénni podminky jsem se rozhodl hodnotit obtiZznost

N 24

Obtiznost

ProtoZe se jednd o zminénou multi ke§, bylo nutné vymyslet otazky, na které budou hraci
postupné zjisStovat odpovédi. Nechtél jsem volit pfili§ naro¢né otazky, aby to nebylo pfili§
specializované a zjiSt'ovani zlstalo zabavné. Proto jsem z kazdé infotabule vybral jednu otazku,
ktera se vztahuje k jejimu obsahu. Vyjimkou byla posledni tabule, kde jsem polozil dvé otazky,
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aby pocet ziskanych cisel odpovidal poctu neznamych ve vzorci pro vypocet finalnich
soufadnic.

nutne k laboratomimuySett
tomnest samicek roztote Varr
destruktor

Padlet!

Za&ln8 poloving Bervence a kondi ¥ po-
loving zafi, Medav sniska je v tomto

minimaini. Prace véelafe spocivé v éseni

véel prati Varosze destruktor, dopliovani
zés0na zimu formou cukerného rozto-
 ku. Hlawnim znakem tahato abdobi jsou
tomto obdobi kvete pouze sluneé-

Viely na letem,

v &ni trubce, vylehdvéni viel na Ges-

" nech, slidéni a loupeze. V 01u zprasové-

nizasoby.

BNEUS b

Obrazek 10: Informacni tabule (Exner, 2025)

Priklad otazky: Pocet obdobi, do kterych je podle fenologického kalendare rozd€len vcelarav
rok = C.

3.2.4 Technické provedeni kese

Vcelaf mi daroval sviyj stary ul, coz perfektné zapadalo do tématu keSe a zaroven poskytlo
originalni schranku. Ul se skladal ze tif ¢asti: spodni ¢ast s nohami, stiedni ¢ast se sténami
a stfiska. Problémem bylo, Ze spodni a stiedni ¢ast nebyly pevné spojené, coz znamenalo, Ze
by se mohly rozpadnout nebo ptfevrhnout. Proto jsem je slepil k sob¢, aby drzely pospolu
a zaroven bylo zajisténo, ze hraci budou kes otevirat pouze jednim spravnym zplisobem — pies
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sttechu. Uvnitf Glu jsem néasledné umistil 10litrovy kbelik, ktery slouZzi jako hlavni nddoba pro
vyménu predmétl, logbook a psaci potieby.

Aby 1l zbyte¢né nelékal potencialni zlodéje nebo zvédavé kolemjdouci, vyrobil jsem Stitek
s napisem "POZOR VCELY", ktery jsem k nému piipevnil. Tento varovny napis pomaha udrzet
kes nendpadnou, protoze budi dojem, ze jde o funkéni ul. Zarovei jsem do Stitku zakomponoval
1 znak Geocachingu, aby hraci snadno poznali, Ze se jedna o kes, a nemuseli vahat, zda ji mohou
otevfit.

Obrazek 11: Skrys pro kes (Exner, 2025)

Timto zptisobem se podatilo vytvofit praktickou a tematicky ladénou kes.
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Kontrola a udrzba

Diky tomu, Ze se do ulu vesel velky kbelik, mohl jsem do néj umistit i prostorny logbook, ktery
nebude potifeba ¢asto ménit. Misto keSe bylo vybrano spolecné se vcelafem tak, aby se
nachazelo mimo hlavni trasy a bézny pohyb lidi, a navic jsem umistil vystrazné cedule
upozoriiujici na ptitomnost vcel, coz by mélo pfispét k jeji dlouhodobé udrzitelnosti. VEelar
lokalitu pravidelné navstévuje, ma na m¢ kontakt a v pfipad¢é potfeby mé miize okamzité
informovat. Jelikoz je keS v dojezdové vzdalenosti od mého domova, nedéld mi problém ji
kdykoli pfijet zkontrolovat nebo opravit.

3.2.5 Listing

Do listingu byly zdmérné zatazeny pouze zékladni informace o Vceli stezce, které maji
poskytnout hracim zakladni orientaci a priblizit ucel naucné stezky. Soucasti listingu je rovnéz
vSech Sest otazek nezbytnych k odlovu keSe a vzorec pro vypocet findlnich souradnic. Rozsahly
text o vCelach vSak umysln¢ uveden nebyl, nebot’ cilem bylo motivovat hrace k osobnimu ¢teni
a poznavani piimo na jednotlivych informacnich tabulich.
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3.3 Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Krtitele

Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele v Kutné Hofe je nejstarsi cirkevni
stavbou v oblasti a vyznamnou soucasti kulturniho a duchovniho dédictvi mésta. Jeji historie
saha az do 12. stoleti a je izce spjata s rozvojem zdejSiho cistercidckého klastera. Jedna se
o0 jednu z nejvyznamnéjSich pamatek UNESCO u nas, kde 1ze obdivovat unikatni spojeni gotiky
a baroka — vyjimec¢ny architektonicky styl Jana BlaZzeje Santiniho-Aichla. (Horyna, 1998)

3.3.1 Vybér lokality

Ackoliv je Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele pomérn¢ dobie znamou
pamatkou a soucasti svétového kulturniho dédictvi UNESCO, zaloZeni keSe na tomto misté
muze dale podpofit jeji navstévnost. Geocaching ¢asto motivuje hrace k objevovani novych
lokalit, a n&kteti se tak mohou rozhodnout navstivit katedralu pravé kvuli této kesi. Diky
informacim uvedenym v listingu maji zaroven moznost dozvédét se o katedrale nové
skutecnosti, které by jinak mohly ziistat nepovSimnuty.

Obrazek 12: Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Krtitele (Exner, 2025)

DodrzZeni pravidel Geocachingu

Pfi vybéru umisténi kese bylo nutné zohlednit pfitomnost dvou jiz existujicich kesi v blizkém
okoli a bylo tfeba vyhnout se mozné kolizi. Dale bylo nutné respektovat skuteCnost, ze
v interiérech sakralnich staveb se ke$e v Ceské republice prakticky nezakladaji, nebot’ farnosti
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zpravidla nedovoluji jejich umisténi z divodu zachovani distojnosti prostoru a zamezeni
rusivému chovani navstévnikda.
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Obrazek 13: Kolize v okoli katedraly (Exner, 2025)
3.3.2 Typ keSe

Historicky se v bezprostiedni blizkosti katedraly jiz nachazela keS. Byla vSak opakované
odcizena, coz vedlo k jejimu archivovani. Cilem nové navrzené kese je znovu piivést hrace
ke katedrale, seznadmit je s jeji historii a detaily, avSak findlni schranku situovat mimo jeji
bezprostiedni okoli, aby byla Iépe chranéna pted znicenim ¢i ztratou.

Na zaklad¢ konzultace s osobou zodpovédnou za turisticky provoz katedraly bylo dohodnuto,
7e Cast cesty povede interiérem kostela, kde budou hraci pomoci fotografii z listingu hledat
konkrétni architektonické nebo umélecké prvky. Tyto indicie jim poslouzi k ziskani findlnich
soufadnic, které je nasledné zavedou na jiné, klidnéjs$i misto mimo katedralu.

S ohledem na tuto strukturu a kombinaci fyzické a vizualni navigace byl zvolen typ letterbox.
Tento typ keSe spojuje prvky klasické kesky a letterboxingu — tedy hledani podle indicii ¢i
popisu trasy (v tomto piipad¢ vizudlnich prvka z interiéru), pficemz vysledkem je nalezeni
fyzické schranky s logbookem a také povinnym razitkem. (GeoWiki, 2022)
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3.3.3 Urceni cilové skupiny

S ohledem na skutecnost, Ze Cast trasy keSe vede interiérem sakralni stavby, neni tato forma
kese pravdépodobné vhodna pro rodiny s malymi détmi, které zpravidla tato mista nenavstévuji.
Katedrala vyzaduje klid a respektujici chovani, coz miize byt pro mensi déti obtizné zajistit.
Zaroven zvoleny format letterbox vyZzaduje urcitou znalost principii Geocachingu i schopnost
prace s napovédami a vizualnimi prvky, coz pfirozené odfiltruje uplné zacatecniky, ktefi by
mohli v sakralnim prostoru hledat nevhodnym zptisobem.

Za primarni cilovou skupinu Ize tedy povazovat alespoil mirn¢ zkusené hrace, ktefi jsou
obeznameni s pravidly Geocachingu, maji respekt k prostiedi a dokéazi pracovat s indiciemi,
které vedou k vysledné lokalizaci findlni schranky mimo prostor katedraly.

Volba konkrétniho mista a urceni terénu

Hraci maji za tikol nalézt Ctyti prvky, z nichz dvé dvojice tvoii myslené piimky, jejichz priasecik
urcuje umisténi dalsi stage. Na tomto misté se nachazi ¢iselny kod, ktery po dosazeni do vzorce
uvedeného v listingu, umozni vypocet finalnich soufadnic.

Z divodu, ze dalsi stage nesmi byt umisténa uvniti katedraly, bylo nezbytné, aby se vysledny
prasecik nachdzel vné objektu, idedlné€ v jeho tésné blizkosti. Po n¢kolika variantach se podaftilo
zvolit vhodnou kombinaci tak, aby prasecik vychézel u okapu katedraly, kde mize byt umisténa
informacni ¢ast bez poruseni pravidel a bez naruSeni provozu sakralni stavby. Jednotlivé
identifikacni prvky byly zvoleny tak, aby byly jednoznaéné rozpoznatelné a zaroven pfirozené

zapadaly do prostoru interiéru.

Obrazek 14: Vybrané prvky (Exner, 2025)

Findlni umisténi keSe se nachézi ptiblizn¢ 300 metrd od katedraly, v klidnéjsi ¢asti u potoka
Vrchlice, kde je vyrazné mensi pohyb osob. Schranka je umisténa na boku betonového
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vypustku, jenz je ¢astecné skryty pod terénem, v uzké Stérbing. Ptistup k ni vyzaduje kratké
sejiti ze stezky, poté ptekonani piiblizné¢ 70 cm vysokého vyskového rozdilu a mirné skréeni.

S ohledem na tyto podminky byl terén keSe stanoven na 2,5.

2 3

Obrazek 15: Umisteni kese (Exner, 2025)
ObtiZnost

Kes vyzaduje urcitou miru soustfedéni a orientace v prostoru, zejména pii praci s indiciemi
v interiéru katedraly. Samotné nalezeni finalni schranky jiz neni vyrazné obtizné. Na zakladé
této kombinace jsem stanovil obtiznost kese na 2,5.

3.3.4 Technické provedeni kese

Vzhledem k tomu, ze §térbina ma primér ptiblizn€ 10 cm a hloubku pfiblizn€ 25 cm, bylo nutné
zvolit takovy typ krabicky, ktery se do prostoru pohodlné€ vejde, ale zadroven neni pfili§ maly,
aby bylo mozné bez problémi umistit i povinné razitko. Vybral jsem tedy vodotésnou plastovou
krabicku o délce 12 cm, na jejiz vicko byla z praktickych divodu ptipevnéna uchytka, kterd
usnadnuje jeji vytazeni v ptipadé, Ze by zajela hloubé&ji do dutiny a nebylo by mozné ji snadno
uchopit.
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Obrazek 16: Provedeni a obsah kese (Exner, 2025)
Kontrola a idrzba

Schranka je chranéna pied povétrnostnimi vlivy a konstrukéné upravena pro snadnou
manipulaci a vyzadovala tak minimalni drzbu. Lokalita se nachéazi v blizkosti mého bydliste,
a navic jsem v Kutné Hofe nékolikrat tydné€, tudiz jsem schopen zajistit ptipadnou udrzbu
operativné.

3.3.5 Listing

Listing obsahuje zakladni informace o Katedrale Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele,
véetné shrnuti jeji zajimavé historie a architektonického vyznamu. Jsou zde vlozené fotografie
vybranych interiérovych prvki, které je nutné béhem prohlidky interiéru dohledat. Déle planek
s pudorysem katedraly, ktery si mohou hraci pfedem vytisknout a pouzit pii uréovani praseciku.
To jest misto, kde najdou kod pro urceni finalnich soufadnic ulozené kese. Moznost distribuce
téchto materiald pfimo v informacnim centru ¢i v prostorach katedraly byla zamitnuta
zastupkyni turistického provozu.

Soucasti listingu jsou také praktické informace, jako je oteviraci doba katedraly a zptsob
zakoupeni vstupenek. Vzhledem k tomu, ze katedrdlu navstévuje i znacné mnozstvi
zahraniCnich turistd, jsou vSechny dulezité informace potiebné k nalezeni kese uvedeny také
v anglickém jazyce. Pro zamezeni nevhodného chovani hraci uvniti kostela obsahuje listing
napovédu ke stage a rovnéz napoveédu pro finalni lokaci.
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3.4 Kralovska prochazka

Kralovska prochézka je malebna stezka v Kutné Hofte, kterd spojuje bohatou historii méesta
s krasou ptirody. Tato trasa vede podél ficky Vrchlice a nabizi naddherné vyhledy na nckteré
z nejvyznamngjSich pamatek mésta. Béhem prochazky se naskytaji uchvatné pohledy na Chram
svaté Barbory, Jezuitskou kolej, Ceské muzeum stifbra — Hradek, kostel svatého Jakuba
a Vlassky dvir. Jednim z pozoruhodnych mist na trase je reliéf basnika Jaroslava Vrchlického,
vytesany do piskovcové skaly. Kralovska prochazka je vhodna pro pési i cyklisty a je ideélni
volbou pro ty, ktefi chtéji spojit poznavani historickych pamatek s pfijemnou prochdzkou
v ptirod¢. Trasa je nenaro¢na a pristupna i pro rodiny s détmi.

3.4.1 Vybér lokality

Kes u Kralovské prochdzky miize motivovat mistni obyvatele k tomu, aby se vydali na vylet
pravé touto trasou, kterou mozna bézné nenavstévuji. Zaroven nabizi prilezitost seznamit
navstévniky, ktefi oblast neznaji, s existenci této stezky. Kes tak pfispéje k lepSimu poznani

okoli Kutné Hory.

Obrazek 17: Krdlovska prochdzka (Exner, 2025)
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DodrZeni pravidel Geocachingu

Okolim stezky prochazi zelezni¢ni trat’, ktera podle pravidel Geocachingu spad4d mezi zakazané
zony pro umistovani kesi. (Reviewer, 2024) Z tohoto divodu bylo zcela vylouceno jakékoli
umisténi keSe v jeji bezprostiedni blizkosti nebo dokonce na objektech s ni souvisejicich.

Dalsim dtlezitym aspektem bylo vyhnout se soukromym pozemktm. V dané oblasti se nachazi
parcely, které nejsou vetejné piistupné a vstup na n¢ by mohl predstavovat poruSeni pravidel.
Pti vybéru konkrétniho mista pro kes jsem se proto fidil nejen mapovymi podklady, ale také
osobnim priazkumem terénu, abych m¢l jistotu, Ze misto je ptistupné a zaroven mimo hranice
soukromého vlastnictvi.

Trasa celé Kralovské prochdzky méfti piiblizn€ 1,3 km a urcité useky jsou v kolizi s jiz
existujicimi keSemi. V okoli se nachazi nékolik findlovych destinaci multi ke$i a mysterek,
jejichz umisténi vSak neni vetejn€ znamé. To znamenalo dal$i vyzvu — najit misto, které nebude
v kolizi s existujicimi keSemi. Dale bylo dulezité zajistit, aby umisténi samotné keSe nevedlo
k poskozeni objekt nebo okoli.
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Obrazek 18: Kolize v okoli Kralovské prochazky (Provaznik, 2025)
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3.4.2 Typ keSe

Pro tuto lokalitu se nejvice hodi tradi¢ni kes, a to z nékolika divodi. Hlavnim cilem bylo oslovit
obecné nejvyssi navstévnost ze vSech typt kesi, protoze nevyzaduji zadnou piedchozi ptipravu
ani lusténi — hrac¢ si jednoduse zjisti souradnice, vyrazi na misto a hleda. (GeoWiki, 2022)
Domaci piiprava pro mystery ke$ nebo zjisStovani odpovédi v rdmei multi keSe by mohlo
nékteré navstévniky odradit — ne kazdy si pfi vyletu do Kutné Hory chce lamat hlavu nebo
vénovat desitky minut lusténi. Hra¢i se tak mohou pfi prochdzce méstem spontanné rozhodnout
kes odlovit. Navic je v okoli Kutné Hory relativni nedostatek tradi¢nich kesi, takze jeji
ptitomnost pfispiva k vEtsi atraktivité celé oblasti.

3.4.3 Urceni cilové skupiny

Primarnim cilem bylo oslovit Sirokou vefejnost — od rodin s détmi, ptes piilezitostné kacery, az
po navstévniky meésta, kteti si chtéji odnést kromé kulturniho zazitku i ten ,herni“. Aby kes
méla potencidl oslovit prave ty, kteti Geocaching zkouseji poprvé, ale i pravidelné hrace, ktefi
si chtéji pripsat dalsi bod do své statistiky.

Volba konkrétniho mista a urceni terénu

Pti vybéru konkrétniho umisténi jsem mél v planu najit misto, které bude jednoduse ptistupné
a zérovenl mimo dohled ndhodnych kolemjdoucich. Chtél jsem, aby kesS byla dosazitelna 1 pro
beézné navstévniky stezky s malymi détmi, idedlné v rovinatém terénu. Bohuzel, po dikladném
pruzkumu okoli jsem zjistil, ze vétSina potencidlné pristupnych mist je zaroven prilis
frekventovana. Stezka je hojné vyuzivana turisty, bézci 1 pejskati, a jakakoli napadna aktivita
v jejim bezprostiednim okoli by ke§ ohrozovala.

Abych ochranil kes pfed odhalenim, bylo nezbytné udélat kompromis ve prospéch zachovani
jeji zivotnosti. Vybral jsem misto mimo hlavni trasu, v prud$im svahu s piskovcovymi vybézky,
kam uz bézn¢ lidé nechodi. Pravé tato ¢ast nabizi unikatni vyhledy, které z hlavni stezky viibec
nejsou vidét — a tim pfinasi hra¢m pridanou hodnotu, zazitek z objeveni skrytého mista.

Tento terén ale znamend urcitou fyzickou narocnost. Pristup ke keSi vyzaduje opatrnost —
zejména za vlhka nebo v zimé. Proto jsem terén klasifikoval jako 3. Misto je stile dobie
dostupné pro vétSinu hraca veetné starSich déti, nicméné nedoporucuji navstévu s nejmensimi
détmi nebo s kocarkem. Naopak star$i déti nebo zdatné&j$i hraci si toto skryté misto
pravdépodobné uziji.

ObtiZnost

Piskovcové vybézky nabizeji mnoho pfirozenych tkrytl — dutiny, pfevisy, Skviry mezi kameny.
Pravé tato rozmanitost by mohla zplsobit, Ze by se z hledani stala zbytecné zdlouhava
a frustrujici aktivita. Nechtél jsem, aby hraci museli podstupovat delsi hledani, které by mohlo
zaroven 1 zvysit riziko poskozeni okolni pfirody. Navic hint typu ,,v dutiné skaly* by zde byl
prakticky nepouzitelny — takovych dutin je v této ¢asti opravdu mnoho. Povedlo se mi vSak
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objevit misto, které je nenapadné, ale zaroven rozpoznatelné. Kes je ukryta ve skalni dutiné
nedaleko vyrazného dvojstromu, ktery slouZzi jako ptirozeny orientacni bod a usnadiiuje zacileni
hledani. Hra¢ tim ma jasny vizualni bod k nasmérovani, nicméné v obdobi vegetace je okoli
ukrytu porostlé bfectanem, coz poskytuje keSi pfirozenou kamufldz, stanovil jsem tedy
obtiznost na 2,5. Je to kompromisni hodnota — ukryt neni na prvni pohled vidét, ale zkuSené;si
hra¢ by ho mél najit bez vétsich potizi, zejména pokud pouzije hint.

Obrazek 19: Ukryt pro kes (Exner, 2025)

3.4.4 Technické provedeni keSe

Do dutiny se vejde krabicka velikosti small, coz umoziuje vloZzeni cestovatelskych predméti,
CWG nebo drobnych suvenyra. Zvolena schranka je plastova krabic¢ka s vodotésnym vikem,
ktera je dostatecné odolna vii€i nepiiznivému pocasi. V kesi se nachazi také logbook s tvrdymi
deskami, ktery je piipraveny na veétsi mnozstvi zapisii. Soucasti obsahu je i propiska a obycejna
tuzka, aby bylo mozné se zapsat i v piipad¢, ze si navstévnik zapomene vlastni psaci potieby.
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Obrdzek 20: Obsah kese (Exner, 2025)
Kontrola a udrzba

Kes je navrZzena s ohledem na minimalizaci ndrokti na udrzbu. Pouziti vétSiho logbooku
s tvrdymi deskami zajistuje dostateCnou kapacitu pro zapisy, coz oddaluje potiebu jeho
vymeény. Vodotésna schranka chrani obsah pfed povétrnostnimi vlivy, ¢imz snizuje riziko
poskozeni. Diky umisténi mimo frekventované trasy a mimo dohled vetejnosti se predpoklada
nizké riziko ztraty ¢i vandalismu. Podobné jako u Katedradly Nanebevzeti Panny Marie
a sv. Jana Kititele se lokalita nachazi v blizkosti mého bydlisté, pfiCemz v Kutné Hotfe se
pohybuji nékolikrat tydné.

3.4.5 Listing

V listingu keSe jsou uvedeny zajimavosti o Kralovské prochdzce. Text je doplnén
o panoramatické fotografie ze stezky, které hra€e mohou vést k motivaci dané misto navstivit.
Je v ném 1 podrobna napovéda a popis, jak se ke krabicce dostat.
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3.5 Publikovani, provoz a udrzba keSi

Lidé, ktefi se staraji o kontrolu a schvalovani nové zakladanych kesi pied jejich zvefejnénim,
se nazyvaji tzv. revieweti. Jejich tikolem je zajistit, aby kazda keS odpovidala pravidlim hry.
Reviewefi jsou zkuSeni hradi a jejich Ginnost je ¢isté dobrovolna. V Ceské republice piisobi
nekolik reviewert a kazdy z nich ma na starosti urcité kraje. (Rico Reviewer, 2025)

Odeslani keSe ke schvaleni

Po fyzickém umisténi schranky a dokonceni listingu se keS musi odeslat k posouzeni
reviewerovi — viz obrazek €. 21.

Tvoje keika jesté nebyla odeslana ke schvileni.

Jakmile je ke3ka fyzicky umisténa v terénu a ma doladény viechny detaily i na webu, klikni na tlacitko "Odeslat ke schvaleni". Revieweri zahaji

proces kontroly a schvaleni béhem 7 dn(.
upravit keSku Odeslat ke schvdlenf

Obrazek 21: Pred odeslanim k publikaci (Groundspeak, 2025)

Po odeslani (viz obrazek €. 22) se kes zatadi do publikacni fronty, kde ¢ekéd na zpracovani.
Reviewer mé standardné 7 dni na posouzeni, béhem nichZz provéiuje soulad s pravidly
a pfipadné¢ komunikuje s autorem ohledné uprav. Pokud se autor rozhodne jesté pied
zvefejnénim ke§ upravit, je nutné ji z fronty nejprve stdhnout, provést potfebné zmény
a nasledné¢ ji znovu odeslat k posouzeni. (Rico Reviewer, 2025)

Tvoje keska byla odeslana ke schvaleni.
Pokud chces kedku je5té upravit, je nutné zrusit jeji zaslani do fronty ke schvaleni.

Obrdazek 22: Po odeslani k publikaci (Groundspeak, 2025)
Publikovani keSe a jeji provoz

Nasledujici obrazek €. 23 predstavuje ukazku listingu keSe po jeji publikaci na oficidlnim webu
geocaching.com, ktery funguje i jako spravni rozhrani pro vlastnika pti dalsi udrzb¢ a sledovani
aktivity. Ve spodni ¢asti stranky nasleduje samotny text listingu, ktery slouzi k popisu mista
a poskytuje instrukce pro odlov.
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N GCB4HWX ¥
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Kesku zalozZil exhos X4 Napsat autorovi  ZaloZeno: 19. 3. 2025 Zalogovat kesku

ObtiZnost: oy Velikost: B (velka) @ 10 Oblibené ¥
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/" Upravit
@ Upozornéni Na vyuZivani sluzeb Geocaching.com se vztahuji podminky uZiti a zFeknuti se zadpovédnosti. &l Nahrat obrazky
Archivovat

@ Znepristupnit

Obrazek 23: Ukazka listingu (Groundspeak, 2025)

Pro tcely sledovani navstévnosti webové stranky byla do listingu kese vlozena webova aplikace
zobrazujici celkovy pocet zobrazeni a orientacni piehled statt, odkud uzivatelé pristupuji,
reprezentovany formou vlajecek (viz obrazek €. 24). Je vSak tieba upozornit, Ze tyto tdaje
nejsou zcela presné. Zobrazené vlajeCky odrazeji pouze ¢ast skuteCnych pfistupt, protoze
mnoho uzivatell ma lokaliza¢ni sluzby nebo cookies z bezpecnostnich diivodi zablokované.
Vysoky pocet pristupi z USA je navic pravdépodobné zplsoben tim, Ze systém pfi
nedostupnosti presnéjsi informace automaticky ptifazuje vychozi (univerzalni) lokaci prave
této zemi. Mnoho hraci mé nastavené notifikace na nové publikované keSe ve svém okoli,
aproto je stranka ihned po publikaci Casto hojné navstévovana, i kdyz jesté nedochazi
k samotnému odlovu. Kes$ u V¢éeli stezky byla publikovana v ned¢€li 20. 4. 2025 a hned prvni
den se na ni vypravilo 9 hract. K dnesnimu dnu mé celkem 27 uspé$nych nalezci.

Visitors Visitors Visitors
1 =2 B 10 =y (-t =T
Pageviews: 150 Pageviews: 283 Pageviews: 322
FLAG FLAG FLAG
o01.dnu 0 3.dnu o7.dnu
AP AP AP .

Obrazek 24: Zobrazeni listingu Véeli stezka (Exner, 2025)
Kes vénovana Kralovské prochazce byla publikovana ve stiedu 23. 4. 2025. Nalezlo ji zatim
7 hraca, kteti v lozich ocetiuji zejména piivedeni na zajimavé skryté misto v blizkosti pomérné
dost frekventované stezky. Na obrazku €. 25 je opé€t zndzornén vyvoj poctu zobrazeni listingu.

Visitors Visitors Visitors
- “=F L F = - L F =F - .
Pageviews: 102 Pageviews: 121 Pageviews: 130
FLAG FLAG FLAG
o1.dnu 0 3.dnu o7 .dnu
AP AP AP .

Obrazek 25: Zobrazent listingu Kralovska prochazka (Exner, 2025)
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Kes u Katedraly Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele byla publikovana ve ¢tvrtek
24. 4. 2025 a k dneSnimu dnu ma 14 nalezcti. Nezaujala pouze mistni hrace, ale stihli ji jiz
odlovit i zahrani¢ni turisté, konkrétné skupiny kacerti z Némecka a Francie. Tuto skute¢nost
potvrzuje i orientacni piehled navstev listingu, kde se vedle ceské vlajky objevuji prave vlajky
zahrani¢nich uzivatelli (viz obrazek ¢. 26). Pieklad listingu do anglického jazyka tak mél
jednoznaéné svlij smysl.

Visitors See more b
Visitors See mored | |agm 17 3= B R
Visitors B 17 L _F B =
B 11 =, ki g i = .
Pageviews: 137 Pageviews: 186 Pageviews: 219
FLAG FLAG FLAG
. Aprol.dnu A po3.dnu A po 7. dnu >

Obrazek 26: Zobrazent listingu katedraly (Exner, 2025)
Ukézky konkrétnich logi ndvstévnikl jednotlivych kesi jsou dostupné v Piiloze 5.
UdrZba keSi

Zalozeni keSe je pouze prvnim krokem v dlouhodobém procesu, ktery vyzaduje pravidelnou
péci audrzbu. I pies snahu o kvalitni umisténi a vybér odolnych materialli je nutné pocitat s tim,
ze bude potieba ob¢asna udrzba, jako je vymeéna logbooku, oprava nebo vymeéna krabicky, ¢i
doplnéni chybéjicich soucasti. Tato pravidelna péce prodluzuje zivotnost kese.

V ptipadé, ze se u keSe objevi problémy (napf. ztrata, poSkozeni, plny logbook), je povinnosti
vlastnika doCasné¢ deaktivovat keS pomoci logu typu "Disable" a uvést ditvod. Tento stav by
mél trvat pouze nezbytn¢ dlouhou dobu, obvykle do ¢tyt tydnii, béhem nichz by mél vlastnik
provést potiebnou udrzbu a kes znovu aktivovat pomoci logu "Enable".

Pokud vlastnik keSe nereaguje na potfebu udrzby a ke§ zlstava dlouhodobé nefunkéni, miize
byt archivovana. Archivace je trvalé odstranéni keSe z aktivni databaze, coz znamena, ze jiz
nebude viditelnd na mapé a nebude dostupna pro hledani. Tento krok muiize provést vlastnik

kese nebo reviewer, zejména pokud keS porusuje pravidla nebo je dlouhodobé neudrzovana.
(GeoWiki, 2021)

Je tedy ziejmé, ze odpoveédnost vlastnika keSe nekonci jejim zalozenim. Pravidelna udrzba
a komunikace s komunitou jsou klicové pro dlouhodobou funk¢nost a oblibenost kese.
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ZAVER
Tato bakalai'ska prace si kladla za cil navrhnout moznosti vyuziti Geocachingu jako prostiedku
propagace zvolenych objektu.

To je ukazano na piikladu tii konkrétnich mist — V¢eli stezky v Pardubicich, Katedraly
Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele v Kutné Hote a Kralovské prochazky v Kutné
Hote. Geocaching byl v praci piedstaven jako moderni, zabavny a interaktivni nastroj
vyuzivajici prvky gamifikace, ktery mtize obohatit navstévu dané lokality a ptilakat nové cilové
skupiny turistu.

které navstévniky nejen informuji, ale také zapoji. Lidé ¢im dal Castéji vyhledavaji zazitky
spojené s objevovanim a Geocaching k tomu nabizi idealni podminky — propojuje pohyb,
technologii 1 poznavani zajimavych mist.

Vuvodni ¢asti prace byly popsany zaklady marketingu, zejména online marketingu
a marketingu turistickych destinaci. Déle se prace vénovala principim Geocachingu a jeho
moznostem v oblasti cestovniho ruchu. Na zéklad€ zkuSenosti a teoretickych znalosti jsem poté
navrhl a graficky zndzornil postup pro vhodné zalozeni keSe, podle kterého by se mél zakladatel
kese tidit.

V nasledujici ¢asti byly dle navrhu zrealizovany tii keSe — kazda prizpiisobenda konkrétni
lokalité, jejim moznostem a cilim. V ramci realizace se podle navrzeného postupu fesily otazky
vhodného typu kese, velikosti a zvolenému konkrétnimu mistu, urceni cilové skupiny, pravidel
hry a také zpusob, jak kes udrzet dlouhodobé funk¢ni. Plivodné planovanou kes u Prasné brany
nebylo mozné po dikladném zhodnoceni situace realizovat v souladu s pravidly Geocachingu,
a proto jsem misto ni zvolil Katedralu Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele v Kutné
Hote. Ukéazalo se tak, ze zalozeni keSe neni vZzdy jednoduchy proces.

U turisticky atraktivnich lokalit s vysokou navstévnosti je zasadni zvolit takové umisténi kese,
které nebude na ocich vefejnosti. Stejné diilezitd je i komunikace s provozovatelem objektu
a dtsledné dodrzovani pravidel Geocachingu. Samotna volba typu a umisténi je taktéz dilezita
z hlediska Zivostnosti kese. I kdyz z vlastni zkuSenosti vim, Ze navstévnici nejcastéji lovi
tradi¢ni kese, ukézalo se, ze v urcitych lokalitach je vhodnéjsi pouzit jiny typ.

Vysledky ukazuji, ze Geocaching mize byt zajimavy dopln¢k klasické propagace, a to hlavné
v mistech, kterd nejsou tak zndma nebo chtéji navstévnikiim nabidnout néco navic. Zaroveit ma
ale svd omezeni — napf. potiebu domluvy s vlastniky pozemkd.

Hlavni piinos prace spociva v tom, Ze nabizi konkrétni a vyuzitelny postup, jak keSe navrhnout
a kde je vhodné umistit. Vychazi pfitom z realnych zkuSenosti i pravidel Geocachingu
a ukazuje, jak maze i jednoduchy herni prvek pomoci zvysit zajem o dané misto a piiblizit ho
navstévnikiim zdbavnou formou.
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Priloha 1 — Typy kesi (GeoWiki, 2022)

Tradi¢ni kes: Tradicka je nejbéznéjSim typem geocache. Jedna se o fyzickou schranku, ktera
se nachazi pfimo na soufadnicich uvedenych v zadani. Jedinou podminkou pro uznani logu je
zapis do logbooku.

Multi ke§: Hovorové nazyvand multina zahrnuje kromé finalniho stanovisté i jednu nebo vice
stage. Uvedené soutfadnice oznacuji prvni stanoviste, kde hraci ziskavaji informace vedouci
k dal$im stanovistim nebo k finalni schrance. To znamen4, Ze nejsou dopiedu znamé soutradnice
finalni keSe. Délka multi-keSe neni stanovena zddnymi pravidly.

Mystery: Mysterky mohou mit riiznorodé formaty. VéEtSinou se nenachazeji pfimo na
uvedenych soufadnicich. Hrac¢i musi Casto pfedem vyfteSit hadanku nebo prolomit Sifru, aby
zjistili dalsi stage nebo findlni soufadnice. Findlni schranka musi byt do vzdalenosti 3,2 km
(2 mile) od uvedenych soufadnic. Hlavni rozdil mezi multi cache a mystery cache spociva
v tom, Ze multi cache vyzaduje fyzicky postup pies stanovisté, kde se ziskavaji informace
k urceni finalnich soufadnic, zatimco mystery cache vyzaduje pfedbézné feSeni hadanky nebo
ukolu, aby se zjistily finalni souradnice keSe. Specialni verzi mystery cache jsou tzv. ,,challenge
cache®, které¢ maji vlastni oficialni pravidla.

EarthCache: Tento typ keSky slouzi k poskytovani edukativnich informaci o planeté¢ Zemi,
a proto je umistovan virtudlné na mista s vyznamnym geologickym charakterem. Vzhledem
k tomu, ze se jedna o virtudlni kesku, neobsahuje fyzickou schranku ani logbook. Nalez se
potvrzuje splnénim ukolu, ktery spociva v zodpovézeni otazky tykajici se dané lokality.

Wherigo: Wherigo kes je zvlastni typ kesky. Pomoci technologie GPS navede uzivatele na
fyzickd mista, kteti komunikuji s virtudlnimi objekty a postavami. Wherigo kes$ lze definovat
jako obdoba mystery nebo multi keSe, s rozdilem v tom, Ze se pritbézn¢ na trase dozvida, co ho
¢eka dal. Na konci najde hra¢ klasickou fyzickou kesku.

Letterbox: Pro tento typ kesky je charakteristické, Ze misto pfesnych soutadnic je k dispozici
napoveda. Trasa ke schrance byva popsana napiiklad prostfednictvim fotografii, pfiCemz cast
cesty mtize byt ur¢ena pomoci soufadnic. Soucasti letterboxu, kromé logbooku, musi byt také
gumové razitko, které zlstava v keSce. Razitko slouzi keSerim naptiklad k otisknuti do
turistickych deniki.

Event: Event je udalost, ktera slouzi jako ptilezitost pro setkdni komunity kacert. Je zaméfena
na vzajemné poznavani ¢lentt komunity, vymeénu zkusenosti, predméta a dalsi podobné aktivity.
Setkani mohou mit rzny charakter, naptiklad spole¢né posezeni, exkurzi, oslavy, vylety,
navstévy mistnich pamatek nebo spole¢né hledani keSek v dané oblasti. Event se kona na
konkrétnich soufadnicich ajeho datum a cas jsou uvedeny v listingu. Minimalni pocet
ucastnikt, ktery je planovan, je 15. Po skonceni eventu je keSka archivovana. Specialnim typem
eventu je tzv. CITO event, pfi némz se kacefi setkaji za icelem vyc€isténi vymezeného uzemi,
které je zneciSténo odpadky ¢i neporadkem nebo vykonavaji jinou ¢innost na pomoc ochrané
prirody. Tato aktivita je dobrym zplisobem, jak kacefi v rdmci Geocachingu pomahaji prirodé.
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Priloha 2 — Moravskoslezsky geocaching (Panek, 2011)

Projekt byl realizovan s podporou Evropské unie v ramci Regionalniho opera¢niho programu
NUTS II Moravskoslezsko 2007-2013 ajeho trvani bylo pldnovdno do 1éta roku 2013.
Organizatoii popisuji hru nasledujicimi slovy: ,,Moravskoslezsky region je bohaty na prirodni
krasy, historické pamatky a jiné zajimavosti, na které by bylo Skoda neupozornit. Z tohoto
duvodu vznikla hra Moravskoslezsky geocaching, ktera Vas zabavnou formou provede po
mistech, ktera stoji za to navstivit. “

Hraci méli za kol vyhledavat ukryté poklady podle GPS soufadnic, které byly k dispozici
v popisech jednotlivych kesi. Kazda kes se liila svou obtiznosti i provedenim, a tak byla hra
atraktivni jak pro milovniky adrenalinu, tak pro rodiny s détmi. KeSe byly rozmistény na
riznych mistech regionu.

Soucasti hry byla také tematické eventy, které se konaly ctyfikrat roén€ — dvakrat v zimnim
a dvakrat v letnim obdobi. Tato setkéni byla doprovazena bohatym programem, soutéZemi
a moznosti vyhrat hodnotné ceny, napiiklad outdoorovou GPS navigaci. Prvni setkéni bylo
naplanovano na leden 2012.

Tematické okruhy hry zahrnovaly:
e Povésti Moravskoslezského kraje — zamétené na mistni legendy a piib&hy,
e Vyhledy — hory a rozhledny,
e Technické unikaty,
e Poklady bilé pani — hrady, zdmky a zficeniny,
¢ Vodnikovy dusi¢ky — feky, piehrady a rybniky,
e Lazné,
e Cesta do mésta — méstské keSe,
e Osobnosti Moravskoslezského kraje,
e TOP cache — deset pokladl, které pfedstavovaly vyzvu svou slozitosti a kreativnim

provedenim.

Ugastnici si mohli zdarma stdhnout nebo vyzvednout na informaénich centrech originalni pas
»Moravskoslezského kacera®. Ten slouzil k zaznamenavani nalezenych pokladii pomoci razitek
a motivoval hrace k pokracovani v hledani. Projekt Moravskoslezsky geocaching byl nejen
origindlni formou propagace regionu, ale také oblibenou aktivitou, kterd spojila poznavani,
zabavu a komunitni setkavani.
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Priloha 3 — Povodi Moravy (Pmo, 2015)

Hraci méli pfi hledani keSi moZnost navstivit unikéatni zvedaci lavku v Uherském Ostrohu,
moktady u Plumlovské piehrady nebo Mikulovskou vinatskou stezku podél Novych Mlynd.
Kazda schranka obsahovala malou pozornost ve formé praktického darku jako odménu pro
uspesné nalezce. Tato aktivita pfispéla nejen k podpoie turismu v regionu, ale ik osvéte
o vyznamu péce o vodni toky a ochrany Zivotniho prosttedi, ¢imz dokézala propojit zabavu
s edukaci a sportem.

Reditel Povodi Moravy, s.p. Jan Hodovsky, ktery se Geocachingu sam aktivné vénuje, uvedl:
»louto edukativni formou bychom radi privedli turisty na zajimava mista v povodi Moravy
a ukazali jim, Ze naSe cinnost neni spjata pouze s ochranou pred povodnemi, ale spociva
v komplexni péci o vodni toky a Zivotni prostredi. *

Projekt ziskal ocenéni v 11. roéniku soutéze Ceské cena za PR, kde se v kategorii zabava a sport
umistil na tfetim miste. Porota ocenila kreativni feSeni projektu, jeho soulad s etickymi pravidly
oboru a pozitivni dopad na reputaci zadavatele.

57



Priloha 4 — Prasna brana

1= =

Obrdzek 27: Prasnad brdana (Exner, 2025)
Vybér lokality

Prasnd brana, jedna z nejvyznamnéjSich historickych pamatek Prahy, se nachazi na rozhrani
Star¢ho a Nového M¢sta. Tato goticka veéz byla postavena v roce 1475 na misté piivodni brany
Star¢ho Mésta a slouzila jako soucast méstského opevnéni. Pozdéji byla vyuzivana jako sklad
stielného prachu, coz vedlo k jejimu sou¢asnému pojmenovani. Brana ptedstavuje vyznamny
architektonicky a historicky symbol, ktery je tizce spjat s korunovacnimi procesimi ceskych
krald. V minulosti byla soucasti tzv. Kralovské cesty, kterou panovnici prochazeli pfi cesté na
Prazsky hrad. (Prague.eu, 2025)

V ramci Geocachingu bude PraSna brana vyuzita jako lokalita, kterd hracim umozni
interaktivni seznameni s jeji historii a architektonickymi prvky. Kes§ umisténd v této oblasti
bude navrzena tak, aby nenarusovala historicky rdz mista a zarovel motivovala navstévniky
k jeho podrobnéjsSimu zkoumani. Soucésti listingu keSe budou informace o historickém
vyznamu brany a jejich stavebnich proménéch.
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Pravidla Geocachingu

Pravidla Geocachingu stanovuji minimalni vzdalenost mezi dvéma keSemi na 161 metrt
(Reviewer, 2024), coz v oblasti s velkou koncentract, jiz existujicich kesi jako je centrum Prahy,
vyrazné omezuje moznosti umisténi nové schranky.
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Obrazek 28: Kolize v okoli Prasné brany (Provaznik, 2025)

Typ kese

I kdyz by mystery nebo multi ke§ mohly 1épe chrénit finlni schranku, jejich feSeni vyzaduje
vice ¢asu a Gsili, cozZ by mohlo odradit ¢ast hrac¢t. Hlavnim cilem této keSe je ptitdhnout co
nejvice navstévniki k Prasné bran€ a umoznit jim jednoduchy a rychly nalez, coz nejlépe
spliiuje tradi¢ni kes. Tradi¢ni keSe jsou mezi hraci nejvyhledavangjsi, protoze nevyzaduji zadné
slozité ukoly pfed samotnym hledanim. Pfi jejim umisténi je ale nutné myslet na to, ze Prasna
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bréna je velmi frekventovana lokalita, kde by se informace o ke$i mohla snadno rozsifit i mezi
lidi, kteti Geocaching aktivné nehledaji. Pokud by ke$ byla piili§ exponovand, mohla by se
stavat terCem zveédavcl nebo byt opakované odstranovana.

Urdceni cilové skupiny

Protoze jde historickou o pamatku, pfi navrhu kese by mélo byt dbano na jeji dostupnost pro
nejen zkuSenym geocacheriim, ale irodindm s détmi, seniorim c¢i zacateCnikim, ktefi se
s Geocachingem teprve seznamuji.

Volba konkrétniho mista a urceni terénu

Jelikoz se lokalita nachézi v samém srdci Prahy, kde se vyskytuji tisice lidi, je pfi hledani
zvédavym o€im lidi, jenZ nejsou hledaci pokladi. Je potieba, aby misto ukryti bylo nendpadné
a nebude zde dochazet k Castému odstraiiovani nebo poskozovani samotné krabicky.

vvvvv

bylo efektivni ke$ koncipovat tak, aby nevyzadovala fyzicky naro¢ny terén ani slozité hledani.
Umisténi s ohledem na snadnou dostupnost, kde neni nutné piekonavat prekazky nebo dlouhé
vzdalenosti. Zaroven aby byla umisténa na bezpe¢ném misté, kde nehrozi riziko urazu i
nebezpecna manipulace.

Bylo by vhodné, aby schranka nebyla piili§ skrytd natolik, aby jeji nalezeni trvalo neimérné
dlouho. Zaroven vSak bude umisténa dostate¢né diskrétné, aby nedochézelo k jejimu snadnému
odhaleni nahodnymi kolemjdoucimi.

Krom¢ prozkoumani okoli Prasné brany a hledani vhodného mista pro nenapadné umisténi kese
jsem také zvazil moznost umisténi schranky piimo do infocentra nachézejiciho se uvniti brany,
kde bude kes 1épe chranéna pied nechténou pozornosti, ale zaroven snadno dostupna pro hrace.
Tento pristup se v jinych exponovanych lokalitdch osvédcil — existuji kese, které jsou umistény
v informacnich centrech nebo muzeich a diky tomu vydrzely dlouhodobé bez poSkozeni ¢i
ztraty.

Soucasna pravidla Geocachingu vSak nedovoluji umistit tradi¢ni ke§ do budovy, pokud by jeji
nalezeni vyZzadovalo interakci s personalem. Ackoli byl ziskdn souhlas provozovatele
s umisténim keSe pfimo v prostorach informacniho centra Prasné brany, nebylo mozné najit
takové feSeni, které by spliiovalo podminku samostatného nalezu krabicky hracem bez nutnosti
komunikace s obsluhou. Z tohoto diivodu bylo nakonec od zdméru umistit kes pfimo v interiéru
upusténo.

Vzhledem k vysoké frekvenci pohybu osob, nedostatku vhodnych ukrytd a ptitomnosti jinych
kesi vSak nebylo nalezeno zadné misto v okoli Prasné brany, které by splinovalo bezpecnostni a
pravidlové pozadavky na zalozeni nové schranky, a tak muselo byt od zalozeni keSe u této
atraktivni pamatky bohuzel upusténo.
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Priloha 5— Ukazky logl

Vdeli stezka

Premium Member

@ 115956

pavelgeomach @ Nalezeno 29.4.2025
2 Member Prochézka se synem. Navitéva parku Jifiho Pot(icka a nauéné stezky. Cteni dlouhych textl ndm moc nejde. Proto
-1 zjistovani soufadnic je pro nas dobra forma sebevzdélavani :)
. Jak uz tu psali nalezci pfede mnou kopfivova "lazen" je soudasti odlovu. Krabicka dokazala zaujmout i zacinajiciho
pubertika. TakZe super. Diky.
@ 2992
Obrazek 29: Log hrace pavelgeomach (Groundspeak, 2025)

Novom @0 Nalezeno 30. 4. 2025

#11956
Zastavil jsemn se tady dneska s tim, Ze alespon okouknu, jak se vZelami déla pan Bachor. Docela piekvapenim byly takové

obsahlé a velké infopanely, diky kterym byly soufadnice na svété velice rychle. VEely se staraly samy o sebe a
neotravovaly, byt’jich tu je fakt dost. Krabicka, teda pofadna bedna, nalezena velice rychle, hezké provedeni. Diky za

fajnovou ke3ku.

Obrdazek 30: Log hrace Novom (Groundspeak, 2025)

Kralovska prochazka

Jazzlinka
Premium Member

e

o
= |

AN

3

@ 44825

@0 Nalezeno 23.4.2025

4 15:54 Publikace mé kvili praci nechala v klidu, ale kdyZ jsem se jel odpoledne vyvétrat na kole za technickym
problémem u rodi€d v Caslavi, trasu jsem si mirné protahl pFes Kutnou Horu. Na doporuceni ownera jsem pfibalil i
zamek pro kolo, které zdstalo kousek od koleji u bezdomoveckych doupdtek.

V cyklotretrach se miv tom terénu lezlo trochu hife, ale zase tak strasné to nebylo. Keska se chvili schovavala, protoze
jsem ji na misté dle napovédy jako néjaky zacatecnik prehlédl. Pfi druhém kolecku a s jinym dhlem pohledu se uz

zadafilo.
Diky za kesku mirné stranou velmi zndmého mista, rad jsem se sem vratil a stal se souéasti ,testovaciho vzorku®”. &

Obrazek 31: Log hrace Jazzlinka (Groundspeak, 2025)

Katedrala Nanebevzeti Panny Marie a sv. Jana Kititele

Lenteri

b

& 3357

Premium Member

@0 Nalezeno 26.4.2025

9.30

#TTF
Nejak mi nechodi notifikace tak jsem az vcera vecer zjistila, ze mam novou kesku za rohem & v nadherne katedrale,

kde jsem pred par lety provazela. Najit body nebyl problem, to byla rychlovka, ale s prusecikem jsem se potrapila,
protoze nectu hinty @ pak uz rychly odlov finalky, kde jsem si hint uz precetla, mno. Diky za fajn napad a pekne misto
na bedné. konecne ma katedrala zase peknou krabicku, posilam maslicku §#

Obrazek 32: Log hrace Lenteri (Groundspeak, 2025)

bajjab

o

@ 22600

Premium Member

@ Nalezeno 27.4.2025

Bei herrlichem Wetter ging es mit Andrimas, HDJase und Guzzi91 nach Prag. Mit dabei waren unsere Velocipeden. Auf
dem Weg, im gréReren Umkreis und in der Stadt besuchten wir viele Caches. Der Letterbox Hybrid "Splendissima
Basilica" war einer davon und kénnte gut gefunden werden.

Vielen Dank an exhos fur diesen Cache und viele Griie von bajjab.

[ Bild

Obrazek 33: Log hrace bajjab (Groundspeak, 2025)
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