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Ostatni pripominky k praci

Prace se zamétuje na konkrétni ptipad firmy Lyzebrani a analyzuje marketingova data z platforem Facebook a
Instagram s cilem zjistit jejich vliv na trzby. Prace je dobte strukturovana, pfehledné ¢lenéna a odpovidéa formalnim
i odbornym narokim kladenym na diplomovou praci. DileZitost prace je dana zvySujicim se vyznamem schopnosti
vyhodnocovat efektivitu kampani je dnes kliCova pro alokaci marketingovych rozpoctl. Autor se pii zpracovani
drzel metodiky CRISP-DM, coz praci dodava metodologickou ukotvenost. Pouzit¢é metody datové analytiky
pokryvaji Siroké spektrum piistupti a jsou vhodné voleny vzhledem k dostupnym datiim a cili prace. Je patrné, ze
autor metody nejen ovlada technicky, ale chape i jejich vyznam a omezeni. Cenné je zejména propojeni
marketingovych metrik s obchodnimi daty. Prezentace vysledku je pfehledn4, hlubsi by mohla byt pouze diskuse
o kauzalit¢ mezi marketingovou aktivitou a trzbami. Celkové vSak jde o nadstandardni diplomovou préci s
praktickym dopadem a konkrétnimi doporuéenimi pro marketingovou praxi.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Nejvyssi mira shody: 0 %. Posouzeni podobnosti: prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé
1. Proc jste zvolil pravé metodu Prophet pro analyzu ¢asovych fad a neuvazoval jiné modely jako ARIMA
nebo LSTM?
2. Jak byste upravil analyticky ptistup, pokud by firma Lyzebrani planovala expanzi na platformy jako

TikTok nebo YouTube Shorts, které maji odlisSnou dynamiku nez Facebook a Instagram?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 21.5.2025
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