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Ostatni pripominky k praci

Diplomova préce se vénuje vyuziti marketingového vyzkumu v kontextu udrzitelné mody, coz je téma, které je v
soucasném podnikatelském prostfedi mimofadné aktudlni. Autorka si stanovila za cil identifikovat postupy
marketingového vyzkumu, které mohou pfispét k udrzitelnému podnikani v odévnim pramyslu, a tento cil naplnila
jak po strance teoretické, tak aplikacni. Prace je dobfe strukturovana, propojuje environmentalni, marketingova a
strategicka vychodiska a nabizi doporuéeni pro praxi. Ocefiuji zejména rozsah a kombinaci pouzitych metod — od
analyzy digitalnich platforem ptes rozhovor s marketingovym feditelem az po mystery shopping. Teoreticka cast
je zpracovana piehledné a opira se o relevantni odborné zdroje. Analyticka cast je dostate¢né rozsahla a piinasi
fadu zajimavych zjisténi, i kdyZz misty pusobi popisné. Zaveéry jsou prakticky vyuzitelné, byt by mohly byt
formulovany s vétsi mirou zobecnéni. Klasifikacni stupen je navrzen s ohledem na celkovou troven zpracovani
tématu a vyse uvedené piipominky.

Vyjadreni k vystuptm ze systému Theses
Nejvyssi mira podobnosti 0% — neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé
1. Jaké vyhody a ptipadna rizika vidite ve vyuziti socidlnich siti jako hlavniho kanalu pro komunikaci
udrzitelnosti?

2. Jak byste doporucila firmé¢ HUDY sport méfit dopad navrzenych zmén v oblasti udrzitelné komunikace
na zakaznické chovani?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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