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Cil prace Cilem bakalatské prace je zjistit, jak marketingové nastroje ovliviuji

prodejnost produktu, které tyto nastroje jsou nejucinnéjsi.
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narocnost tématu na uroven
nadprimérna primérna podprimérna

teoretické znalosti X
praktické zkusenosti X
podkladové materialy (vstupni data) a jejich X
zpracovani
kriteria hodnoceni prace uroven

nadprimérnd | primérna podpramérné nelze hodnotit
stupeii splnéni cile prace X
logicka stavba prace X
préace s Ceskou literaturou véetné citaci X
préace se zahrani¢ni literaturou vcetné citaci X
adekvatnost pouzitych metod X
hloubka provedené analyzy X
stupen realizovatelnosti feSeni X
formalni Gprava prace (text, grafy, tabulky) X
stylistickd Giroven X
naroky BP na podkladové materidly, vysoké primérné nizsi nejsou
konzultace, prizkumy ... X
pouziti analyz, matem. statistickych a jinych ve velké mife primétené Castecné absentuje
metod, komparaci apod. X
vyuzitelnost ndmetd, navrht a doporuceni ve vetsi mife Castecna niz§i nevyuzitelnost
k feSeni problému X
obsah a relevantnost ptiloh v textu ¢i pfil. vysoce funkéni funkéni méné funkéni neuspokojivé
Casti BP (tabulky, grafy, propocty apod.) X

Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte:

Pripominky a otizky k obhajobé:

Autor si vybral velmi zajimavé téma, byt v samotné interpretaci trochu upozadil pohled
spolecenskych véd. Pfesto, ze s timto pojmem ve svych zdvérech taxativné neoperuje, je
Z textu zfejmé, Ze spravné chape jejich vyznam a koncept vyuziva pro svou konkrétni praci.
Hlavnim piinosem je tvur¢i invence, misty az stylistickd pfemotivovanost. Prace je prosta
zbytecného balastu a tento fakt je tfeba ocenit. Jedna se ve skrze autorskou praci, kde teorie
nepiedstavuje klicové pasdze. Z hlediska teoretického vymezeni autor dostatecné svij
problém vymezuje a kliCovou pozornost vénuje vlastnim zaveérim. Pfesto, ze oponent
U bakalatrskych praci nedoporucuje stanovovani hypotéz, zde je mizeme povazovat za silnou
stranku. Autor se neboji diskutovat a nésledné uvadét seridzni argumenty, byt rozsah
vyzkumného Setfeni nepfesahuje ramec bakalédtské prace. Na strané druhé pouziva pro své
celkové zavéry, jak kvalitativni, tak kvantitativni Setfeni a z metodologického hlediska se
nedopustil vyraznéjSich chyb. VEtsi pozornost by si zaslouZilo v kazdé ¢asti vénovat shrnuti
klicovych poznatkd, alespoii pro potieby ctenafe. V zdvéru postradam jasnou odpovéd’, které




nastroje jsou z pohledu nejucinnéjsi kromé cenového marketingu a kvality. Tyto vysledky by
si zaslouzily hlubsi komentat. Z formalniho hlediska nejsou fadné oddé€leny ptilohy a neni
uveden jejich seznam. Pies vSechny vyhrady miizeme konstatovat, Zze autor splnil zakladni
naroky na tento typ prace a je tieba ocenit tviirci zapal a vécnost.

Klady prace: Vécnost, strucnost, vlastni invence, zpracovani marketingového priazkumu
Zapory prace: Pieklepy, grafickd jednotvarnost prace, text by bylo dobré upravit tak, aby vice
pritahl Ctenare

Otazky k obhajobé:
1. Kterou ze spolecenskych véd povazuje autor za nejdilezitéjsi pro moderni marketing
a proc¢?

2. Na jaka hlavni tskali zejména u kvalitativniho Setieni autor narazil a jak se vyrovnaval
S problémy, co by v pfipadé pokradovani prace s tématem v této oblasti dé€lal jinak
pripadné, co se mu osvédcilo?

Prace je -—neni doporucena k obhajobé (nchodici se skrtnéte)

NavrZeny klasifikacni stupeii: | Velmi dobie |
Do ramecku vypsat slovni hodnoceni z této skaly: vyborng, velmi dobte, dobte, nevyhovél/a
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