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Slovní vyjádření k hodnocení bakalářské práce:
Autorka předložila bakalářskou práci na téma Vliv reklamy na sebepojetí žen. Práce má rozsah 41 stran, obsahuje část teoretickou a část praktickou. Ačkoli je toto téma zejména ženám velice blízké, text obsahuje jen minimum autorčiných názorů a interpretací. V empirické části si autorka klade za cíl zjistit, jak reklama ovlivňuje sebepojetí žen. Bohužel tento cíl sledují pouze ojedinělé otázky v dotazníku, dle mého názoru se autorka odchýlila spíše ke zjištění, jaká média ženy preferují při vyhledávaní informací, čeho se informace týkají, jaké jsou jejich znalosti z oblasti reklamy, což se sebepojetím má pramálo společného. Bakalářská práce nepřináší nové poznatky, po stránce obsahové je průměrná. Pokud autorka zdůvodní svoje specifické vnímání sebepojetí či doplní výsledky výzkumného šetření o tuto problematiku, bude možné hodnotit známkou velmi dobře mínus.

Otázky pro diskusi:

1) Odpovězte na otázku, kterou si kladete v bakalářské práci: jak média ovlivňují životní styl žen a v čem jim pomáhají?
2) Jak působí reklama v médiích na Vaše sebepojetí?




	Návrh výsledného hodnocení bakalářské práce

	výborně – velmi dobře – dobře – nevyhověl/a    (vyberte)
	velmi dobře mínus





D o p o r u č u j i – n e d o p o r u č u j i   bakalářskou práci k obhajobě.



Dne:							...........................................................
								Podpis vedoucího práce
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