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Ostatni pripominky k praci

Préce byla vénovana vyuziti geografickych informacnich systémil pro marketingové ucely. Autor zpracoval
teoreticky podklad a nasledné aplikoval ziskané znalosti ve zvoleném podniku.

Prace pomérné detailné zkouma moznosti geografického mapovani izemi CR pro zvoleny podnik. Autor
vytvoril mapy, které analyzuji rozmisténi pobocek ve vztahu k lokalizaci zakaznikd. Déle navrhuje moznosti,
které nabizi GIS pro efektivnéjsi distribuci produktti a komunikaci. Ekonomicky piinos v8ak v praci vyéislen
neni, je jen naznac¢en. Prace ma i ptes to prakticky vyznam a je vyuzitelna pro mnohé podniky.

U teorie mam vyhradu u pouziti zdroje na s. 30. Autor nevychézi z pivodniho (dostupného) zdroje DUPAC,
Viktor. Geomarketing [online]. In: . GAMEE, 2015 [cit. 2018-06-22]. Dostupné z: http://www.gamee.cz/175-
gamee/marketing/22177-geomarketing, ale vychazi z bakalaiské prace, kterd zdroj vyuzila. Uz v ptivodnim
zdroji doslo k pochybeni. Nastroj G1P a G4P je ve vyjadieni autora v podstatné shodny — vénuje se distribuci,
pies to, Ze nese jiny nazev. U ,,G4P — Produkt se nema jednat o distribuci (prodej). G4P ma piinést informaci o
tom, jaké pozadavky na produkt maji zdkaznici (jak produkt vyuzivaji) v konkrétnich geografickych lokalitach.
Tuto chybu mél autor DP okomentovat.

Formalni nedostatky napf.: kapitoly 5.2.6 a 5.2.7 obsahem neodpovidaji jejich ndazvu — vice nez o analyzy jde o
uvahu nad moznosti vyuziti GIS pro danou aktivitu. Vyjadiovani autora neodpovida zcela stylistice pozadované
u odborného textu, na nékolika strankéch je vytisténa svisla ¢ara (s. 19, s. 43, s. 67 atd.).

Otazky a naméty k obhajobé
1. Jakou strategii SO, ST, WO ¢i WT vychazejici ze SWOT autor navrhuje a jak se promitla do navrhu autora.

2. Autor v 5.4 uvadi nékolik aplika¢nich mozZnosti. Vy¢islete, alespoii jednu z nich a uved’te jeji konkrétni
ekonomicky ptinos.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 22.6.2018
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