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Javiirek, Michal: Antropologie Reklamy: Sociokulturni konstrukce vazeb mezi uZivateli a
produkty spolecnosti Apple. Katedra socialni a kulturni antropologie, FF UPCE,

Pardubice 2025, 42 str. Soucasti prace je dokumentarni film Reklama v délce 11 min.
Vedouci bakalaiské prace: Mgr. Milan Durnak, Ph.D.

Ptedlozena prace Michala Javirka se zaobira reklamou z antropologické perspektivy a
zamétuje se predevsim na jeji sociokulturni konstrukei. Antropologicky vyzkum akcentuje
primarné vztah uzivatelti produktii Apple a vliv produktl této spolecnosti na jeji uzivatele.
Autor zaroven zkouma vztah uZzivatell k technologiim, jejich kazdodennost a spotiebitelskou
kulturu jako celek. Vazbu zdkaznikii na produkty a ekosystém spolecnosti Applu definuje skrz
narativ, mytus a emoce. Antropologicky zkouma marketingovou strategii konkrétni

spolecnosti a konfrontuje ji se svou vlastni zkusenosti a vztahem k technologiim.

Autor v praci zaroven pracuje s kvantitativnim vyzkumem, a své vychodiska stavi na analyze

ziskanych dat.

Dokumentarni film Michale Javiirka adekvatnim a zaroven svézim zpisobem navazuje na
jeho textovou ¢ast a modernim formatem vychazejicim z internetového audiovizualniho Zanru
vysvétluje tohle téma narativem, ktery do jisté miry kopiruje strukturu textové ¢asti. Film je

v kontextu antropologie reklamy samotnym produktem marketingového zanru, ktery do
zna¢né miry vystavuje zrcadlo reflexe toho, jakym zptisobem produktové a ekonomicka

koncepce prodeje produktl vytvari svou vlastni vizualni reprezentaci.

Cela bakalafska prace tak pisobi kompaktnim a vyvazenym zptisobem, kde se jednotlivé
teoretické perspektivy vzajemné propojuji a v zdvéru autor adekvatné nachazi odpovédi na

své vyzkumné otazky.

Predkladand bakalaiska prace spliiuje standardy kladené na bakalafskou praci v oboru socialni
a kulturni antropologie a po zvaZeni vSech védeckych i formalnich aspektl této prace navrhuji

hodnoceni B.
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