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Uvod do navrhu
loga

Cil bloku

Cilem nasledujiciho bloku je uvést ctenare do problematiky loga a poskytnout
mu teoreticky prehled. Ctenaf se seznami s rlznymi typy log a kli¢ovymi
principy jejich designu, porozumi zakladnimu psychologickému vlivu barev,
tvarQ a typografie na vnimani znacky. Praktické cvi¢eni mu umozni aplikovat
ziskané znalosti a Iépe porozumeét procesu tvorby loga.

Cas potiebny ke studiu

15 minut + 45 minut (teorie + reseni Uloh)

Definice a vyznam

Logo je Ustfednim prvkem vizualni identity znacky. Spolecné s dalSimi prvky, jako
jsou fonty, barevna paleta a dalsi grafické symboly, tvori tvar znacky, kterou se
znacka prezentuje nejen na venek, ale i interné. Hlavnim ukolem loga je skrze
jednoduchy graficky symbol sdélit zakaznikim hodnoty znacky a zanechat v nich
silny dojem, jenz znac¢ku odligi od konkurence. O logu tedy mizeme smyslet jako
o pruseciku mezi uménim a komunikaci, musi byt esteticky plsobivé a sou¢asné
srozumitelné predavat urcité sdéleni [1].

Zakladni funkce loga

g &

Identifikace: Propagace: Komunikace:
umoznuje rozpoznani posiluje povédomi vyjadfuje hodnoty
subjektu o znacce a prispiva a charakter subjektu

k jejimu zapamatovani

Aby logo tyto funkce spravné naplhovalo, musi byt efektivné navrzeno.

Dle charakteru subjektu, pro ktery je logo tvoreno, je nutné uvazit jednotlivé
prostredky, kterymi toho docili. Mezi tyto prostfedky spada: typografie, barevna
paleta a grafickeé symboly [1].



Typy log
Loga lze rozdélit do nékolika kategorii podle jejich vizualniho ztvarnéni. Jedna

spoleé¢nost mlze pouzivat nékolik variant loga v zavislosti na kontextu jeho
pouziti. Obecné rozliSujeme nasledujici typy log:

A) Obrazova loga: Vyuzivaji ikonograficky Ci jiny vizualni prvek.

Reprezentativni symbol: Odkazuje p

primo nebo metaforicky na oblast
¢innosti, hodnoty nebo jméno

subjektu [2].

D) Dynamicka loga: Nejsou staticka, ‘
. . v o s v = i el ) ,3§

vizual se méni na zakladé kontextu. v N L |

Ménit se mlze obrazova ¢ast, barvy, ) 3 \ 2 f‘

¢i mUze byt pridana animace.

Pfikladem muze byt Google Doodles,

které reflektuje svatky, vyznamné Go#gle D

udalosti ¢i soucasné déni [5].

Abstraktni symbol:

Nezobrazuje konkrétni predmeét, ale
vystihuje myslenku nebo pocit, ktery
ma znacka vyvolavat. Vyuziva k tomu
tvary, linie a barvy [2].

Maskot: Postava nebo jiny
personifikovany vizualni prvek y
reprezentujici znadku, &asto pratelsky | ) )

a snadno zapamatovatelny [3].
B) Typograficka: Pracuji prevazné s textovymi prvky.

Letterform: Logo tvorené stylizaci
jediného pismene [2].

Logotyp: Typografické znazornéni
znacky bez pouziti piktogramu
¢i abstraktniho symbolu [2].

Iniciala a monogram:

Zkratka slozena zpravidla z jednoho
az tri pismen reprezentujicich znacku.
U monogramu jsou pismena
dekorativné propojena do jediného
symbolu [2].

T AW

C) Kombinovana: Kombinuji obrazové a textové prvky.

Kombinace textu a symbolu: Text
a vizualni prvek, které mohou 3 YouTube Ceska posta

Emblém: Text a vizualni prvky jsou
zakomponovany do uzavieného tvaru
(napf. stitu, kruhu) a nelze je od sebe
oddélit [4].

fungovat samostatné i spolecné[ 2].

Klicoveé principy pri tvorbé loga

Aby logo bylo kvalitni a umozfiovalo subjektu silnou vizualni reprezentaci, mélo by
splhovat nasledujici predpoklady:

 Citelnost: V pfipadé, Ze obsahuje text, by mé&l byt snadno &itelny ve vech
definovanych velikostech a na réznych podkladech.

e Unikatnost: Logo musi byt jedinecné a nezaménitelné s jinymi znackami.
Tato vlastnost zvysSuje nejen jeho rozpoznatelnost a hodnotu, ale zaroven
spliuje klicovou podminku pro pravni ochranu a registraci znacky.

* Jednoduchost: Logo by mélo byt zpracovano ve vytvarném i typografickém
ohledu Cisté a zaroven odpovidat estetickym standardiim. Bude tak
zapamatovatelné a rychle rozpoznatelné.

« Univerzalnost: Kvalitni logo by mélo byt univerzalni a pfizplsobitelné rdznym
meédiim a formatadm. Od malych vizitek az po velké billboardy, a to jak
v digitalnim prostiedi, tak pfi tisku. Idealni je vytvofit varianty loga pro rlizné
kontexty.

* Relevantnost: Design loga by mél respektovat charakter znacky, odrazet jeji
hodnoty, vizi, obor plsobeni i cilovou skupinu.

» Nadé&asovost: Design by nemél podléhat sou¢asnym maodnim trenddm,
naopak by mél byt moderni i po uplynuti delSiho casu.

* Technicka bezproblémovost: NavrZzeni ve vektorovém formatu, aby bylo
umoznéno skalovani loga bez ztraty kvality, dale uzivatelsky pristupné
a jednoduse aplikovatelné dle pravidel uvedenych v logomanualu [6].



Psychologické pusobeni jednotlivych komponentu
Barvy

Barva hraje v logu vyznamnou roli, ovliviiuje emoce a celkové plsobeni znacky.
Nutné je barvy spravné definovat, jak pro tisk (PANTONE, CMYK), tak

i pro digitalni média (RGB, HTML). JelikozZ pfevod mezi témito systémy neni
presny, je dllezité volit barvy peélivé, aby mezi odstiny nebyl pfilisny rozdil [7].

. . energie, vasen, sila, @ . 7
cervena podporuje chut k jidlu KFC ° é’@%

oraniova pratelskost, veselost, YBL ol
sebevédomi, vitalita - -

optimismus, Stésti, VR
rivétivost, energie, m’“ 10 e
P & 8 & ﬁwv\‘ Nikon

dynamika

. ddvéra, stabilita, “ T ')
modra profesionalita, klid e W QnteJ

priroda, zdravi, rist,

zelena udrzitelnost, kreativita, % S[)rife @ @

mladistvost

. luxus, elegance, sila \ cucd
cerna o LT ' C
exkluzivita, sofistikovanost Z\P‘\ @ BlBlC CHANEL

Pouziti vice barev v logu musi byt harmonické. Jednoducha paleta mize plsobit
nevyrazné, zatimco pfiliS chaoticka kombinace divaka vizualné odradi. K udrzeni
rovnovahy se vyuzivaji osvédcena barevna schémata, ktera vychazeji

z barevného kruhu. Tento koncept umozriuje designérlim snadno vytvaret
esteticky pfijemné kombinace [8].

Mezi nejCastéji pouzivana schémata patfi:

‘ l ’ Monochromatické — elegance, Cistota, sofistikovanost

Pracuje s jednou barvou a jejimi odstiny. PUsobi
elegantné, Cisté a sofistikované, proto se Casto vyuziva
w u luxusnich znacek nebo v technologickém sektoru [9].

twitch

” Komplementarni - silny kontrast, dynamika, vyraznost

Kombinuje dvé protilehlé barvy z barevného kruhu, ¢imz

vytvari silny kontrast a vizualni energii. Toto schéma je

idealni pro znacky, které chtéji plsobit dynamicky
Fe&x a vyrazné. Napriklad v oblasti sportu nebo logistiky [10].

( Analogické — harmonie, priroda, vyvazenost

Sklada se ze sousednich barev, coz vytvari prirozené

harmonicky dojem. Tato paleta se hodi pro znacky

spojené s prirodou, zdravim nebo udrzitelnosti, protoze
‘ evokuje klid a vyrovnanost [9].

mastercard.

Tvary

Psychologické plsobeni tvarl popisuje koncept Shape language (jazyk tvard).
Tento termin je ¢asto spojovan s Waltem Disneym, ale jeho principy sahaji
daleko za hranice animace a ilustrace. Jeho myslenka je vyuzitelna napric
uméleckymi a designovymi disciplinami, véetné tvorby log.

Teorie Shape language vychazi z predpokladu, ze kazdy slozity vizualni prvek Ize
redukovat na jeden ze tfi zakladnich tvard, pricemz kazdy z nich vyvolava odligné
podvédomeé reakce. Nasledné pak popisuje psychologické asociace, které si
lidska mysl automaticky vytvari na zakladé dominantniho tvaru objektu [11].

‘ Kruh: Symbolizuje pratelskost, jemnost a harmonii. Casto se
objevuje v logu znacek, které chtéji plsobit vstficné a pozitivné.

. Ctverec: Vyvolava dojem stability, sily, Fadu a struktury. Firmy jej
vyuzivaji k prezentaci seridznosti, spolehlivosti a organizovanosti.

Trojuhelnik: Pisobi dynamicky a energicky, jeho ostré hrany vsak
A mohou evokovat napéti Ci nebezpedi. Tento efekt se vyuziva
napriklad v dopravnim znaceni [12].

Nejen tvary, ale i samotné linie ovliviuiji, jak jsou vizualni prvky vnimany.
Horizontalni linie evokuji stabilitu, rovnovahu a harmonii, Cimz prispivaji k pocitu
bezpedi a relaxace. Naopak vertikalni linie jsou spojovany s rlstem, silou

a vznesenosti, ¢imz posiluji dojem ambice, seridznosti a dominance. Nejvice
dynamické jsou diagonalni linie, které vyvolavaji napéti, pohyb a energii.
Dynamiku lze tedy do loga dostat pouhym naklonénim jednoho z prvkd. Zaroven
mohou v designu slouzit k vizualnimu vedeni divakovy pozornosti [13].



Pisma 3. Upraveni existujiciho fontu: Kompromis mezi originalitou a cenou, nutné
Pismo v logu nenese pouze textovou informaci, ale i charakter a zamér subjektu. dodrzet licencni podminky [7].

Kazdy font disponuje svoji unikatni esteticko-komunikaéni hodnotou. Cim vice se
klade dlraz na vytvarnost pisma, tim vétsi je riziko sniZeni Citelnosti. Proto je
nutné hledat rovnovahu mezi vizualni originalitou a srozumitelnosti na zakladé
specifickych potfeb znacky. V zasadeé Ize ale pri jejich vybéru aplikovat principy

z predchozi kapitoly o tvarech [7]. Vybér tvarl a barev byva ¢asto intuitivni, zatimco fonty mohou byt sloZitéjsi
na spravné prifazeni. Toto cvi¢eni vam pomUze zautomatizovat proces vybéru
vhodného pisma podle jeho vizualniho dojmu a sdéleni.

Cviéeni: Vybér fonti podle sdéleni

Neexistuje jedno univerzalni déleni pisem, Ize je délit podle riznych kritérii, jako
napriklad zahrnuti patek Ci jejich vyuziti.

Instrukce:
Serifova pisma - tradicni, elegantni, luxusni

wvew

1. PFifad'te vhodny font k nasledujicim typim znaéek. Zamyslete se
nad hodnotami znacky, jeji cilovou skupinou a celkovym tonem komunikace.

Lze je identifikovat na zakladé malych rozsifeni na zakonceni pismen,
takzvanych serifq, &i patek. Diky jejich dobré &itelnosti v ramci delSich textl
a pouzitim v knihach ¢i dokumentech, jsou spojovany s témeér az urednickym 2. Zdlivodnéte si svj vybér: Proc jste zvolili dany font? Jaky pocit ¢i dojem
dojmem [14]. vyvolava? Jak odpovida stylu a charakteru znacky?

3. Bonusova vyzva: Vytvorte uceleny graficky koncept — kromé fontu zvolte
a' B i barevnou paletu a zakladni tvar loga.

Sans-serifova pisma - moderni, minimalistkd, neformaini

A) Movelt!

Jedna se o pisma bez serifl (z francouzského sans, tedy ,bez*), mizeme se
také setkat s pojmy bezpatkova nebo grotesk. Z historického hlediska jsou
mladsi nez pisma serifova [14]. Sdéleni: ,Kazdy trénink té dostane bliz k vrcholu.“

Klicové asociace: Energie, sila, aktivita, motivace.
Fed Google facebook

B) Zlata louka
K/MMMW - elegantni, hrava, kreativni

Predmét podnikani: Fitness centrum

Pfedmét podnikani: Lokalni farma prodavajici fair trade produkty (mlécné

Jedna se o pisma imitujici ruéné psané pismo. Casto je vedeno elegantnimi, vyrobky, maso, ...)

plynulymi tahy, které pripominaji text psany perem, stétcem nebo

kaligrafickym nastrojem. V zavislosti na stylu mohou plsobit formalné Sdéleni: ,Nase produkty pfichazeji pfimo z farmy do vasich rukou. Bez
a zdobné, pokud se inspiruji klasickou kaligrafii, ale i lezérné& a neformalng, kdy umelych pfisad, bez chemie. Pouze poctive dobroty.”

pripominaji ruéné psané poznamky [14].

Klicové asociace: Priroda, udrzitelnost, kvalita.

é’fgﬂ 7 deiosNEP @l’nte”eél C) Imperium Watches

ve , . Y D vi oy oo Predmét podnikani: Luxusni hodinky
Pri vybéru pisma pro logo je mozné dat se jednim ze tri sméru:

vl v L v . Sdéleni: ,,Hodinky, které spojuji preciznost a femesinou tradici s luxusem, jez
1. Vytvoreni unikatniho fontu: Nejvétsi originalita, vysoké naklady a ¢asova . vy Y PojUlT P ’)
naroénost trva vecne.

wersre . P T TR Klicové asociace: Exkluzivita, elegance, tradice.
2. Pouziti licencovaného fontu: Rychle, finan¢né dostupné, méné originality. - €leg ’



) Ukazka Feseni Shrnuti

A) Movelt! Logo jvel kll'.cV:ovy 'p.rvek. ViZl.Jla'|E1I' ic!entity znacky. SpOjL:Ij'e este.tiklu s komunikalci
a slouzi k identifikaci, vyjadfeni hodnot a propagaci. Efektivni logo musi byt
Citelné, jedinecné, jednoduché, univerzalni, relevantni, nadcasové

M ove IT' a technicky bezchybné. Déli se na obrazova, typograficka a kombinovana.

M ¢ Barvy, tvary i pismo hraji zasadni roli v psychologii vnimani loga a musi byt
ontserrat .

Bezpatkové, dynamické, tuéné pismo voleny v souladu s charakterem znacky.

Kontrolni otazky:
‘ Q 1. Co nepatfi k zakladnim funkcim loga?

a) Propagace

B) Zlata louka b) Identifikace

Zlaté IOUka c) Imitace

Lora 2. Jakou barevnou kombinaci Ize oznaéit jako komplementarni?
Serifové pismo s mirn€ zaoblenymi tvary . ’
pusobi organicky, ne prili§ formalné a) Zluta a zelena

‘ Q b) Cervena a fialova

c) Oranzova a modra
C) Imperium Watches

3. Dopliite: je typografické zobrazeni znacky, které se sklada pouze
I . t h Z pismen, bez pouziti piktogramu nebo abstraktniho symbolu.

Playfair Display dA3030] o 0 :1pgnodpo suneids
Serifové pismo s vysokym kontrastem mezi

tenkymi a silnymi tahy

o0 N\




Cil bloku

Druhy blok provede ¢tenare celym procesem navrhu loga od zadani

az po finalizaci a odevzdani. Bude predstaveno pét zasadnich krokl tohoto
procesu, kazdy s kratkou charakteristikou a praktickymi tipy pro Uspésnou
realizaci v praxi.

Cas potiebny ke studiu

20 minut + 30 minut (teorie + reseni uloh)

Zadani a reserse
> Jaké je zadani a cilova skupina?

Inspirace

\4

S

’ 7 ’ 7 o . . ’ . \
Sbirani napadu a inspiraci, tipy < é//

na efektivni brainstorming.

\4
& 75

Skicovani
Pro¢ nejdriv zacit na papire?

\V4

Digitalizace
Jak zachovat plvodni kreativitu < e
skici a zaroven dosahnout el

technické dokonalosti?

/\

&

Finalizace a odevzdani

Jak zajistit konzistenci loga a jeho
prizplsobivost?




Pro vytvoreni kvalitniho loga je kliCové spravné definované zadani, takzvany brief.

Tento dokument slouzi jako referencni bod po celou dobu kreativniho procesu.

Brief by mél podrobné a vérné zachycovat pozadavky a oCekavani klienta, aby
grafické reseni odpovidalo témto ocekavanim a efektivné komunikovalo
poselstvi znacky [15].

Mezi stéZejni body, které by mél brief obsahovat, patfi:

» Zakladni informace o subjektu: Kdo je subjekt, jaky produkt &i sluzbu
nabizi, jaké jsou jeho hodnoty?

 Shrnuti projektu: Ceho ma logo dosahnout, co komunikovat, ma
néjaka omezeni, Ci konkrétni prvky, které klient vyzaduje?

e Vymezeni cilové skupiny: S jakymi skupinami subjekt prichazi
do kontaktu, ma cilova skupina specifické teritorialni nebo jiné
zvyklosti?

* Hlavni konkurenti: Vymezeni hlavnich konkurenc¢nich subjektu
na trhu.

* Popis stavajici firemni a vizualni identity [7]

Pokud klient neposkytne dostatek informaci sdm od sebe, je na designérovi, aby
je aktivné zjistil. Nejefektivnéjsim zplsobem je osobni schiizka, ktera umoznuje
primou komunikaci, rychlé vyjasnéni nejasnosti a hlubsi pochopeni hodnot
znacky, jejiho cilového publika i vizualnich preferenci klienta.

Pokud neni osobni schlizka mozn3, Ize vyuzit alternativni formy komunikace, jako
jsou videohovory, telefonické konzultace nebo e-mailova korespondence.

V téchto pripadech je klicové, aby mél designér dobre pfipravenou sadu otazek,
které pokryji véechny dllezité aspekty — od zakladnich informaci o spoleé¢nosti
az po konkrétni pozadavky na styl a barevnost loga. Stejné tak je dilezité, aby
zadavatel poskytl co nejpodrobnéjsi odpovedi [16].

Priklady otazek

Jaky je predmét vaseho podnikani? Popiste

Jaky je vas cilovy trh?
sluzby/produkt, které nabizite. v v

Jaké lAni a vizi mate? Jaké trendy a zmény maiji v soucasnosti vliv
aké poslani a vizi mate? . L
na vase odvétvi?

., .. , e Kdo je vase konkurence? Co je vam na ni
Co patfi k vasim hlavnim cilum? o .
sympatické/inspirujici?

Za jakym ucelem byla vase spolecnost K ¢emu byste pripodobnili vasi spoleénost
vytvorena? (auto, zvife, barva)?

Jaka je vase konkurenc¢ni vyhoda? Co vas L .
. , Jak byste popsali vasi podnikovou kulturu?
odlisuje od ostanich?

Jaci jsou vasi stakeholders? Jak na né chcete | S jakymi prekazkami se vase sluzba/produkt
plsobit? setkava?

Po obdrzeni zadani, a jesté pred zahajenim samotného kreativniho procesu
prichazi na fadu reserse. Jejim cilem je doplnit designerovi kontext znacky, ktery
byl nastinén v zadani.

Z pohledu sbéru dat mizeme vyzkum délit na primarni a sekundarni. Primarni
zjistuje odpovédi na specifické relevantni otazky, kdezto sekundarni se zaméruje
na vyhodnoceni jiz existujicich dat.

K stézejnim okruhdim reserse patfi:

e Analyza cilové skupiny: porozuméni potreb, preferenci a vizualniho
jazyka publika, na které znacka cili.

» Zmapovani konkurence: prizkum trhu a analyza vizualni identity
konkurent’ pomaha urdit, jak se od nich odlidit a zaroven se drzet
v relevantnim kontextu daného odvétuvi.

* Trendova analyza: sledovani aktualnich designovych trendd mize
pomoci najit moderni a funkéni pristup k navrhu, dilezité je ale
zachovat originalitu a nad¢asovost [15].

Inspirace pfi tvorbé loga nevznika z ni¢eho, je vysledkem kombinace reserse,
osobnich zkusenosti a vnimani svéta kolem nas. Tyto zkuSenosti se promitaji

do tzv. vizualni knihovny, metaforického pojmu, ktery se vzil ve svété vytvarného
umeéni. Podobné jako ¢tenari navstévuji knihovnu, aby ziskali znalosti, designéfri
se obraceji ke své ,vnitfni knihovné&“ — osobnimu archivu obrazovych viemd,
forem a asociaci, které jim pomahaji najit vizualni reseni.

Tato knihovna se vSak nevytvari sama. Je tfeba ji aktivné budovat pomoci
pozorovani, zaznamenavani a sbéru vizualnich podnétl, Mize to byt formou
skicovani, fotografovani, tvorby kolazi &i vystrizkl. Dobfe udrzovany archiv
inspiraci nasledné usnadnuje cely kreativni proces [2].

Brainstorming

Generovani napadd mize byt zpocatku obtizné, proto se vyplati vyuzit ovérené
techniky brinstormingu. Ty pomahaji rozproudit kreativitu a ¢asto prinaseji
necekana spojeni a originalni Uhly pohledu. Obecné rozliSujeme dvé hlavni formy
brainstormingu: slovni a vizualni. Jejich kombinace byva nejefektivnégjsi.



Slovni brainstorming

Tato metoda vyuziva jazyk a asociace. Spociva ve volném generovani slov, ktera

se tematicky nebo pocitoveé vztahuji k danému zadani. Vhodné je nechat

myslenky volné plynout bez autocenzury — ¢im vice slov, tim |épe. Poté je mozné

je dale rozvijet pomoci mindmapy (myslenkové mapy), nebo hledat synonyma,
protiklady ¢i neobvyklé kombinace.

Nasledné Ize nékteré vyrazy prevést do vizualni podoby, a to formou skic,
symboll nebo grafickych prvkd, které se mohou stat souéasti loga. [18].

Vizualni brainstorming

Vizualni brainstorming je metoda, ktera pracuje s obrazem misto slov. Pomaha
designérim vyjadrit naladu, styl nebo estetiku pomoci obrazkd, forem, struktur
Ci barev.

Jednou z nejefektivnéjsich forem je moodboard - vizualni kolaz slouzici

ke shrnuti inspirace a vytvoreni atmosféry projektu. Moodboardy Ize tvorit
fyzicky (napr. vystrizky z ¢asopisl) nebo digitalné (v Canvé, PowerPointu,
Photoshopu apod.).

Instrukce:

1. Pfedstavte si: Mate vytvofrit logo pro literarni kavarnu, kde si lidé mohou
vychutnat dobrou kavu a zaroven se zacist do knihy z Siroké nabidky.

2. Rozviite jednotliva slova do co nejvice asociaci: Nechte své myslenky
volné plynout, nebojte se neobvyklych spojeni, v této fazi neni zadny napad

Spatné.

3. Vytvorte dalsi sloupecek s asociacemi: Kdyz vygenerujete dostatek slov,
rozvinte jiz vzniklé napady jesté dal.

Zakladni slovo Asociace DalSi rozvinuti
kniha pribéh pohadka

papir pergamen

pismena pero

knihovna policka
kava hrnek s kourem latte art

teplo slunce

viné skorice
literarni kavarna liné odpoledne kocCky

Pariz ulice

pohoda houpaci kreslo

Instrukce:

1. Vyberte si svou oblibenou znac¢ku z gastronomického nebo maédniho
odvétuvi.

2. Vytvoite moodboard: Vizualni kolaz, ktera zachyti jeji atmosféru a styl.
Snazte se nepouzivat jeji oficialni materialy a fotografie, vyberte vlastni,
které dle vas znacku zachycuiji.

3. Poutzijte vhodny program: Napriklad Affinity, Adobe Photoshop/Illustrator,
Canvu, PowerPoint nebo jiny software, ktery mate k dispozici.

4. Zahrite do moodboardu tyto prvky: . Barevnd paleta
» Typografie
e Tvary avzory
» Fotografie

*  Textury



Vysledkem kreativniho procesu by mélo byt inovativni, funk&ni a esteticky
zpracované reseni. Aby se k takovému reseni designer dobral mél by projit fazi
divergence a nasledné konvergence.

Divergence: Proces spojeny s laterarnim myslenim ("mimo ramec"). V této fazi
designér experimentuje, hleda nové perspektivy a pristupy. Cilem je generovat
co nejvice raznych napadu, konceptd a feseni, s dirazem na to najit originalni

a inovativni postup.

Konvergence: Faze, kdy se naopak uplatni systematické linearni uvazovani.

Dochazi k filtraci napadU na ty nejvhodnéjsi, "konverguje se" k nejlepsim fesenim.

Z napadu vznikne selekce nékolika prototypu, které jsou konkrétné
realizovatelné a testované v realnych podminkach.

Ve zkratce grafik v této fazi propojuje motivy, se kterymi priSel béhem
brainstormingu. Snazi se hledat feseni z vice UhlU.

Pro efektivni vizualizaci napadu je idealni zacit skicovanim. Rychlé, hrubé nacrty
umozni grafikovi volné prozkoumat rlizné varianty a kompozice, aniz by byl
zatizen technickym provedenim ¢i ¢asovou narocnosti provedeni napadu pfimo
digitalné. Diky tomu muze pIné zapojit svou kreativitu a experimentovat

s riznymi tvary, proporcemi nebo koncepty. Skicovani také pomaha predejit
situaci, kdy grafik ustrne pfilis brzy na jednom rfeseni a prestane objevovat lepsi
alternativy [9].

K procesu lze pfistupovat rdznymi zplsoby, ale v idealnim pfipadé by mél byt
rychly. Pokud mate sklony k perfekcionismu, je dobré si nastavit Casovy limit
(napriklad pomoci ¢asomiry a po jejim vyprseni se posunout dal). Pfi rychlém
kresleni se tuzka mlze snadno rozmazat, coz je dlivod, pro¢ mnozi kreativci
davaji prednost fixu. Ten nejenze nezanechava Smouhy, ale také nelze gumovat,
coz vede k jistéj$im a zamérnéjsim tahdm.

Béhem procesu digitalizace loga ¢asto ustupuje kreativita do pozadi a diraz
prechazi na technickou preciznost a Cistotu provedeni. Ru¢né kreslené skici se
prevadéji do digitalni podoby, doladuji se detaily a koncept se stava stale
propracovanéjsim.

Pro digitalizaci loga je vhodné pouzivat vektorovou grafiku, ktera je idealni
pro tiskové materialy. MUze se jednat napriklad o formaty jako SVG, Al nebo EPS,
které umoznuji bezztratové zvétSovani a Upravy.

Existuje Siroka skala programu pro tvorbu grafiky, od open-source nastroji az
po sofistikovany a drahy profesionalni software. Vybér zavisi na osobnich
preferencich a moznostech kazdého designéra. Ackoli drazsi programy mohou

nabizet nastroje, které proces usnadni (napriklad Adobe lllustrator obsahuje
funkci Image Trace, ktera umoznuje automatické prevedeni skici do vektoru),
kvalitni logo Ize vytvofit i ve skromnéjSich podminkach.

Skica

Prevod
Prvnim krokem je dostat skicu do pocitace, Ize ji vyfotit

telefonem, naskenovat nebo zachytit webkamerou.

ocisteéni

Nasledné se skica upravi, aby byla Iépe Citelna a snadnéji se
zpracovavala. To zahrnuje odstranéni prebytecného pozadi

a Upravu kontrastu i jasu tak, aby tahy byly dobre viditelné

a pozadi svétlejsi. V nékterych pripadech Ize nastavit i mirnou
prihlednost vrstvy.

Digitalizace

Jakmile je skica pripravena, jeji vrstva se uzamkne a prejde se
k samotné vektorizaci. V této fazi se nejCastéji pracuje

s nastrojem pero (Pen Tool) pro kresleni kfivek a s nastroji
pro tvorbu geometrickych tvard.

Zasady pro digitalizaci
Cernobila verze pred barvami
PFi pfevodu skic na vektory je dilezité nejprve se zamérit na tvary. Nejlépe je
pracovat v Cernobilé skale a barevné kombinace testovat az v pozdéjsi fazi.
Tento pristup pomaha vytvorit pevny a dobre Citelny zaklad, na kterém lze
dale stavet.

Verzovani navrhu a ukladani

Pri praci v grafickych programech je uzite¢né vyuzivat funkci platna
(artboard), ktera umozriuje prehledné rozvijet rdzné verze navrhu. Doporuéuje
se kazdou dllezitou zménu duplikovat a uchovavat, aby bylo mozné se
snadno vratit k predchozim verzim, pokud se zvoleny smér ukaze jako slepa
ulicka. Tento postup zaroven usnadriuje experimentovani s kompozici, tvary,
fonty nebo barevnymi kombinacemi.

Testovani v riznych barevnych rezimech, velikostech

Pribézné ukladat varianty v rlznych barevnych rezimech a testovat Citelnost
loga v rlznych velikostech oddalovanim platna. Otocenim platna (zrcadlenim)
Ize ziskat novou perspektivu na logo, coz usnadnuje odhaleni chyb

a nepravidelnosti.



Kontrola zachovani charakteru loga

Vyplati se rovnéz pravidelné kontrolovat, zda si logo zachovava svou
jedinecnost a snadnou rozpoznatelnost. Nékdy muze pfi ladéni detaild dojit
k tomu, Ze se vytrati pavodni charakter navrhu. Proto je uzite¢né se obcas

Logomanual mize pripadné zahrnovat doplrikové grafické prvky, jako jsou
ikonografie, vzory Ci grafické symboly. Pro lepSi pfedstaveni vyznamu loga lze
pridat i stru¢ny vhled do kreativniho procesu, napriklad vysvétleni konceptu,
inspiracni zdroje nebo skici navrhu [20].

vratit k pdvodnim skicam a ovérit, zda digitalizovana verze stale odpovida

plvodni vizi.

Logo se konzultuje s klientem jiz v konceptualni fazi, zatimco v zavérecné etapé
se prezentuje jako soucast $irsi vizualni identity znacky. Dlraz je kladen na jeho
prizplsobivost riznym prostredim, ve kterych bude pouzivano. Logo musi
spliovat jak estetické, tak technické pozadavky. Zejména barevnou
kompatibilitu, dobrou Citelnost a spravné zobrazeni na v§ech nosicich.

Finalni varianta loga se klientovi odevzdava jako uceleny bali¢ek, ktery zahrnuje
PDF soubor s logomanualem, verze loga ve vektorovych (Al, EPS, SVG)

i rastrovych (PNG, JPEG) formatech a pripadné dalsi grafické prvky, napriklad
barevné varianty, typografii i ikonografii [19].

Logomanual

Aby se pri obecném pouzivani loga zachovala jeho technicka i vizualni identita, je

nutné definovat soubor pravidel pro jeho aplikaci. Tento dokument se oznacuje
jako logomanual. Kazdy logomanual by mél odrazet specifické potreby subjektu,
ale univerzalné plati, ze by mél obsahovat nasleduijici:

Uvodni popis loga

Popis loga a jeho jednotlivych ¢asti, symboliky Ci
inspirace, ktera za nim stoji

Zakladni verze loga

Primarni verze loga, sekundarni varianty
(horizontalni, vertikalni, zjednodusené verze)

Barevnost loga

Definice hlavnich barev (CMYK pro tisk, RGB a HEX
pro digitalni pouziti, pfipadné Pantone)

Varianty loga na svétlém a tmavem pozadi

Typografie

Pouzité pismo v logu

Ochranna zéna a
minimalni velikost

Uréeni prostoru kolem loga, ktery musi zistat
volny

Minimalni rozmeéry pro zajisténi Citelnosti loga

Zakazané varianty loga

Ukazky nespravného pouziti (zména pomérd,
nevhodné barvy, pridavani efektl apod.)

Priklady aplikace

Vizitky, hlavickové papiry, web, firemni materialy,
merch

Proces tvorby lze shrnout do naslednych krokd:

e Zadani aresSerSe:
Sbér informaci o znacce, cilech, cilové skupiné a konkurenci.

* Inspirace:
Tvorba moodboardu, slovni a vizualni brainstorming.

e Skicovani:
Rychlé nacrty, hledani sméru a kompozice.

» Digitalizace:
Vybér nejlepsiho konceptu a jeho zpracovani vektorove.

e Prezentace arevize:
Predstaveni navrhu, sbér zpétné vazby a pripadné Upravy.

Kontrolni otazky:

1. Které slovo nejlépe vystihuje fazi divergence pri skicovani?
a) Kritika

b) Systemati¢nost

c) Experimentovani

2. Dopliite: Spravné definované
procesu tvorby loga.

je zakladem celého kreativniho

3. Jsou dana tvrzeni pravdiva?
a) Moodboard slouzi k zachyceni atmosféry a vizualniho stylu znacky.

b) Osobni schizka s klientem je idealni zplsob, jak ziskat co nejvic
relevantnich informaci pro tvorbu loga.

c) Trendy v designu je lepsSi uplné ignorovat, aby bylo logo vzdy originalni.
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Nastroje
a inspirace

Cil bloku

Cilem nasledujiciho bloku je skrze realné priklady z praxe ilustrovat principy,
které je pri tvorbé dobré brat v potaz. Tato kapitola by méla podnitit ¢tenare
k pasivnimu uceni, tedy vnimani a analyzy log v kazdodennim Zivoté,

a vybudovat si tak silnéjsi estetické citéni. Druha ¢ast bloku je vénovana
uzite€nym nastrojim, které mohou cely proces navrhu usnadnit.

Cas potiebny ke studiu

25 minut + 25 minut (teorie + feseni Uloh)

Lokalni inspirace

Byt jsou tendence dnesni doby ohlizet se po inspiraci v zahrani¢nich zdrojich,
byla by skoda opominout vyrazné osobnosti, které plsobi na nasem Gzemi.
Beze sporu by se dalo prijit s dlouhym seznamem jmen designer(, ktefi &ini
Cesky design svétovym a svézim, avSak na nasledujicich fadcich se zamérim
na renomovaného designera, Alese Najbrta, a jeho eponymni studio.

Staci jen listovat jejich portfoliem a ¢lovék si uvédomi, ze se uci pouhym
pozorovanim a vnimanim detaild. Vedle tohoto nenapadného uceni se

na konkrétnich ukazkach se pokusim ilustrovat postupy, diky nimz se jejich loga

radi ke Spicce Ceského designu.



OSTRAVA!!!

Radu let si mésta vystadila pouze s heraldikou, kterd si i v sou¢asnosti stale

zachovava své misto. S rozvojem komunikace vsak vznikla potreba nového - vice

zkratkovitého, a pritom jasného vizualniho vyjadreni — log. Studio Najbrt si v této
oblasti mUze pripsat hned &tyfi vizualni identity ¢eskych obci, pricemz nejvétsi
ohlas, a nejen pozitivni, vzbudilo logo pro Ostravu.

Vedeni mésta chtélo ziskat vyraznou a moderni identitu, ktera by Ostravu
odliSila od ostatnich ¢eskych mést a Iépe vystihla jeji dynamicky rozvo;j.
Vysledek? Napis ,,Ostrava“ v kapitalkach nasledovany tfemi vykri¢niky a faktura
blizici se dvéma miliondm korun. Z Fad obyvatel se ozyvala kritika priligné
jednoduchosti: , TFi vykricniky??? Za dva miliony??? A jesté k tomu

od Prazak(???«

Postupem Casu si vSak logo, jak to uz u log z dilny studia Najbrt byva zvykem,
zlidovélo. Dnes se bézné pouziva nejen v oficialnich materidlech mésta, ale

i v marketingovych kampanich, na sportovnich akcich a v rznych méstskych
projektech.

Klicem k uspéchu bylo pochopeni charakteru Ostravy. Navrhari se vydali

do terénu, aby navnimali atmosféru mésta a priblizili se mistnim. Na konci jejich
prazkumu jim vykrystalizovala slova jako dynamika, sebevédomi a specificky
humor. Tyto emoce cestou zjednoduseni zakli¢ovali do tfi vykFi¢nikd, které je
mozné dosadit za rlizna sdéleni a propojit je tak s identitou mésta.

V modré barevnosti loga zase odkazali na historicky heraldicky znak.

Toto logo dokazuje, Ze: Uspéch nespoéiva jen ve vizualni atraktivité, ale
v hlubokém pochopeni identity subjektu a schopnosti ji promitnout
do designu.

|
Neni to jen charakter subjektu, ktery je nutné v logu zachytit. V nékterych

vvvvvv

organizaci Diky, Ze mUzeme, jejiz aktivity jsou primarné zaméreny na mladé lidi
s cilem podnitit je k aktivni U¢asti na budoucnosti.

Jelikoz hlavnim cilem designu bylo oslovit pravé mladou generaci, studio se

rozhodlo zapojit do procesu tvorby mladé ¢leny svého tymu. Diky tomuto
pristupu neplsobi vizualni identita jako vnéjsi, odtrzena stylizace, ale rezonuje
s cilovou skupinou a jejim jazykem.

Charakteristické zvolani organizace bylo pro komunikacni ucely zkraceno

na pouhé ,Diky“. V rychlé dobé socialnich siti, kde vizualni sdéleni ziskavaji stale
vétsi dllezitost oproti textovym, pismeno Y zastava nejen funkci vykri¢niku, ale
také reprezentuje ikonické vécko, coz logu dodava témeér ikonograficky
charakter.

Toto logo mize tedy pripominat, ze: Dobré logo ma nejen vystihovat subjekt,
ale také efektivné komunikovat s cilovou skupinou.

Portfoliem studia Najbrt bychom mohli listovat dal a objevovat dalsi cenné lekce
designu. U loga Ceské televize Ize naptFiklad zminit, jak ddleZité je poskytnout
navrhu dostatecny prostor pro ideaci a zrani. Jak rika Ales Najbrt, gély v extralize
Casto padaji az v poslednich minutach zapasu, a stejné pravidlo plati i pro tvorbu
loga.

Neméli bychom se zastavit u prvniho navrhu, ale neustale ho rozvijet,
pfehodnocovat a zkoumat z rlznych Uhld. K tomu mdze zasadné pomoci
otevrena diskuse a konfrontace napadd s druhou stranou. At uz jde o spolecnika,
kamarada nebo tfeba umélou inteligenci. Pravé v tomto procesu neustalého
ladéni a reflektovani Casto vznikaji ty nejvyraznéjsi a nejfunkénéjsi feseni.

Tvorba loga, stejné jako kazdy kreativni proces, vyzaduje neustalou
sebeaktualizaci a zdokonalovani. A mozna pravé proto bychom se méli Castéji
zastavit a podivat se na loga kolem nas jinyma o¢ima, nejen jako na znacky, ale
jako na vysledky dlouhého promysleni a tvorby.

Cviceni: Analyza log

Instrukce:

1. Vyberte si jedno logo: Pri prochazce méstem, prohlizenim magazinu nebo
¢ekani na autobusové zastavce si vSimejte log okolo sebe a jedno si zvolte.

2. Zaznamenejte jej: MlzZete si jej vyfotit, stahnout z webu.
3. Nasledné logo zhodnotte: Vypiste jeho silné a slabé stranky.

4. Navrhnéte vylepseni: Jak byste upravili, aby bylo modernéjsi nebo lépe
odpovidalo hodnotam znacky? Jaké zmény v typografii, barvach nebo
ikonografii byste proved|i?



PFi Cerpani novych poznatkl je vhodné Cerpat z rlznych zdrojl, které dnes diky
internetu nabizeji témeér neomezené moznosti. Nize uvedeny seznam proto
predstavuje pouze maly vybér z Siroké skaly dostupnych inspiraci.

Fonty

Google Fonts, knihovna fontd

Jedna se o bezplatnou knihovnu pisem spravovanou spole¢nosti Google.

K pfednostem této knihovny patfi predevsim moznost volného pouziti fontd

v osobnich i komercnich projektech bez licenénich omezeni. Dale pak nabizi
Siroky vybér pisem, ktera lze snadno filtrovat podle stylu ¢i kategorie, jedna se
o razné styly od minimalistického bezpatkového pisma az po osobita patkova i
dekorativni pisma. S jejich pristupnosti ale prichazi i nevyhoda, a to chybéjici
originalita, nékteré fonty mohou byt naduzivané a logo pak mize postradat
silnou vizualni identitu. Tento problém Ize vSak vyresit individualni Upravou fontu
v grafickém programu, napriklad zménou proporci nebo drobnymi Upravami
znakd, ¢imz Ize podpofit jedine¢nost vysledného vzhledu.

Barvy

Coolors, generovani barevnych palet

Coolors je nastrojem, ktery vyrazné usnadnuje tvorbu harmonickych barvenych
palet. Jeho pouzivani je velmi intuitivni. Ackoli nabizi prémiovou verzi, jeho
bezplatna ¢ast je zcela dostacujici. Umoziiuje vygenerovat barevnou paletu az
o péti barvach, které Ize jednotlivé uzamknout a doplriovat je o nové odstiny.
Pro inspiraci Ize prochazet jiz vytvorené palety ostatnimi uzivateli. DalSi

uzite¢nou funkci mize byt napriklad extrahovani palety z jiz existujiciho obrazku.

Adobe colors

Tento nastroj nabizi podobné funkce jako Coolors, ale je o néco komplexnéjsi,
coz muze pro nékteré uzivatele znamenat méné intuitivni ovladani. Napfiklad
pFi tvorbé barevné palety si uzivatel maze vybrat libovolny odstin, ktery je
nasledné doplnén harmonickymi barvami podle zvoleného typu barevné
harmonie (analogické, monochromatické, doplrikové atd.). Velmi inspirativni je
také zalozka Trendy, ktera zachycuje popularni barevné kombinace napri¢
rlznymi odvétvimi od médy az po herni design.

Online platformy pro inspiraci
Behance a Dribble

Behance a Dribbble jsou v zakladu velmi podobné platformy, kde designéfi

a kreativci sdileji svou praci, hledaji inspiraci a ziskavaji nové pracovni prilezitosti.

Nejde vsak jen o graficky design, své projekty zde prezentuji také ilustratori,
fotografové a dal$i tvarci. Diky tomu jsou tyto platformy skvélym nastrojem
pro sledovani aktualnich trendd ve vizualnim svété. Kromé inspirace zde Ize najit

i detailni pripadové studie, které zasazuji projekty do Sirsiho kontextu, véetné
finalni prezentace. Na rozdil od Pinterestu, ktery zpravidla ukazuje jen hotovy
vysledek, Behance a Dribbble ¢asto odhaluji i samotny proces tvorby.

Kurzy a tutorialy
Online kurzy

Pro hlubsi porozuméni problematice Ize vyuzit i placené materialy. Platformy
jako Domestika ¢&i Skillshare nabizeji Sirokou Skalu kurz( zamérenych na tvorbu
loga, pricemz kazdy lektor pristupuje k tématu z trochu jiného uhlu. Diky tomu si
Ize vybrat kurz podle vlastnich preferenci a prizplisobit si tempo vyuky.
YouTube

Placené kurzy nemusi byt vzdy tou nejlepsi volbou. Na YouTube Ize po zadani
klicovych slov, jako napriklad logo design, najit obrovské mnozstvi verejné
pristupnych videi. Od podrobnych tutoriall az po ukazky skutec¢ného kreativniho
procesu zkusenych designérd. Ackoli informace v téchto videich nemusi byt tak
systematicky usporadané a ucelené jako v placenych kurzech, ¢asto nabizeji
cenné praktické tipy, ukazky prace a inspiraci. Diky tomu si Ize osvojit rizné
techniky a pristupy, aniz by bylo nutné investovat penézni Castky.

Tvorba loga spociva v porozumeéni identité subjektu a jeho cilové skupiné.
Uspé&3sné logo, jak ukazuje prace Alese Najbrta, je vysledkem diikladného
vyzkumu a schopnosti propojit vizualni prvky s charakterem daného mista Ci
organizace. Designéfi mohou Cerpat inspiraci z nastrojl jako Google Fonts,
Coolors nebo Behance, které usnadriuji vybér pisem, barev a inspirativnich
projektd. Klicem k dobrému designu je proces neustalého zlep$ovani,
diskuze a Uprav navrhu.

Kontrolni otazky:

1. Co doporucuje Ales Najbrt pfi praci na logu?

a) Systematické rozvijeni navrhu, pfehodnocovani a otevirena diskuse

b) 1zolovana prace bez zpétné vazby, aby nebyl navrh ovlivnén cizimi nazory
c) Rychla realizace prvniho ndpadu s dirazem na intuici a spontannost

2. Co bylo kli¢ové pro uspéch loga mésta Ostravy?

a) Pouziti heraldickych prvku

b) Vysoky rozpocet na vyrobu

c) Pochopeni identity mésta a jeho atmosféry
2 ‘e :JpaAodpo suaeuads
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