Gutachten
Abschlussarbeit Mai 2021

Name: Smrčková, Karolína
Thema: Der Begriff Promis in Deutschland und Tschechien 

Die Abschlussarbeit betrachtet Prominente in Deutschland und in Tschechien unter verschiedenen Aspekten. Nach der Einleitung definiert die Autorin die Begriffe Prominenz und celebrita und geht im 3. Kapitel ein auf die in Deutschland existierende Kategorisierung der Promis und auf Faktoren, die diese Einteilung beeinflussen. Im folgenden Kapitel zeigt sie Eigenschaften von Influencern auf und stellt Influencer-User-Typen vor. Ein wichtiger Aspekt ist das Arbeitsfeld dieser Promis und dies wird im 5. Kapitel dargestellt (soziale Netzwerke). Kapitel 6. und 7. befassen sich dann mit den Aspekten der Herkunft und des sozialen Einflusses der Influencer. Die zwei folgenden Kapitel konzentrieren sich auf die Medien Zeitung und Fernsehen, wobei es vor allem im letztgenannten zu einem sehr interessanten Vergleich zweier Talk-Shows (Markus Lanz und Jan Kraus) kommt. Die Autorin führt als einen weiteren Aspekt die Ranking Listen von Forbis an, um zu zeigen, ob Influencer, die in verschiedenen Medien aktiv sind, auch zu den reichsten Personen gezählt werden können.

Karolína Smrčková hat das Thema sehr gut recherchiert und den Text übersichtlich strukturiert. 

Stilistisch und sprachlich ist der meiste Text fehlerlos, allerdings treten ab S. 23 dann doch noch einige Fehler auf, z.B.:
S. 23 
…, desto mehr sie fernsehen  
…, seit (ab!) dem 14. Lebensjahr rapide zunimmt
S. 24 
Achtung „Falscher Freund“: televizní stanice X Station Beide Stationen sind öffentlich-rechtliche Unternehmen und übertreffen alle deutschen Privatstationen. Siehe auch im Kapitel 9.4
S. 24 
… stieg die Zuschauerzahl um durchschnittlich 43 Minuten auf 3 Stunden und 59 Minuten pro Tag.
In den Wintermonaten ist die Zuschauerzahl regelmäßig höher, da die Menschen mehr Zeit ¥ (hier fehlt eine Satzergänzung) verbringen.
S. 27 
Politische Debatten werden in dieser Show jedoch oft nicht gesehen.(Syntax) 
Alle Gäste dieser Show nehmen aufgrund ihrer Eigenwerbung sicherlich daran teil.(Syntax)
… und im Gegenzug ¥ (dazu) können ¥ Gäste sich auf ¥ Fernsehbildschirmen bemerkbar machen.
…, weil sie sich in Bezug auf das Talkshowgenre am ähnlichsten zu sein scheinen.
… beschäftigt Kraus das private Fernsehen (Passiv).
…, warum sich der Inhalt von ¥ Gesprächen teilweise unterscheidet.
Natürlich laden beide Moderatoren Prominente aus der Kunstindustrie (?) ein und bei ihnen ist das Gesprächsthema ganz klar (sehr umgangssprachlich).
S. 28 … und bewertete ihren Erfolg entsprechend (?).

Und noch ein kleiner Hinweis auf einen Tippfehler auf S. 12: Lisa und Lena untervrechen die Fußballdominanz.

Trotz dieser wenigen sprachlichen Fehler kann die Arbeit als sehr gut bewertet werden.

Note: výborně (A) 
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