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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na marketingovou komunikaci ve spole¢nosti Lazné Podébrady. Autorka zde nejprve
zmapovala teoretické poznatky z hlediska nastrojii marketingového mixu se zaméfenim na specifika ve sluzbach
a nasledné peclivé rozvinula vyznam a nastroje vyuzivané v tradi¢ni i online promotion. Tyto poznatky dale
aplikovala jiz konkrétné na trh lazefistvi a zaroven provedla analyzu vnitiniho i vnéjsiho prostiedi vybraného
podniku. Jako zakladni zdroje dat v analytické ¢asti autorka vyuZila vefejné dostupné informace o podniku,
polostrukturovany rozhovor s marketingovou manazerkou vybraného podniku a v dil¢ich ¢astech komparovala
atributy marketingové komunikace s nejbliz§imi konkurenty. Hlavni vyzkumnou metodou vsak bylo vlastni
dotaznikové Setfeni zaméfené na promotion a bylo realizovano mezi 210 zakazniky vybraného podniku. Zjisténé
vysledky nasledné autorka vyuzila pro tvorbu SWOT analyzy s naslednym definovanim marketingovych
strategii. Autorka propojila jednotlivé prvky marketingového mixu, a nakonec definovala doporuéeni pro
zvySeni povédomi o znacce a upravy celkové komunika¢ni strategie Lazni Podébrady — zde Ize v§ak poukazat na
velmi povrchni zpracovani rozpoc¢tu komunikacni strategie. Autorka pracovala samostatné a reagovala na
ptipominky vedouciho prace.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a nejvyssi mira podobnosti je 1 %, prace neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

1. Jaké ocekavate naklady na komunikaéni nastroje, které jste doporuéila nové vyuzit (popt. vyznamné

rozs§ifit) v ndvrhu komunikacni strategie?
2. Jakym zplsobem se zménilo zékaznické chovani béhem a po pandemii v kontextu lazenského odvétvi?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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