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Ostatni pripominky k praci

Diplomova prace se zabyva velmi aktualnim tématem efektivity digitdlniho marketingu v kontextu rostouciho
vyznamu socidlnich siti pro obchodni vysledky firem. Prace ma jasné formulovany cil aplikovat ramec CRISP-
DM na realna data firmy Lyzebrani a na zakladé vysledkti navrhnout optimalizaéni doporuceni. Tento cil je
dostatecné narocny, pritom vSak piesné vymezeny. Pouzitd metodika obsahuje korelacni analyzu, PCA,
shlukovani, vicenasobnou regresi, sezonni predikci modelem Prophet i analyzu sentimentu. VSechny kroky jsou
rigor6zné odiivodnény a zdokumentovany, véetné diskuse o multikolinearité a divodu volby CRISP-DM. Hloubka
experimenti je uspokojiva zejména diky rozdilnym datovym sadam pro ruzné formaty kampani a rozsahlé
vizualizaci vysledkd. Prezentace vysledku je pfehledna a bohatd na obrazky a tabulky. Mezi hlavni nedostatky 1ze
zaradit omezenou validitu pouze na data jediné firmy bez porovnani s konkuren¢nimi kampanémi.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Jaka byla nejvétsi metodologicka vyzva pii propojovani dat o marketingovych aktivitach s prodejnimi
vysledky a jak jste ji feSil? Pro¢ jste se rozhodl pro manualni parovani dat v Excelu namisto
automatizovaného pfistupu v Pythonu, a jak by to ovlivnilo spolehlivost a reprodukovatelnost vasich
vysledka?

2. Jaky by byl dopad roz§ifeni analyzy o data z jinych marketingovych kanali (napi. e-mailing, PPC
kampanég, webova analytika) na celkové vyhodnoceni t¢innosti kampani?
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