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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se vénuje marketingovému mixu spolecnosti EVROmMat, a.s. Autor si zvolil praktické a stale
aktualni téma, které ma ptimou aplikovatelnost v podnikové praxi. Prace je rozdélena na teoretickou, analytickou
a navrhovou cast. Teoreticka ¢ast je zpracovana piehledné, s diirazem na zakladni pojmy a koncepty marketingu,
zejména model 4P.

V analytické casti se autor vénuje jednotlivym slozkam marketingového mixu (produkt, cena, distribuce,
komunikace) a dopliuje je o konkrétni data a poznatky z internich dokumentti spole¢nosti. Oceiuji zejména
detailni rozbor produktového portfolia, vcetné trovni produktu a zivotniho cyklu konkrétniho vyrobku
(EVROvlna), a také ¢ast vénovanou marketingové komunikaci. Analyza je dobie strukturovana a prakticky
zaméfend, ale v nékterych oblastech postrada analytickou hloubku a kvantitativni oporu.

V ramci navrhové ¢asti by si nékteré oblasti (napf. navrh rozsifeni vyroby na keramické krytiny) zaslouzily hlubsi
ekonomické zhodnoceni (ndklady, navratnost, rizika apod.).

V préaci se misty vyskytuji drobné stylistické a gramatické nedostatky, které by bylo vhodné odstranit korekturou.
Klasifikaéni stupen je navrzen s ohledem na uvedené piipominky.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Nejvyssi mira podobnosti 8 % - neni plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé
1. Jakym zpisobem byste doporudil firmé méfit navratnost investic do reklamy (napf. radiové spoty, online
kampan¢)?
2. Zvazoval jste rizika spojena s rozsifenim vyroby na keramické nebo betonové krytiny? Jaké by to mohlo
mit dopady na soucasny byznys model?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 13.5.2025

Agenda zavéreénych praci 2/2



