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Naroc¢nost tématu

Cilem prace je vyhodnoceni vlivu PPC reklam na budovani povédomi a navstévnost

vyborné velmi dobie vyhovujici nevyhovujici h:(;}rzzoeti t
Teoretické znalosti O O O O
Vstupni udaje a jejich zpracovani O O O O
Pouzité metody O O O O

Kritéria hodnoceni prace
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Puvodnost zapracovani tématu Ol ]
Adekvatnost pouzitych metod O O U Ol
Hloubka provedené analyzy
(ve vztahu k tématu) X - - - .
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Prace s ceskcv)u avzahrar’ncm O . 0 0
literaturou vcetné citaci
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(text, grafy, tabulky) B - - - H
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VyuZitelnost vysledkii prace
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Pro praxi O U U
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Ostatni pripominky k praci

Cilem prace je vyhodnoceni vlivu PPC reklam na budovani povédomi a navstévnost webovych stranek. Konstatuji,
Ze cil prace je naplnén. Ulohou Gvodni ¢asti prace bylo definovani dlezitych pojmu z oblasti online marketingu
a predstaveni pouzitych nastroji pro analyzu kampani. Student provedl analyzu soucasného stavu ve vybrané
firm¢, nasledné provedl navrh nové kampané, implementaci, optimalizaci a poté provedl vyhodnoceni novych

kampani. V zavéru prace student piinesl doporuceni optimalizace PPP kampani pro praxi. Prace je dobie
strukturovana a je psana srozumitelné.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Prace neni plagiat, mira shody je 5 %.
Otazky a naméty k obhajobé
1. Zvazoval jste pii navrhu kampani i vyuziti jinych forem digitalni reklamy, napt. videoreklam?
2. Jaké konkrétni faktory podle vas nejvice ovlivnily rozdil ve vykonnosti mezi kampanémi v Google Ads

a Skliku?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: B

V Pardubicich 19.5.2025
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