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Ostatni pripominky k praci

Diplomova prace se vénuje aktudlnimu a spole¢ensky vyznamnému tématu — vyuziti marketingového vyzkumu v
kontextu udrzitelné médy. Téma je dobfe zvolené a ma potencial ptinést prakticky vyuzitelné zavéry, které
reflektuji rostouci tlak na podniky v oblasti environmentalni a spole¢enské odpovédnosti.

V teoretické ¢asti studentka strucné predstavuje souvisejici oblasti, zejména problematiku globalnich vyzev,
udrzitelné mody, marketingového vyzkumu a udrzitelného marketingu. Teoretické zakotveni by mohlo byt
roz§iteno o aktualnéjsi odborné poznatky, které by praci 1épe zasadily do kontextu souc¢asného vyzkumu.
Ocekavala bych §irsi vyuziti relevantni odborné literatury, a to jak z ¢eského, tak ze zahrani¢niho prostiedi.
Zatazeni souCasnych vyzkumu a publikaci by mohlo zdsadnim zptsobem pfispét k vytvoreni komplexnéjsiho a
aktualngjSiho ramce, ktery by podpofil praktické vystupy prace.

Prakticka ¢ast se zamétuje na konkrétni podnik — spolecnost HUDY sport — a pfedstavuje silngjsi ¢ast prace.
Studentka zde aplikuje vhodné zvolené vyzkumné metody: analyzu prezentace spolecnosti na socidlnich sitich,
polostrukturovany rozhovor a mystery shopping. Metody jsou adekvatni zvolenému cili a jejich realizace piinasi
hodnotné poznatky. Nicméné, analyza komunikace na socialnich sitich by mohla byt rozvedena podrobné;i,
naptiklad z hlediska vyvoje v ¢ase nebo s dliirazem na konkrétni prvky spojené s udrzitelnosti a spolecenskou
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odpovédnosti. Studentka mohla rozpracovat, zda a jakym zptisobem se udrZzitelnost jiz dfive v komunikaci firmy
na socialnich sitich objevovala a jaky byl ohlas téchto ptispévkd.

Ptes uvedené pripominky lze konstatovat, ze vysledky diplomové prace jsou piehledné zpracovany a
srozumitelné interpretovany. Studentka na jejich zéklad¢é formuluje zajimavé zavéry a smysluplna doporuceni.
Formalni stranka prace je celkové korektni, struktura je logicka. Na zaklad¢ vySe uvedeného hodnotim
diplomovou praci jako velmi dobrou a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky a naméty k obhajobé
1. Muzete doporucit konkrétni spolecnost, ktera by mohla byt spolec¢nosti HUDY inspiraci v prezentaci
udrzitelné strategie na socialnich sitich?

2. Jaké dalsi nastroje ¢i metody marketingového vyzkumu mohly byt v této praci vyuzity? Objasnéte, jaky
by mohl byt jejich pifinos a pfipadna omezeni.

Z.avéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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