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Oponentský posudek 
Petr Horáček ve své práci časově navázal na tema své práce bakalářské, jež se z podobného pohledu zabývala chrudimským tiskem před 1. světovou válkou. V úvodu stanovuje cíl práce, hodnotí zdroje, s nimiž pracoval, a nastiňuje metody práce (zejména srovnávací, sonda). 


Vlastní text začíná obecně pojatou kapitolou o vývoji reklamy v meziválečné době. Zajímavé je zde upozornění na státní zásahy do dané oblasti, naopak slabinou je využití pouze jediného citovaného zdroje. Horáček se dále zmiňuje o teoretických otázkách, při čemž čerpal poučení z řady dobových příruček. V této souvislosti by ale stálo za to pokusit se zhodnotit, zda se tyto teorie odrážely i v tiskové reklamě auto​rem sledované, což v práci chybí. Další kapitola obsahuje nástin dějin žurnalistiky v Českých zemích, následuje charakteristika meziválečného tisku v Chrudimi. Autor provedl rozbor jednotlivých titulů, zabýval se politickým zaměřením, periodicitou, cenou, uvedl dokonce i sídla redakcí, což se může zdát nadbytečným. Překvapivě až poté přišla na řadu kapitola pojednávající o městě Chrudimi mezi světovými válkami, nicméně v přiměřeném rozsahu se zde Horáček dotkl všech podstatných okolností, jež život ve městě a jeho vývoj ovlivňovaly. 

Poté již přichází vlastní jádro práce, zhodnocení tiskové inserce a reklamy. Autor rozdělil inseráty do základních skupin podle zaměření, vypsal inserující firmy  a jednotlivé osoby (např. lékaře) a léta, kdy inseráty zadávaly, porovnal zastoupení in​serentů místních a přespolních, počty inserátů, nabízené zboží a služby, zadávání podle roční doby, a to vše v jednotlivých sledovaných tiskovinách, jež v závěru kapi​toly autor vzájemně porovnal. Srovnání provedl také mezi místním a celonárodním tiskem, zastoupeným Národními listy. Nakonec autor dosti případně věnoval krátkou kapitolu také ostatním druhům reklamy na místní úrovni. Závěr je až příliš stručný     a obecný, snad proto, že autor umístil dílčí shrnutí na konce jednotlivých kapitol. Práce je vhodně doplněna obrazovými přílohami. 

Místy působí rušivě až nepatřičně poetická vyjádření, jako například „budeme se zabývat reklamou v českých luzích a hájích“ (s. 1), nalézt lze i věcnou neznalost – francovka byla opravdu jen „léčivá tekutina“ (T. J.), např. Alpa, ale kávovina se na​zývala franckovka (s. 103). 
Formální náležitosti práce nejsou zcela v pořádku, například citace literatury neodpovídají požadované normě, chybí ISBN (ač v seznamu pramenů a literatury je nalezneme), při citování periodika není třeba uvádět místo jeho uložení. Jednotlivé kapitoly postrádají číslování. Také závěrečný seznam literatury by měl uspořádán (prameny nepublikované, prameny publikované, literatura, tisk, internetové zdroje). Písemný projev posluchače je na dobré úrovni.

Přes uvedené výhrady se domnívám, že Petr Horáček splnil cíl diplomové práce, doporučuji ji k obhajobě a navrhuji hodnocení velmi dobře. 
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