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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se vénuje navrhu marketingové komunikace pro novy segment zakaznikti spolec¢nosti ASCO-
DREVO s.r.0. Prace je prakticky zaméfena a dobie strukturovana.

Analyticka Cast je sice rozsahla, ale misty spiSe popisna nez skute¢né analytickd. SWOT analyza je ptehledna,
avSak nékteré zaveéry nejsou dostatecné podlozeny daty nebo hlubsi argumentaci. Chybi také hlubsi interpretace
vysledkt dotaznikového Setfeni — napf. pro€ jsou nékteré preference dulezité, jak se lisi mezi segmenty a co z
toho plyne pro strategii firmy.

Navrhova ¢ast je postavena na pfedchozich vystupech z analytické ¢asti. Ocenuji konkrétni navrhy véetné
harmonogramu, rozpoctu a vyuziti modernich nastroju (napt. Al, e-shop, newslettery). Prace ma pfinos pro praxi
a muze slouzit jako inspirace pro malé firmy na B2B trhu.

Z pocatku spoluprace s autorkou byla hodné rozpadita a bylo ziejmé, Zze studentka nema dostatecné znalosti

Vv oblasti marketingu a odbornych pojmi. Nésledné si studentka nasla zptisob, jak ve spolupraci pokracovat a
praci dokoncit.

Vyjadreni k vystupiim ze systému Theses
Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

V praci zminujete pfipadnou personalizaci u zasilani newsletterti. Bylo by mozné a vhodné pro zkoumanou
spole¢nost, aby vyuzila hyperpersonalizaci? Zduvodnéte.

Jaké dalsi prilezitosti a hrozby vyplynuly z dotaznikového Setfeni? Jak by se mohly uplatnit v rozsifeni Vaseho
navrhu marketingové strategic?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znadmkou: C

V Pardubicich 20.5.2025
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