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Kritéria hodnoceni prace voborné velmi vvhovuiici nevyhovuji nelze
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Stupen splnéni cile prace O O U U

Adekvatnost pouzitych metod O O O U

Hloubka prov§dene analyzy 0 0 0 0

(ve vztahu k tématu)

Logicka stavba prace a rozsah O ] O O

Prace s cesk?u avzahrar’ncm 0 . 0 0

literaturou vcetné citaci

Formalni Gprava prace

(text, grafy, tabulky) = = = =

Jazykova uroven

(styl, gramatika, terminologie) = = = -

Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte: | X |

Vyuzitelnost vysledku prace vysoka stifedni nizka nelze hodnotit

Pro teorii O O

Pro praxi O O O

Odpovidajici hodnoceni jednotlivych hledisek oznacte: I X |

Ostatni pripominky k praci:

Autorka se ve své praci zaméfuje tématu uplatnéni marketingovych néstrojii na internetu
s diirazem na propagacni nastroje. Prace je uchopena spise ze Siroka bez hlubSich analyz a
kvalitn€ provedenych navrhl pro strategii. Autorka ve své praci nejprve popisuje zkoumany
podnik, dva nejvyznamnégj$i konkurenty, vyuziva Porterovu analyzu péti sil a nésledné
navrhuje marketingovou strategii respektive jeji ¢ast zaméfenou na prodej a propagaci
S vyuZitim internetu a socialnich siti. Autorka predkladd téZz finanéni rozpocet navrZzené
kampané a navrh na vyhodnoceni jeji G€innosti. Z prace neni zcela patrné, jakym zpiisobem
byla zvolena ,,nejvhodnéjsi strategie propagace* resp. jak bylo porovnano a vyhodnoceno,
ktera strategie je nejvhodnéjsi. V praci nachazim pouze jedinou strategii!
Diky tomu prace pouze ramcoveé splituje cil stanoveny v tvodu.




Jsou zde také urcité chyby a nepfesnosti pii aplikaci teorie do praktické roviny. Napfiklad u
Porterova modelu s. 39 autorka pii urCeni vyjednavaci sily zdkaznikli nevychazela
z teoretického zékladu, tak, jak jej stanovuje Porter. Podobné tomu je u popisu hrozby
substitutt. Konkrétn¢ u polozky substituti si autorka prace protife¢i s vystupem ze SWOT
analyzy (s. 39 ,,Hrozba substituti neni pfili§ vysoka,...Toto zbozi neodpovida kvalité zbozi,
které nabizi firma.” na rozdil s. 39 ,Za nejvétsi hrozby mizeme povazovat konkurenci
Vv podobé¢ velkych podniki a také méné kvalitni vyrobky, které jsou dovazeny ze zahranici za
niz$i ceny.“). U SWOT analyzy neni uvedeno z jakych podkladi a ptfedchozich analyz
autorka cerpa.

Formalni uprava ma drobné nedostatky vii¢i pozadavkim CSN ISO 2145 (01 0184). V praci
jsou i dalsi formalni nedostatky (rizny druh pisma v pouzité literatuie, zpisob vyjadfovani ne
vzdy odpovida charakteru prace atp.).

Prace ramcové spliiuje pozadavky kladené na diplomovou praci, a proto ji doporucuji
k obhajobé¢ s hodnocenim velmi dobie minus.

Otazky a naméty k obhajobé

1) Autorka u obhajoby miize uvést, jaka je vazba mezi marketingovym mixem a
komunika¢nim mixem a vysvétlit, pro¢ ve své praci s pojmem komunikaéni mix
nepracuje (ve vazbé na cil DP).

2) Pokud ma autorka prace zpétnou vazbu od zkoumaného podniku, muze uvést, ktera
doporuceni navrhovana v diplomové praci budou v praxi aplikovéana a zda podnik
vnima navrh autorky jako ,,nejvhodnéjsi strategii propagace*.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalatskou praci navrhuji hodnotit znamkou: velmi dobi'e minus.
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