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ANOTACE
Tato bakalarska prace se zabyva navrhem a aplikaci jednotného vizualniho stylu aonline

prezentace pro zacinajici gastronomicky projekt.

Préce je rozdélena na teoretickou a praktickou cast. V teoretické ¢asti jsou vymezeny zakladni
principy online marketingu, vizualni identity znacky a tvorby webové prezentace. Prakticka
¢ast se zaméfuje na samotné vytvoreni loga a jeho variant, definovani jednotného vizudlniho
stylu vcetné barevné palety, typografie a aplikace vizualni identity na propagacni materidly,

webovou stranku a socialni site.

Vystupem je komplexni manual vizualniho stylu anavrh online prezentace V souladu

s modernimi principy grafického designu a marketingové komunikace.
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TITLE

Online marketing strategies with a focus on using a consistent visual style

ANNOTATION
This bachelor's thesis focuses on the design and application of a unified visual identity and
online presence for the emerging gastronomic project.

The thesis is divided into a theoretical and practical part. The theoretical section defines the
basic principles of online marketing, brand visual identity, and website development. The
practical part is dedicated to the creation of the logo and its variations, the definition of
a complete visual style manual including color palette and typography, and the application of

visual identity to promotional materials, a website, and social media.

The outcome is a comprehensive visual identity manual and a design of online presence in

accordance with contemporary graphic design and marketing communication principles.
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Uvob

V mé bakalarské praci se zabyvam vytvotfenim jednotného vizualniho stylu a online prezentace
pro zacinajici gastronomicky projekt s nazvem Tommy Chef. Projekt je zaméfen na
poskytovani exkluzivnich kulinatskych zazitkl, kdy hlavni tvaii znacky je profesionalni kuchat

s vice nez desetiletou praxi v oblasti fine diningu.

Téma vizualni identity a jeji aplikace na online prostfedi jsem si zvolil z divodu mého
dlouhodobého zajmu o graficky design, tvorbu webovych stranek a marketingovou
komunikaci. V dne$ni dobé je budovani jednotného a profesiondlné zpracovaného vizudlniho
stylu zasadni pro uspesné odliSeni znacky na trhu a pro efektivni osloveni cilové skupiny

zakaznik.

Vystupem praktické Casti prace je navrh loga a jeho variant, sestaveni grafického manualu
jednotného vizuélniho stylu véetné definice barevnosti, typografie a aplikace znacky na rizné
propagacni materialy. Ddle jsem realizoval tvorbu webové stranky zaloZzené na redakénim
systému WordPress a ptfipravil navrh vizuélni prezentace na socidlni siti Instagram. Cilem prace
je vytvorit uceleny a konzistentni vizualni styl znacky Tommy Chef, ktery podpoii jeji vinimani

jako profesiondlni a divéryhodné gastronomické sluzby.

V teoretické Casti prace se veénuji rozboru zdkladnich principii online marketingu, tvorby
vizualni identity a vyvoji webovych prezentaci, na které poté navazuje prakticka realizace v

podobé tvorby konkrétniho vizudlniho stylu a jeho aplikace v praxi.

11



1 ONLINE MARKETINGOVE STRATEGIE

1.1 Vyznam online marketingu

Online marketing je dnes neodd¢litelnou soucasti firemni strategie, zejména diky rozsiieni
digitalnich a socidlnich médii. Digitalni prostiedi se rychle méni, a proto je dilezité, aby

marketingové strategie byly flexibilni a reagovaly na aktualni trendy. (Atherton, 2022)

1.1.1 Online marketing vs. tradi¢ni marketing

Online marketing, Casto oznaCovany také jako digitdlni marketing, zahrnuje veSkeré
marketingové aktivity provadéné Vv online prostiedi. Jeho cilem je propagace produktii nebo
sluzeb pomoci riznych kanald, jako jsou socidlni sité, e-mailové kampané, SEO a PPC
reklamy. Diky rostoucimu poctu uzivateld internetu se online marketing stal efektivnim
zpisobem, jak oslovit Siroké publikum a pfesné cilit na specifick¢é segmenty zakazniki.

(Markfin, 2024)

Tradi¢ni marketing zahrnuje marketingové aktivity a metody propagace, které nejsou zavislé
na internetu a nejsou provadény v online prostfedi. Patii sem televizni a rozhlasové reklamy,
tiSténé inzeraty V novinach a casopisech, billboardy a piimy marketing, jako jsou poStovni
zasilky. Tyto metody se stale vyuZzivaji, zejména pro cileni na specifické demografické skupiny,
avmnoha pfipadech se kombinuji Sonline marketingovymi strategiemi pro dosaZeni

maximalniho efektu. (Avedeo, 2024)

Tabulka 1 Srovnani online a tradi¢niho marketingu

Online marketing Tradi¢ni marketing

cileni na Siroké
publikum bez
detailniho cileni.
snadna analyzu kampani | 0btiznéj$i a méné
MéFitelnost vysledkit | pomoci analytickych pfesné meéteni
nastroji ucinnosti

obvykle ndkladng&jsi,
zejména U médii jako
TV ¢i tisk

pfesné cileni

Dosah a cileni na specifické skupiny

nizs$i investice a nabizi

Naklady flexibilni rozpodty

podporuje obousmérnou
komunikaci a rychlou
zpétnou vazbu

rychlé upravy a reakce | casove i finanéné
V redlném case naro¢néjsi zmény
Zdroj: upraveno dle Martech Zone, 2022

Interakce se
zakaznikem

vétSinou jednosmeérna
komunikace

Rychlost aktualizaci
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112  Vyhody online marketingu pro firmy

Online marketing nabizi firmam fadu vyhod, diky nimz se stal klicovym néstrojem propagace.

Mezi hlavni benefity online marketingu patii:

1.

Cenova efektivita

Online marketing je ¢asto cenové dostupnéjsi nez tradi¢ni formy reklamy, jako je televize
nebo tisk. I firmy s omezenym rozpoc¢tem mohou vyuzivat nastroje digitalniho marketingu

k efektivni propagaci svych produktt a sluzeb. (Marketingppc, c2025a)
Dostupnost a flexibilita

Skutecnost, Ze internet je dostupny 24 hodin denné, umoziiuje firmam oslovovat zakazniky
kdykoli. Zékaznici mohou navstivit webové stranky a nakupovat produkty nebo sluzby bez

ohledu na ¢as, coz zvysuje potencial prodeje a potencial dosahu. (Almao, c2025)
Moznost rychlé tvorby a tipravy kampani

Vytvoreni online marketingové kampan¢ je Casto rychlé a jednoduché. Naprtiklad zakladni
PPC kampan lze nastavit nebo upravit béhem kratkého ¢asového intervalu, coz umoziuje

firmam rychle reagovat na trzni zmény nebo nové prilezitosti. (Almao, c2025)
Mg¢fitelnost vysledki

V ramci online marketingu jednotlivé marketingové kanaly poskytuji ptesna data
0 vykonnosti kampani. Pomoci nastroji jako naptiklad Google Analytics mohou firmy
sledovat metriky, jako je mira prokliku, zobrazeni nebo konverze, coZ usnadiiuje

optimalizaci a spravu marketingovych strategii. (Almao, c2025)
Ptesné cileni na zdkazniky

Digitalni marketing umoznuje firmam cilit na specifické segmenty zédkaznikd podle véeku,
zajmu nebo chovani. To zvySuje efektivitu kampani a pravdépodobnost konverze. (Almao,

c2025)
MoZnost globalniho dosahu

Diky internetu, ktery funguje napti¢ celym svétem, mohou firmy oslovit zékazniky nejen
lokaln¢, ale i globalné. To otevira piilezitosti pro nové trhy nebo pro expanzi podnikani.

(Invelity, 2023)
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1.2 Prehled hlavnich online marketingovych strategii

Marketingova strategie piedstavuje zadkladni ramec, diky kterému muze firma cilen¢ napliovat
své obchodni a komunikacni cile. Obvykle je soucasti celkové podnikové strategie a pomaha
urcit, na jaké zakaznické segmenty se firma zamétuje, jaké komunikacni kanaly zvoli a jak se
bude na trhu profilovat. Strategie se planuje dlouhodobé, ale zaroven musi byt dostatecné

flexibilni, aby dokézala reagovat na zmény V okolnim prostfedi. (Buresova, 2022)

1.2.1  Socialni sité a jejich role v marketingu

Socialni sité se staly nedilnou sou¢éasti moderniho marketingu. Umoznuji firmém oslovit Siroké
publikum, komunikovat se zdkazniky a budovat svou znacku. Podle zptsobu vyuziti a sluzeb,

které poskytuji, mizeme socialni sité rozd¢lit do tii kategorii: (BureSova, 2022)

e Vse vjednom: Tyto platformy kombinuji rizné formy obsahu (texty, obrazky, videa)
a umoznuji uzivatelim propojeni s prateli, sdileni osobnich zazitku a interakci s firmami.
Hlavnimi zéstupci jsou Facebook a Instagram, které nabizeji Siroké moznosti propagace

prostiednictvim organickych piispévki i placené reklamy. (Buresova, 2022)

e Jediny trik: Socialni sité tohoto typu se zaméfuji na jednu specifickou funkci. Piikladem je
Pinterest, ktery se specializuje na sdileni vizualni inspirace, nebo Twitter, ktery slouzi
k sifeni kratkych zprav a rychlé komunikaci. (BureSova, 2022)

e Misenci: Kombinuji vlastnosti riiznych typt socidlnich siti. Naptiklad YouTube je primarné
video platformou, ale zaroveil umoziiuje komentovani a interakci mezi uZivateli, ¢imz
podporuje zapojeni komunity. (BureSova, 2022)

Marketingova komunikace na socialnich sitich

Na rozdil od tradi¢nich forem reklamy, které oslovuji Siroké publikum bez moznosti interakce,

socialni sité nabizeji dynamicky a obousmérny zpiisob komunikace. Firmy mohou ziskavat

okamzitou zpétnou vazbu, sledovat reakce uZivateli na své produkty a pfizplisobovat

marketingové strategie V realném cCase. (BureSova, 2022)

1.2.2  Optimalizace pro vyhledavace

Jinymi slovy také optimalizace pro vyhleddvace piedstavuje systematicky proces uprav
webovych stranek s cilem ziskat vyS$si pozici ve vysledcich vyhledavani a ptivést relevantni

navstévniky. (BureSova, 2022)
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Diky SEO lze zlepsit viditelnost webu V internetovych vyhledavacich, jako jsou Google nebo

Seznam.cz, coz usnadnuje potencialnim zakazniktim nalezeni dané stranky. (BureSova, 2022)

SEO vychazi z ptedpokladu, Ze vétSina uzivatelll nezné piesnou adresu webové stranky, a proto
informace vyhledavd zadanim kliCovych slov. Firmy vyuzivaji SEO jako efektivni
marketingovy nastroj, ktery jim pomaha ziskat organickou navstévnost bez nutnosti placené

reklamy. (Buresova, 2022)

1.2.3 Vykonové marketingové kampané

Je model online marketingové kampané, pfi kterém inzerent plati za skute¢na kliknuti na svou
reklamu, nikoli pouze za jeji zobrazeni. Tento model umoznuje firmam oslovit specifické
publikum a platit pouze za skute¢ny zajem 0 jejich nabidku. Diky moznosti pfesného cileni
ameéfeni efektivity predstavuje PPC reklama flexibilni a vykonny zpiisob propagace

v digitalnim prostiedi. (Marketingppc, c2025b)

Na ¢eském trhu patii mezi nejrozsitené;jsi reklamni systémy Google Ads od spole¢nosti Google,
Sklik provozovany Seznamem a Meta Ads, ktery umoznuje inzerci na platformach Facebook

a Instagram. (Buresova, 2022)
Google Ads

Google Ads je reklamni platforma provozovana spolecnosti Google, kterd umoziiuje
inzerentlim zobrazovat placené reklamy na riiznych mistech internetu. Jednou z hlavnich vyhod
Google Ads je moznost cileni na Siroké publikum, jelikoz platforma pokryvéa vice nez dvé

miliardy webovych stranek a aplikaci, kde 1ze reklamy zobrazovat. (BureSova, 2022)
Sklik

Sklik je reklamni platforma provozovana spolecnosti Seznam.cz, ktera umoziuje inzerentim
zobrazovat placené reklamy ve vyhleddvaci Seznam.cz a na partnerskych webech, jako jsou
Firmy.cz, Zbozi.cz a dals$i. Hlavni vyhodou Skliku oproti Google Ads je sprava reklam
v ¢eském prostiedi, diky ¢emuz je vhodny pfedevs§im pro inzerenty, ktefi cili na ¢eské uzivatele,

ktefi uptednostituji Seznam pied Googlem. (BureSova, 2022)

1.3 Aktualni trendy v online marketingu

Online marketing je dynamické odvétvi, které se neustale ptizptisobuje technologickému vyvoji
a zménam V chovani spotiebiteli. Firmy proto musi sledovat aktualni trendy, které mohou

vyrazné ovlivnit GspéS$nost jejich digitdlnich kampani. Mezi nejvyznamnéjsi soucasné piistupy
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patii personalizace obsahu, automatizace a vyuziti umeélé inteligence nebo spoluprace

s influencery. (Buresova, 2022)

1.3.1 Personalizace obsahu a cileni

V digitalnim marketingu hraje personalizace obsahu a cileni kliCcovou roli pfi zvySovani
efektivity marketingovych kampani. Personalizace pfedstavuje pfizptisobeni sluzby, nabidky,
zobrazeni nebo produktu tak, aby vyhovovaly konkrétnim jednotliveim nebo skupindm.

(EcommerceBridge, 2020)

Personalizace 1ze dosahnout postupnym ziskavanim rtznych udaju 0 uZzivateli, které nasledné
ovliviuji to, co dany uzivatel uvidi. Naptiklad e-shop zaznamenava chovani navstévnika, jako
jsou prohlizené kategorie aprodukty, kliknuti, polozky V koSiku nebo registrace.

(EcommerceBridge, 2020)

1.3.2  Automatizace a vyuziti umélé inteligence v marketingu

V modernim digitdlnim marketingu hraji automatizace a umela inteligence klicovou roli pfi
zefektiviiovani procest, zlepSovani personalizace a optimalizaci kampani. Tyto technologie
umoznuji firmam lépe porozumét zakaznikiim a rychleji reagovat na ménici se trzni podminky.

(Klemova, 2024)

Automatizace v marketingu zahrnuje pouZiti softwarovych nastroji k automatizaci opakujicich
se ukold, jako je e-mailing, sprava socidlnich médii nebo analyza dat. Cilem je zvysit efektivitu,
sniZit néklady a minimalizovat lidské chyby. Naptiklad nastroje pro automatizaci mohou
planovat a publikovat pfispévky na socidlnich sitich v pfedem stanovenych asech nebo

segmentovat zakazniky pro cilené e-mailové kampang. (Rose-Collins, 2023)

Uméla inteligence pfinasi do marketingu pokrocilé analytické schopnosti a moznosti predikce.
Mezi hlavni aplikace Al v marketingu patii analyza dat, personalizace obsahu, chatboti,

virtualni asistenti a automatizace zakaznické podpory. (Fran¢k, 2023)

1.3.3 Influencer marketing a spoluprace s tviirci obsahu

Influencer je uzivatel socialnich siti a ve vétsin€ piipadi také tviirce obsahu na socidlni sité,
ktery svym obsahem, vazbami a dosahem dokaZze ovlivilovat chovani ostatnich uzivateltl. Diky
této schopnosti jsou influencefi €asto vyuzivani vV marketingovych kampanich jako prostiednici

mezi znackami a jejich cilovym publikem. (Redakce, 2016)
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Influencer marketing je marketingova strategie, ktera vyuziva influencery K propagaci znacek
a produktti. Tento pfistup je zalozen na diivéte a autenti¢nosti, protoze sledujici ¢asto vnimaji
doporuceni influencer podobné jako doporuceni od pratel. Vyzkumy ukazuji, ze 88 %
zakaznikil veéfi doporuceni influenceri a az 49 % lidi se pfi ndkupu fidi radou influencera. Diky
tomu dosahuje influencer marketing az 11x vyss§i navratnosti investic oproti tradi¢ni reklamé.

(Buresova, 2022)

14 Planovani marketingové strategie

Aby byla strategie UspéSné realizovana, je potieba mit promysleny plan. Bez kvalitniho
planovani je jeji uspésné provedeni velmi nepravdépodobné. Fazovany pristup K planovani
pfedstavuje strukturovanou cestu od definice vize az po konkrétni akéni kroky. Tento postup
lze tidit pomoci ¢asového harmonogramu, tematické osnovy nebo konkrétni obchodni

struktury, ktera pomaha sladit jednotlivé cile s celkovou strategii firmy. (Kingsnorth, 2019)

Planovéni na zakladé¢ vize nebo Planovani v redlném case

Vize ‘ Jaky je budouci kone¢ny stav?
Poslani ‘ Jaky je soucasny stav?
Cile — Jaké jsou nejvyssi cile?
Ao Co je potteba splnit pro dosazeni
A — danych cila?
. Jaké pracovni iniciativy jsou
Strategie ‘ nutné pro dosazeni cili?
R il Jaké ¢innosti jsou potieba k
flaalpliny ‘ realizaci kazdé pracovni oblasti?
Realizace, vyhodnoceni, - Realizace, vyhodnoceni,
rozvijeni rozvijeni

Obrazek 1: Planovani strategie

Zdroj: Kingsnorth, 2019

Kazda faze planovani — od formulace cili pies stanoveni konkrétnich ukolti az po tvorbu

ak¢nich plant — zajist'uje piehlednost a srozumitelnost celého procesu. Nezbytnou soucasti jsou
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také kontrolni mechanismy, pravidelné vyhodnocovani, fizeni rizik a krizové scénare, které
prispivaji ke stabilité a funkcnosti celé strategie. (Kingsnorth, 2019)

Kromé toho je dulezité zajistit, aby mél kazdy ¢len tymu spravné dovednosti a byl zafazen do
vhodné role. Stejné tak je klicové presné pochopit a naplanovat dostupné zdroje. V neposledni
fad¢ pak hraji dilezitou roli rozpoctovani a presné predikce, které pomahaji udrzet celou

strategii v ramci stanovenych finan¢nich moznosti. (Kingsnorth, 2019)
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2 NAVRH JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU FIRMY

2.1 Definice jednotného vizualniho stylu

Jednotny vizualni styl, ¢asto oznaCovany jako corporate design, pfedstavuje soubor vizudlnich
prvki, které urcuji vzhled a komunikaci firmy. Tyto prvky jsou pouzivany jak Vv interni, tak
externi komunikaci S cilem vytvofit jasnou a konzistentni firemni identitu. Vizualni identita
pomaha firmé odlisit se od konkurence, budovat povédomi 0 znacce a posilovat divéryhodnost.
Zékladem jednotného vizualniho stylu je manual, ktery obsahuje pravidla a doporuceni pro
vyuziti  vizudlnich  prvkd  vriznych  materidlech  a komunika¢nich  kanalech.

(Binar, Mikes a Vysekalova, 2020)

2.1.1 Co tvori jednotny vizualni styl

Mezi hlavni prvky vizudlni identity patii ndzev firmy a jeji logo, které predstavuje kliCovy
prvek celé identity. DilleZitou soucasti je také definované barevné schéma a styl pisma, které
zajist'uji vizualni konzistenci. Vizualni identita zahrnuje také grafické prvky a design materiald,
naptiklad propagacni grafiku, tiskové materialy nebo obaly. Soucasti jsou I firemni dokumenty,
mezi  které  patii  vizudlni podoba  vizitek nebo  e-mailovych  podpist.

(Binar, Mikes a Vysekalova, 2020)

Pro udrzeni konzistence je klicové dodrzovat pravidla stanovend v design manudlu, ktery
pomaha firmam udrzovat vizualni identitu jednotnou a profesionalni. Diky nim lze zajistit, ze
vSechny marketingové akomunika¢ni materidly budou vizualné sladéné asnadno

rozpoznatelné. (Binar, Mikes a Vysekalova, 2020)

2.1.2 Vyznam vizualni identity pro budovani zna¢ky

Vytvoteni a disledné dodrzovani vizualni identity je klicové pro budovéani znacky. Jednotna
vizualni identita zajiSt'uje, Ze zdkaznici okamZité rozpoznaji znacku pfi pohledu na prodejnu,

ceduli, reklamu, webové stranky nebo produkty v obchodé.

Ptikladem efektivni vizudlni identity je spolecnost IKEA, jejiZz prodejny, navigacni cedule,
nakupni ko$iky i obleCeni zaméstnancl jsou navrzeny tak, aby zakaznici na prvni pohled
poznali, Ze se jedna O tuto znacku. K dosazeni této konzistence je nezbytné mit vytvoreny
graficky manual, ktery piesné definuje, jak maji jednotlivé prvky vypadat a jak s nimi pracovat.
(Ler Studio, 2022)
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Obrazek 2: lkea

Zdroj: Ler Studio, 2022a

Obrazek 3: lkea

Zdroj: Ler Studio, 2022b

Obrazek 4: Ikea

Zdroj: Ler Studio, 2022¢

Obrazek 5: Ikea

Zdroj: Reuters, 2023
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2.2 Prvky jednotného vizualniho stylu

Jednotlivé prvky jednotného vizualniho stylu by mély byt vzajemné propojené a navazovat na
sebe tak, aby byla zajisténa konzistentni a snadno rozpoznatelnd prezentace znacky napftic
ruznymi komunikaénimi kandly. Prave toto vizualni propojeni prvki vytvaii uceleny a jednotny

obraz firmy. (Remes, 2022)

2.2.1 Logo a jeho varianty

Logo je zékladnim vizudlnim prvkem znacky, ktery slouzi K jeji identifikaci a odliSeni od
ostatnich znacek. Predstavuje symbolické vyjadieni hodnot, identity a charakteru firmy.
Vizualni podoba loga miize zahrnovat typograficky prvek, ve vét§iné ptipadi typograficky
prvek vyjadiuje nazev znacky, graficky symbol nebo i jejich kombinaci. (Healey, 2011)
Historicky bylo logo ¢asto spojovano s rukopisnym vyjadienim ndzvu firmy, pfipominajicim
podpis. Pro snazsi zapamatovani a komunikaci znacky se vSak k psanému nazvu ¢asto ptidaval
piktogram nebo symbol, ktery usnadioval rozpoznatelnost, i kdyz zékaznici neuméli Cist.
Jednoduché geometrické tvary se tak staly béznou soucasti firemnich log. (Healey, 2011)

V ramci vizualni identity znacky se logo ¢asto pouziva Vv riznych kontextech, coz vyzaduje
jeho rizné varianty. Tyto varianty zajist'uji flexibilitu, Citelnost a spravnou aplikaci loga na
ruznych platformach a materidlech. Mezi hlavni varianty patfi:

1. Primarni a sekundarni logo

e Primarni logo je hlavni a nejcastéji pouZivand verze, kterd reprezentuje znacku a méla by

byt preferovana ve v§ech moznych aplikacich.

e Sekundéarni logo je zjednoduSend varianta primarniho loga, kterd se vyuZiva Vv piipadech,

kdy neni mozné pouZit primérni logo, naptiklad kviili omezenému prostoru.
2. Cernobild a barevna varianta

e Cernobil4 varianta je dileZita pro situace, kde je nutny jednobarevny tisk nebo kde se logo
objevuje na ruznobarevném pozadi. Zajistuje maximalni Citelnost a konzistenci i bez

pouziti firemnich barev.

e Barevnd varianta vychdzi z definovanych firemnich barev aje nejcastéji identicka

S primarnim logem. PouZiva se pro béZzné marketingové a brandingové tucely.
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3. ZjednoduSena varianta pro malé formaty

ZjednoduSena varianta se pouziva zpravidla v ptipadech, ve kterych se logo zobrazuje
v malém rozliSeni a primarni logo by tak bylo necitelné. Typickym piikladem pouziti je

favicon na webovych strankéch nebo zmensené logo na mobilnich verzich webu a aplikaci.

4. Invertované logo

Invertovand verze loga se pouziva na tmavém pozadi, aby byla zachovana citelnost
a vizualni konzistence. Ptiklady pouziti zahrnuji tmavé webové stranky, obaly produkti

nebo branding na textilu.

2.2.2  Typografie

Typografie tvoti dulezity prvek vizualni identity znacky a hraje zasadni roli v komunikaci
s vefejnosti. Styl pisma ovliviiuje vnimani znacky, protoze rizné typy pisem mohou vyvolavat
odlisné pocity, ncktera plsobi seridzné a profesionalné, jina zase moderné ¢i kreativné.

(Healey, 2011)

Pouzitim jednotného pisma napfi¢ riznymi komunika¢nimi kandly, jako jsou webové stranky,
tiskoviny ¢i reklamni materidly se zachovava konzistence, kterd posiluje identitu znacky
a vytvati se soudruznost. Typografie musi byt pecliveé vybrana, aby odpovidala celkové vizualni

strategii znacky. (Healey, 2011)

2.2.3 Barevna paleta

Barvy jsou kli¢ovym prvkem vizudlni identity znacky a vyznamné& ovlivituji zptsob, jakym je
firma vnimana. Kazda barva vyvolava urcité emoce a asociace, coz umoziuje znackam vytvaret
specifickou atmosféru a komunikovat své hodnoty. Disledna barevna identita posiluje

rozpoznatelnost znacky a zvysSuje divéryhodnost. (Healey, 2011)

Barvy lze rozdé&lit na teplé, mezi které patfi Cervend, oranzova a zluta a studené, do kterych
patii modra, zelena a fialova. Cerna abila jsou neutralni barvy, které &asto slouZi jako

doplikové prvky pro zvySeni kontrastu nebo zvyraznéni ostatnich barev. (Healey, 2011)

Barevna identita je 0 sestaveni palety vice barev, ktera bude konzistentné pouzivana napii¢

veskerymi vizualnimi materialy. (Healey, 2011)
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224  Doplikové prvky

Doplnkové prvky jsou grafické prvky vizualni identity znacky, které spolu s logem, barvami
a typografii vytvareji uceleny arozpoznatelny obraz firmy. Do doplikovych prvki spadaji

napiiklad ikony, dekorativni prvky, fotografie nebo ilustrace. (Kokes Design, 2023)

2.3 Nastroje pro tvorbu vizualniho stylu

Vizualni styl znacky nevznikd pouze Vv hlavé kreativniho tvirce, ale pfedevsim Vv konkrétnim
softwarovém prostredi, které jeho myslenky pievede do podoby vizudlné funkéniho celku.
Vybér vhodnych nastrojii se tak stavd nedilnou soucasti celého procesu budovani identity.
Dnesni prostfedi nabizi Siroké spektrum softwarti a online aplikaci, které se 1isi svymi

moznostmi, pfistupnosti i uréenim.

2.3.1  Software a nastroje

Graficky software predstavuje nezbytny nastroj pti budovani vizualni identity znacky, jelikoz
umoznuje vytvaret jednotné a profesionalni grafické prvky. Diky témto softwarovym néstrojim
mohou designéti precizné¢ upravovat a optimalizovat vizualni obsah tak, aby odpovidal
stanovené¢ identité firmy. Spravna volba programu nejen zefektiviiuje proces tvorby grafickych
materiald, ale zaroven zajistuje, ze vSechny vizualni prvky budou konzistentni.

(Amazual, c2025)
Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je software pro tvorbu aupravu grafického designu a upravu fotografii,
vyvinuty spolecnosti Adobe. Tento nastroj nabizi Sirokou Skalu funkci pro editaci rastrovych

obrazku a grafiky zalozené na pixelech. (Hanna, 2022)
Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je graficky editor vyvinuty spolecnosti Adobe, specializujici se na tvorbu
a upravu vektorové grafiky. Je Siroce vyuzivan pro vytvafeni digitalnich i tiSt€nych obrazi, jako

jsou ilustrace, diagramy, loga a dalsi grafické prvky. (Smith, 2022b)
Adobe InDesign

Adobe InDesign je software uréen pro pocitacovou sazbu, vyvinuty spole¢nosti Adobe. Je
Siroce vyuzivan pro tvorbu riznych tiskovych a digitdlnich materialt, jako jsou letdky, brozury,

Casopisy, noviny, knihy nebo jednotné vizualni styly. Tento software je nepostradatelnym
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nastrojem pro designéry a profesionaly V oblasti publikovani, ktefi potfebuji vytvaret vizualné

atraktivni a dobfe strukturované materialy. (Smith, 2022a)
Canva

Canva je online nastroj pro graficky design, ktery umoznuje snadnou tvorbu vizualné
atraktivnich  digitadlnich materiald. Diky intuitivnimu rozhrani aSiroké nabidce
ptredpfipravenych Sablon mohou i uzivatelé bez predchozich zkuSenosti vytvaret grafické

navrhy v souladu s definovanym vizualnim stylem, a to s minimalni ndmahou. (Daniel, 2025)

2.3.2 Praktické tipy pro tvorbu vizuilnich materiali

Tvorba vizualnich materiald hraje klicovou roli v budovani jednotné identity znacky.
Dutlezitymi aspekty jsou kompozice, barvy, typografie, vizudlni hierarchie a celkova

vyvazenost prvki. (Tublinek, 2024)

Spravna kompozice pomaha efektivné vést pozornost divdka a zajist'uje piehlednost sdéleni.
Dutlezité je pracovat S rovnovahou, kontrastem a rytmem, které podporuji vizualni harmonii.
Barvy ovliviiuji vnimani znacky ajeji emociondlni ptisobeni — napiiklad modra evokuje
davéryhodnost, zatimco Cervena energii a naléhavost. Typografie by méla byt dobte Citelna

a konzistentni s vizualnim stylem znacky. (Tublinek, 2024)

vvvvvv

Ptehledny a minimalisticky design usnadiiuje orientaci azvysSuje efektivitu komunikace.
Jednotnost vizudlniho stylu napfi¢ rliznymi materidly posiluje zapamatovatelnost znacky
a zajistuje profesiondlni dojem. Vyvazené propojeni textu a grafiky je kli¢ové a nadmérné

mnozstvi textu mize pisobit odrazujicim dojmem. (Tublinek, 2024)
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3 WEBOVE STRANKY JAKO ZAKLAD ONLINE PREZENTACE FIRMY

3.1 Vyznam webovych stranek v online marketingu

Webové stranky dnes predstavuji zédkladni pilif marketingové komunikace firem na internetu.
Jejich hlavnim ucelem neni jen drzet krok s modernimi trendy, ale pfedevsim efektivné slouzit
zakaznikiim a plnit stanovené marketingové cile. Aby byl web uspé€$ny, musi mit jasné
definovany ucel, byt spravné cileny na konkrétni segment uzivateli a zaroven nabizet prehledné
a daveéryhodné informace. Jednim z dualezitych faktorii uspéSnosti webovych stranek je také

optimalizace pro vyhledavace, ktera zajist'uje jejich snadnou dohledatelnost. (Buresova, 2022)

Jednim z hlavnich divodi pro tvorbu webovych stranek je prezentace produktd a sluzeb, které
firma nabizi. | v ptipad¢, Ze firma neprovozuje e-shop, mize web slouzit jako informaéni kanal,
kde zakaznici najdou podrobnosti 0 nabidce. Samotny prodej pak mulze probihat

prostfednictvim obchodnich partnerii nebo v kamenné prodejné. (Buresova, 2022)

Webové stranky jsou diillezitym nastrojem pro budovani divéryhodnosti znacky. Zéakaznici,
zejména ti, kteti nejsou aktivni na socidlnich sitich, ¢asto ocekavaji, ze firma bude mit vlastni

web, ze kterého mohou ¢erpat informace 0 dané firmé. (BureSova, 2022)

V ptipadé placenych kampani formou PPC reklamy hraje web zasadni roli, protoZze vétSina

téchto kampani funguje na principu pfesmérovani uzivatele na web. (Buresova, 2022)

Dalsim klicovym piinosem webovych stranek je moznost pfimé komunikace se zakazniky. To
lze realizovat prostfednictvim kontaktnich formulaft, online chatu, blogovych ¢lankli nebo

zakaznickych recenzi, které podporuji interakci a budovani diivéry ve znacku. (BureSova, 2022)

Prostfednictvim webovych stranek lze také cilené¢ oslovovat zdkazniky, naptiklad formou
newsletteru, k jehoz odbéru se mohou ptihlasit. Diky tomu mize firma pravidelné informovat
0 nadchazejicich slevovych akcich, rozsifeni sortimentu nebo dilezitych zménach ve firmé.

(Buresova, 2022)

3.2 Zakladni technologie pro tvorbu webu

Webové technologie zahrnuji Sirokou Skélu programovacich jazyka a néstroji nezbytnych pro
vytvafeni modernich a plné funkcnich webovych stranek a aplikaci. Tyto technologie lze

obecné rozdélit do dvou hlavnich kategorii: front-end a back-end. (Little, 2019)
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Front-end technologie se zamétuji na vyvoj uzivatelského rozhrani, tedy prvki, se kterymi
navstévnici webu piimo interaguji. Patii sem napfiklad design stranek, barvy, typografie,

tlacitka, menu a dalsi vizualni prvky. (Little, 2019)

Back-end technologie zajist'uji funkcionalitu webovych stranek na pozadi, v¢etné ukladani
a zpracovani dat ¢i komunikace mezi serverem a uzivatelem. Tato vrstva webové stranky
umoziuje napiiklad ovérovani ptihlasovacich tidaja, ukladani formuléit, spravu databazi nebo

generovani dynamického obsahu. (Little, 2019)

321  Znackovaci jazyk

Zakladni znackovaci jazyk pouzivany k vytvafeni struktury webovych stranek se nazyva
HTML. Umoznuje definovat rizné prvky, jako jsou nadpisy, odstavce, odkazy, obrazky a dalsi
komponenty, které tvoii obsah webu. Kazdy z téchto prvki je definovan pomoci tagt, které
prohliZe¢ interpretuje a zobrazuje uzivateli. Diky své jednoduchosti a univerzélnosti je HTML
zakladnim stavebnim kamenem webu, ktery umoziuje tvorbu strukturovaného a sémantického

obsahu. (FutureLearn, 2021)

3.22  Kaskadové styly

Kaskadové styly neboli CSS je jazyk slouzici k vizualnim tpravam webovych stranek. Uzce
souvisi S HTML, protoze pravé pomoci CSS se upravuje vzhled pfedem definovanych prvk,
jako jsou barvy, zarovnani textu nebo typografie. Pokud bychom HTML pfirovnali ke kostie
webu, CSS predstavuje jeho vizudlni podobu, ktera je wuzivatelim prezentovana.

(InterviewBit, 2023)

HTML HTML+CSS

\

\

Obrazek 6: HTML a CSS

Zdroj: InterviewBit, 2023
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3.23  Javascript

Zatimco HTML definuje strukturu webu a CSS jeho vzhled, JavaScript je programovaci jazyk,
ktery umoznuje pridavat interaktivni a dynamické prvky, jako jsou animace nebo interaktivni
tlacitka. Diky tomu muze strdnka reagovat na akce uzivatele aposkytovat plynulejsi
a intuitivnéjsi uzivatelsky zazitek. JavaScript se spousti piimo V internetovém prohlizeci a tim

zajistuje rychlé a efektivni zpracovani uzivatelskych pozadavku. (FutureLearn, 2022)

324  Redakéni systém

CMS neboli systém pro spravu obsahu je software, ktery umoznuje tvorbu, Gpravu a spravu
webovych stranek, aniz by uzivatel musel mit pokrocilé technické znalosti. Diky CMS lze
vytvofit webovou strdnku bez nutnosti programovani nebo manudlniho psani kodu.

(Kinsta, 2024)

Tyto systémy piinasi vyznamné vyhody pro vlastniky a spravce webovych stranek, kteti si po
zakladnim zaskoleni mohou samostatné upravovat obsah, vytvaret nové stranky nebo spravovat

formuléfe, a to bez nutnosti asistence profesiondlniho vyvojate.

Nejrozsifengj$im systémem pro spravu obsahu je WordPress, ktery funguje na principu Sablon,
které umoznuji rychlé asnadné vytvoreni webovych stranek. Uzivatelé si mohou vybrat
z siroké nabidky predpfipravenych Sablon, které lze bud pouzit beze zmény, nebo
programatorskymi zasahy upravit podle individualnich pozadavki. Diky intuitivnimu ovladani
a siroké podpoie pluginti umoziuje WordPress spravovat webové stranky ibez znalosti
programovani, coZ z n¢j ¢ini oblibenou volbu nejen pro blogy, ale také pro firemni weby, e-

shopy nebo diskusni fora. (Bures, Laita a Laurencik, 2021)

3.3 Responzivni design a jeho vyznam

Responzivni webdesign umoziiuje webovym strankam automaticky se pfizpisobit riznym
zafizenim a velikostem obrazovek. Obsah webu se diky tomu spravné zobrazuje bez ohledu na

to, zda je uzivatel na pocitaci, tabletu nebo mobilnim telefonu. (SeattleNewMedia, 2025)

Podle vyzkumu zroku 2024 navstévuje az 58 % uzivateli webové stranky pies mobilni
zafizeni, coz potvrzuje, ze responzivni design je kliCovy pro =zajisténi pohodiného
a bezproblémového uZivatelského zazitku bez ohledu na typ pouzZitého =zafizeni.

(SeattleNewMedia, 2025)
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Zajisténi responzivniho designu neni jen otazkou uzivatelského komfortu, ale i viditelnosti
webu na internetu. Optimalizace pro riizné zafizeni neptispiva pouze uzivatelskému komfortu,

ale i lepsimu dosahu stranky. (SeattleNewMedia, 2025)

3.4 Zakladni prvky webové stranky

Webova stranka se sklada z nékolika zakladnich prvkd, které spolecné vytvareji jeji strukturu
a ovliviuji uzivatelsky zazitek. Tyto prvky zahrnuji hlavicku, navigaci, hlavni obsah, paticku
a dalsi komponenty, které mohou byt piizpisobeny specifickym potfebam a cilim webu.
Kazdy z téchto prvkl hraje klicovou roli v tom, jak uzivatelé interaguji S webem a jak snadno

najdou pozadované informace. (MailChimp, c2025)

Spravné uspotadani a design téchto prvki je zdsadni pro vytvofeni efektivniho a uZivatelsky
ptivétivého webu. Dobie navrzena struktura stranky nejenze zlepSuje uZzivatelsky zazitek pti
prohlizeni webu, ale také zvySuje divéryhodnost webu a podporuje dosazeni jeho cilt, at’ uz se
jednd  oinformovani navstévnikli, prodej produkti nebo poskytovani  sluzeb.

(MailChimp, c2025)

3.4.1  Hlavicka a navigace

Hlavicka webu se nachazi v zdhlavi webové stranky a ve vétSiné ptipadd obsahuje hlavni
navigaci. Jejim cilem je zajistit snadnou orientaci uzivateli a umoznit jim rychly pfistup
které navstévnici nejcastéji vyhledavaji. Obvykle se nachazi na vSech podstrankach napfic¢

celym webem, aby mé&l uzivatel pfistup k dulezitym odkazim odkudkoli. (Cox, 2022)

3.4.2 Hlavni obsah a rozloZeni stranky

Hlavni obsah webové stranky zahrnuje veskeré prvky, které slouzi K pfedani informaci
navstévnikiim. Nejedna se pouze 0 textovy obsah, ale také 0 obrazky, videa, tlacitka a dalsi
interaktivni prvky, které pomahaji uzivatelim 1épe pochopit sdéleni webu. Struktura a rozlozeni
hlavniho obsahu hraje klicovou roli v uzivatelské piivétivosti webu. Kvalitné zpracovany obsah

zvysuje diveéryhodnost stranky a prispiva k lepsi optimalizaci pro vyhledavace. (Brinker, 2025)

343 Paticka

Paticka neboli footer se zpravidla nachéazi v zapati webové stranky, stejné jako hlavicka se
obvykle nachazi na vSech podstrankdch webu. SlouZzi jako praktické misto pro souhrnné

informace, které usnadiuji orientaci na webu. V paticce se nejcastéji nachdzi kontaktni udaje
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0 dané firmé, odkazy na pravni informace jako jsou zasady ochrany osobnich udajt, obchodni
podminky a mapa stranek daného webu. Déle se do paticky umist'uji odkazy na socialni sité,
které uzivateli usnadni propojeni s dal§imi kanaly firmy a naviga¢ni odkazy na duilezité sekce

webu, které mohou uzivatelé hledat po dojiti na konec stranky. (Brinker, 2025)
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4 APLIKACE VIZUALNIHO STYLU V RAMCI ONLINE PREZENTACE

FIRMY

4.1 Aplikace vizualni identity na webové stranky

Webove stranky dnes piedstavuji zdsadni nastroj pro budovani znacky v digitalnim prostfedi.
Uz davno nejsou vazany pouze na desktopova zafizeni, ale ptizptsobuji se riznym zatfizenim
a doprovazi zakaznika napfi¢ platformami. Je dulezité, aby vSechny vizualni prvky — barvy,
pismo, loga nebo styl obrazki — byly sladény s celkovym stylem znacky a tvoftily jednotny

dojem napii¢ celym webem. (Wheeler, 2017)

vvvvvv

a prizpisobené cilové skupiné. Uzivatel by mél snadno porozumét strukture webu, rychle najit

to, co hleda, a vnimat vizualni styl jako pfirozeny a nenuceny. (Wheeler, 2017)

411  Konzistentni design webu a firmy

Design webovych stranek by mél byt nejen piehledny a funkc¢ni, ale predevSim vizudlné
sjednoceny napfi¢ celym webem i dalsimi komunika¢nimi kanaly firmy. Kli¢ové prvky, jako
je navigace, paticka nebo tla¢itka vyzvy K akci (CTA), by mély respektovat stanoveny vizualni
styl a zaroven podporovat pohodlné uzivatelské prostiedi. Vizualni identita na webu by neméla
byt vnimana oddélené¢ — méla by byt soucasti celkového dojmu, jak firma piisobi navenek.

Konzistentni design tak poméha budovat divéryhodnost znacky a zajist'uje, ze prezentace firmy

je jednotnd bez ohledu na to, kde se Sni zdkaznik setkd — at’ uz online, nebo offline.

(Wheeler, 2017)
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Obrazek 7: Coca Cola

Zdroj: Adobe, 2024
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4.2 Socialni sité a vizualni obsah

Socialni sité predstavuji dalezity kanal pro digitalni komunikaci firmy. Umoziuji nejen rychlé
apfimé spojeni se zakazniky, ale také vizualni prezentaci identity firmy V kazdodennim
kontaktu s publikem. Pravé vizualni obsah prezentovany na socialnich sitich ma zasadni vliv
na vnimani znacky a ovliviiuje to, zda si ji uzivatelé zapamatuji do budoucna, jak ji budou

vnimat a zda ji budou duvétrovat. (Tuten a Solomon, 2017)

421  Jak udrzZet jednotny vizualni styl nap¥i¢ platformami

Vizualni styl ptispévkl by mél byt v souladu s celkovou identitou znacky a mél by byt snadno
rozpoznatelny bez ohledu na to, zda uZivatel narazi na ptispévek na Instagramu, Facebooku

nebo jiné socialni siti. (Tuten a Solomon, 2017)

Lidé odpovédni za socialni média dané firmy by méli byt dobie obeznameni s firemnim
styleguidem, ktery definuje ton komunikace, vzhled piispévku a dalsi grafické standardy.
Jednotny vizualni styl pfispiva K rozpoznatelnosti znacky a posiluje jeji image V o€ich

uzivateld. (Tuten a Solomon, 2017)

4.3 Graficka reklama v online marketingu

Grafickd reklama tvoifi vyznamnou souc¢ast online marketingové strategie. Jedna se 0 vizualni
formu propagace, ktera vyuziva bannery, obrazky, animace nebo videa kK zaujmuti publika na

riznych digitalnich platformach. (Kingsnorth, 2019)

Kli¢ovym prvkem efektivni kampané formou grafické reklamy je pfesné cileni, coZ umoziuje
oslovit konkrétni segmenty uzivatelli na zaklad¢ jejich z4jmu, chovani nebo demografickych

udaja. (Kingsnorth, 2019)

Grafické bannery mohou mit riznou podobu — statické, interaktivni nebo to mohou byt i videa
ajejich umisténi muize byt jak na webech tfetich stran, tak iV ramci socialnich siti.

(Kingsnorth, 2019)

43.1 Design banneri a grafickych reklam

Design bannerovych reklam musi byt vizudlné pfitazlivy, snadno Cditelny a zachovavat
konzistenci s vizualnim stylem znacky. Dobfe navrzeny banner by mél obsahovat jasnou vyzvu
k akci, nejcastéji formou konverzniho tlacitka, kli¢ové sdéleni a vizualni prvky odpovidajici

identité firmy. (Kingsnorth, 2019)
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Firmy by mély pii navrhu reklamnich vizuali zohlednit, Ze uzivatelé na internetu ¢asto vnimaji
obsah velmi rychle a povrchné — klicové sdéleni musi byt zachytitelné béhem vtefiny. Zaroven
je velice dilezité ptizpisobeni bannerd riznym velikostem, aby byla zajisténa optimalizace

napii¢ riznymi zafizenimi. (Kingsnorth, 2019)

43.2  Udrzeni konzistence napri¢ reklamnimi kanaly

Jednim z hlavnich faktor usp&sné digitalni kampané je sjednoceny vzhled a ton napiic¢ vSemi
kanaly, ve kterych znacka komunikuje. Reklamni sd€leni by méla vizualné i obsahové
navazovat na obsah na webu nebo socialnich siti. Konzistentni prezentace zvySuje
divéryhodnost, zapamatovatelnost a podporuje pozitivni pohled vefejnosti na znacku.
(Kingsnorth, 2019)

Barevna paleta, typografie, styl ilustraci i ton textu by mély byt jednotné bez ohledu na to, kde
se reklama zobrazuje. | kratka bannerova kampan by méla odrazet jednotny vizualni styl, ktery

odpovida identité znacky a jejim hodnotam. (Kingsnorth, 2019)
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5 ZACINAJIiCI FIRMA TOMMY CHEF

5.1 Predstaveni firmy

Firma jménem Tommy Chef bude soukromy gastronomicky projekt zaméfeny na poskytovani
exkluzivnich kulindiskych zazitki v soukromém prostiedi. Stoji za ni profesionalni kuchar,
ktery se specializuje na fine dining, coz je zazitkova gastronomie nejvyssi urovné s dirazem na

estetiku, originalitu a kvalitu.

Cilem firmy bude nabidnout klientim moznost uzit si jedine¢né degustaéni menu mimo
prostiedi bézné restaurace, a to ptimo v pohodli jejich domova nebo na soukromych a firemnich

akcich.

Hlavni sluzbou bude sestaveni arealizace degusta¢niho vecCera na miru, pifi némz kuchaft
navrhuje a ptipravuje kompletni menu dle ptani klienta, vCetné profesionalni prezentace
jednotlivych chodti. Druhou sluzbou bude zajisténi mensiho cateringu pro rizné typy udalosti,
jako jsou oslavy, vecirky nebo firemni setkdni, S diirazem na originalitu, vizualni stranku

a kvalitni suroviny.

Znacka je postavena na individudlnim pfistupu, vysoké Urovni servisu a schopnosti vytvofit

z kazdé udalosti nezapomenutelny zazitek.

5.2 Nazev firmy

Nazev ,,Tommy Chef* vznikl spojenim dvou anglickych slov — ,,Tommy*, coZ je pfirozena
a osobni zkratka hlavni tvafe a zakladatele firmy — Tomase, a ,,Chef*, které odkazuje na jeho
profesi $éfkuchaie. Ackoli budou sluzby poskytovany primarné na uzemi Ceské republiky,
nazev odrazi vice nez desetiletou profesni zkusenost ve Velké Britanii, kde Tomas ptisobil jako
Séfkuchatf. Volba anglického ndzvu zaroven zajiStuje jednoduchost, zapamatovatelnost

a moderni charakter znacky, ktery je v souladu s jeji prezentaci.

5.3 Cilova skupina firmy

Cilovou skupinou znac€ky jsou zékaznici, ktefi vyhledavaji kvalitni gastronomii, osobni pfistup
a jedine¢ny zazitek v soukromém prostiedi. Typickym klientem je dvojice nebo mensi skupina,
ktera chce zazit mimofadny gastronomicky zazitek, at’ uz formou degustacniho vecera na miru

u sebe doma, nebo exkluzivniho cateringu na soukromé ¢i firemni akci.

24

a profesionalni vystupovani. Diilezitou soucasti cilové skupiny jsou i milovnici gastronomie,
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ktefi sleduji moderni trendy a neboji se investovat do zazitk1, které presahuji bézné stravovani.
Patii sem rovnéz klienti z fad firem a podnikatelt, ktefi hledaji reprezentativni, ale diskrétni

formu pohosténi pro své obchodni partnery nebo zaméstnance.

5.4 Hodnoty firmy

Firma je postavena na hodnotach, které odrazeji osobnost jejiho zakladatele a filozofii, s jakou
ke své praci piistupuje. Hlavnim pilifem je profesionalita, kterd se promita nejen do vysledné

kvality jidla, ale také do ptistupu ke klientovi a celkové organizace sluzby.

Dulezitym prvkem znacky je osobni ptistup — kazda zakazka je jedinecnd a reflektuje prani
konkrétniho klienta. Z tohoto diivodu jsou degustacni menu vzdy sestavovana na miru, a to

s dirazem na detail, originalitu a chut'ovou i vizualni harmonii.

Znacka klade diraz na autenticitu a kreativitu, ktera je patrna Vv piistupu K vybéru surovin,

prezentaci jidel i celkové atmosfére.

55 Cil a zamér

Cilem praktické casti této prace bylo navrhnout ucelenou vizudlni identitu pro zacinajici
gastronomickou znacku. Na zaklad¢ konzultace se zakladatelem znacky bylo jako hlavni zadani
stanoveno vytvoreni origindlniho loga a navazujiciho grafického manualu, ktery bude slouzit
jako prakticky nastroj pro jednotnou a profesiondlni praci S vizualnim stylem znacky. Soucasti
manudlu je kromé samotnych pravidel pouZiti loga také piehled barev, typografie a ukazky

aplikace na raznych typech materiali.

Na tento zaklad navazovala tvorba funk¢ni a vizualné€ konzistentni webové stranky, ktera bude
plnit roli hlavniho komunika¢niho kanalu a zaroveinl reprezentovat znacku v online prostfedi.
V zavérené fazi byl vizualni styl pfenesen i na socialni sit’ Instagram, ktera slouzi jako jeden

z klicovych nastrojii prezentace pro znacky v oblasti gastronomie.

Cilem celé praktické Casti tak bylo vytvofit silny a jednotny vizualni zaklad, ktery bude snadno

pouzitelny, flexibilni a ptipraveny K realnému vyuziti v praxi.
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6 TVORBA LOGA

6.1 Prvotni navrhy a koncepce loga

Na zacatku procesu tvorby loga jsem mél v hlavé zakladni predstavu o tom, jak by mohla
znacka vizualné plisobit. Hlavnim cilem bylo propojit ndzev S gastronomickym prostiedim

a vytvorit vizualni identitu, kterd bude pisobit profesionalng, ale zaroven osobité.

Prvnim krokem bylo ru¢ni skicovdni, na papife jsem si nacrtl rizné prvky spojené
S gastronomii, které by mohly byt soucésti findlniho loga. ZkouSel jsem riiznd uspofadéani
a varianty, kde jsem kombinoval riizné prvky, jako napfiklad kuchaiskou ¢epici nebo piibor.

Tyto vizualni napady jsem nasledné skladal do riznych kompozic a zkoumal jejich potencial.

Po nékolika navrzich a konzultaci se zakladatelem znacky jsme spole¢né vybrali nejvhodnéjsi
podobu hlavniho loga. Na jejim zakladé pak vznikla také doplitkova varianta, ktera respektuje

vizualni jazyk znacky a je vhodna pro alternativni pouZiti.
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Obrazek 8: Skici loga

Zdroj: vlastni zpracovani

6.2 Filozofie loga

Vysledné logo zobrazuje stylizovanou vousatou tvar s kuchatskou Cepici, ktera vyobrazuje
siluetu samotného zakladatele znacky. Tento motiv dodava logu osobitost, autenticnost
aptrirozeny lidsky rozmér. Spojeni symbolu postavy Srucné ladénym pismem
a zakomponovanou vidlickou v ndzvu ve slové ,,Chef podtrhuje osobni pfistup ke klientovi

a zaroven jasn¢ komunikuje zaméteni na gastronomii.

35



6.3 Tvorba loga v digitalnim prostiedi

Po dokonceni rucni skici a vybéru findlni varianty loga nasledoval pfesun do digitalni podoby.
K tomu byl vyuzit graficky program Adobe Illustrator, ve kterém byla vytvotena finalni verze

loga na zakladé ptedchozi kresby.

Nejprve byla do pracovniho prostiedi [llustratoru nahrana vybrana skica, ktera poslouzila jako
podklad pro obkresleni a vektorové zpracovani. Za pomoci nastroje pera a nastroje zakiiveni
byly postupné obtazeny jednotlivé Casti siluety. Pti kresleni bylo vyuzito také uprav kotevnich

bodt, aby vysledné kiivky piisobily plynule.

Vzhledem k tomu, ze navrh siluety je symetricky, stailo vytvofit pouze polovinu ilustrace.
Tato ¢ast byla nasledné zrcadlové zkopirovana a spojena s druhou polovinou, ¢imz vznikla

kompletni a soumérna podoba loga.

Nasledné probihal vybér vhodného pisma, které by co nejvice odpovidalo rukopisnému stylu
skici. Poté bylo pismo upraveno a byla na n¢j napojena vidlicka, ktera byla také, stejné jako

silueta, vytvofena pomoci néstroju pera, pokiiveni a tipravy kotevnich bodu.

V zavérecné fazi byly doladény proporce tak, aby vyska textové ¢asti loga vizualn€ odpovidala

vysce siluety a celek ptisobil vyvazené.

Obrazek 9: Primarni logo

Zdroj: vlastni zpracovani

6.4 Varianty loga
Z dtvodu prakti¢nosti pfi riznych typech pouziti vznikly dvé varianty loga.

V primarni verzi loga se silueta kuchate nachézi vlevo od textové ¢asti a tato varianta je vhodna

predevsim pro webové stranky, bannery ¢i tisténé materialy S dostate¢nym prostorem na Sitku.

36



Sekundarni varianta byla vytvotena pro ptipady, kdy je prostor na Sitku omezeny — naptiklad
u razitek nebo mobilnich zobrazeni. Textova ¢ast loga je v tomto ptipad€ umisténa pod siluetou
kuchate, diky ¢emuz si znacka zachovava konzistenci, ale zaroven se pfizplisobuje riznym
formatim.

Ob¢ varianty vychazeji ze stejného vizualniho konceptu, a proto spolecné zajistuji jednotny

a rozpoznatelny vzhled znacky napiic¢ vSemi kanaly.

Tommy

Obrazek 10: Sekundarni logo

Zdroj: vlastni zpracovani

6.5 Barevné varianty loga

Obé¢ vytvorené varianty loga byly navrZeny ve tfech rliznych barevnych provedenich: bilé,
cerné a Sed¢. Byly vybrany zdmérné barvy, které jsou univerzalni, nadasové a zaroven snadno

MW

aplikovatelné napfic nejriznéj$imi prostiedimi i médii.

Hlavni vyhodou téchto barev je jejich vSestrannost, logo zlstava dobie Citelné a vizualné
vyvazené jak na svétlém, tak na tmavém pozadi. Diky tomu neni nutné logotyp pfizptisobovat

kazdému konkrétnimu podkladu zv1ast'.

Zvolena barevna paleta podporuje vizualni jednoduchost a nad€asovy styl, ktery je voleny tak,

aby nepodléhal kratkodobym trendiim a vydrzel i do budoucna.
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7 MANUAL JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

7.1 Nastaveni dokumentu

Pii vytvafeni manualu jednotného vizualniho stylu byl zvolen format dokumentu A4 v orientaci
na Sitku. Tento format poskytuje dostatek prostoru pro vizualni ukazky i textové ¢asti a zaroven

je vhodny pro piipadny tisk nebo digitalni distribuci.

V ramci rozvrzeni stranky byly na vSech strandch nastaveny okraje 0 velikosti 12,7 mm, které

zajistuji dostate¢ny prostor mezi obsahem a hranou dokumentu.

Pro piipadny tisk byla nastavena také spadavka o velikosti 3 mm, aby bylo mozné materidly

presné ofiznout bez rizika, ze dojde ke ztraté grafickych prvki.

Barevny prostor dokumentu byl nastaven na CMYK, protoze je vhodny pro vystupy uréené
k tisku. Pro zachovani vysoké kvality zobrazeni grafiky bylo pouzito rozliseni 300 DPI, coz je

standardni hodnota pro profesionalni tiskové materialy.

7.2 Rozvrzeni dokumentu

Dokument jednotného vizualniho stylu je zpracovan s ddrazem na piehlednost a snadnou
orientaci. VSechny stranky maji jednotny format a jsou strukturovany do dvou sloupci, kde
leva strana obsahuje textovy popis, zatimco prava pracuje S grafickymi ukdzkami nebo

vizualizacemi.

Soucasti dokumentu jsou také navrZzené vzory stranek, rozdéleny na lichy a sudy vzor. Tyto
vzory zajistuji konzistentni vzhled napii¢ celym dokumentem. Kazda stranka obsahuje
opakujici se grafické prvky, jako je napfiklad minimalisticka horni lista s piktogramem z loga

a Cislo aktualni stranky ve spodni ¢asti dokumentu.

7.3 Logo

Tato kapitola zahrnuje zakladni pravidla prace Slogem. Podrobny popis filozofie loga
a jednotlivych variant byl jiz uveden v kapitole 6. V této Casti se proto zaméfuji pouze na
technicka pravidla spojend S pouzitim loga — konkrétné¢ na zakdzané varianty a definici

ochranné zony loga.

7.4 Zakazané varianty loga

Aby bylo mozné zachovat rozpoznatelnost a profesionalitu znacky, je nezbytné pouZzivat logo

vyhradné ve schvalenych variantach. Neptipustné je jakékoli deformovani — zejména ménéni
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proporci, otaceni nebo naklanéni loga mimo jeho osu. Zcela nevhodné je rovnéz pouzivani

jinych barev nez téch, které byly definovany v ramci firemni vizuélni identity.

7.5 Ochranna zona loga

Pro zajisténi Citelnosti a dostatecné vizudlni ¢istoty musi byt logo vzdy obklopeno minimalnim
volnym prostorem, ktery nazyvame ochrannou zénou. Do tohoto prostoru nesmi zasahovat

zadné texty, grafické prvky ani jiné vizualni elementy.

U varianty loga na $ifku je ochranna zéna stanovena jako plocha 0 Sifce Y/4 ze vSech stran, kde

Y predstavuje vysku loga.

U varianty loga na vysku je ochranna zéna definovana jako plocha o Sifce Y/5 ze vSech stran,

opét V navaznosti na vysku loga.

7.6 Minimalni velikost loga

Pro zajisténi Citelnosti a zachovani vizualni kvality loga byla definovana minimalni doporucena

velikost pro ob¢ zékladni varianty loga.

Pro variantu loga na $itku je minimalni doporucena §itka stanovena na 30 mm a pro variantu

loga na vysku na 25 mm.

V ptipadech, kdy je nutné aplikovat logo ve velmi malém rozméru, je doporuceno vyuzit pouze
znackovy prvek. Tento prvek je i v malém formatu dobfe Citelny a plné zachovava vizualni

identitu znacky. Ukéazka téchto pravidel je uvedena v ptiloze B.

1.7 Firemni barvy

Firemni barevnd paleta je zaloZena na Ctyfech zdkladnich barvach — Cerné, bilé, Sedé a jedné
doplitkové neutralni bézové barveé. Prvni tfi vychazeji pfimo z barevnych variant loga a tvori
zakladni pilite vizualni identity. Ctvrta, dopliikova barva, slouzi K oziveni a zvyraznéni

vybranych prvki, naptiklad na webu nebo v propagacnich materialech.

Tyto neutrdlni tony podtrhuji jednoduchost, eleganci anadcasovost znacky. Kombinace
a pouziti téchto barev zajistuje vysokou flexibilitu a snadnou Ccitelnost na riznych typech
materiald i v riznych prostiedich.

7.8 Hlavni designové pismo

Jako hlavni designové pismo bylo pouzito pismo Roomster, které je pouzito na texty v logu je

pln¢ lokalizované, ale neobsahuje Cislice a je dostupné pouze Vv jednom fezu.
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Toto pismo je hlavné kvili svému elegantnimu rukopisnému vzhledu a absenci ¢isel pouzivano
vyhradn¢ pro psani slov spojenych s logem, ale diky své vyraznosti a specifi¢nosti si lidé snaz

spoji design se znackou.

7.9 Hlavni firemni pismo

Primarnim fontem pro nadpisy na digitalnich i tiskovych materialech je pismo Century Gothic,
které diky své neutralité, Citelnosti, kompletni lokalizaci a ¢tyfem dostupnym feziim vytvari

idealni kontrast K vyraznému logu.

Pro texty a delsi obsahové celky je vyuzivan font Trebuchet MS. Tento bezpatkovy font nabizi
rovnéz plnou lokalizaci, ¢tyfi zdkladni fezy a velmi dobrou Citelnost napfi¢ médii. Svou uzsi
kresbou a niz$i vychozi tloustkou plisobi jemnéji nez Century Gothic, a proto je vhodny pro

delsi odstavce, popisky ¢i doprovodné texty.

Tato dvé pisma byly pouzita i pfi tvorbé jednotného vizualniho stylu, aby byla zachovana

potfebna vizudlni jednotnost.

7.10  Znackovy prvek

Graficky symbol, ktery je soucasti loga mize Vv urcitych situacich fungovat i jako samostatny
prvek vizualni identity. Typicky se pouziva tam, kde pro plnou verzi loga neni dostatek

prostoru, ale je Zadouci zachovat vizualni spojeni se znackou.

Mezi ptiklady vhodného vyuZiti patii zejména favicony na webovych strankach, profilové
fotografie na socialnich sitich, vodotisky na vizudlnich vystupech nebo znaceni drobnych

reklamnich predmétu.

Obrazek 11: Znackovy prvek

Zdroj: vlastni zpracovani
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7.11  Aplikace na praktické a propagacni materialy
Kucharsky rondon

Aplikace byla provadéna na profesiondlni kuchaisky rondon, konkrétné¢ na levou stranu
hrudniku — tradi¢ni misto, které¢ podtrhuje osobni charakter znacky a vytvaii ptimou spojitost
mezi kuchatem a vizualni identitou firmy. Zvolena byla varianta loga na vysku v ¢erné barvé,
aby vznikl dostatecny vizualni kontrast viici bilému podkladu rondonu. Tim je zajiSténa nejen

Citelnost, ale i reprezentativni vzhled v pfimém kontaktu se zakazniky.
Ubrousek

Ukéazka aplikace na ubrousku jako soucasti stolniho servisu pfispiva k dislednému vizualnimu
sjednoceni celého zazitku. Pouziti varianty loga na vysku v ¢erné barvé bylo zvoleno pro jeho
lepsi ptizpusobeni izkému formatu ubrousku i bilé tkaning. Tento zpusob aplikace loga dodava

servirovani osobity dojem.
Drevéné prkénko

Aplikace formou gravirovani na dfevéné prkénko ptinasi stylovy a zaroven funkéni zpisob, jak
propojit znacku s prostiedim kuchyné uz pti samotné ptipravé pokrmu. Vyuziti dieva odkazuje
na tradiéni hodnoty gastronomie ajemné gravirovani dodava celému prvku pfirozeny
a autenticky vzhled. Zvolena byla varianta loga na §itku, kterd nejlépe odpovida horizontalnimu

formatu prkénka a zajist'uje dostatecCnou Citelnost a estetické vyvazeni.
Kuchaiské noze

Logo vygravirované piimo na ¢epelich kuchatskych nozl reprezentuje znacku v tom nejvice
ikonickém nastroji Séfkuchatfe. Tento detailni prvek ptlisobi profesionalné, zaroven vsSak
decentné. Silueta loga byla zvolena kviili jeji kompaktnosti, aby se Cisté a zietelné vesla i na

mensi plochu ¢epele, a ptitom si uchovala jasnou vizudlni identitu.
Tisténé menu

Tento tiStény material slouzi jako prezentacni ukazka tfichodového menu, které mize byt
pfedano potencidlnim klientim Vv ramci osobniho setkani. Jednd se 0 propracovany material,

ktery ma za cil pfedstavit kvalitu servisu, estetiku pokrmt a celkovou atmosféru sluzby.

Soucasti je bila varianta loga na $itku a kontaktni udaj pro rychlou a pohodinou rezervaci.

Celkovy vzhled koresponduje s vizualni identitou znacky a podtrhuje profesionalni ptistup.
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Darkovy poukaz

Tento typ tiSténé¢ho materidlu je navrzen jako elegantni propagacni nastroj S dirazem na

estetiku a emoce. Slouzi k predani zazitku formou degustace jako originalni darek.

Grafické zpracovani vychazi z vizudlniho stylu znacky, barevné pozadi je zpracovano

v doplnkové bézové barve a na typografii jsou pouzity definované firemni fonty.
Vizitka

Vizitka ptedstavuje profesiondlni zpiisob, jak zanechat kontakt a prvni dojem pii osobnim
setkani s klienty ¢i partnery. Design vyuziva kontrastniho Cernobilého provedeni, které
odpovida firemni vizualni identité a zajistuje vybornou citelnost.

Pouzité logo prirozen¢ zapada do formatu vizitky a podporuje vizudlni vyvazenost. Typografie

vychazi z definovanych firemnich fontl a jejich kombinace vytvari profesiondlni a zaroven

osobity vzhled.
Obalka

Firemni obalka slouzi K profesionalnimu a elegantnimu ptedani tiskovin — jako jsou darkové

poukazy, podékovani ¢i jiné materialy. Kombinuje logo znacky s kontaktnimi udaji.

Provedeni zachovava konzistenci S ostatnimi materialy — je pouZita ¢erna varianta loga na $ifku

a definované firemni fonty, které zajist'uji jednotny styl napfi¢ vS§emi komunika¢nimi kanaly.
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8 APLIKACE VIZUALNIHO STYLU V RAMCI ONLINE PREZENTACE

8.1 Tvorba webu

Pro realizaci webovych stranek byl zvolen redakéni systém WordPress. Tento systém jsem
zvolil nejen na zakladé predchozich osobnich zkuSenosti, ale také diky jeho Siroké dostupnosti,
uzivatelské privétivosti a plné podpore ceského jazyka. WordPress navic poskytuje dostate¢nou

miru flexibility & moznost budouciho rozsifovani webu.

8.1.1 Instalace WordPressu

Web byl zprovoznén na testovacim hostingu spole¢nosti Endora, kterd nabizi zdarma feSeni
vhodné pro vyvoj a prezentaci projektu v jeho rané fazi. Instalace samotného WordPressu
zaCina stazenim oficialniho instala¢niho balicku ve formatu .zip, tento bali¢ek je nasledné

rozbalen a nahran do souborového prostoru prostiednictvim administrace webhostingu.

Dulezitou soucasti instalace je vytvoreni MySQL databaze, kterd je pro b&h WordPressu
nezbytna. WordPress je totiz postaven na jazyce PHP, ktery vyzaduje napojeni na databazovy

systém, V tomto ptipad¢ pravé MySQL.

Po nahrani souborti a vytvoteni datab4ze uz nasleduje samotny instala¢ni proces, ktery se spusti
pfi otevieni domény V prohlize¢i. V prvnim kroku tohoto priivodce je tfeba zadat nazev
databaze, uzivatelské jméno, heslo a adresu databdzového serveru. Po jejich tspéSném ovéteni
a pripojeni na databazovy server nasleduje druha cast, kde se vypliuji zakladni informace
0 webu, jako je nazev stranky, administratorské ptihlaSovaci udaje a e-mailova adresa, ktera je

pfipojena na administraci webu.

Po dokonceni téchto kroki je instalace usp€sné zavrSena a je mozné prihlasit se do administrace

webu pies url adresu ve formatu ,,nasedomena.generickadomena/wp-admin <.

8.1.2  Vybér a prizpisobeni Sablony

Redak¢ni systém WordPress nabizi obrovské mnozstvi volné dostupnych i placenych Sablon,
které lze vyuzit jako vychozi bod pro tvorbu webu. Na zikladé ptfedchozich zkuSenosti
a pozitivni osobni zkuSenosti jsem se rozhodl vyuzit Sablonu Astra, kterd je zndmé svou

flexibilitou, jednoduchosti @ moZnostmi dal§iho rozsifeni.

Sablona Astra je dostupna v bezplatné iplacené varianté, placena verze nabizi rozsifené
moznosti uprav, vy$$i miru pfizptisobitelnosti a pfistup k nékterym pokrocilym funkcim. Ptesto

I bezplatna verze umoziuje vytvofit plnohodnotny a profesionalné vypadajici web.
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V kombinaci s vhodné zvolenymi pluginy nabizi dostatek prostoru pro kreativni Gipravy bez

nutnosti programovani.

V mém piipadé byla pouzita pravé bezplatnd verze Sablony. Jeji vyhodou je, Ze umoziuje
uzivatelim vysokou miru vlastnich Gprav a neni nutné drzet se vychozich nastaveni a je mozné

ptizpusobit velké mnozstvi prvki vizualné i funkéné.

8.1.3 Struktura webové stranky

Jednotlivé stranky webu jsou rozdé€leny do péti zakladnich sekci, z nichZ kazda plni specifickou
funkci a pfispiva Kk celkovému pichlednému a uzivatelsky piijemnému zazitku. Jedna se

0 klasické statické stranky, pticemz kazda z nich ma vlastni ucel a obsah.

Web obsahuje tyto stranky: Uvodni stranka, O mné, Sluzby, Fotogalerie a Kontakt. Napfti¢
vSemi strdnkami se promitd jednotna hlavicka S navigacnim menu a Vv zépati webu se nachdzi

paticka.

8.1.3.1 Uvodni stranka

Uvodni stranka slouzi jako vstupni bod pro navitévniky webu. Obsahuje dynamicky slider
s fotografii a sloganem znacky, kratky ptehledovy blok ,,O mn¢*“, sekci ,,Proc¢ si vybrat pravé
me*, dale struény piehled nabizenych sluzeb a vizualni ukazku jidel v podobé mensi galerie.

Ukézka uvodni stranky je uvedena v piiloze C.

8.1.3.2 O mné

Tato stranka je v€novéana osobnimu ptibéhu hlavniho kuchate, ktery stoji za celou znackou,
jeho zkuSenostem a filozofii sluzby. V zavéru stranky jsou umistény dveé uzivatelské recenze

od spokojenych zdkazniki. Grafickd podoba této stranky je uvedena v ptiloze D.

8.1.3.3 Sluzby

Na strance sluzeb je nejprve uveden obecny popis zaméfeni, nésledovany podrobnym
predstavenim tii konkrétnich sluzeb, které jsou nabizeny. U kazdé sluzby je popséano, co sluzba
obsahuje a pro koho je sluzba idealni. Ve spodni ¢asti této stranky je umistén objednavkovy

formulaf, ktery slouzi k pfimému kontaktovani a nezavazné rezervaci sluzby.

8.1.3.4 Fotogalerie

Stranka fotogalerie obsahuje vybér fotografii jidel a z prostiedi kuchyné. Cilem této stranky je

nabidnout navstévnikiim vizudlni ukézku stylu a kvality, kterou mohou oc¢ekavat.
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8.1.3.5 Kontakt

Posledni strankou je stranka s kontakty, kde jsou umistény tfi ptehledné informaéni boxy. Prvni

box obsahuje zakladni kontaktni idaje, druhy konkrétni adresu a tieti odkazy na socialni sité.

Pod boxy se nachazi interaktivni mapa a kontaktni formuléf, pies ktery mohou navstévnici

snadno odeslat dotazy.

8.14 Aplikace vizualni identity na web

Pti tvorbé bylo klicové zachovat napti¢ celym webem konzistentni vizualni styl. Pro zajisténi
jednotného vzhledu napfi¢ celym webem byl vyuzit nastroj zvany style guide, ktery se nachéazi
pfimo V administraci webu. Tento nastroj umoznuje globaln¢ definovat a aplikovat zakladni

grafické prvky, jez se pak promitaji do vSech ¢asti webu.

Ve style guide byly nastaveny zékladni prvky vizudlni identity, jako je logo, favicon, ktera se
zobrazuje v zalozce prohlizece, a dale vizualni styl tlacitek. Diraz byl kladen na vybér hlavni
firemni barvy a doplnkovych barev. Soucasti definice byla také typografie, tedy konkrétni

pisma pro bézné texty i nadpisy ruznych Grovni.

Diky tomuto pfistupu bylo mozné zajistit, Ze vSechny prvky na webu pisobi jednotné a jsou

v souladu s celkovou vizualni identitou.

8.1.4.1 Hlavicka a pati¢ka

Hlavicka webu je feSena minimalisticky, S dirazem na kontrast a prehlednost. Ma ¢erné pozadi
vychazejici z firemni barvy, které zajiSt'uje dobrou Citelnost a zaroven vytvaii elegantni dojem.
V levé casti hlavicky je umisténa primarni horizontalni varianta loga v bilé barvé, coz zajistuje
idedlni viditelnost vii¢i tmavému pozadi. Na pravé strané hlavicky se nachézi hlavni menu
s odkazy na jednotlivé sekce webu. Tyto odkazy jsou rovnéz bilé barvy a pfi najeti kurzorem

se zvyrazni efektem podtrzeni, ¢imz se zlepSuje uzivatelska orientace i interaktivita.

Paticka webu vyuziva jako podklad fotografii dfevéného prkénka s gravirovanym logem, coz
propojuje online prezentaci se skutenym gastronomickym prosttedim. Paticka je rozdélena do
tii sekei. V prvni ¢asti se nachazi dilezité odkazy na jednotlivé stranky webu. Druha sekce
obsahuje kontaktni udaje a ikony socialnich siti, coz usnadiuje navstévnikim spojeni s firmou.

Ve treti ¢asti paticky je umistén kontaktni formulaf.
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8.1.4.2 Typografie

Na webu jsou pouzita dvé pisma, kterd ptimo vychézeji z definice ve vizudlnim stylu znacky.
Pro nadpisy a podnadpisy bylo zvoleno pismo Century Gothic, které se vyznaCuje opticky
Sir§Sim dojmem a modernim, geometricky vyvazenym vzhledem. Tento font pomahé zvyraznit

dilezité ¢asti obsahu a pfitdhnout pozornost navstévnika.

Pro bézné texty a odkazy je pouzito pismo Trebuchet MS, kter¢ je uzsi a ptisobi leh¢im, méné
dominantnim dojmem. Diky své vysoké citelnosti se hodi pro delsi bloky textu a informacni

obsah.

Ob¢ pisma jsou na webu pouzivana Vv raznych fezech, velikostech a tloustkach, pficemz vzdy
zustava zachovana jednotnost typografie. Tim je zajiSténa piehlednost, Citelnost i vizualni

soudrznost napfi¢ celym webem.

8.1.4.3 Barvy

Barevna paleta pouzita na webu vychazi z definovaného vizualniho stylu. Zaklad tvofi ¢erna

a bila, které ptredstavuji hlavni firemni barvy, a bézova, ktera plni roli dopliikové barvy.

Cerné a bila barva se na webu vyuzivaji zejména pro textové a grafické prvky, pii¢emz jejich
pouziti se ptizptsobuje odstinu pozadi. Tato kombinace zajistuje dostatecny kontrast a Citelnost

obsahu napftic¢ celym webem.

Bézova barva je pouzita jako dopliikova barva, ktera hlavni barevnou dvojici vhodné dopliuje.
Vyuziva se U prvki, jako jsou tlacitka, interaktivni efekty pfi piejeti kurzorem na odkaz, nebo

hamburger menu v mobilni verzi webu.

8.1.4.4 Designové sekce webu

Soucasti webu jsou také rizné grafické a obsahové sekce, které sice nejsou pevné definovanou
soucasti vizualni identity, ale svou formou i barevnosti na ni pfimo navazuji. Pravé proto je

I U téchto prvka kli¢ové zachovavat konzistenci.

Typickym piikladem jsou sekce s dekorativnim tmavym fotografickym pozadim, na které je
umistén text Vv bilé barvé pro zachovani citelnosti a kontrastu. Tyto bloky casto dopliuji
atmosférické fotografie jidel, nebo vizudlni motivy souvisejici S gastronomii. Vizudlné tak

podporuji emoci a atmosféru sluzby.
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Dal$im c¢asto pouzivanym prvkem jsou barevné podbarvené fadky, napiiklad v Cerné, bilé ¢i
bézové barve. | zde je dulezité spravné volit barevné kombinace, zejména s ohledem na kontrast

textu. Napiiklad na bézové pozadi se nehodi pouziti bilého textu, protoze by ztratil na ¢itelnosti.

At uz se jedna o0 bloky se sluzbami, useky S citaty, fotogalerii nebo zakaznickymi recenzemi,

vSechny tyto ¢asti vychdzeji z jednotného vizualniho zakladu.

8.1.5  Testovani a responzivita

Ackoli Sablona, kterou jsem zvolil, je jiz od zakladu plné responzivni a optimalizovana pro
rizna rozliSeni a zafizeni, pfi upravach a tvorbé grafickych prvki a sekci mize snadno dojit
Kk naruseni této optimalizace, zejména pro mobilni zafizeni. Z toho diivodu bylo nutné nékteré

sekce dodatecné prizpusobit.

Diky pluginu Elementor, ktery umoziluje samostatné nastaveni zobrazeni pro desktop, tablet
i mobilni zafizeni lze pro kazdé zafizeni upravit prvky zvlast, atim zajistit jejich spravné

zobrazeni.

Pro kontrolu a testovani responzivity jsem vyuzil online nastroj BrowserStack, ktery umoziiuje
simulaci webu na desitkach rliznych zafizeni, operacnich systémech a prohliZzecich. Tento
zpusob testovani pomohl odhalit a odstranit ptipadné chyby ve zobrazeni a doladit vzhled webu

i na mobilnich zafizenich.

© Cief
& oy

PRIVATNI

O MNE

AA B & tommychef.8u.cz

Obrazek 12: Testovani na mobilnim zafizeni

Zdroj: vlastni zpracovani
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8.2 Aplikace vizualniho stylu na Instagramu

Jako socidlni sit’ pro ukazku aplikace vizudlniho stylu jsem zvolil Instagram. Pro znacku
Tommy Chef vnimam tuto platformu jako klicovy néstroj pro budovani vizualni identity

a ptfimou komunikaci s cilovou skupinou.

Vzhledem k tomu, Ze je Instagram postaven na obrazovém obsahu, nabizi idedlni prostedi pro
prezentaci gastronomickych sluzeb, profesiondlnich fotografii jidel a celkové atmosféry
znacky. Tato kapitola se zaméfuje na to, jak Ize jednotlivé prvky vizualniho stylu jako je logo,
barevna paleta neb typografie vyuzit i v digitalnim prostoru a jakym zpusobem pfispivaji ke

konzistentnimu a zapamatovatelnému vzhledu profilu.

8.2.1 Profilovy obrazek

Vzhledem k malému prostoru vyhrazenému pro profilovy obrazek na Instagramu byl zvolen
znackovy graficky prvek v bilé barvé umistény na ¢erném pozadi. Toto provedeni zajistuje
dostate¢ny kontrast, dobrou c¢itelnost a zachovani vizualni identity znacky 1V minimalni
velikosti. V piipadé potieby lze vyuzit také druhou barevnou variantu, tedy ¢erny symbol na
bilém pozadi. Obé moznosti odpovidaji definovanému vizudlnimu stylu a podporuji
rozpoznatelnost znacky iV digitalnim prostfedi. Ukéazka profilového obrazku je soucasti

ptilohy E.

8.2.2  Vybéry na Instagramu

Vybéry na Instagramu slouZi jako rozsifené menu, které umoziuje uchovat a tematicky tridit
obsah z Instagram stories. Vizualné tak funguji jako dopliikovy navigacni prvek a zaroven jako

dalsi prostor pro aplikaci vizudlni identity znacky.

Pro profil vytvofeny Cétyfi vybéry a kazdy z nich ma svou specifickou funkci, od predstaveni
osobniho ptibehu kuchate, pies ukazky jidel, prezentaci akci, az po sdileni autentickych recenzi

klientd.

Vizuélni podoba ikon vybérti je sjednocena do kruhového formétu s bézovou doplitkovou barvu
na pozadi a ¢ernou linkovou ilustraci, ktera odpovida danému tématu. Barevnost i styl ilustraci
vychézi z jednotného vizualniho stylu znacky a pomahaji udrzet konzistentni dojem napiic¢

celym profilem. Graficka podoba vybéri je rovnéz uvedena v ptiloze E.
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8.2.3  Instagramové prispévky

Obsah profilu na socidlni siti Instagram je tvofen tfemi zakladnimi typy piispévku, které
odrazeji celkové zaméieni znaCky a zaroven napliuji vizualni styl definovany v ptfedchozich

kapitolach.

Prvnim typem pfispévku je prezentace hotovych pokrmi, kde je kladen diraz na vizuélni
atraktivitu jidel a jejich detailni popis. Fotografie jsou doplnény popisky v graficky upravenych
boxech, které navazuji na definovanou typografii, barevnost a pouzivaji znackovy symbol loga.

Ukézka tohoto typu piispévku je uvedena v piiloze F.

Druhym pfispévkem je ptehled nabidky sluzeb, ktery formou piehledné grafiky informuje
sledujici 0 tom, co vSechno znacka nabizi, od degustaci az po darkové poukazy. Ukazka tohoto

typu ptispevku je uvedena v piiloze G.

Tteti typ pak predstavuje recenzi od zakaznikli — vizudlné poutavy a profesionalné zpracovany
format, ktery zvySuje divéryhodnost profilu. Ukazka tohoto typu piispévku je uvedena v
ptiloze H.

Vsechny grafiky byly vytvofeny individualné v programu Adobe Photoshop, pfi¢emz kazdy
ptispévek ma svilj zdrojovy soubor. To umoziiuje snadné ptizpisobeni, tpravy a tvorbu dalsich
prispévku dle stejného vizualniho ramce, aby byl zachovan jednotny vizudlni styl a vizualni

konzistence naptic prispévky.
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo vytvofit jednotny vizualni styl aonline prezentaci pro
zacCinajici gastronomicky projekt Tommy Chef, ktery se zamétuje na poskytovani exkluzivnich
kulinaiskych zéazitki v soukromém prostiedi. V ramci praktické casti byl vytvoren manual
jednotného vizualniho stylu, ktery obsahuje definici typografie, barevné palety, minimalni

velikosti, ochranné zony a pravidel pro pouziti loga na riznych materidlech.

Soucasti prace byla také realizace propagacnich materiald v souladu s navrzenym vizualnim
stylem, jako jsou napiiklad vizitky, darkové poukazy, firemni tiskoviny nebo aplikace loga na
vybrané pfedméty spojené s gastronomii. V oblasti digitalni prezentace byla vytvoiena webova

stranka postavena na systému WordPress a navrh vizudlni prezentace na socialni siti Instagram.

Teoreticka ¢ast prace poskytla ramec pro pochopeni zakladnich principti online marketingu,
tvorby vizualni identity a vyvoje webovych prezentaci, coz bylo nasledné aplikovano
v praktické ¢asti na konkrétnim projektu. VSechny vystupy byly navrzeny tak, aby podporovaly

vnimani znacky jako profesionélni, osobité a diveéryhodné gastronomické sluzby.
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Priloha A

¢ 2 Tommy

MANUAL JEDNOTNEHO
VIZUALNIHO STYLU

Priloha B

2
v

MINIMALNI VELIKOST & Tommy

Pro zajistem citelnosti a zachovam vizualni kvality
loga byla definovana minimélni doporucena velikost 35mm
pro obé zakladni varianty loga.

Pro variantu loga na sirku je minimalni doporucena
sirka stanovena na 35 mm a pro variantu loga na

vysku na 25 mm. Q

Pri pouZiti loga v mensich velikostech nez jsou tyto ’
doporucene hodnoty hrozi ztrata citelnosti textu w
i rozpoznatelnosti jednotlivych prvku loga. &ef

V pripadech, kdy je nutneé aplikovat logo ve velmi —
malém rozmeru, napriklad jake favicon na webove 25mm

strance nebo profilovy obrazek na socialnich sitich,
je doporuceno vyuzit pouze znackovy prvek.Tento
prvek je i v malem formatu dobre citelny a plne
zachovava vizualni identitu znacky.

o
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Priloha C

y
s

PRIVATNI KUCHAR

g

PROC SI VYBRAT
PRAVE ME

DARKOVY POUKAZ
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Priloha D

Uvodnistrinka Omné  Sluzby  Fotogalerie  Kontakt

KDO JSEM?

Jmenuji se Tomas Dolezal a pochizim z Policky. | kdyZ jsem nevystudoval Zidnou
gastronomickou Skolu, v kuchyni jsem doma uZ vic neZ deset let. Moje cesta zacala v
Manchesteru, kam jsem odeSel Zit a kde jsem se poprvé dostal do svéta gastronomie. Privé
tam jsem si vybudoval pevné zaklady a postupnd ziskaval zZkuSenosti | vaSefi, ktera m& drzi

dodnes.

VétSinu své kariéry jsem stravil pravé ve Velké Britanii - naposledy jako head-chef v
prestiznich restauracich Victors Hale a The Con Club, kde jsem mél moznost vafit pro znmé

osobnosti, tspainé podnikatele i nérocné klienty z celého svéta. v Cesku jsem pisobil v rolich
séfkuchafe v restauracich Monte B a Nok Nok v Brné a v podébradské restauraci Cucina, kde

jsem si jesté vic upevnil svi;j osobity pristup ke gastronomii.

Varen je pro mé vSef, kterd presahuje rémec femesla. Bavi mé kombinovat
chutd, ladit detaily a vnimat jidlo jako komplexni zaZitek - nejen pro chutové

pohirky, ale i pro ofi a celkovou atmosféru.

Jako privatni kuchaf se dnes zam&fuji na osobni a autenticky servis. Kazdé
menu sestavuji na miru, podle piileZitosti i pani hosti. Dbam na kvalitu
surovin, precizni pripravu a prezentaci kazdého chodu. Mym cilem je vytvoit

veter, ktery chutnd vyjimecné a zistane v paméti.

ZOBRAZIT SLUZBY

CO O MNE REKLI OSTATNI?

11

Vecefe s Tommy Chef byla naprosto vyjimecna. Od prvniho kontaktu aZ po posledni Tommy k ném dorazil s ismévem, perfektni organizaci a kuchyni plnou viini. Degustaéni
sousto Ve probihalo profesiondlné, ale zéroveii s neuvéfitelné lidskym a pratelskym veder pro nase pratele byl originalnim darkem a proménil se v opravdu

piistupem. Menu bylo dokonale sladéné, kazdé jidio krasné odprezentované a chutové nezapomenutelny veZer. Ocefiujeme nejen kvalitu jidla, ale i piibéh, ktery za kaZdym
naprosto famézni. Dékujeme za veder, ktery predéil viechna oGekavani. chodem stal. Skvéla prace, skvély Elovek. Uréité si to brzy zopakujeme!

~ Lucie 3 wartin —Pean

DULEZITE ODKAZY KONTAKT NAPISTE MI ZPRAVU

Uvodni stranka Pardubicka 1
omnd 530 02 Pardubice
Fotogalerie tommy@chef.cz
Kontakt +420 123 456 789
Sluzby

0 0 ¢

ODESLAT

© 2025 Tommy Chef Made by Filip Dolezal

58



Priloha E

2:13PM

tommychef
371 14.4K 272

Tommy Chef

Privatni kuchaf

Soukromé vecere & catering.
Pardubice, Cesko

O mné Galerie

Akce Recenze

Directions

Priloha F

@tommychef

Peceny kralik s
bytinkovou nadivkou,
vypekova omatka,
Fedkvicky a microgreens.

v Qav W

¥ 532 Likes

tommychef lorem ipsum dolor sit amet
#pardubice #finedining #food #privatechef
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Priloha G

Priloha H

Diky Tommy, zazili

jsme vecer piny
chuti a pohody.
Vsechno bylo
perfekini!

Jan a Petfra

® Qv W

@ 532 Likes

tommychef lorem ipsum dolor sit amet
#pardubice #finedining #food #privatechef

@tommychef

Degustaéni veéere pro dva
Vicechodové menu ve stylu fine dining

Vie pilpraveno a servirovano piimo u vés
Prezentace kazdého chodu
Profesiondlni vybaveni, suroviny i servis
f ‘ Oslavy a akce
Individudlni névrh menu

Servirované chody nebo raut
Moinost zajisténi obsluhy
Profesiondlni pristup

Darkovy poukaz

Degustaéni veéefe pro dvé osoby
Individudlni navrh menu

Kompletni servis a vybaveni véetné Oklidu

Moinost pfidéni osobniho vénovani

L O W

@ 532 Likes

tommychef lorem ipsum dolor sit amet
#pardubice #finedining #food #privatechef
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