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Ostatni pripominky k praci

Autorka diplomové prace prokézala velmi dobrou schopnost aplikace teoretickych poznatkti na konkrétni
podnikatelsky subjekt. Obzvlasté navrhova ¢ast prace je zpracovana peclive, je prakticky zameétenad a reflektuje
aktudlni trendy v oblasti marketingové komunikace, zejména s diirazem na vyuziti socialnich siti a zavedeni
novych produktt. Ocenuji také strukturovanost navrhu a snahu o vytvoreni implementa¢niho ramce jednotlivych
aktivit.

Nekteré ¢asti prace by si vSak zaslouzily hlubsi rozpracovani. Na strané 52 je uvedeno, Ze pro analyzu
konkurence bylo vybrano nékolik podnikd, avSak nejsou specifikovana kritéria jejich vybéru, coZ omezuje
vypovidaci hodnotu analyzy. SWOT analyza je provedena ramcové dle metodiky, ale postrada vétsi hloubku —
chybi naptiklad WT strategie a vybér strategii neni vzdy jasn€ navazan na provedené komparacni analyzy. Bylo
by metodologicky vhodné&jsi nejprve prezentovat vSechny Ctyfi typy strategii (SO, WO, ST, WT) a teprve poté
vybrat tu nejvhodné;jsi.

Analyza zdkaznika je pomérné strucnd, ackoliv obsahuje zékladni podstatné informace. Vzhledem k tomu, ze
autorka v ndvrhové ¢asti doporucuje zaméfeni na novy segment (8kolni jidelny), bylo by vhodné tento segment
vice rozpracovat jiz v analytické ¢asti. U SWOT analyzy navic neni vzdy ziejmé, z jakych konkrétnich zdroja
autorka vychazi — naptiklad v pfipad¢€ tvrzeni o zdjmu Skolnich jidelen o zdravé stravovani nebo o kvalité
konkurenénich produkti.

Z formalniho hlediska je tfeba upozornit na skute¢nost, Zze autorka odkazuje na jiné ¢asti prace, aniz by uvedla
jejich konkrétni ¢isla. Tento formalni nedostatek zt€Zuje orientaci étenafe v textu.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 1 %. Neprokazalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Na zakladé, jakych kritérii jste vybirala podniky do konkuren¢ni analyzy?

Uvazujete o praktické aplikaci navrzeného marketingového planu ve firmé Kvétna Zahrada, z.1.? Pokud ano,
ktera faze planu ma podle Vas nejvétsi potencial pro tispéch?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: B
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