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Ostatni pripominky k praci

Autorka se v souladu s tématem diplomové prace nejprve vénovala teoretickému vymezeni pojmt marketingové
komunikace a jejich nastrojt, a také charakteristice marketingového vyzkumu a jeho ¢lenéni.

Tento teoreticky zaklad nasledné vyuzila pfi analyze vnimani marketingové komunikace jejimi zdkazniky pro
vybranou spole¢nost, kterou byla Alza.cz, a.s. Autorka realizovala dotaznikové Setfeni se stejnym cilem. Ziskana
data fadné zpracovala a podrobn¢ analyzovala. Na zaklad¢é ziskanych vysledki vyslovila n€kolik navrhi a
doporucenti, kterd by této spole¢nosti zlepsila jejich marketingovou komunikaci.

Pozitivné hodnotim praktické vyuziti ziskanych vysledka a také pfistup autorky pfi zpracovavani diplomové prace.
Prace je psana jasné¢ a srozumitelné a ma logickou strukturu.

Autorka vypracovala diplomovou praci, ktera splnila sviij cil, proto ji doporucuji k obhajobé¢.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Na zékladé vystupu ze systému Theses v IS Stag byla zjiSténa nejvetsi mira shody 4 %, coz znamend, Ze
diplomova prace neni plagiatem.

Otazky a naméty k obhajobé

Které, z vami vyslovenych doporuéeni, je, podle va$eho nazoru, pro analyzovanou spole¢nost kli¢ové K jejimu
zlepSeni?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 19.5.2025

Agenda zavére¢nych praci 2/2



