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Cil préace: Cilem prace je analyzovat moznosti vyuziti umélé inteligence v oblasti marketingu. V
praci bude uvedeno, ve kterych oblastech marketingové komunikace je vyuziti umélé
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Rovnéz v préci budou formulovana doporuceni, jak umélou inteligenci do marketingu
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Ostatni pripominky k praci

Piedkladana diplomova prace je zaméfena na vyuziti umélé inteligence v marketingu. Prvni ¢ast je vénovana
marketingu, jeho historii, cilim a moZnostem digitalniho marketingu. Druha ¢4st obsahuje shrnuti toho, co uméla
inteligence pfinasi podnikiim, ocefiuji podrobnou SWOT analyzu zamétenou na vyznam Al pro podniky. V tfeti
¢asti se autor zabyva konkrétnimi moZnosti vyuziti umélé inteligence v reklamé, pii tvorbé e-shopu, pti nastaveni
cen produktl a sluzeb, pfi analyze a zpracovani dat a moznostmi vyuziti generativni umélé inteligence. V kazdé
kategorii je ptedstaveno vice moZnosti, jsou popsany jejich vyhody a nedostatky. Tam, kde to dava smysl, je
uvedeno srovnani. Autor uvadi i konkrétni pfiklady uspésného vyuziti umélé inteligence zavedenymi spole¢nostmi
pro marketingové ucely. U jednotlivych konkrétnich moznosti vyuziti umélé inteligence jsou vzdy zminény i
souvisejici etické otazky a jsou uvedena doporuceni, jak vyuzivat umélou inteligenci pro marketingové ucely co
nejefektivnéji a zaroven v souladu s etickymi principy. Tato doporu€eni jsou pak je$té shrnuta v ¢asti 3.6.

Cil prace byl, dle mého nédzoru, naplnén. Prace je logicky strukturovana, po formalni i jazykové strance je
v potaddku. Za zminku jisté stoji i velké mnoZzstvi zdrojl, z nichz autor Cerpal informace, které se mu povedlo
uspésne zakomponovat do obsahlé prace.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Nejvyssi zjisténa mira podobnosti pii kontrole v systému Theses byla 1 %. Prace je pivodni, nejedna se o plagiat.
Otazky a naméty k obhajobé

Zkuste pro konkrétni spoleénost — realnou nebo fiktivni — navrhnout, které nastroje by méla vyuzit ve své
marketingové komunikaci.

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit zndmkou: B
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