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Ostatni pripominky k praci

Diplomova prace predstavuje po odborné i formalni strance velmi kvalitni zpracovani aktualniho tématu.
Studentka prokazala dobrou orientaci v oblasti marketingové komunikace, spotfebitelského chovani i tvorby
kampani. Teoreticka ¢ast je rozsahla, pfehledna a opira se o relevantni odborné zdroje.

Navrhova ¢ast vychazi z podrobné reserSe trendl v oblasti doplikt stravy pro domaci mazlicky v zahrani¢i. Na
ni navazuje kvalitné zpracovana analyza konkurence a ¢eského zdkaznika, ktera Cerpa jak ze sekundarnich dat,
tak z vysledkd dotaznikového Setfeni. Tyto podklady jsou pfehledné komparovany, mimo jiné pomoci grafu na s.
82 a SWOT analyzy.

Na zakladé téchto vstupil autorka navrhla marketingovou kampan, ktera je detailn¢ rozpracovana v zavére¢né
¢asti prace. Zahrnuje piipravnou PR a edukadéni fazi i letni aktivacni fazi s ¢asové omezenou kampani. Soucasti
navrhu jsou konkrétni komunikacni nastroje, jako jsou socialni sité, pop-up stanky, CoolPack balicky ¢i QR
kédy. Kampan je doplnéna harmonogramem, rozpo¢tem a navrhem kontrolnich mechanismd.

voewr

popisuji podobné pojmy nebo modely.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 3 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Jaké konkrétni vyzvy by podle Vas mohly nastat pii realizaci navrzené marketingové kampané v praxi, a jak
byste doporucila na né reagovat?

Na zakladé¢ jakych kritérii nebo dat jste stanovila hodnoty jednotlivych znacek ve spojnicovém grafu ¢. 127

Jednalo se o subjektivni hodnoceni, expertni odhad, nebo jste vychazela z konkrétnich zdroju?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 26.5.2025
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