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Ostatni pripominky k praci

Prace je zaméfena na marketingovou komunikaci ve vybrané spole¢nosti. Autorka na praci pracovala az

Vv poslednich tydnech, a to bez pribéznych konzultaci s vedouci prace. Tomu odpovida nizka kvalita. Cil prace
byl ramcove splnén, ale jsou zde vyrazné nedostatky.

V analytické ¢asti neni dostateéné popsana komunikaéni strategie. To je substituovano pouze popisem
komunikacnich kanald. U téchto kanalt chybi analyza silnych a slabych stranek a jejich efektivity. Chybi
uvedeni, které podklady byly pouzity pro SW a OT analyzu. Cilem SWOT by mélo byt, dle slov autorky s. 43,
zaméfeni na komunikaéni strategii podniku GRUND, a.s. Vétsina uvedenych faktorti v SW a OT vSak patii do
celkové marketingové strategie, nikoli komunikaéni strategie. Dal§i vyznamny nedostatek je v ¢asti ,,pfilezitosti
v ramci nichz autorka uvadi uz strategické navrhy a nikoli pfilezitosti plynouci z analyz zakaznika, konkurence,
ptipadné makroprosttedi. V takovémto pfipadé pak SWOT nenaplituje sviij Gcel a neni takto vhodna jako
podklad pro navrh komunikaéni strategie s vyuzitim umélé inteligence.

Vlastni ndvrh komunikaéni strategie postrada hlavni koncepci, ktera by vychazela z vazby na vizi, misi a cile
podniku a analyzy prostredi. Autorka uvadi pouze obecné znama fakta, ktera umi vygenerovat i uméla
inteligence. Navrhy autorky nevykazuji jasné ukotveni v dobré znalosti podniku a jeho prostedi. Autorka
doplnila navrh o ¢asovy harmonogram a rozpocet., coz zlepSuje tuto ¢ast, ale oboji je navrzeno pouze pro 1
projekt zaméfeny na optimalizaci tvorby reklamnich textti. Jedna se tedy spiSe o urcity fragment.

Prace je po jazykové strance dobie zpracovana, jsou zde vSak vyraznéjs§i formalni nedostatky (napt. oznaceni
tabulek a uvedenti jejich zdroja, ¢lenéni do podkapitol a oddilti je neptehledné).

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Prace byla hodnocena v systému Theses IS STAG a byla shledana mira shody do 2 %. Neprokézalo se
plagiatorstvi.

Otazky a naméty k obhajobé

Autorka by méla ptepracovat analyzu SWOT a predlozit ji u obhajoby. Na zakladé ni by méla uvést, jakou
komunikacni strategii navrhuje, jak jeji navrh souvisi s vystupy z analytické ¢asti, misi, vizi a cili podniku.

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: E
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