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Ostatni pripominky k praci

Studentka se zaméfila na analyzu marketingového mixu vybrané spolecnosti. V teoretické ¢asti prace jsou
objasnény a popsany zékladni pojmy z vybrané problematiky, v ¢asti praktické nasleduje rozbor jednotlivych
sloZzek marketingového mixu spole¢nosti Mias OC s.r.0. Nasleduji doporuéeni a navrhy ke zlepSeni dané
situace. Prace obsahuje nékteré formalni nedostatky, napt. na strané 51 jsou ve SWOT analyze uvedeny mezi
slabymi strankami pfilezitosti (nejsou uvedeny samostatné a tu¢né jako ostatni slozky), coz mize byt pro ¢tenaie
matouci.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Pfi posouzeni podobnosti prace nebyla zjisténo plagiatorstvi, nevyssi mira shody v jednotlivych ¢astech je
nejvyse 3%.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Ve své praci konstatujete, ze slabym mistem marketingového mixu je v dané firmé komunikaéni mix,
navrhujete také konkrétni opatfeni, mate predstavu, o kolik by se jejich realizaci zvysily vydaje podniku na
propagaci?

2. V tabulce 7 (s.55) navrhujete pro stalé zakazniky moznost uplatnéni uréitych slev pro zakazniky

Vv zavislosti na trzbach u nabizenych produktt, na zakladé ceho jste tyto slevy stanovila, jsou pro podnik
ekonomicky unosné?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuduji k obhajobé.
Tuto bakalaiskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C

V Pardubicich 14.5.2024
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