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Vyuzitelnost vysledka prace

stiredni
Pro teorii O | |
Pro praxi O O O

Ostatni pripominky k praci

Autorka si dala za cil analyzovat marketingovy mix vybrané spolecnosti a vytvofit navrhy na jeho zlepSeni.
Zpracovanim odborné literatury vytvorila dostate¢nou teoretickou zakladnu pro vyhotoveni praktické ¢asti prace.
Aplikace teoretickych poznatkl do podnikové praxe piinasi popis aktivit vybraného podniku z pohledu kategorii
marketingového mixu. Vytvoiené navrhy jsou vyuzitelné v praxi, ov§em je nutné pied posouzenim a pfipadnou
realizaci podnikem podlozit jesté dalsimi ,,Eisly*.

Jako celek prace splnuje vSechny formalni pozadavky kladené na zavéreCnou praci a rovnéz stanoveny cil prace
1ze povazovat za splnény.

Vyjadreni k vystuptiim ze systému Theses

Nejvyssi mira podobnosti je 2 %. Praci lze proto povazovat za originalni tvorbu.

Otazky a naméty k obhajobé

Na str. 54 doporucujete prezentovat produkty na socialnich sitich a Youtube. Za tim ucelem odhadujete cenu sluzeb
marketingové spolecnosti na 55 tis. K&/més. (tab. 5) a dale celkové ro¢ni néklady na optimalizaci online
marketingu na 660 tis. K&. Castka 660 tis. tedy bude rovnéz opakovanym nékladem i pro dalii roky? Odpovidaji
takovéto vydaje ocekavanému efektu takovéto propagace s ohledem na odbératelskou strukturu? Resp. 1ze urcit
jaké trzby podnik aktualné realizuje prodejem velkoobchodim, jinym prostiednikim, stavebnim firmam a
soukromym stavebniktim a pro jaké z téchto segmentt trhu by méla dodate¢na propagace pozitivni dopad?

Zavérecné hodnoceni
Préci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: C
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