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Ostatni pripominky k praci

Predlozena diplomova prace se vénuje navrhu marketingového planu pro syrarnu Kvétna. Cilem bylo vytvofrit
uceleny plan vychazejici z kompletniho marketingového mixu (4P), ktery zohlediiuje aktualni situacina trhu a
inspiruje se zahranicnimipiiklady dobré praxe. Prace je pfehledné strukturovana ajasné formuluje navaznost mezi
analytickou a navrhovou ¢asti. Autorka postupuje metodicky: po vymezeni teoretického raimce provadi PESTLE,
analyzu zdkaznika a konkurence a na jejich zaklad¢ sestavuje SWOT, z niz odvozuje komparacni strategie.
Navrhova ¢ast upravuje prvky stavajiciho mixu — pracuje s produktem, distribuci, propagacia cenou — a je
rozfazovana do ¢tyf po sobé jdoucich krokti s harmonogramem, kontrolnimi body, méfitelnymi ukazateli a
orientacnim rozpoctem.

Za vyrazny piinos povazujiaplika¢niorientaciprace a pilotni realizaciprvni mési¢ni kampané na socidInich sitich,
jejiz vysledky jsou vzhledem k novosti profilu interpretovany sttizlivé a realisticky. Pozitivné hodnotim
i transparentni uvedeni vyuziti nastroji Al pii sumarizaci podkladi a navrhu obsahu. Autorka pfitom reflektuje
limity téchto vystupti a uklicovych zavért zachovava expertni usudek. Navrzeny plan je piipraven k okamzitému
pilotnimu nasazeni, zejména v online kandlech a komunitnich/vzdélavacich partnerstvich. Jisty prostor pro
dopracovéni vidim v hlubsi ekonomické validaci — zejména v citlivostnich scénafich rozpoctu, zfeteln€jSim
propojeni komunikaénich KPI s obchodnimi metrikami a zvézeni jednoduchych cenovych experimenti (napt.
odlisna gramaz pro Skoly). Pfes uvedené piipominky lze praci povazovat za kvalitni, pfehledné zpracovanou a
aplikaéné& uziteénou; ptinasi konkrétni kroky, které mohou vést k rozvoji syrarny a k ristu prodeje.
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Otazky a naméty k obhajobé
Které rizikové faktory mohou zhatit marketingovy plan a jaka lze vii¢i nim pfijmou opatieni?
Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 15.8.2025
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