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Cil préace: Cilem prace je ptedstavit zakladni ¢innosti pfi sprave socialnich siti, specifikovat
zakladni pozadavky spravy pro jednotlivé socialni sité. Na piikladu vybrané
spolecnosti ¢i zajmové skupiny predstavit praci social media managera a navrhnout
strategii komunikace pro jednotlivé socialni sité.
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Ostatni pripominky k praci

Préce je rozdé€lena do Ctyfech zakladnich kapitol. V ivodni kapitole se autorka vénuje problematice marketingové
komunikace, a to zejména na dnes velmi popularnich socidlnich sitich. Soucasné zde autorka ptedstavuje i nove
vznikajici pracovni pozice, v€etné prace social media manazera. Nasledujici dvé kapitoly jsou vénovany
problematice socialnich siti, jejich spraveé a vyuzivani v komunikaci se zdkazniky i vlastnimi zaméstnanci. V ramci
ptipadové studie pak popisuje na ptikladu Ceské spofitelny stavajici marketingovou komunikaci na socialnich
sitich na vybranych dvou pobockach. Nasledné je pak sestaven navrh komunikaéni strategie pro socialni sit
Instagram.

V ramci zpracovani ptipadové studie se autorka zaméfila zejména na interni komunikaci dvou poboéek Ceské
spofitelny se svymi zaméstnanci, coz asi neni Uplné¢ bézna firemni praxe pfi marketingové komunikaci na
socialnich sitich. Nicméné tento pohled na praci social media manazera ukazuje dalsi smér, ktery mohou zejména
vetsi spolecnosti s vice pobockami vyuzit pfi rozvijeni komunikace se svymi zaméstnanci a budovani firemni
znacky.

Na vypracovani predlozené bakaldiské prace studentka pracovala priibézné a vyuzivala pravidelnych konzultaci.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalatské prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENT plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému jsou 4 %. Jednd se vSak pouze o shodu dvou verzi (elektronické/tist€na) knihy
LOSEKOOT, Michelle a Eliska VYHNANKOVA: Jak na sité. V praci je vSe fadné ocitovano.

Otazky a naméty k obhajobé
1.V ramci uvodnich kapitol jste zminila, ze Ceska spofitelna vyuziva i vlastni socialni sit’ V&elin. Z jakého
divodu zvolené pobocky preferuji Instagram a SharePoint?
2. Doporucila byste Ceské spotitelné pro marketingovou komunikaci se zakazniky zaméfit se i na jiné
socialni sité a pripadné jaké?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalatskou praci navrhuji hodnotit zndmkou: B
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