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Slovní vyjádření k hodnocení bakalářské práce:
Autor  si zvolil velmi zajímavé a  potřebné téma z oblasti řízené masové manipulace. Výborně  formuloval cíle  i hypotézy, problém  byl spíše  v oblasti nástrojů výzkumu a interpretace zjištěných  dat. V teoretické části se autor  dobře  vyrovnal s předpoklady  masové manipulace  marketingovými „triky“ a poukázal na  jejich nebezpečné stránky  pro společnost, což  se nevyhýbá ani vysokoškolsky vzdělaným lidem.
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