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Cil préace: Na zakladé interni a externi analyzy a vlastniho marketingového vyzkumu zpracovat
navrh marketingové strategie pro vybranou firmu stfedni velikosti. Soucasné
zpracovat navrh na slozeni nového marketingového mixu a mozného vyuziti
internetovych a mobilnich forem marketingu.
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Ostatni pripominky k praci

Prace byla ¢asove velice naro¢na, a to nejen co se tyka konzultaci s odpovédnymi pracovniky popisovaného hotelu,
ale i sbérem dat pro analyzy stavajiciho stavu. Prace je zpracovana Cisté a systematicky. Tabulky a grafy, které na
zakladé konzultaci, vlastnich zjisténi a dotaznikového Setfeni autorka vytvotila, jsou piehledné a pro praxi
uzitecné.

Studentka praci prubézné konzultovala, proto nemam zadné zasadni pfipominky. Jediné co bych studentce
vytkla, je maly pocet zahrani¢ni literatury pouzité pii resersi.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Mira shody je 0%.

OtazKky a naméty k obhajobé

1. V cili zadavaciho listu mate, Ze by se mélo jednat o stfedné velkou firmu. Nakonec jste si vybrala firmu
»malou“ s 12 + 3 zaméstnanci. Vysvétlete proc.

2. Byl by Vas postup prace jiny pokud by se jednalo o stfedné velkou firmu stejného zaméfeni?

3. Nedilnou soudasti sou¢asného marketingu jsou i jeho internetové a mobilni formy. Je podle Vas pro firmu
podobného typu, jako jste popisovala ve své praci, vyhodnéjsi vlastni zaméstnanec na spravu téchto forem
nebo si tuto sluzbu objednat u specializované firmy?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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