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Ostatni pripominky k praci

Prace je na aktudlni téma. Autorka ziskala informace zinternich materialti spole¢nosti a z konzultaci
s odpovédnymi pracovniky. V praci se autorka pokusila piehledné popsat nastroje internetového a mobilniho
marketingu véetné jejich ucelu a nejbéznéjsiho pouziti ve firemni praxi. Prace je zpracovana vcelku pfehledné, i
kdyz se autorka nechala obc¢as unést svym osobnim postojem. Na druhou stranu ji osobni zkuSenost z prace
V popisované spolec¢nosti umoznila lepsi pochopeni prostfedi. Podrobné popisuje vyuzivani vybranych nastroja
spolecnosti. V kapitole 7.5 se odkazuje na provedenou SEO analyzu, je ale Sskoda, ze jeji vystup neni soucasti
ptiloh. Na zakladé vystupi ze SWOT analyzy zamétené na sledovanou problematiku a tizenych rozhovoru
identifikovala bariéry a navrhla n€kolik zmén. Nebyla ale provedena komparace SW a OT. Je §koda, Ze autorka
také neprovedla analyzu konkurence, a jen se zminila o jeji blizkosti (pfestoZe o tom v zavéru pise). Nemohla tak
srovnat vyuzivani popisovanych nastroji S konkurenci. | to by se uréité odrazilo na kvalit¢ a odivodnéni
doporucenych zmén.

Autorka se v praci dopustila nékolika typografickych chyb a neptesnosti.

Vyjadreni k vystuptiim ze systému Theses

Nejvyssi mira shody je 6 %.
Po kontrole nalezenych podobnych dokumenti konstatuji, Ze se nejedna o plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé
Prosim studentku o odpovédi na nasledujici otazky:
1) V popisované spolecnosti jste pracovala. Zménil se jejich postoj, s ohledem na prob&hlou pandemii, na
vyuzivani novych marketingovych nastroja?

2) Nikde v praci jsem nenasla jaké prostiedky firma v sou¢asnosti uvolnila na svoji propagaci. Snazila jste
se to zjistit?

Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: D
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