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Anotace

Studentka bude zkoumat vztah reklamy a genderu jako dvou stranek integralniho
komunikac¢niho procesu. K reklamé bude piistupovat jako k procesu, ktery jednak ovliviiuje
genderovou stereotypizaci a jednak je tou tostereotypizaci saim ovliviiovan. Obdobné
dialekticky ptistup uplatni pfi vyzkumu procesii, které se souborn€ nazyvaji genderovou
stereotypizaci. Jako metodu zvoli n€ktery ze standardnich piistupli uzivanych v medialni

analyze a pfihlédne pfitom k literatufe o antropologii genderu.

Kli¢ova slova: gender, média, reklama, stereotypy

Annotation

The student will examine the relationship between advertising and gender as two aspects of
the integral communication process. She will approach advertising as a process that affects
gender stereotyping and on the other hand, it is influenced by this stereotyping. Similarly, the
dialectical approach applies to the research of processes collectively called gender
stereotyping. As a method, she chooses one of the standard approaches used in media

analysis, taking into account the literature on gender anthropology.
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0 Uvod

Ve své diplomové praci jsem se rozhodla vénovat problematice genderu v medialnim
zobrazeni, konkrétné znazornéni stereotypt v reklamé. Vztah genderu a médii se da sledovat
Z mnoha hledisek. Mezi nejvyraznéjsi patii sledovani toho, jak média prezentuji gender a jak
se gender v médiich utvaii. M¢ zajima piedevsim vztah reklamy a genderu jako dvou stranek
integralniho komunikacniho procesu. K reklamé budu piistupovat jako k procesu, ktery
jednak ovliviiuje genderovou stereotypizaci a jednak je touto stereotypizaci sam ovliviiovan.
Obdobné¢ dialekticky piistup uplatnim pii vyzkumu procest, které se souborn¢ nazyvaji

genderovou stereotypizaci.

Ke zkoumani reklamy a genderové stereotypizace budu vyuzivat prostredi
nakladatelstvi, knizniho trhu a knizni reklamy. Rozhodla jsem se tak z toho diivodu, Ze
klasické zkoumani reklam povazuji za bézné a vyzkumy na toto téma jsou lehce dostupné, coz
dokazuje i velké mnozstvi jiz sepsanych zavéreénych praci na toto téma. Naopak knizni
reklamu povaZzuji za opomijenou a vyzkumy mélo poznamenanou a ptijde mi zajimavé se ji
vénovat. Soustiedit Se budu na obalky knih a knizni trailery, které sama za sebe vnimam jako
silny reklamni prostiedek. Knizni obalka byva totiZ to prvni, co ¢tendfe zaujme, a proto musi
byt o ptebalu uvazovano jako o reklamnim prvku, byt’ knizni obaly nebyvaji v prvni fadé
vefejnosti brany jako reklamni plochy. Dale se budu soustfedit na knizni trailery, ty jsou pro

zménu velmi inovativni typ reklamy, ktery v ¢eském prostiedi neni tolik bézny.

Hlavni vyzkumnou otdzkou, kterd mé v praci bude zajimat je: Jaké typy genderovych
stereotyptl jsou pfitomny v knizni reklamé? Vysledkem diplomové prace bude analyza
genderovych stereotypd, které se objevuji v reklaméch na knihy (konkrétn¢ v trailerech a na
obalkach) z nakladatelstvi Baronet. Cilem diplomové prace je poukazat na genderové
stereotypni prezentovani v knizni reklamé u vybraného nakladatelstvi. Z knihy Metody

vyzkumu médii od Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské (2010) jsem vybrala



vyzkumnou metodu obrazové analyzy, kterou pouZiji pro rozbor vybranych reklam.
Genderové stereotypy jsem také posuzovala podle metody Ervinga Goffmana publikovanou
v knize Gender Advertisements (1977). Pro zjisténi toho, jak pfijemci vnimaji knizni reklamu
a genderovou stereotypizaci, jsem vedla rozhovory s vybranymi informanty a diskutovala

s nimi prezentované piiklady knizni reklamy.

Toto téma jsem si vybrala, protoZze ho povazuji za velice zajimavé a tato problematika
m¢é bavi uz del$i dobu. Bakalaiské studium jsem absolvovala na Univerzit¢ Hradec Kralové
ve studijnim programu Medialni a komunikacni studia, kde jsem se nejvice vénovala
nakladatelské teorii a praxi.® Druhého bakalafe jsem ziskala v ramei studijniho oboru
Transkulturni komunikace, kde jsem se v zavérecné praci zabyvala vzajemnym vztahem
genderu a etnicity v medialnim zobrazeni.? V ramci magisterského studia socialni
antropologie jsem absolvovala piedméty, které mé dale nasmérovaly pravé k prohloubeni
tohoto tématu a zaroven mi umoznily propojit ziskané znalosti z obou piedchozich

bakalatskych studii.

Diplomova prace je rozdélend na dvé €asti, na teoretickou a praktickou. V teoretické
¢asti je ponechan velky prostor rozboru jednotlivym kategoriim, aby doslo k vytvorfeni
uceleného teoretického ramce, do kterého reklama a genderova stereotypizace patii. V
uvodnich kapitolach se vé€nuji soucasnému stavu poznani dané problematiky, vénuji se
popsani médii, genderu a reklamy. Prakticka ¢ast obsahuje piiklady vybrané knizni reklamy z
nakladatelstvi Baronet se zamétfenim na genderové stereotypy. Tyto ptiklady jsou
zhodnocovany obrazovou analyzou a metodu E. Goffmana a mymi informanty. V zavéru

struéné shrnu, k jakym poznatkiim jsem dospéla a ¢im bylo zkoumani pfinosné.

! Dedkov4, Zlata. 2014. Navrh nového specializovaného nakladatelstvi. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta
Univerzity Hradec Kralové, 45s. Bakalarska prace

2 Dédkova, Zlata. 2017. Etnicita a gender v medidlnim zobrazeni — transkulturni perspektiva. Hradec Kralové:
Pedagogicka fakulta Univerzity Hradec Kralové, 46s. Bakalaiska prace.

10



Teoreticka Cast

1 Média

Na zacatek této kapitoly definuji, co média v kontextu prace znamenaji a co se pod timto
pojmem skryva. Miizeme najit velké mnozstvi definic, které se média snazi popsat a
porozumét jim. Média mizeme chapat jako masové sdélovaci prostiedky, jejichz hlavnim
ukolem je zprosttedkovavat informace. Zaroven vytvari i samotné prostiedi pro komunikaci
a jsou spjata s verejnym prostiedim. Média jsou vhodnym nastrojem sebepoznani,

sebeuvédomovani a sebereflexe celé spolecnosti i jejich jednotlivych Clenil.

Védeckym zkouméanim médii se zabyvaji medialni studia. Renata Sedlakova (2004: 9—
12) povazuje medialni studia za jakysi tavici kotel, v némz miizeme najit velké mnozstvi
ruznych védeckych sméri. Ty je v posledni dobé tézké definovat, protoze hranice védnich
obortl se vzdjemné prolinaji a je problematické je zatadit. Navic se ani sami odbornici dan¢ho
oboru mnohdy nemohou na ptesném vymezeni oboru shodnout. ,,Masova média jsou jednim
Z nejmocnéjSich aktért konstrukce socidlni reality — jejich produkce vyznami je neustalym

definovanim a redefinovanim skute¢nosti, neustalou interpretaci® (Bayer 2009: 56).

1.1 Meédia a ovliviiovani reality

Meédia jsou soucdsti naseho Zivota a je ziejmé, Ze nds ovliviiuji v mnoha smérech. Vychazime
tedy z predstavy, Ze média na nasi spolecnost plisobi, také ji jistym zpiisobem utvafi, a proto
je mozné zkoumanim medialnich obsahil ziskat potfebné informace. Nicméné nesmime
zapominat i na opacny tok ovlivilovani a to tak, ze 1lidé ovliviiuji samotnd média a maji na né
vliv, coz shrnuje Frantisek Kalvas: ,,Obvykle se ma za to, ze média nastoluji agendu
vefejnosti, v literatufe nicmén¢ najdeme i studie predpokladajici opacny smér kauzalniho

pusobeni, tj. stav, kdy agenda vefejnosti ovlivituje medialni agendu* (Kalvas 2009: 26).
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Vnimani medialni sféry se li$i u kazdého ¢lovéka. Jinak bude mediélni sdéleni vnimat
n¢kdo, kdo se médii zabyva, jinou predstavu bude mit clovek, ktery vyhledava seriozni tisk, a
uplné jinymi informacemi je obdaten nékdo, kdo se rad obklopi bulvarnim platkem. Kazdy
¢loveék ma jiny medidlni horizont, ktery ho obklopuje. Medialni sféru tedy mizeme vnimat
jako ,,Casoprostorove situovany utvar, ktery se meéni a vynoiuje podle toho, kdo, kdy, kde a

jak se na n¢j diva“ (Samek 2016: 128).

Navic nelze vliv médii vnimat bez kontextu dalsich socidlnich €initelt jako je napf.
rodina, $kola, prace a blizky okruh pratel.V kazdém cloveku se vytvaii jisty spolecensky
potencial, ktery je souéasti nasi sociokulturni totoznosti (Samek 2016: 128—130). Castou
otazkou také je, jak se média mohou stat soucasti nasi identity, kdyz si jich alespon podle
naseho nazoru nevsimame? Odpovédi je, ze stopy medidlnich obsahtl ziistanou vV nasem
védomi a jsou zde pfitomny. ,,Medidlni obsahy se neodrazeji v myslich jejich konzumentt
jako v jakémsi zrcadle, ale jsou jimi vice ¢i méné aktivné integrovany do jiz piedem

existujicich interpretacnich ramect‘ (Bayer 2009: 37).

Ackoliv si to mnoho lidi neuvédomuje, média maji velkou moc. Je to dovednost
zviditelnovat vybrané zpravy, které dostanou co nejvyssi mozny prostor. Tato schopnost ma
dvoji funkci. MlZeme ocekavat pozitivni vliv, kdy média upozorni na zpravu. Ta se diky
zvetejnéni zacne §ifit a vyvola pozitivni efekt (pf. rizné sbirky, charitativni akce, petice za
zlepSeni podminek). BohuZel dochézi 1 k negativnimu vlivu médii, a to v momenté, kdy
zvefejnime zpravy poplasné, rizné druhy Fake news®, apod. V lidech tyto informace mohou
vyvolat pocit nebezpeci, ohrozeni a obav. (Huk 2008: 35-39). V dnesni dob¢ je bézné

upozoriiovat na zpravy, které se soustiedi predev§im na negativni sdéleni. ,,Média Ziji jen z

toho, kolikrat ,,dostanou‘ politiky a celebrity. Zhava novinka: Tento ¢lovék je lhat. Zhava

% Faleiné zpravy. Typ Zurnalistiky ifici dezinformace. Momentalng se vice pouzivé anglického nézvu Fake
news.
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novinka: tento &lovék je podvodnik. Zhava novinka: Tento ¢lovék fekl néco hloupého. Tenhle
pfistup médii ,,dostal jsem t&* jen zhust'uje nase socialni sito, ptes které hledime na druhych

Spatné vlastnosti, velké chyby a povrchni selhani (Burchard 2016: 144).

Toto je bézné predevsim u bulvarnich médii, byt’ miizeme obzvlast v ceském
medidlnim prostiedi diskutovat o tom, kterd média bulvarni jsou a nejsou, protoze bulvarizace
ceskych médii je vysoka. I média, ktera se povazuji za seridzni, vlivem internetu svou
seridznost ztraci. ,,I to, co se u nas vydava za seridzni, plisobi z hlediska zemi s vyssi medidlni
kulturou v podstaté bulvarn¢* (Samek 2017). V porovnani se zemémi s vyspélejsi medialni
kulturou, pfedevsim s Némeckem se da fici, ze CeSti ¢tenafi vlastné netusi, jak seriozni tisk

vypadé (Samek 2016: 141).
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1.2 Meédia a vyklad socidlni reality

Texty medialni povahy se podileji na konstruovani a strukturovani socidlni reality.
Ptesto si musime uvédomit, Ze zprava je produkt a podléhéd vzorctim, které jsou viceméné
nemeénné a stabilni. Zvefejnéna zprava by méla byt aktudlni, senzacni, ale piesto pro Ctenare
znama. Neni prekvapenim, Ze jista témata jsou pro piijemce popularnéjsi nez jind, a tak jsou
vyhledavana i ze strany médii. Vybér zprav se uskuteciiuje podle nejriznéjsich pozadavki.
Fullertiv novinaisky zakon fika: ,,Cim vzdalengji se udalo n&jaké netésti, tim pii ném musi
byt vétsi pocet mrtvych a ranénych, aby mélo cenu o tom psat* (Huk 2008: 41). Média se
podili na utvatreni ndzort, ¢im vytvaii tzv. vefejné minéni. ,,Dovedeno do disledk, jsou
média vnimana, i1 coby takika oficialni instituce, vedle instituci legislativné zakotvenych a

kodifikovanych* (Osvaldova 2004: 89).

Témata, kterd jsou médii predkladana ¢astéji nez jind, dale ovliviiuji okruh zprav, o
kterych uvazuji ptijemci. Tento proces je v medidlnich studiich zndmy jako nastolovani témat
(agenda-setting). Nesmime zapominat na to, ze média sice upozorni na problematiku, o kterou
se mame zajimat, tim ale zaroven vytvati zpravy, které ziistavaji nepovS§imnuté a pozornosti

se jim nedostava.
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2 Gender

Gender neni jen aktualné a vetejné probirané téma, je to predmét diskutovany ve vétsiné
humanitnich oborech z akademického prostiedi. Na vysokych Skolach se setkavame s reflexi
ve studiu kulturni a socialni antropologie a zajem se presouva predevsim do oblasti
aplikované antropologie. Uz samo vymezeni byva nékdy problematické, protoze gender a
pohlavi jsou vnimany odlisné. Gender je chapan jako kulturné konstruovany prvek, pohlavi
vnimame podle biologickych rozdilii a odlisnosti. Antropologie genderu je jedna z védnich

disciplin, ktera se tuto problematiku snazi hloubéji popsat.

Americka antropolozka Margaret Meadova neni Sice oficialné uznavana jako
genderova antropolozka, nicméné do antropologie pfinesla diiraz na zkoumani genderu.
Meadova tika, Ze pohlavi je biologicky konstrukt, ov§em to jak se dané pohlavi chova, je
vysledkem piisobeni kultury. Jeji kniha Sex and Temperament in Three Primitive Societies®
zaujala mnoho antropologi, Meadova je pro né silnou osobnosti a vzorem. Studovala
domorodé kmeny, které podrobila analyze kulturni podminénosti muzské a zenské role.
Meadova je piesvédcCena, Ze ,,kazdé spolecCenstvi je osnovano na vztahu mezi pohlavimi a
libovolna zména v postaveni jednoho pohlavi piisobi na postaveni pohlavi druhého.“ (Mead

2010: 339)

Meadova popisuje tfi zplsoby, jak se vyrovnat se socidlnim konstruktem ve
spole¢nosti. Je to kontrast, stejnost a rozmanitost. Kontrastem se rozumi, ze kazdé pohlavi
nese jiné rysy, tyto rysy jsou v opozici. Stejnost je popsana tak, ze rysy jedincl jsou totozné
pro obé pohlavi a pro celou kulturu. To tedy znamena, ze divky 1 chlapci jsou vychovavani
stejnym zplisobem. Rozmanitost je podle Meadové nejlepsi zpiisob, jak se vyrovnat se

socialnim konstruktem. Kazdy jedinec si vybere, jaké chovani mu nejvice vyhovuje.

*V &esting vychazi jako Pohlavi a temperament u t¥ primitivnich spole¢nosti v roce 2010.
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Americka kulturni antropolozka Sherry B. Ortnerova, v genderové antropologii
zanechala predevsim svoji myslenku o kulturni druhotadosti zeny, kterou zvetejnila v knize z
roku 1974: Is female to male as nature is to culture? Zeny spojovala s p¥irodnim prvkem,
ktery davala do kontrastu s muzskym elementem, ten spojila s kulturou. Zenino druhotadé
postaveni ve spolecnosti je podle Ortnerové univerzalni a je pfitomno ve vSech kulturach.
Tuto teorii formulovala v 70. letech 20. stoleti a v dnesni dob¢ je pfitomno mnoho argumentti,
které ji vyvraci. Z dneSniho pohledu se zdaji byt az pfilis radikélni. Na Ortnerovou navazali

dalsi autofi, ktefi rozvadeéli jeji myslenky (Ortner 1974).

Americka feministka a filozofka Judith Butlerova® se zabyva problematikou genderu
ve vztahu k t&lu. V této souvislosti hovoii o vytvateni identity Zenského téla. Zena neni Zenou
od narozeni, stava se ji az poté, co si osvoji jisté pohyby téla, gesta a mimiku, tedy az potom,
co telo stylizuje do Zenského pohlavi. Genderova identita podle Butlerové neni stabilni, je
neustale obnovovana, konsolidovana a je zavisla na Case i na kultufe. Gender neni jen pasivné
vepsan do t€la, ani neni uréen piirodou, jazykem nebo velkou historii patriarchatu. Gender se
tvofi pfehravanim spoleéensky danych roli, které se znovu opakovanim potvrzuji. Je trvale

pod natlakem a jsou na n¢j kladeny vysoké naroky.

To, jakym zpsobem je gender ptedvadén, nazyva Butlerova performativitou.
Reprezentatace lidské identity nema koteny v biologické podstaté, a proto je podle Butlerové
rozdéleni muzskych a zenskych identit neodpovidajici a mélo by byt nahrazeno funkéngjsim
modelem. Butlerova navrhuje nahrazeni muzskych a Zenskych identit riznymi formami

osobnosti, které by byly v souladu se sebevyjadienim kazdého jedince. Gender tedy neni

kone¢nym stavem, ale neustale utvafenym procesem (Butlerova 1988: 519-531).

*Jeji dila Gender Trouble (1990) a Bodies That Matter (1993) jsou ve feministickém hnuti povazovéana za
prelomova.

16



2.1 Genderové stereotypy

Stereotypem myslime soubor piedstav, ideji a nazort, které ve spolenosti panuji o
urcité skupiné lidi ¢i jednotlivcich. Stereotyp zna¢né ovliviiuje to, jak budeme hodnotit.
Stereotyp se velmi malo méni a nézory ztstavaji dlouho dobu rigidni. Byva chapan spise
negativné, ale ovliviiuje nés i pozitivné, nebot’ si muzeme rychleji daného ¢loveka a skupinu

zaradit.

Podle vyzkumu vefejného minéni Eurobarometr z roku 2017 patii Ceska republika k
pétici narodt Evropské Unie, které nejvice veéti v tradicni genderové rozdéleni roli a chovani
v domécnosti nebo zaméstnani. Vyzkumu se ztc¢astnilo 28 ¢lenskych statti Evropské unie a
vyzkumnici pracovali s téméf 30 tisici respondenty. 54 % respondenti uvedlo, Ze spatiuji
problém v tom, jak jsou zeny prezentovany v reklamé a médiich (Refresher 2017). Takto
vysoké procento mé nutilo zamyslet se nad problematikou genderové stereotypizace v

reklamé.

2.1.1 Genderové nerovnosti

Medialni teoretik David Gauntlett (2008) hovoti o tom, ze v zdpadnich spole¢nostech
se nachazi smé&s rovnosti a nerovnosti. MuZi a Zeny se citi sobé rovni, ale ve skute¢nosti
nachazime ptipady, kdy Zeny sice formalné dana prava maji, ale dalezita rozhodnuti dé€laji
pouze muz, aniz by se Zeny zapojovaly. Tuto situaci bychom mohli nazvat sklenénym
stropem, ktery brani zenam prosadit se (Gauntlett 2008: 62—68). Touha po rovnopravnosti
muzl a Zen se promita do celé spolecnosti. ,,Jde o to, aby aspirace a potieby zen a muzi byly
hodnoceny a posuzovany stejn¢. Formalni rovnost (rovnost de iure) je pouze prvnim krokem
k rovnosti faktické (rovnost de facto)* (Marksova—Tominova 2002: 14). Dulezité je, ze
genderové rozdily jsou €asto ovlivnény dalSimi prvky, v nemalé mife se na gender vaze i

socialni status, veék, etnicita, zdravotni stav ¢i sexualni orientace.
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2.2 Gender v médiich

Gender je v médiich ozehavym tématem. Novinaii casto vyhledavaji toto téma tucelove, pouze
s cilem vytvofeni zpravy, kterd by upoutala pozornost. Na mist¢ je otazka, jak tyto problémy
fesit. Mnoho lidi se domniva, ze problém se vyiesi tim, kdyz se bude na mediadlnim obsahu
podilet vice osob, kter¢ jsou médii piehlizeny €i znazornovany stereotypné. Na tento nazor se

dé4 namitnout, Ze je nedostatecnym feSenim.

Genderova identita mize byt posilena, pokud ma vlastni komunika¢ni média ¢i jim je
v médiich poskytovano dostate¢né mnozstvi prostoru. Claire Renzetti fika, ze ,,pokud
pomahaji jazyk a média vytvéiet to, co se definuje jako realita, musime jednat tak, abychom

zajistili, Ze takto konstruovana realita nebude sexisticka® (Renzetti 2005: 209).

V zobrazovani genderu v médiich se uplatiiuje hypotéza zrcadleni (reflection
hypothesis), coz ve zkratce znamena, ze média vykresluji muze a Zeny tak, jak spole¢nost
o¢ekava nebo vyzaduje. To je sice do znacné miry lidovy nédzor, ktery ma ovSem pevné
zéklady. Média jsou zrcadlem spolecenské normy a hodnot. Mnoho lidi pohybujicich se
v médiich ¢i v reklamé si toto uvédomuje. MoZna i z toho ditvodu ma velké mnozstvi lidi
tendence vnimat medialni sdéleni jako skute¢nost a nijak dale kriticky nereflektuje
predkladany obsah. Tyto tendence maji predevsim lidé, ktefi dlouhodob¢ a notoricky piijimaji
medialni obsahy. Také je nutné uvédomit si, ze spole¢nost formuje to, jak budou medialni
sdéleni vypadat a Ze lidé ovliviiuji, jak vypadaji média. Neni to pouze tak, Ze by média jen

ovlivitovala (Renzetti 2005: 182—188).

James Doyle v knize Sex and Gender pozoruje pét muzskych elementti genderové
normy, které jsou nejcastéji prezentovany v médiich (antifeminita, element uspéchu, element
agrese, stoprocentni kontrola a sexualni element). Doyle s podivem zjist'uje, ze zenské

elementy v jsou v medialnim zobrazeni o poznani chudsi. Pozoruje pouze dvoji typ vnimani
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Zeny a to pasivni a aktivni Zenu (Doyle 1985: 68—75). Zena vniména pasivné se nazyva
domestikatorkou. Je to postava, ktera funguje ve prospéch muzského subjektu. Pecuje o
rodinu a je znazornovana jeji empatie a mateiska role. Muzi si takové Zeny vazi v tradi¢nim
genderovém pojeti. Naproti tomuto typu stoji Zena aktivni, ktera se soustiedi na kariéru, coz S
sebou nese ztratu feminity. Tyto Zenské postavy byvaji znazornény jako moralné beztthonné,

ale frigidni (Dostalek 2013: 43-47).

Z vysledkt Ch. Fergusona vyplyva, ze muzi a Zeny maji mén¢ tzkosti a projevuji
mnohem mén¢ negativnich reakci pfi sledovani medialnich produkt, které zobrazuji silnou
zenskou postavu spiSe nez hrdinku se submisivni povahou. Ze zkoumani usuzuje, Ze
submisivni znaky Zen zobrazovanych v televizi ¢asto odrazeji negativni genderovou zaujatost
a také ji podporuji. Vysilani poradi se schopnou zenskou postavou mimo jiné snizuje miru
zobrazovani nasili v médiich. Zkoumané osoby vypoveédély, ze jim je méné piijemné sledovat
takto slabé hrdinky a davaji prednost silnym povahovym vlastnostem hlavnich hrdinek

(Ferguson 2012).

Velké mnozstvi medialnich vyzkum se soustiedilo na televizi. Televize je
populdrnim médiem predevsim u déti, u kterych se velmi dobte zkoumaji rizné souvislosti
S odvysilanym televiznim materidlem. ,,Nedavny vyzkum ukazuje, Ze pfinejmensim déti jsou
si dobte védomy genderovych stereotypt v televizi® (Renzetti 2005:206). To se zjistilo
z vyzkumu, ktery byl provadén na détech ve v€ku od deseti do sedmnacti let. Tyto déti si
velmi dobfe uvédomovaly, jak velky diiraz je kladen na fyzicky vzhled Zen v televizi, zatimco
pro muze toto tvrzeni neplatilo. Z vyzkumu déle vyplynulo, Ze vic jak polovina divek si po
zhlédnuti testovaciho materialu prala vypadat jako postava z televize. ,,Vysledky tohoto
badéani naznacuji, Ze sledovani televize miize mit vliv na zpisob, jak se doty¢na osoba

hodnoti, i na jeji obecng&jsi vnimani genderu (Renzetti 2005, 206).
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3 Reklama

Reklama pouta pozornost nejenom laické vefejnosti, v posledni dobé¢ je piedmétem
védeckého zkoumani. V Ceské republice se zajem o reklamu zvySoval piedevsim po roce
1989, kdy zacali mit o reklamni texty zajem predevsim lidé z oblasti marketingu, ktefi se

snazili vyuzit informace pro zvySeni ziski (Komarkova 2006: 7-8).

Reklama je definovana zékonem: ,,Reklamou se rozumi ozndmeni, piedvedeni ¢i jiné
prezentace Sifené zejména komunikac¢nimi médii, majici za cil podporu podnikatelské
¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje
nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo zdvazkl, podporu poskytovani sluzeb, propagaci
ochranné znamky, pokud neni déle stanoveno jinak* (Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy a o zmén¢ a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., §1).° Cilem reklamy je tedy
informovat zakaznika o produktu a zaroven vyvolat jeho touhu si danou véc nebo sluzbu, co
nejdiive zakoupit. Jednou z hlavnich funkci reklamy je zvySovani povédomi o dané znacce,

tzv. brandbuilding. ’

Reklama by méla byt srozumitelnd, aby se priblizila v§em lidem. Mnohdy se ale riizni
to, jak reklamni tvlirci nahlizeji na muze a Zeny. Mnoho reklamnich firem oslovuje a ukazuje
muze a zeny odliSnym zplisobem. Délaji to prostfednictvim stereotyptl, ¢imz vytvareji odliSné
postaveni pro ob¢ pohlavi. Stereotyp, ktery byva v reklame pouzit, nemusi byt na prvni
pohled patrny a jednoznacny, muzZe se prezentovat pouze jemnou odliSnosti jako je napf.
prezentace znacky, ktera vytvari riizné varianty vyrobku pro Zeny a muze (Healey 2008: 48—

49).

® Tento zdroj jsem citovala jiz ve své bakalaiské praci (Dédkova 2017: 20).
" Budovéni a tvorba silné znacky.
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Casto se také stava, ze reklama pracuje se skrytou formou komunikace. To znamena,
ze nékteré skutecnosti nejsou sdéleny jednoznacéng, ale jsou piijemcem vnimany druhotné ¢i
podprahové. Tvirce reklamy pak spoléha na to, Ze pfijemce vSechny tyto ,,skryté™ informace
zachyti. Tato sdé€leni byvaji zaméfend na zakladni pudy a poutaji na sebe pozornost, nejéastéji
se jedna predevsim o sex a jidlo. V reklamé explicitné neslySime: Zakupte si nds produkt,
které upozorni, jak koupé produktu pomuiize vSechny tyto lakavé atributy zajistit

(Nejezchlebova 2010: 13-15).

Reklamni prodej je specificky v tom, Ze ,,prodava‘“ nejenom vyrobky na prvni pohled
ziejmé. V procesu komodifikace kulturnich produkti dochazi k tomu, ze z udélosti, lidskych
vlastnosti, lidi aj. ukazovanych v reklamé se stavaji predméty smény. Z pohledu trhu je kazda
umélecky vytvorena véc jen vyrobkem, ktery ma urcitou hodnotu a tu mizeme vyjadiit
penézi. V reklamé je tedy vSechno, co vidime, sménitelné. Jedna se predevsim o klasicky
ukazované jevy jako je bohatstvi, vzhled, mlady vék, vysoké postaveni a dalsi. Pokud si tedy
clovek koupi dany vyrobek, stane se v prvé fadé majitelem dané véci, ale sekundarné ziska i
hodnotu, ktera souvisi se zakoupenym zbozim. Naptiklad koupi automobilu ziska majitel
nejen nové auto, ale 1 prestiz a spolecenské postaveni, které bylo v reklamé ukazano

(Komarkova 2006: 35).
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3.1 Reklama z kulturni perspektivy

Pted velkym boomem internetu, ktery bezpochyby piispél k rychlému rozvoji reklamy jako
takové, byla nejcastéjSim archetypem zobrazovanym v reklamé zena hospodynka. Reklamni
tvurci méli za to, Ze pouze tak muze byt jejich reklama Gspésna (a nekteti se tohoto smysleni
nezbavili do dnesni doby). Od 60. let, kdy v Americe probihala sexualni revoluce, se

k zobrazovanému typu Zeny hospodynky ptidala i Zena vnimana jako sexualni objekt.
Nabhlizeni na reklamu z genderové perspektivy ovSem stale nebylo nijak rozsifené

(Nejezchlebova 2010: 31-32).

Sociolog Pierre Bourdie ve své knize Nadvlada muzu fika, Ze ,,Zeny jsou spole¢nosti
naucené pohlizet na sebe jako na estetické predméty* (Bourddie 2000: 90). Reklamnimu
zobrazovani krasnych, mladych a stihlych zen napomaha celkové nastaveni spole¢nosti.
Ocetiuji se Zeny, které maji tyto kvality a pouze ty pod optikou spole¢nosti mohou dosdhnout
uspéchu. Podle Bourdieho existuje jisty typ kulturniho mechanismu, ktery Zeny udrzuje v
podfizené pozici. Mimo jiné se domniva, ze anatomické rozdily mezi muzi a Zenami jSou

pilitem podfizeného postavené Zeny.

Americka autorka Katherine Frank se zajimé o vztah mezi vyuzivanim zenské agency8
a individualnimi rozhodnutimi, které vedly zeny k podstoupeni kosmetickych plastik. Uvadi
nékolik znamych teorii, napf. Ze v hegemonii muzského genderu a socidlnich a kulturnich
norem chtéji zeny také dominovat. Déle prezentuje novodobou moznost plastickych operaci.
Tento problém vnima jako ,,proces internalizace*. To znamena, Ze Zena Si 0Svojuje standarty
krasy, aby byla schopna piezit v lidské spole¢nosti, a proto podstupuje nejriznéjsi kosmetické

upravy. Agency vyuziva jako proces pfizpuisobeni se mistnim socialnim pozadavkim a

idealim zenské krasy. Autorka vSak zdiiraziiuje, Ze motivace je u Zen riznd, a Ze je nutné

8Vyznam slova agency mizeme vyloZit jako jednani, silu & moc, kterou pouzijeme, abychom ziskali vysledek,
ktery pozadujeme. Podle Frank neni tento vyznam zcela jisty, protoze se mtize vztahovat k jinym podminkam, at’
Jjiz psychologickym, kulturnim, nebo socialnim.
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zkoumat jednotlivé divody, které zenu k plastické operaci vedly. Patra, pro¢ nékteré zeny
s podobnymi podminkami zivota kosmetickou plastiku podstoupi, ale jiné to ani nenapadne

(Frank 2006: 281-302).

3.2 Genderové stereotypy v reklamé

Reklama jednak ovliviiuje genderovou stereotypizaci a také je touto stereotypizaci sama
ovliviiovana. Vidét genderové stereotypy z obou pohledl pfindsi vétsi moznosti zkoumani.
Frantisek Kalvas tikd, Ze ,,genderové predstavy a stereotypy zpétné ovliviiuji medialni
komunikaci tim, ze vstupuji do procesu medialni komunikace jako relevantni proménné*.
Tyto proménné nechape pouze jako dopady medialni komunikace, ale jako proménné faktory,
které medialni komunikaci sami ovliviiuji (Kalvas 2009: 37). Genderové zobrazovani

v médiich, které mizeme oznacit za stereotypni, je takové, které se uchyluje k opakovanému
ukazovani moznych ptedstav o daném pohlavi. ,,Stereotyp redukuje, naturalizuje a upeviuje

odlisnost [...] a nasledné vylucuje vSechno, co nepasuje, co je odlisné* (Hall 2001: 258).

Jednostranné vykresleni, stereotypni zobrazeni genderu a sexisticky pojata reklama
jsou stale problémem medidlniho zobrazeni. Medialni vliv na nézory lidi nelze podcenovat.
Bylo by dobré, aby v médiich byly slySet nazory na aktualni déni z pohledu muzi i Zen. Zatim
se zda byt Zenska perspektiva v médiich spiSe upozad’ovanou. Mnoho védcl se domniva, Ze
prezentace muzu a zen v médiich mize vést k symbolické anihilaci (symbolic annihilation),
¢imz se rozumi, Ze média cilené piehliZeji, odsuzuji a trivializuji jedince nebo riizné skupiny.
Na to mnoho lidi stale reaguje tim, Ze kazdy vi, Ze pokud se toto zpodobnovani uskuteciiuje
jen v médiich, tak neni pro spolec¢nost Skodlivé. Tento nazor byl vsak mnoha studiemi
vyvracen. Pravdou zlstava, ze ,,média funguji jako prostfedi a prostfednik sebepoznani,
sebeuvédomovani a sebereflexe, véetné reflexe ,,zenskych® a ,,muzskych* roli a jejich vliv

nelze podcenovat® (Beere 1990: 220-224).
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3.3 Sexismus v reklamé

V Ceské republice je postoj k erotické a sexistické reklamé i riznym kontroverznim
tématiim znacné tolerantni. Nenachazime vyrazné rozdily mezi riiznymi vékovymi skupinami
a ani mezi muzi a zenami. Naprosty zékaz erotické reklamy by zadalo jen malé mnozstvi lidi
(Krupka: 2016). I ptesto, ze néktefi nepovazuji sexistickou reklamu za problém, existuje
spousta organizaci, které se zabyvaji pravé timto typem prezentace a upozoriiuji na to, jaka

negativa tato reklama pfinasi.

3.3.1 Soutéz sexistické prasatecko

Soutd sexistické prasatecko’ se v Ceské republice t&i velkého z4jmu. VyhlaSuje se
uz devét let a za tu dobu se poradateliim podaftilo oslovit velké mnoZstvi populace. Soutéz
probihé na internetu, kazdy rok je spusténo hlasovani, které rozhoduje o vitézi. Anketa ma
nékolik kategorii, ve kterych reklamy soutézi. Hlavnim cilem této soutéze je prostredi
reklamy kultivovat. Diky sexistickému prasatecku se poukazuje na spolecenské problémy a
ukazuje se, jaky vyznam ma zabyvat se stereotypni reklamou. Pofadatelé nechtéji odsuzovat
ty, co reklamu vytvofili, usiluji o vkusnou reklamu, kterd by neposilovala zobrazovani

stereotypti.

V roce 2017 zvitézila v této soutéZi ve vefejném hlasovani reklama na Free Radio,
ktera kombinovala hned tfi negativni kategorie. Reklama byla zvetfejnéna na Facebookovych
strankach a méla snizit hodnotu celosvétové kampané proti sexualnimu obtézovani #MeToo.
Konkrétné byl pouzit jazykovy sexismus, dale reklama zobrazovala ¢asti téla jako véc a
vyuZzivala principu sex sells. Dany produkt nemél souvislost s reklamou, ktera byla

prezentovana. Piedstavoval pouze zobrazeni sexuality a nahoty (Sexistické prasatecko 2017).

% O soutézi Sexistické prasatecko jsem také informovala ve své bakalaiské praci (Dédkova 2017: 22).
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Aktérkou reklamy je smyslena bankovni poradkyné Lenka Veseld, ktera v citaci fika,
7e ,,cesta k ispéchu nemusi byt slozita, pokud ji rozumite®, nicméné ji v obrazku vidime jak
soulozi na stole. V mife nepfijatelnosti ziskala reklama 92,53 % z celkovych ptiblizn¢ 1700
hlasti. D4 se fict, ze reklama nema zadnou souvislost se znackou, kterou ma propagovat.
Nejvétsi problémem piedkladaného obrazu je, Ze je Zena zobrazend jako pouhy objekt a je na

ni nahliZzeno jako na véc. Pozorujeme zde silny motiv zneuzivani moci v praci skrze sex.

Obrazek ¢. 1: Reklama Free
Radio — Prvni misto v
anket¢ Sexistické
prasatecko

Zdroj:
https://prasatecko.cz/free-
radio/

Na druhém misté skoncila reklama na Pivovar Modra hvézda, ktera byla nepftijatelna
pro 92,31 % hlasujicich lidi. VyuZivala jazykovy sexismus a princip sex sells. Jako slogan
jsou pouzita slova ,,pivni palenka, dokonala milenka* a uprostied plakatu je zcela naha Zena,
kterou zakryva jen logo pivovaru. Tento typ reklamy je nebezpecny predevsim pro mladsi
generaci, u které mize mit negativni dopady na vniméani vlastniho (i ciziho) téla a nasledny

vznik vytvareni predstav o lidském téle a vysokych narokt na vzhled (Sexistické prasatecko

2017).
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Obrazek ¢. 2: Reklama Pivni palenka —
Druh¢ misto v anketé Sexistické prasatecko

Zdroj: https://prasatecko.cz/pivovar-modra-
hvezda/

; dlonf
dOkaJa/a?n/ “

milenkg

Odborna porota’®, na rozdil od hlasovani divak, umistila na prvni misto billboard
spole¢nosti FEKO LT, ktera sidli v Praze. Tato firma se vénuje ¢isténim kanalizaci a likviduje
odpady. Na plakatu je zobrazena Zena, obleCena jako prostitutka, ktera sedi na toaleté. Jako
slogan je zde pouzit text ,,vycuc v§eho, co smrdi*. Nejveétsim problémem této reklamy je, Ze
obrazove¢ i textoveé podnécuje nasili a dominanci jednoho genderu nad druhym. Jednd se i o
zesmesnéni zobrazované Zeny, nebot’ je touto reklamou jeji hodnota snizovana na Groven
likvidovaného odpadu. Na druhém misté se u odborné poroty umistila reklama Free Radia,

ktera v hlasovani divaku zvitézila.

www. Teko
info@feko-lt.cz

e 602 494 235

<l Sy

Obrazek ¢. 3: Reklama FEKO LT — Prvni misto v anketé Sexistické prasatecko
(hlasovani odborné poroty) Zdroj: https://prasatecko.cz/feko-It-2/

10V odborné poroté zasedali: napf. novinatka Jana Ciglerova, filmovy publicista Kamil Fila, Barbara Havelkova
z Oxfordské univerzity a dalsi.
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3.4 Modernizace genderovych stereotypti

V posledni dob¢ se mtize zdat, ze sexisticka reklama mizi a reklamni agentury jiz neprodukuji
velké mnozstvi materialu, ktery by byl zavadny. Tento problém se transformuje do tzv.
modernizace genderového stereotypu11 (Javorska 2014, 8-9). Z reklamy jizZ nemusime hned
poznat, Z¢ je zavadna, protoze stereotypizace, kterou zobrazuje je skryta a naopak se zda, ze
reklama s zadnym stereotypem nepracuje. VétSinou se setkavame s divkami, které jsou velmi
schopné, byva predstavena jejich pracovni vykonnost a s tim 1 jejich diilezitd pozice. Nesnaze
je, ze divka vykazuje genderové stereotypy napi. vyraznym make-upem, apravou vlast a nebo

oblecenim.

Nejlépe se da popsat tato situace na prikladu, ten mtize poskytnout napt. kosmeticka
spole¢nost Avon, kterd pouzila ve své reklam¢ na tradi¢éni Avon pochod proti rakoving prsu,
zobrazeni bojovnice v boxerskych rukavicich se sloganem ,,bojuj a zvitézis*“, coz jsou hesla,
ktera by se z pohledu genderové stereotypizace hodila k muzské reklamé. Na prvni pohled se
tedy mtize zdat, Ze je zobrazeni v reklam¢ modernizované a nenachézime zde Zadné
stereotypy. Pozitivni je, Ze se Zena UcCastni sportu, ktery neni vniman jako tradi¢né div¢i.
Pomineme-li, ze boxerské rukavice jsou riizové (tradi¢ni barva firmy Avon), tak velmi

zieteln€ vnimame jeji vyrazné nali¢eni, elegantni obleCeni a Sperky, takZe se zda, Ze se divka

chysta spis na ples neZ do ringu.

' O modernizaci genderovych stereotypti jsem také informovala pi rozebirani Katalogu kritérii na posuzovani
sexisticke reklamy ve své bakalaiské praci (Dédkova 2017: 29).
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A ZVITEZIS
V ZAPASE PROTI
RAKOVINE PRSU

Jdi no wyieffeni. Je dileZité pfijil véos-

Obrazek ¢. 4: Reklama Avon — modernizace genderového stereotypu

Zdroj: http://zdravaprsa.cz/avon-pochod/avon-pochod-2008/

3.5 Odstranovani genderovych stereotypti v reklamé

Odstranovani stereotypniho vnimani genderu v médiich zabere velkou spoustu ¢asu. Byt je
mozné, ze bychom se radi zbavili vlivu médii, nelze jim zcela uniknout. Neni to z toho
dtvodu, ze by média byla vSude kolem nas, ona jsou v nas (Samek 2016: 132-134). Pozitivni
bude, pokud se do odstraniovani genderovych stereotypt zapoji co nejvice lidi a bude se
zvySovat povédomi o této problematice. V1iv na zlepSeni situace mlize mit i riizné
vyhlaSovani soutézi jako je napt. Sexistické prasatecko, které bylo uvedené v predchozi

kapitole.

Zvysit pozornost mtizou 1 protesty pied neetickou reklamou. Druhou stranou mince je
to, Ze tyto akce zvySuji zdjem o danou reklamu, kterd se diky témto akcim dostane do blizsiho
povédomi vefejnosti. Samoziejmée, negativni zobrazeni miize byt pro firmu ptinosné,
piedevsim v ptipad¢€ Ze se jednd o neznamého vyrobcee, ktery je na trhu novy a chce na sebe

rychle upozornit. Tato forma propagace ma sva rizika. Pokud se prodejce v blizké dob¢
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nepokusi reputaci napravit, v paméti lidi zistane jen negativni konotace (Berger, Sorensen

2010: 815-827).

Kazdy by se mél zamyslet sam nad sebou, jestli chce podporovat vytvaieni
genderovych stereotypt, a to nejenom v medialnim prostedi reklamy. Uvédomit si, jestli chce
podporovat spolecnost ¢i firmu, ktera ma zapotiebi vytvaret stereotypné zavadnou reklamu,
aby sviij vyrobek prodala. Také je dobré vnimat, ze reklama se neobjevuje jen v tradi¢nich
televiznich spotech a billboardech, ale je pfitomna i v jinych oblastech. I z toho diivodu se v
druhé ¢asti diplomové prace zaméfim na analyzu genderovych stereotypu, které se objevuji v

reklaméch na knihy (konkrétné v trailerech a na obalkach) z nakladatelstvi Baronet.
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Prakticka c¢ast

4 Metodologicka vychodiska

Medidlni prostiedi je, co se ty¢e metod ke zkoumani, zna¢né bohaté. To souvisi s tim, Ze
vyzkum médii zasahuje do mnoha védnich obort, jako jsou napt. sociologie, kulturni a
socialni antropologie, politologie a mnoho dalSich odvétvi. VE&dni obory si tedy medialni
komunikace a medidlniho zkoumani vS§imaji a také aplikuji tyto poznatky do svych oborovych
badani (Trampota, Vojtéchovska 2010: 9—11). Sociolozka Hana Havelkova tika, Ze ,,smyslem
analyzy médii z hlediska genderu je zpochybnéni mytu jejich genderové neutrality a reflexe
socialnich tlakti smérem k obéma pohlavim, z nichz mnohé maji podobu stereotypu,

piedsudku nebo i1 diskriminace (Havelkova 1998: 7).

V medidlnim prostfedi je mozné na gender nahlizet z n€kolika moznych pohledii. Tyto
piistupy nemusi byt nutné vycerpavajici a ur€ujici. Rlizné typy vyzkumt mohou sedét na
jinou badatelskou otazku a mohou se podle potieby kombinovat. Casté je pozorovat, jak
média ptredstavuji genderovou problematiku a feminismus. Dale je bézné zkoumani vlivu
médii na piijemce (pfi tomto zkoumani se nejcastéji provadi kvantitativni obsahova analyza,
nebo kvalitni obsahova analyza). Ve spolupraci s jinymi obory se da zkoumani genderu
v médiich jesté rozsifit. Napt. s pomoci psychologie je mozné provadét psychoanalytické
zkoumani. Pfi t€chto analyzach se védci soustedi na zkoumani lidského nevédomi, pficemz
sleduji, jakym zptisobem se nevédomi podili na interpretaci medialniho obsahu (Spole¢nost

zen a muzu z aspektu gender 1999: 134-136).
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5 Metody vyzkumu

.....

kvalitativni a kvantitativni. Kvantitativni vyzkum si 1ze nejjednoduseji piedstavit jako riizny
typ dotaznikového Setteni ¢i jako psychologicky experiment. Vyhoda tohoto zkoumani je
predevsim predvidatelnost a replikovatelnost. Diky této metodé mizeme piedpokladat rizné
vyvojové trendy. Nevyhodou je, ze se zaméfuje pouze na urcité trendy a muize se stat, ze
opomene urcitou ¢ast, ktera mize byt ve findle mnohem zajimavéjsi nez to, na co se

vyzkumem ptame.

Pfi kvantitativni metod¢ se pouziva spiSe deduktivni metoda. Kvalitativni metoda je
unikatni v pribéhu vyzkumu, jednd se o zicastnéné pozorovani, hloubkovy rozhovor nebo o
fizené diskuze v ohniskové skuping. Pii praci s lidmi dochéazi k nezaménitelné reakci, kterou
muzeme sledovat a analyzovat. Problematickd miiZze byt v tomto sméru subjektivita a také to,
ze dané vysledky mohou byt mélo replikovatelné oproti kvantitativni metodé. Pti kvalitativni
metod¢ se pouziva spiSe induktivni metoda. Kombinovani kvalitativnich a kvantitativnich

metod se nazyva triangulace (Trampota, Vojtéchovska 2010: 16-20).

5.1 Obrazova analyza

Vyzkum knizni reklamy budu provadét skrze obrazovou analyzu, ktera studuje vizualni prvky
v dokumentech mediélni povahy. Tento vyzkum se da aplikovat na televizni pofady, noviny,
kreslené ilustrace a samoziejmée také na reklamu. Typ tohoto sdéleni vznika diky technickému
zafizeni, kterym miZe byt napf. kamera nebo fotoaparat. V minulosti o tuto metodu nebyl tak
vysoky zajem, mimo jiné i proto, ze provadét textovou analyzu mize byt leh¢i nez provadét

analyzu obrazu (Trampota, Vojtéchovska 2010: 155-167).
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Obrazova analyza byla povazovéana za nepotiebnou, nebot’ se myslelo, Ze obraz je
realnym nositelem skutec¢nosti. V pozdéjsi dobé doslo ke zmén¢€ ndzoru a uvédomeéni si, ze i
obraz ¢i fotografie jsou vysledkem selekce autora a také mohou byt obsaZeny znacné retuse.
O tomto problému hovoii v ¢lanku The Ambiguity of the Photograph12 britsky spisovatel
John Peter Berger. Fotografie je pro néj nejista hra s vyznamy, protoze je nejednoznacna.
Jediné, co je podle néj jisté, je to, ze snimek byl potizen. Na jedné stran¢ je zde fotografovana
udalost, ktera je propasti mezi ptitomnosti a dobou, kdy byl snimek potizen. Na druhé strané
je vzdy jista stylizovanost, kterd miize zptisobit odlisné vnimani obrazku. Nicméné fotografie

ma stale pro mnoho lidi status autenticity (Berger 2002: 47-55).

Vzhledem k tomu, Ze doslo k celkovému nartstu obrazového materialu, ktery je
zobrazovan v médiich, zacali se vyzkumnici zaméfovat na to, jakou roli ma obrazové sdéleni
a tedy se 1 vice zacala pouzivat obrazova analyza. Tento typ analyzy je pfinosny predevsim
diky tomu, Ze vizualnimu sdéleni byva pfisuzovana schopnost emotivniho ovliviiovani
ptijemcti. Diky tomu mizeme ménit pohled lidi na dané informace a také toho vyuzivat. To
znamena, ze autor muze aktivné ménit nahlizeni na dané informace (napf. stylizace vale¢nych

fotek, stylizace fotek z uprchlické krize apod.).

Genderova stereotypizace v reklamé rozhodné patii do sekce, ktera je na tomto
obrazovém vnimani postavena. Obrazova analyza studuje zobrazovanim urcitych skupin
obyvatelstva a zohledniuje pfedevsim znazoriovani stereotyptl, soustiedi se na naraci a
obrazovy ramec'® celého snimku. Zajimavé je, Ze obrazové analyza kombinuje prvky
kvalitativnich a kvantitativnich postupt a velmi casto byva provadéna spolecné se
sémiotickou analyzu (sémiotickd analyza sleduje vyznamy textil). Tradi¢né je spojena s

vyzkumem novinovych fotografii a reklamou.

12 Nejednoznacnost fotografie.
13 Zpiisob, jak se vizualni sdéleni podili na celkovém obrazu dané udalosti.
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5.2 Védecké zkoumani Ervinga Goffmana

Erving Goffman byl americky sociolog, antropolog a psycholog. Piesné zaméieni nejde
jednoznacéné urcit, kazda z véd by si Goffmana rada privlastnila. Pravdou je, Ze se pohyboval
napfi¢ mezi védnimi obory a z kazdého si bral néco jiného. Jeho knihy jsou vysoce uznavané
a velmi Casto prekladané a citované. Nespornou vyhodou je i to, Ze jsou snadno ¢itelné. Mezi
nejznaméjsi knihy patii The Presentation of Self in Everyday Life (1956), Asylums (1961),
Behavior in Public Places (1963), Stigma (1963), Interaction Ritual (1967), Frame Analysis a

Gender Advertisements (1979).

V knize Vsichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim zivoté uvadi do
SirSiho kontextu tzv. dramatickou sociologii, podle niz je ¢lovék vnoten do systému
nejriznéjsich mezilidskych interakci. Ustiednim pojmem knihy je socialni interakce. V kazdé
socidlni interakci hrajeme urcitou roli a mezi rolemi aktivn€ prepiname. Goffman tuto akci
ptirovnava k divadelnimu pfedstaveni. V dalsich knihach Asylum a Stigma se Goffman
vénoval lidem vylouenym. Stigma ¢ini jedince zranitelnym, stigma mulzZe byt o¢ividné nebo
skryté. Stigmatizovaného ¢lovéka nepovazujeme za Clena spole€nosti, neni vniman stejné
jako ostatni lidé. Takovy ¢lovék ma urcitou vadu, kterou ostatni neakceptuji. Goffman

pracoval predevsim s touto negativni konotaci stigmatu (Subrt 2001).

V knize Gender Advertisements (1979) Goffman ptedstavil genderové stereotypy v
Sesti kategoriich, které nazyva Gender display. Tyto koncepty pojmenovava jako relativni
velikost, Zensky dotek, hodnotici funkce, rodina, ritualizace podfizenosti a schvaleny odstup
(Goffman 1979: 3-10).* Dopodrobna jsem tyto kategorie (a jak se projevuji v reklamg)
rozebirala ve své bakalaiské praci vydanou na Univerzité Hradec Kralové (Dédkova 2017:

25-30). V diplomové praci budu s témito kategoriemi dale pracovat.

“Mezi dalsi prace, které se zaméfily na reklamu z genderového pohledu, patii prace Alice Courtney a Thomase
Whipplea s nazvem Sex stereotyping in Advertising and Undressingthe. Déle také knihy od Katherine Toland
Frith. Tyto prace jsou velmi Casto citované v literatuie o genderovych rozdilech.
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5.3 Rozhovory

Dalsi vyzkumnou metodou jsou rozhovory, které by mély poskytnout pohled ¢tenaiti na
knizni reklamu a genderové stereotypy. Budu provadeét kvalitativni rozhovory, které budou
polostrukturované. Pro polostrukturované rozhovory je piipraven soupis otazek, v priabehu
rozhovoru je ponecham prostor na nové otazky a nebrani se vytvofeni novych otazek, které by

mohly z rozhovoru vyplynout (Sedlakova 2014: 210-211).

Rozhodla jsem se vybrat vzorek informant zamérné. Tyto druhy vybéru byvaji
oznacované jako ucelové vybéry, kdy je volba provedena vyzkumnikem. Vysledky dané¢ho
zkoumani nemohou umoznit $ir§i generalizaci, nebot’ se jedna o omezeny vzorek (Sedlakova
2014: 99). Rozhovory povedu s lidmi, ktefi se ¢etbé beletrie alespont na minimalni urovni
vénuji (coz jsem ohranicila tim, ze za rok prectou alespoii tfi knihy). Na knizni veletrhu jsem

ptedpokladala, Ze vétSina Gcastnikt ma o knihy zajem, jinak by takovou akci nenavstivila.

Odpovédi jsou citované doslovné nebo nepiimo piepsané mymi slovy, vzdy je
zachovana jejich podstata. Citace z rozhovort budu v textu uvadéet kurzivou a ponecham je v
autentické podobé. V interpretacich rozhovori jsem uvadéla pouze inicidly aktért kvali
zachovani anonymity, ale jedna informantka si pfala byt uvedena pod svou virtudlni

piezdivkou, kterou pouziva na svém kniznim blogu, ktery si taktéz prala zvetejnit.
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Rozhovory jsem provadéla s nasledujicimi informanty, ktefi vSichni byli informovani

o tom, Ze se jedna o dotazovani, které bude vyuzito v diplomové praci:

e Vendea Dreams, dale uvadéna jako V. D. (24 let) — studentka VS a knizni blogerka,
pravideln¢€ umist'uje knizni recenze na sviij blog15 a spolupracuje s mnoha kniznimi
nakladatelstvimi (v€etné nakladatelstvi Baronet) a internetovymi knihkupectvimi. Ke
knihdm ma velmi viely vztah. ,,Ke kniham jsem se dostala uz ve svych ctyrech letech,
kdy jsem se naucila cist. Zatimco ostatni spoluzaci v treti tride cetli obrazkové knihy,
ja si spokojené louskala Harryho Pottera.“ Rocné precte vic nez sto knih. Pravidelné
se U¢astni kniznich akci a setkava se s lidmi, které bavi Cetba. Cte téméF viechny
zanry.

e J. V. (29 let) — vystudoval stiedni Skolu s maturitou, nyni dalkové studuje na vysoké
Skole. Knihy (beletrii) Cte prilezitostn¢, zacal ¢ist az diky své pritelkyni, predtim cetl
pouze Casopisy nebo komiksy. VétSinou dostava knihy darem od rodict a ptitelkyné.
,Rodice porad patri k tém lidem, co knihu povazuji za luxusni darek. Zac¢inam si toho
vazit az ted, pred tricitkou.“ Knihy do Skoly si ptij¢uje v knihovné, ale napadlo ho, Ze
by si tam pujcoval i beletrii. Na ¢teni pro radost nema moc ¢asu kvuli skole. Bavi ho
detektivky.

e A.T. (18 let) - studentka tretiho ro¢niku stfedni skoly. Podle vlastnich slov ¢te hodné
knih, klidné i kazdy mésic jednu. P¥ala by si mit na ¢teni vic prostoru. Cas nema kviili
Skole, kterd ji hodn€ zamé&stnava, protoze se snazi o dobré znamky. Povinnd ¢etba ji
moc nebavi, pouze ojediné€lé knihy. ,, Sem tam se objevi kniha, kterd se mi libi, ale to
je spis vyjimka, jako treba Dorian Gray nebo Pycha a Predsudek. “ Knihy rada
dostava jako darek, nebo si je sama kupuje jen tak pro radost. Bavi ji romény pro

divky, Young Adult a knihy o pfirod¢.

' Dostupné z :http://vendeadreams.blogspot.com
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Jako doplnujici rozhovory jsem vybrala tazani na jedné knizni akci. Zucastnila jsem se
knizniho veletrhu Svét knihy Praha 2018 konaného v prazském vystavisti v HoleSovicich.
Jednalo se o 24. mezindrodni knizni veletrh a literarni festival. Nahodné jsem oslovovala
navstévniky akce a pokladala jim otazky. Odpovédi a ziskané informace jsem nasledné
pouzila ve své praci. Na této akci je pfinosné, Ze mate moznost setkat se s nakladateli,
redaktory i ptekladateli na jednom misté. Ziskat tu podpis oblibeného autora a dat se s nim do
feci zde neni problém. Na této akci je pozitivni, ze lidé maji dobrou naladu, radi ¢tou a také s
oblibou sdili své ¢tenarské zazitky. Tento veletrh navstévuji pravidelné, letos jsem méla
hlavni cil navstivit predevs§im stanek nakladatelstvi Baronet. S ti¢astniky veletrhu jsem
provadéla pouze rozhovory neformalni, pfi¢emz dotazovani nevédéli, ze provadim vyzkum. V

textu budou jejich vypovédi uvedeny pod zkratkou KV (knizni veletrh) a s Cislem.
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6 Vyzkumna otdzka

Cilem diplomové prace je poukdzat na prezentovani stereotypni genderu v knizni reklamé.

V nasledujici ¢asti bude provedena analyza genderovych stereotypti v knizni reklamé s cilem
nalézt odpovéd na vyzkumnou otazku: Jaké typy genderovych stereotypti jsou pfitomny

V knizni reklamé? Mym hlavnim ptedpokladem je, ze i v knizni reklam¢ spatifujeme
genderové stereotypni zobrazovani muzl a zen. Déle pokladdm nékolik vedlejsich
vyzkumnych otazek. Zajima mé, jak jsou muzi a Zzeny v knizni reklamé prezentovany a jestli
nachazime odlisné zobrazovani genderu v riznych zanrech beletrie. Tazu se, jestli jsou
vyznamné rozdily mezi jednotlivymi Zanry a jak se tyto rozdily projevuji na samotném
vizualu knihy. Z pohledu ¢tenate knih mé zajima, jak je knizni reklama vnimana a jaké obalky

knih ptitahuji étenée k detbé.

Pro analyzu vyuZzivam vyzkumnou metodu, konkrétné obrazovou analyzu, ve které se
zamé&fim na vyzkum vizualnich/obrazovych sdéleni. Obrazova analyza kombinuje prvky
kvalitativnich a kvantitativnich vyzkumnych postupi. Genderové stereotypy se pokusim urcit
pomoci metody Ervinga Goffmana. Pomoci vybranych metod se zaméfim na obalky knih a
knizni trailery z nakladatelstvi Baronet a provedu jejich rozbor. To, Ze obalka knihy neni
vnimana primarn¢ jako reklamni jev, by mohlo byt pfinosem, nebot’ nemusime ocekavat tak
velké ovlivnéni tohoto prostoru reklamnimi technikami. Diky Zanrové rozmanitosti vybranych

kniznich reklam budu moci posoudit rozdily mezi jednotlivymi edicemi.

Zamétim se na oddéleni beletrie. Rozhodla jsem se soustfedit na romany pro zeny a na
erotické romany. V dalsi kategorii posoudim relativné novou kategorie Youg Adult (New
Adult). V posledni ¢asti mé bude zajimat edice thrillerti a oddéleni fantasy a sci-fi.
Nasledujici vzorky kniznich obalek byly vybrany zamérn€, nebot’ patii k tém nejvice

proddvanym titulim z nakladatelstvi Baronet. Nékteré z knih, které jsem vybrala, jsou tak
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uspésné, Ze jsou nyni jiz vyprodané a prodava se pouze e-kniha. Jiné jsou dostupné, ale jedna

se o0 dotisky.

V roviné popularity miizeme zminit i to, ze podle n¢kterych knih z nakladatelstvi
Baronet jsou toceny i filmy. Zaméfit se na knizni obaly jednotlivych zanrt jsem se rozhodla i
proto, Ze se jedna o relativné vyhrazené segmenty kniznich styl, které muzi a Zeny nejcastéji
¢tou. Diky tomu mohou obalky knih byt reklamn¢ vyprofilované a upravované podle
pozadavkl Ctenarti. Predevsim to, jak knihy plisobi na ¢tenare, budu fesit v rozhovorech s

informanty.
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7 Prosttedi vyzkumu

Ke zkoumani reklamy a genderové stereotypizace vyuzivam prostiedi nakladatelstvi, knizniho
trhu a knizni reklamy. Rozhodla jsem se tak z toho diivodu, ze klasické zkoumani reklam
povazuji za bézné a vyzkumy na toto téma jsou lehce dostupné. Naopak knizni reklamu

povazuji za opomijenou a vyzkumy malo poznamenanou.

7.1 Nakladatelstvi

Nakladatelstvi je specifickd instituce, ktera je popisovana jako kulturni a hospodarska
organizace, ktera vydava predev§im neperiodické publikace. Podle platné ¢eské legislativy
(zékon ¢. 37/1995 Sb.) je nakladatel vydavatel neperiodickych publikaci. Je ziejmé, ze
nakladatelstvi plni pro spole¢nost vice funkci, mezi zasadni patii pozitivni dopad na kulturni a
spoleCensky zivot. Nakladatelstvi také plni funkci ekonomickou, nebot” kniha je z pohledu
nakladatelstvi zbozi, jehoz prodej slouZzi k dosazeni co nejvyssiho zisku (Magincova 2008:

16).

7.1.1 Nakladatelstvi Baronet

Nakladatelstvi Baronet a jim vydavané knihy jsem zvolila z toho divodu, ze jejich knihy se z
hlediska Gtenaiské popularity Gasto objevuji na prednich ptickach v Ceské republice. Knihy
jsou bézné dostupné nejenom v kamennych prodejnach, ale 1 v internetovych knihkupectvich
a e-shopech. Nakladatelstvi Baronet vydava knihy mnoha zanrti a ma dlouholetou tradici,

taktéz pravidelné propaguje své knihy na kniZznich veletrzich.

Nakladatelstvi Baronet vzniklo v roce 1993 a od té doby pfipravuje kazdy rok témet
devadesat novych titull. Celkové nakladatelstvi vydalo ptes 2 100 knih a patii mezi
vyznamna nakladatelstvi v Ceské republice. Nakladatelstvi ma celkem dvanact kategorii
beletrie, tfinactou kategorii tvoii filmova edice KinoBooks. V této edici nachazime knihy z

vSech predchazejicich edic, nakladatelstvi do této edice zatazuje zfilmované knihy (knihy jsou

39



pozménény o filmovou obalku nebo jsou ke koupi v kniznich boxech pro fanousky). Edi¢nim
profilem nakladatelstvi je ptedevsim oddechova literatura, vydava i zanry jiné, napf.
detektivni literaturu, historickou literatura a science fiction. Od roku 2010 se nakladatelstvi
snazi vyznamng¢ posilit edicni fady, aby si kazdy ctenat mohl vybrat, co se mu libi, nicméné
divky. Tyto udaje de facto potvrdila i pani u stdinku nakladatelstvi Baronet na kniznim
veletrhu. ,,Nase knihy jsou pro vsechny ctendre. Chceme, aby si u nds kazdy vybral. I kdyz vic
knih mame asi pro Zeny. Vydavame kolem sto knih rocné, a to neni mdlo, kazdy si tu miize

vybrat* (KV1).

JOA) r

Nakladatelstvi je aktivni v organizovani spolku ¢tenafi, v ramci romantické literatury
je vytvoren spolek ¢tenarek romantické literatury Baronetka, a funguje také spolek ¢tenait
vojenské literatury Military. Zajimavé je, ze pfimo na webovych strankach nakladatelstvi je
zpFistupnén i e-shop,*® kde je moZné knihy zakoupit on-line. Co se ty&e socialnich siti,
nakladatelstvi Baronet si buduje svoji fanouskovskou zakladnu. Na facebookovém profilu*’
sleduje nakladatelstvi Baronet 7 600 lidi (1daj z kvétna 2018). Nakladatelstvi ma dale

zaloZeno pod jménem Baronet a.s kanal®®

na Youtube, kde sdili pfredev§im knizni trailery.
Oficidlni instagramovy profil nema nakladatelstvi zatim zalozeno, nicméné fanousci na
instagram piidavaji piisp&vky pomoci hastagu #nakladatelstvibaronet™. ,,Na instagramovém

profilu se pracuje, hodné veci pridavame na Facebook, ale bude se zakladat i Instagram “

(KV1).

'® Dostupné z: https://baronet.cz/

" Dostupné z: https://www.facebook.com/Baronet.cz/

'8 Dostupné z:https://www.youtube.com/channel/UCaGwg-JBIL50A9-FWIEiBjQ
9 Dostupné z: https://www.instagram.com/explore/tags/nakladatelstvibaronet/
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Nakladatelstvi Baronet ma uz od edi¢ni fady knihy odd¢leny a profilovany na
,muzské®“ a , . zenské®. Je zde silnd diferenciace kniznich tad a edice ma své genderové
zaméteni jasné uz od nazvu, takze miizeme najit sekci: romany pro zeny. U kategorie pro
star§i déti a dospivajici je vSak genderové rozdéleni mnohem mén¢ profilované, alesponl
nazvem. Oddéleni knih pro tyto Ctenaie se relativné nove nazyvaji Young Adult a New Adult.
Tyto zanry jsou uréené pro mladé ¢tenafe. Zajimavé je, ze zanroveé miize tato kategorie
obsahovat mnoho druht (horory, romany, sci-fi), ale hlavnim a spojujicim faktorem je praveé
orientace na mladého ¢tenare. ,,Pojitkem téchto riznych zanrd zistava hlavni hrdina.
Ctenaftim je blizky nejen diky svému véku, ale piedevsim kviili svym specifickym zazitkiim a
situacim, do nichz se dostava. V anglosaském prosttedi se proto nékdy témto kniham tika
,problémové novely* nebo ,,coming of age®, ¢imz je myslen prerod z ditéte v dospélého*
(Mec 2015). ,, To, ze knizky maji nalepku Young Adult se mi libi, rychleji se dokdazu
zorientovat mezi haldou knih. Nejcastéji nakupuji na e-shopech, kde je primo filtr, kde hledam

podle Young Adult Zanru. Setii to cas “ (AT).

Podle ndzvu jsou kategorie Young Adult a New Adult genderove neutralni, ale v poctu
¢tou v porovnani s chlapci mnohem vice, coz dokazuje studie Univerzity Karlovy, ktera se
vénovala vyzkumu ¢tenafstvi. Z ni totiz vyplyva, Ze ¢teni bavi pfiblizné 80 % divek, ale
pouze 59 % chlapct. ,, To, Ze kluci moc nectou je zpuisobené i tim, Ze to pro né neni in. Oni se
tim asi dost degraduji, a pak nevypadaji muzné. Ale znam par kluki, co ctou, jenom to nikde
nerikaji* (VD). Obliba ¢teni u déti je tedy odvisla od pohlavi a véku (Cuni 2018). ,, Asi to
neni tak, Ze by cteni nebavilo nikoho ze tridy. Mame par lidi, co to bavi hodné, jenze ty bavi i
uceni celkove. U nas maji lidi, co ctou, lepsi znamky a jsou to spis holky, ale holek je i vic ve

tridé " (AT).

41



7.2 Formy knizni reklamy

Marketingova piiprava a propagace titulti zahrnuje vytvoteni podminek, které pomohou pii
prodeji knihy. Propagace pied vydanim titulu by méla zahrnout informace o chystané knize v
dobfte piipraveném edi¢nim planu. V PR? oddgleni nakladatelstvi Fesi aktivity v souvislosti s
propagaci kniznich tituli. Maji na starost reklamu a rozhoduji spolu s grafiky o vizualni
strance knihy, konkrétné tedy o obalce. Knizni obalka byva to prvni, co ¢tenaie zaujme, a
proto musi byt o ptebalu uvazovano jako o reklamnim prvku (Miillerova 2012: 56).

,, Ndhodné bych si asi nekoupil knizku, kterd ma osklivou a nezajimavou obdlku, ale 10 asi

kazdy“ (V).

Propagacni pracovnik udrzuje zlepSovani reputace vydavanych knih. Zatizuje
propagacni akce, pfipravuje materidly o vydavanych knihach a G€astni se kniznich veletrhti.
Zasadni je komunikace s novinami a ¢asopisy. Zaméstnanec propagac¢niho oddéleni spravuje
a aktualizuje webové stranky, socialni sité (Facebook, Twitter, Instagram atd.), inzerci a
potadani soutézi. Pravé vyuzivani socialnich siti k propagaci knih je v posledni dob¢ velkym
trendem. ,, Sleduju par svych oblibenych autorek a taky nakladatelstvi, které vydavaji knihy,

co ¢tu. Bohuzel v zahranici je to poidd na uplné jiné virovni nez tady v Cesku *“ (AT).

VétSina velkych nakladatelstvi socidlni sité¢ vyuziva, nebot’ tato forma reklamy je
finan¢né malo nakladna a zaroven ma vysokou spésnost. ,, Minimalné u Young Adult to chce
mit hodné promakany fejs?! a idedlné i instac®. Jak se poradné nepropaguje, tak to

nefunguje. Tyhle knizZky pro mlady Zijou virtualne “ (VD).

%0 PR - ustalena zkratka pro Public relations, firma buduje a udrzuje vztahy se svym okolim a s vefejnosti,
sleduje postoje a snazi se je ovliviiovat.

2! Facebook.

22 Instagram.
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7.2.1 Obalka knihy

Knihu mizeme chapat jako medidlni produkt, ktery slouzi jako nastroj komunikace. Knizni
obalka ma zasadni postaveni, nebot’ je to relativné autonomni mediélni prvek a ten mizeme
povazovat za komunika¢ni médium (Pavelka 2010: 4). Hlavni ¢ast knizni obalky tvoii knizni
grafika, ta by méla byt vizualné zajimava a propracovana. M¢la by pusobit tak, aby na prvni
pohled upoutala. ,,Ja si kolikrat knihu koupim jen kwili obdlce, nemusim o té knize viibec nic
vedet, ale kdyz se mi ta obdlka libi, tak ji prosté chci* (KV2 — Mlada sle¢na, po dotazu na

knizni obalky mi ukazala celou tasku knih, kterou si na veletrhu koupila).

Nemén¢ dilezitou ¢ast obalky tvofi 1 textova ¢ast. Zde najdeme informace o nazvu
knihy, autorovi a logo nakladatelstvi. Spole¢né s anotaci se jedna o hlavni zdroj informaci pro
ctenare. Obalky knih jsou navrhovéany s ohledem na vysokou prodejnost a jsou vytvaieny v
podobném stylu jako samotné reklama jednak proto, aby daného zakaznika zldkaly ke koupi,
a také aby si zakaznici knihu jako znacku zapamatovali (Pistorius 2011: 151). ,, Presné si
pamatuju, jak vypadaji obalky mych nejoblibenéjsich knizZek. Je to néco, co se mi hned vybavi,
kdyz slysim uz jen nazev knihy. Nejhorsi zklamani je, kdyz ma knizka s nadhernou obalkou

priserny dej. To je pak opravdu klamavda reklama* (AT).

7.2.2 Knizni trailer

Knizni trailer (v angli¢tin€ book trailer) je pomérné€ novy zplisob v propagaci knihy a zaroven
ucinna forma reklamy. Trailer na knihu je kratké video, které trva kolem jedné minuty a
obsahuje rizné efekty, animace, slogany a v mensi mite i hrané scény. Jasnou inspiraci pro
knizni trailer jsou filmové trailery, které maji mnohaletou tradici a jsou velmi GspéSné.

KniZni trailery jsou oproti klasickému filmovému traileru zatim propracované méné.
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Neobjevuji se v nich voice-overy,”® spoléhaji na ukazku obalky knihy, lehké prozrazeni d&je
anebo na recenze z vyznamnych ¢asopisti. Co maji vSechny knizni trailery tedy spolecné, je
zabér na obalku knihy, aby ¢tenat, tedy kupujici knihy védeél, jak dany produkt vypada. Zabér
na obalku knihy se nachéazi vétSinou na konci samotného traileru. ,, Knizni trailery zatim moc
nefunguji, ale u nas to nikdo neumi poradné délat a neinvestuji se do toho penize. Vetsinou to
nevypadd moc hezky. To uz je lepsi si pockat na filmovy trailer ke knize, to ma z toho ten

clovék vic (VD).

Trailer je moderni zptisob reklamy, ktery lze sdilet na socialnich sitich a upozornit jim
na novou knihu. Nakladatelstvi muze zatidit, aby se trailer dostal do televize anebo se
promital v kin¢ pfed samotnym filmem. Nicméné toto je velmi nakladny zptisob propagace,
ke kterému se mnoho nakladatelstvi neuchyli. Nejcastéjsi a zaroven nejekonomictéjsi zptisob
stale zustava sdileni na internetu. ,, Tak trailer na knihu jsem snad nikdy nevidél, jako trailer
na film podle knihy jo, ale jinak asi spis ne” (JV). V zahrani¢i jsou knizni trailery mnohem

propagace a maji i dvé sté tisic zhlédnuti. Od roku 2008 se navic udili i ocenéni Book Video

Awards*“ (Kubickova 2014).

7.3 Specifika vyzkumu

KniZni reklama je pomérné specifickd a stejné tak i jeji prostiedi, které ma specialné upraveny
marketing a reklamu samotnou. Je na mist¢ kratce popsat, v ¢em je knizni trh jiny. Hlavnim
znakem jinakosti knizniho trhu je jeho nesourodost a nepfedvidatelnost. Nesourodost spo¢iva
predevsim v tom, Ze s riznymi styly zanrd se jinak pracuje. Nejveétsi rozdily jsou v odborné
literatufe a v beletrii. U odborné literatury miizeme alespoii z ¢asti odhadnout ctenate, ktefi

budou mit o titul zajem, pfedevsim podle védniho oboru. U beletrie se doporucuje pfipravovat

2 Termin z anglictiny z oblasti filmové a televizni tvorby, ktery oznaduje mluvené slovo pronasené hlasem,
jehoz nositel neni pfitomen v obraze.
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knihu co nejkomplexnéji, aby mohla zaujmout co nejvice moznych potencialnich ¢tenait.

., Nekdy mam pocit, ze anotace je napsana tak, aby zaujala kde koho, ale ta knizka je pak
uplné o necem jinéem *“ (AT). Nakladatel se sice mize odrazit od zaméfeni jednotlivych zanra a
oborti, ale ve své podstaté nikdy nema stoprocentni jistotu, jak se bude dany titul prodavat.
Tim se dostavame k druhému specifiku knizniho trhu — nepfedvidatelnost. Nakladatel vlastné
odhaduje, jak dobfte se bude kniha prodavat a kolik titul ma dat ptipravit do tisku. Zde jsou
kust, které maji jit do prodeje (Svarcova 2011: 21). V nasledujicich kapitolach se zaméfim na

konkrétni ptiklady vybrané knizni reklamy.
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8 Knizni reklama — Naha

NEW YORK H.NP 3ESTSELLER

Nahd

AFERA BLACKSTONE CAST PRVNI

RAINE MILLER

Obrazek ¢. 5: Knizni reklama — Obalka: Naha

Zdroj: https://www.goodreads.com/book/photo/17566972-nah

e Nazev: Naha

e Série: Aféra Blackstone (Cast prvni)
e Rok vydani: 2013

e Autor: Rainer Miller

e Zanr: Beletrie — erotické romany

Oficidlni anotace k titulu: Americanka Brynne Bennettova, studentka vytvarného

umeéni na Londynské univerzité, si obCas ptivydélava jako modelka a veskery sviij ¢as déli
mezi Skolu a praci. Kdyz si uspesny britsky podnikatel Ethan Blackstone koupi jeji nahy
portrét, Brynne zjisti, ze tento muz odmita brat ,,ne* jako odpovéd’. Ethanova dominantni

povaha Brynne okouzluje a pfitahuje, a to navzdory traumattim, ktera si v sobé mlada Zena
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nese. Neni vSak jedind, kdo ma v jejich vztahu tajemstvi. Velké tajemstvi. Dokaze Ethan

zbavit divku jejich démond? (Nakladatelstvi Baronet 2018).

Vizuélni analyza: Kniha je podle zanrového zatazeni nakladatelstvi uréend primarné

pro Zeny. U analyzy technickych kodu se soustiedime na velikost zobrazeni. Dominantu
obalky tvofi naha Zena, ktera je ve vychozi pozici, kdy lezi na zadech a nohy ma protazené
nahoru. Poiadné nevidime jeji oblicej. Télo je zobrazené jako celek, hrudnik je zakryty
rukama. Jednu ruku ma zaloZenou za ramenem, druhou mé poloZenou v rozkroku. Zena je
mlada, $tihlé a sportovni postavy. Z knizni obalky je patrné i prosttedi, identifikujeme zde
mésto Londyn, ve kterém se celd kniha odehrava. Pokud analyzujeme pfitomnost
symbolickych kodi, soustfedime se na barvu. Knizni obélka titulu Nah4 je prezentovana v
tmavych barvach. Celé pozadi obélky je erné, pismo plisobi oproti pozadi kontrastné, nebot’
je v bilé barvé. Nazev titulu je zvyraznén v modrém pasu, aby upoutal nejveEtsi pozornost

(4

Ctenafe. V levé horni ¢asti obalky je umistén slogan: ,,koupil si milj obraz a vzal si mou dusi®.

Ptitomnost genderovych stereotypii: Na obalce figuruje jedina postava — a to Zena.

PtrestoZe na obalce neni vidét nikdo jiny, miZeme ziskat dojem, Ze se na Zenu n¢kdo diva. S
nejvétsi kontextovou pravdépodobnosti to bude muz, o kterém se mluvi v anotaci. Zena na
obalce se dotyka sama sebe, tento dotyk by mél na piijemce piisobit nenucené a mél by
ukazovat na Zeninu kiehkost. Podle Goffmana tedy spada do genderového stereotypu, ktery
nazyva Femine Touch.? Dotykani se vlastni osoby se vyklada jako projeveni slabosti a také

25
l.

nejistoty. Dalsim stereotypem, ktery pozorujeme, je Licensed Withdrawal.”> Zena ptisobi

zavisle na okoli a nepovazujeme ji za aktivniho hybatele skutecnosti.

24 Zensky dotek.
% Schvaleny ustup.
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e 7nas sérii Aféra Blackstone, konkrétné dil Naha od Raine Miller? M¢l(a) bys zajem si

ji i bez ptecteni anotace koupit?

VD: , Ja jsem tuhle knihu necetla, samoziejmée znam autorku a tu sérii podle nazvu, ale

neméla jsem potiebu tu knihu kupovat a ¢ist.

V., Knizku i obalku vidim poprvé v Zivoté, nekoupil bych si ji.

AT: ,, Ta anotace mi nezni uplné spatné, takze bych to asi zkusila precist. Treba do skoly bych
tu knihu nevzala. To by vypadalo blbé. “ Dale jsem se doptavala, pro¢ by vypadalo $patné,
kdyby si takovou knihu vzala do Skoly. Informantka odpovédéla, Ze by nechtéla, aby
spoluzaci a ucitelé videli, ze Cte erotické knihy. Ucitele by pry vic potesilo, kdyby Cetla

povinnou ¢etbu a spoluzaci by mohli mit hloupé poznamky.

Daéle jsem se dotazovala, jak vnimaji hlavni obraz z obélky, tedy pfitomnost nahé
zeny. ,,Dneska to asi neni néco, co by mélo nékoho poburovat“ (JV). Po dal§im zamysleni:
JV: ,,Pravda je, ze ta pozice se mi nelibi. Vlastné to neni ani moc sexy.“ Knizni blogerka
odpovédéla, Ze ke konkrétnimu Zanru takovéhle obrazy patii. Pry ji pouze vadi pozice, v jaké
je Zena zobrazena. Po dotazu, co pfesné ji vadi, odpovédéla, Ze ji vadi pozice téla a ptilisna
stylizace obrazu, ktery pak nevypada pfirozené. Druha informantka odpovédéla, Ze diky

nahému télu anotace ladi s obalkou, a Ze v tom nevidi problém.

Dalsi otazka sméfovala pozornost na to, jestli zafazeni knihy odpovidé obalka. VSichi
informanti se shodli na tom, Ze kniha podle obrazku jasné patii do kategorie erotickych
romanu. Poté jsem zjist'ovala, jak by obalku vylepsili, nebo upravili, aby odpovidala jejich

predstavam.
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e Jak bys obalku vylepsil(a), aby odpovidala tvym predstavam?

VD: ,,Ja bych tam radsi misto té zeny dala muze, prece jenom je to cteni hlavnée pro Zeny. A
Jjak uz jsem rikala, ta poza se mi nelibi, takze kdyz uz by tam méla byt naha Zena, tak néjak vic

esteticky.

JV: ,,Ona celad ta obdlka je kompozicne trochu mimo, to tam jako lita nad tim méstem? Treba
to ma byt zamer, ja bych to uplné celé predélal.* Na dopliujici otdzku, jak by tedy méla byt
obalka pfedélana odpovedél informant, Ze by odstranil pozadi s méstem a Zenu stylizoval do
jiné pozy.

AT: ,, Neni to uplné top obdlka roku, ale uplné spatnd mi neprijde. Mozna bych nesla uplné

«

tak na krev a nedavala tam tolik odhalené kiize.*
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8.1 Knizni trailer — Naha

Knizni trailer je zvefejnény na nejveétsim internetovém serveru pro sdileni video soubort
YouTube, konkrétné na kanalu nakladatelstvi Baronet a.s. Trva 31 sekund a byl publikovan

28. 6. 2013. Na Facebookovych strankach nakladatelstvi neni trailer zvetejnén.

M ) 001/031 ‘QA-E P> » ) 0127031

VYDAVA NAKLADATELSTVI BARONET

Naﬁa’

*

WWW.BARONET.CZ

Obrazek ¢. 6: Knizni reklama — Trailer: Naha

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=NwmreoMHSEI, Publikovan 28. 6. 2013.

Vizuélni analyza: Zatimco knizni obalka byla ladéna do ¢erné barvy, trailer se nese v

tmavych fialovych odstinech, ve kterych se toci svétlejsi geometrické ornamenty riizoveé
barvy. Zacatek traileru (0:00-0:03) laka sloganem ,,Pfipravte se na sexy jizdu Londynem®,
piicemz v pozadi sledujeme pohled na mésto Londyn. Dalsi scéna (0:04—0:07) je uz bez
pozadi mésta, barevny podklad a ornamenty zlstavaji stejné. Text pokracuje: ,,Pfipravte se na

sérii, kterou nebudete chtit odlozit*“. V traileru se noveé objevuje nahé zenské t€lo (od 0:08). Je

50



zde zobrazena ta sama Zena jako na obélce knihy, diky tomu dochézi k lepSimu spojeni knihy

a traileru.

Postupné sledujeme tii rychlé slogany ,,Drsna, eroticka, smyslna“. Zenské t&lo zmizi z
pozadi traileru (0:14-0:18) a sledujeme upozornéni na to, ze kniha je ,,The New York Times
bestseller Raine Miller Aféra Blackstone* Zhruba polovinu traileru (od 0:19) zabira ukazka
vSech tii knih ze série Aféra Blackstone, jejichZ soucasti je pravé kniha Naha. Nakladatelstvi

vénuje velkou Casovou dotaci obalkdm, logu a odkazu na internetové stranky nakladatelstvi.

Dojmy po shlédnuti traileru: Trailer u mych informanti nesklidil pfili§ pozitivni
nazory. Maji pocit, ze po shlédnuti se neciti motivovani ke koupi a k ¢etbé knihy. Navic

neocenuji ani samotnou kvalitu traileru

VD: ,, Hudba v tom traileru je divnd, takova odflakla. K sérii mi ani nesedi, natoz s téma
riizovyma kosoctvercema. Viibec to k sobé neladi. Jako k tomu cteni by mé to urcité

nenavnadilo. “

JV: ,,To je prvni trailer na knihu, co vidim a neprijde mi to nic extra. Mozna je to i tim, Ze

¢

tuhle knihu bych cist nechtél a vitbec mé nezajima.

AT: ,,Je to takové po domdcku udelané, neni na tom vitbec videt zadna prdce a nelibi se mi to.

Tohle by zviadnul vytvorit kde kdo. “
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9 Knizni reklama — Bez pravidel

LAUREN WEISBERGER

OD AUTORKY BESTSELLERU

Obrazek ¢. 7: Knizni reklama — Obalka: Bez pravidel

Zdroj: https://www.goodreads.com/book/photo/30638201-bez-pravidel

e Nazev: Bez pravidel
e Autor: Lauren Weisberger
e Rok vydani: 2016

e Zanr: Beletrie — Romény pro Zeny

Oficialni anotace k titulu: Charlotte ,,Charlie Silverova je talentovana tenistka a ve

vSech ohledech slusna divka, kterou ptivedl k bilému sportu a poté i na Spicku mezi juniory
jeji otec, byvaly profesiondlni tenista. Po prohfe ve Wimbledonu a nepfijemném zranéni se
Charlie rozhodne pfejit k novému trenérovi. Razem se stdva hvézdou kurtt a jeji jméno se
pravidelné objevuje na pfednich mistech sportovnich stranek novin. Smlouva s Zivouci
legendou Toddem Feltnerem vsak pfipomina smlouvu s d’ablem. Todd az dosud tvrdé

trénoval vyhradn€ muze a podle toho také ptistupuje ke své nové svéienkyni. Je odhodlany
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zm¢énit jeji image hodné divky — na kurtu i v soukromi — a vychovat z ni nemilosrdny a

bezohledny postrach soupetek — princeznu bojovnici (Nakladatelstvi Baronet 2018).

Vizuélni analyza: Na obalce se nachazi ddmska obuv (lodicka). Bota je elegantni,

lakovana ve zlaté barveé a ptisobi luxusné a draze. Oproti elegantni lodi¢ce je zde vyobrazeno
tenisové hiisté a micek. Tyto dva prvky zobrazené spolecné plisobi kontrastné. Obalka je v
zelené barve, kterd ma znazornovat prostredi tenisového kurtu, tenisovy micek je zobrazen v
pohybu. V horni ¢asti obalky je uvedena autorka knihy, ve spodni ¢asti se nachazi nazev
knihy a pod ndzvem nalezneme upozornéni, Ze kniha je od autorky bestselleru Dabel nosi

Pradu.

Knizni obélka je postavena na intertextualité. Pfedpoklada, ze ¢tenafi znaji autorku
Lauren Weisberger a maji v povédomi jeji predchozi knizni sérii (Déabel nosi Pradu), ktera se
mimo jiné prezentovala lakovanym stfevickem na obalce. Je to velmi dobry reklamni tah, jak
upozornit na néco, co jiz ¢tenafi znaji. Na novou knihu je dan element staré a velmi Gspé$né
série. Nakladatelstvi samoziejmé nenechava nic ndhodég, kdyby ¢tenatr ndhodou predchozi

uspésnou sérii neznal, je pfimo na obélce napsano, ze se jedna o bestsellerovou autorku.

Ptitomnost genderovych stereotypti: Knizni obalka Bez hranic odpovida
modernizovanému genderovému stereotypu. Na prvni pohled se mlze zdat, Ze je reklama
stereotypu zbavena. Tenisovy kurt znazoriiuje vysoké postaveni hlavni knizni hrdinky a
odkazuje k uspéchim, které dosahla, ale vybér obuvi podporuje a potvrzuje genderovy
stereotyp. Boty s vysokym podpatkem povazujeme za vyjadieni zenskosti. Damska obuv
dostava na obdlce nejvétsi prostor, coz miize upozad'ovat uspéchy na tenisovém kurtu. Toto
zobrazeni potvrzuje klasickou genderovou stereotypizaci, kdy se Zena stara predevSim o svij

vzhled a neni tedy knizni reklamou, kterd by byla stereotypné nezdvadna.
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e 7Znas knihu Bez pravidel? M¢l(a) bys zajem si ji i bez pfecteni anotace koupit?

VD: ,, Zndm, dokonce jsem ji zacala c¢ist a moc mé nebavila, tak jsem ji odlozila. Docetla jsem

ji snad do piilky. Myslim, Ze jsem ji vwhrala v néjakém kniznim Hopu.“*

«

JV:,, Ne, neznam. Na prvni pohled to neni cetba pro mé. Jinak je ta obdlka docela nudna.

AT: ,, Myslim, zZe jsem premyslela, ze ji koupim mamce k narozeninam, ale nejsem si jista,
jestli to nebyla jen kniha od té samé autorky. Autorku znam urcite. Knizka mi prijde fajn, sobé
primo bych si ji asi nekoupila, ale koupila bych ji mamce a precetla si ji taky, kdyz by se ji
libila. *“ Zde je vidét, Ze doporuceni funguje jako skvély zptisob reklamy. Pokud né¢kdo z
blizkého okruhu pratel, nebo z rodiny, doporuéi knihu jako zajimavou a ¢tivou, ¢tenar ma pak
siln€j$i motivaci si ji zakoupit. Tohoto efektu vyuzivaji i knihkupci, vyuzivaji referenci od
vyznamnych autorit. I z tohoto diivodu miizeme u nékterych knih vidét stitky o poctu

prodanych vytiskli, nebo rychlé doporuceni od znamych autort a blogert.

Pokladala jsem dalsi otazku, jestli je kniha Bez pravidel spravné zatazena do Zanru.
Informanti se shodli na tom, Ze kniha do Zanru romany pro Zeny patii a stfevickem upouta
hlavné Zeny, které mohou knihu snaze najit v knihkupectvi. Dale mé zajimalo, jak na
informanty ptsobi damsky podpatek jako jadro obalky. JV: ,, Moc mi tam nesedi, jako pést na
oko.“ AT: ,,Rozhodné mi podpatek pripomina tu autorku, ale zrovna u téhle knihy se to

nehodi tolik, hlavné kvuli té barve.

Na knizni blogerku ptisobil podpatek na obalce nasledovné. VD: ,, Dat tam podpatek,
ktery viastné upozornuje jen na tu predchozi sérii. To je takové zoufalé. Spojitost s dejem moc

nevidim, na kurtu nebude prece nosit podpatky. Ten strevicek je hodné reklamni tah.* Zde je

% Soutéz, kterou potadaji sami blogefi, aby zvysili informovanost o soutasné blogosféie a zvysili podty
odbératell. Jednotlivi soutézici navstévuji odkazované blogy a ,,hopuji“ na dalsi blogerské stranky, kde se také
soutézi. Hopy jsou vétSinou tematické, napt. Velikono¢ni knizni Hop, Halloweensky knizni hop...
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vidét, Ze dotazovana umi peclivé premyslet nad obdlkami a sama od sebe si dokaze spojovat

informace, které by mohly vést pozitivné ¢i negativné k prodeji knihy.

e Jak bys obalku vylepsil(a), aby odpovidala tvym piedstavam?

JV: ,,Nema to moc Smrnc, pro mé je to nezajimava a lehce zapomenutelna obalka. Nécim
bych ji ozivil. “ A ¢im by méla byt obalka ozivena? ,,Dal bych tam néjaky ocenéni, treba
pohar, aby to vypadalo, Ze je to o tispéSném tenistovi.* Na to jsem reagovala, Ze kniha je 0

¢

zen& vénujici se tenisu, muZz neni hlavni hrdinou. ,, No tak by to byl jeji pohar.

AT: ,, Tady by to chtélo jinou barvu pozadi, nebo aspon té lodicky. Dohromady mi to k sobé

moc neladi. “

VD: ,, Nekopirovat napad z predchozi série a vymyslet néco nového. “ Déle blogerka uvedla,
ze by se ji libilo, kdyby obélka méla design bez stfevicku. Klidné by ponechala pouze

samotné¢ prostiedi tenisového kurtu.
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9.1 Kanizni trailer — Bez pravidel

Trailer na knihu Bez hranic byl publikovan 31. 10. 2016 a trva 37 sekund. Je dostupny na
Youtubovém kanale nakladatelstvi Baronet a taktéz na Facebookovém profilu

nakladatelstvi.?’

STACI UZAVRIT SMLOUVU
S DABLEM p

BULVARNI NOVINARI,
POHLEDNI MUZI...

.
g . / Y |
- = A .
v:l ;5 u.oexox{ v e 4 -_0 Pl ) 014/037

NOVY ROMAN OD AUTORKY LAUREN WEISBERGER

BESTSELLERU

DABEL NOSi PRADU A POMSTA NOSI PRADU

CESKA PREMIERA

VYDAVA NAKLADATELSTVI

> »l o) 034/037

Obrazek ¢. 8: Knizni reklama — Trailer: Bez pravidel

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=CFwkZY98gbA

Vizudlni analyza: V tivodu traileru (0:00-0:02) pozorujeme tii tenisové micky, které

se to¢i kolem své osy na zeleném pozadi, k tomu se pfidava slogan ,,Prohra ve
Wimbledonu?*. Dalsi scénou (0:03-0:05) je pohled na spodni ¢ast t€la tenistky. Je vidét jeji
sukné, raketa a bilé boty. To podle Goffmana souvisi s ¢astou reklamni fragmentaci Zenského
téla. Zenu nevidime celou, jen jeji ¢ast t&la. Toto zobrazeni je stereotypni, protoZe podporuje

kiehkost zeny. Fragmentace by taktéz méla pomoci upoutat na Zeniny kiivky. Za tenistkou se

%" Dostupné z: https://www.facebook.com/Baronet.cz/videos/1220310144695123/
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to¢i dalsi raketovy micek, sama tenistka se nehybe. Pozadi ziistava stale zelené. Piidava se
text: ,,Pro Charlie Silverovou zadna prekazka!®. Ve scéné dalsi (0:06—0:08) se méni pozadi
traileru. Celé zC€ervena a objevi se hofici plameny. Tenistka se k plamentim ohyba. Scénu
dopliuje text: ,,Staci uzaviit smlouvu s d'dblem a cesta na vrchol je volna“. V dal$im obraze
(0:09-0:12) zistava pozadi stejné a ohen dale hofi, je zobrazené télo tenistky, ale na jeji

oblicej témet nezbude prostor. V posledni ¢asti scény stihneme spatfit jeji tsta.

Nasledujici scéna (0:13-0:15) ma zménéné pozadi, vraci se zpatky zeleny podklad. V
zadni Casti se opét toci bily micek, pozornost je vénovana ¢ernovlasému muzi S hnédyma
o¢ima. Vse je doplnéno textem: ,,Bulvarni novinafi, pohledni muzi...“. Pozadi se méni na
Cervené s plemeny, v obrazu se toci tii ¢ervené micky (0:16-0:18) ,,Ti vSichni chtéji
nemilosrdnou bojovnici!“ a ,,Za Gispéch se ovSem plati... a ve hie bez pravidel dvojnasob®.
Trailer je ukoncen pohledem na obalku knihy a logo nakladatelstvi. Dostane se nam
upozornéni, Ze kniha vychazi poprvé v ¢eské premiéte a sdéleni, Ze autorka uspésnych knih

vydala pravé tento novy roman Bez pravidel.

Dojmy po shlédnuti traileru: Oproti prvnimu pousténému snimku sklidil trailer na
knihu Bez pravidel mnohem piivétivéjsi reakce. Informanti ocenovali, Ze je zde prozrazeno

vice z d¢je. Libila se jim vizudlni stranka traileru, byt nemuseli byt Gipln€ dychtivi knihu &ist.
JV: ,, Lepsi nez ten prvni, zaujalo mé to barevné a je i dobry, Ze se tam vic prozrazuje déj.

VD: ,, Tenhle trailer ma plus v tom, zZe se dozvime hodné o deji a predstavi trochu vic tu

hlavni postavu. To vzdycky ocenim. Nicméné ten dej neni az zas takova hitparada, aby to

‘

uplné nalakalo ke cteni. *

AT, Rekla bych, ze je to celkem pohodovy trailer, ale asi nejsem viplné cilovka, kterd to

‘

oceni.*
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10 Knizni reklama — Nebezpecna znamost

JAK DOBRE ZNATE SVEHO PRITELE?
CO KDYZ JE VSECHNO JENOM LEZ?

NEBEZPECNA
7ZNAMOST

Obrazek €. 9: Knizni reklama — Obalka: Nebezpecna znamost

Zdroj: https://www.goodreads.com/book/photo/26842114-nebezpe-n-zn-most
e Nazev: Nebezpecna znamost
e Autor: A.J. Rich
e Rok vydani: 2015

e Zanr: Beletrie — Thrillery

Oficidlni anotace k titulu: Morgan Pragerova zije v New Y orku, dopisuje diplomovou

praci o psychologii obéti a nedavno se zasnoubila s pfitazlivym muZem jménem Bennett.
Kdyz se jednoho dne vrati domt z pirednasky, najde Bennetta mrtvého. Jeho télo je zohaveno
k nepoznani a v byté s nim jsou jeji tfi psi — pyrenejsky horsky pes a dva pitbulové, celi od
krve. Zdrcena Morgan, ktera si dava Bennettovu smrt za vinu, se pokousi vyhledat
snoubencovy rodi¢e, aby jim sdélila, co se stalo jejich synovi, jenze zjiStuje, ze nic z toho, co
ji tento muz o sob¢ a o své minulosti tvrdil, nebyla pravda. Ani na adrese, kterou ji snoubenec

kdysi dal, ve skute¢nosti nikdy nebydlel. Morgan misto toho zjist'uje, ze muz, jehoz znala
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jako Bennetta, zfejmé udrzoval pomér s né€kolika dal§imi Zenami a skute¢né rysy jeho povahy

by naplnily klinickou definici sociopata (Nakladatelstvi Baronet 2018).

Vizuélni analyza: Obalka knihy Nebezpecna znamost stavi na kontrastu. Horni ¢ast je

tmava, spodni ¢ast je tlumené Cervena. V pravém spodnim rohu je detail dlan€. Dominantu
tvofi ndzev knihy a jméno autora. V horni Casti se nachazi oficialni slogan k titulu: ,,Jak dobte
znate svého pritele? Co kdyz je vSechno jenom lez?*. Slogan apeluje na opatrnost a

proziravost. Odkazuje na situaci hlavni hrdinky, ktera se dozvi, Ze byla obelhana.

Ptitomnost genderovych stereotypi: U této knihy nepozorujeme zadné napadné

genderové stereotypy. V ramci zobrazovaného déje vnimame Zenu jako postavu, ktera se
snazi odhalit okolnosti vrazdy a aktivné ziskava pottebné informace, coz je v ramci

genderového posouzeni pozitivni jev.

e 7Znas knihu Nebezpecna znamost? Mé&l(a) bys zajem si ji i bez ptecteni anotace koupit?

JV: ,,Neznam, ale mam rad takovéhle jednoduché obalky. Mozna to neni styl vsech, ale jo,

tahle kniha by mé zaujala jen podle obalu a uvazoval bych o koupi.*

VD: ,,Mozna jsem ji uz nékdy vidéla, ale urcité jsem ji necetla. Libi se mi, Ze to neni nic
preplacaného. I ten slogan se mi libi. Jo tohle mé zajima... “ Blogerka pak dale mluvila o tom,
jak nékteré knizni obalky klamou. Jsou sice nadherné, ale ve skutecnosti pfib¢h neni tak

dobry.

AT: ,, Stejné jako nekoukdam na horory, tak nevyhleddvam thrillery. Kdyby mi ale nékdo
poradil, Ze ho tahle knizka zaujala, tak bych si ji asi koupila a zkusila. I podle obdlky je

pékna “

Hlavni obraz z obalky je pohled na dlan. Na informanty ptsobila tak, Ze se do dané¢ho

obrazu hodi a ladi, podle VD byla mozZna trochu méné vyrazna, coz ale neni na Skodu, protoze
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diky tomu je vétsi pozornost upfena na jméno autora a nazev knihy. Kniha podle informanta
odpovida zanrovému zatazeni thrilleru nebo hororu. JV nevidi mezi témito dvéma zanry

prilisny rozdil, pry by se hodila do obou zanrt.
e Jak bys obalku vylepsil(a), aby odpovidala tvym piedstavam?

JV: ,, Tady bych asi nic nepredeélaval, libi se mi to, jak to je.” Taktéz VD a AT by na obalce

nic neménily.

10.1 Knizni trailer — Nebezpecna zndmost

Trailer je zvefejnény na Facebookovych strankach Baronetu?® a na Youtubovém kandle, trva

43 sekund a byl publikovan 26. 8. 2015.

> M o) 015/042

JAK DOBRE ZNATE SV
" CO KDYZ JE VSECHNC

VYDAVA NAKLADATELSTVI BARONET
V TISTENE A ELEKTRONICKE PODOBE

NEBEZPECNA
INAMOST
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Obrazek ¢. 10: Knizni reklama — Trailer: Nebezpecna znamost

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=e9mKNeFsHnlI

% https://www.facebook.com/Baronet.cz/videos/944020595657414/
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Vizuélni analyza: Nebezpecna znamost je zafazena do edice thrilleru, tento Zanr je

vSeobecné definovan rychlejsim stfihem, kdy se kamera zamétuje na vice druhi désivych
detaild. V tomto zanru je také typické zobrazovat nasilné ¢iny, protoze v dnesni dobé je
jednoduché znazornovat nasili realisticky. Zacatek traileru tvoii recenze z renomovanych
kniznich ¢asopisu. Prvni je vychvalujici recenze z Vanity fair (0:00-0:05) ,,Strhujici, poutave
napsana kniha, kterou nedokazete odlozit“. Druha (0:06-12) je z Library Journal, taktéz
velmi pozitivni: ,,Vynikajici psychologicky thriller oslovuje nas zékladni lidsky strach z toho,

roee
1

ze se sami muzeme stat obéti.” Od 0:13-0:14 se dozvidame informaci, ze kniha vychazi v 18
zemich svéta. Po celou dobu téchto sdéleni je pozadi traileru krvavé Cervené a nemeéni se

prilis rychle.

Poté se obraz dramaticky zméni. Scény se za¢nou rychle stiidat a jsou podkresleny
dynamickou hudbou. Od 0:15 se na obrazovce objevi psi tlamy s detailem na zkrvavené zuby.
Pozadi je po krajich ¢erné, s krvavé Cervenym mistem uprostied a textem: , Jaky je to pocit,
kdyz vam snoubence roztrhaji vlastni psi?* Na obrazovce se objevi obli¢ej muze, na kterém se
mu objevuji velké kanky krve. PouZiti krve je klasicky hororovy stereotyp, autofi spoléhaji na
to, Ze ¢im zobrazi vice krve a nasili, tim je obraz straSidelnéjsi. Oblicej muze z€ernd a
objevuje se bily otaznik. Vraci se zpatky ¢erné okraje s Cervenou vyplni a objevuje se text: ,,A

zjistite, Ze ve skutecnosti neznate ani jeho pravé jméno...“.

Scéna se opét zméni a na podlaze lezi bezvladna ruka v krvavém oparu. Nasleduje
text: ,,Co kdyz je vSechno jenom lez?“, ktery je v typickém pozadi ¢erné a Cervené. Pro
dramati¢nost zacne problikdvat se svétle modrou barvou, kterd se nasledné objevi jako pozadi
pro logo nakladatelstvi a samotnou obalku. Ve spodni ¢asti se nachézi odkazy na tii webové
stranky. Na stranky nakladatelstvi, Facebookové stranky Baronetu a odkaz na knizni e-shop,

ktery aktualné neni v provozu.
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Zhodnoceni: U titulu Nebezpecnd znamost pozorujeme spise stereotypy zobrazované v
ramci stylu knihy, tedy thrilleru, kdy vidime snahu budovat napéti a vzbudit emoce. Knizni
obalka i trailer se vztahuji k prezentované knize. Knizni reklama nesklouzava k vulgarnimu
ani urdzlivému zobrazovani zen a mizu. Nejsou zde vyobrazovany lidska téla jako objekty

zajmu.

e Dojmy po shlédnuti traileru:

VD: ,, Trailer mi prijde moc fajn, zatim nejlepsi z téch ukazovanych. Libi se mi to spojeni
recenze a taky trochu vic akcnosti. Hudba je hodné dobra a libi se mi i to barevné
zpracovani.“ Po doptani to podle informantky znamen4, Ze autofi v traileru zminili

zvetejnéné recenze na knizku, od kterych odvijeli dalsi akéni dé€j v traileru.

JV: ,,Jo tohle me zaujalo, ta hudba je dobrd, stiih taky. Pribeh vypada napinave.

AT: ,, Neni to moc desivé, takze mi to prijde ok. Jak uz jsem rekla, neni to primo miij oblibeny

6«

zanr, ale verim, zZe knizka miize byt dobra.
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11 Knizni reklama — Anna krvi odéna

-

o ¢
KENDARE BLAKE
-~ ’

Obrazek ¢. 11: Knizni reklama — Obalka: Anna Krvi odéna

Zdroj: https://www.goodreads.com/book/photo/9378297-anna-dressed-in-blood

e Nazev: Anna krvi odéna

e Autor: Kendera Blake

e Rok vydani: 2013

e Zanr: Beletrie — Young Adult

Oficidlni anotace k titulu: Cas Lowood zdédil vzacné poslani: zabiji mrtvé. Pied nim

to délal jeho otec, dokud nebyl hrtizné zavrazdén duchem, kterého mél zabit. Vyzbrojen
otcovym tajemnym a smrticim athame, Cas cestuje po zemi se svou ¢arodéjnickou matkou a
kocourem, ktery vétii duchy. Spolecné se vydavaji po stopach legend a mistniho folkloru a
snazi se drzet krok s mrtvymi zabijaky. Otravné véci jako budoucnost netesi a pratele si drzi
od téla. Kdyz ptijedou do nového mésta, aby nasli ducha, jemuz mistni fikaji Anna krvi
odéna, neceka Cas nic nez obvyklou rutinu: nast¢hovat se, vypatrat a zabit. Misto toho ale
najde bésnici prokletou divku, ptizrak, s jakym se dosud nesetkal. Stale nosi Saty, které méla

na sob¢ v den své brutalni vrazdy roku 1958. Tehdy byly bilé, ale ted’ jsou rud¢ pottisnéné a
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kape z nich krev. Od své smrti Anna zabiji kazdého, kdo se opovazi vstoupit do jejiho
opusténého viktorianského domu, kterému kdysi fikala domov. Avsak z n¢jakého diivodu

Casuv zivot uSetii (Nakladatelstvi Baronet 2018).

Vizuélni analyza: Anna krvi odéna je podle nakladatele zafazena do edice Young

Adult, pozorujeme prvky hororu, fantasy a paranormalnich jevili, ¢emuz odpovida i vizualni
stranka knihy. Nutno podotknout, ze tato obalka je mezi ¢tenafi velmi oblibena. Dokonce
zvitdzila na webu DatabazeKnih.cz v kategorii ,,Obélka roku* v anket& Kniha roku 2013.%
Centrem obalky je §tihla divka s ¢ernymi vlasy v bilych Satech. Divka stoji v mlZzném oparu a
je otocena zady k pozorovateli. Jeji pohled je upfen na stary dim. Spodek Satt je viditelné
obarveny krvi, nohy jsou taktéz pottisnéné. V misté, kde ma divka chodidla, je uvedeno
jméno autorky. Pocasi na obdlce je podzimni, nevlidné a pravdépodobné se schyluje k bouice.

Celé obdlka je v Sedych odstinech, kromé poletujicich krvavych listkli a krve na div¢i sukni.

Pfitomnost genderovych stereotypi: Hlavni hrdina je piedstavena jako velky bojovnik,

jehoz jedinou slabosti je, Ze se zamiluje do krasné mrtvé divky. Tradi¢nim genderovym
stereotypem zobrazovanym piedevsim v paranormélnim svéte byva zena, ktera oplyva krasou,
je nebezpecna. VétSinou ma magické schopnosti, néjakou vyraznou vadu charakteru a chece
SVOuU moc zneuzivat proti muzské postave (Dostalek 2013: 43—47). Toto by odpovidalo
charakteru Anny, ktera se snazi hlavniho hrdinu zabit, protoze ze zahrobi ¢erpa magickou

silu. Genderové stereotypy jsou vyrazné jiz ze samotné podstaty dila.

9 Anketa probihala zptisobem, Ze uZivatelé s profilem na Databazi knih nékolik tydnii nominovali knihy, z Gehoz
vyplynul uzky seznam 20 nejvice nominovanych knih, ktery nasledovalo druhé (finalni) kolo hlasovani.
Dostupné z: https://baronet.cz/index.php?route=news/article&news_id=106
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e 7Znas knihu Anna krvi odéna? M¢l(a) bys zajem si ji I bez preéteni anotace koupit?

VD: , Tahle knizka je skvéld, rozhodné ve svym Zanru topka. Ocenuju, Ze Baronet nevydava
kazdou sragoru pro mlady a umi si vybrat. Obalka je taky krasna, takova ponura a vystihuje

ten déj. Samozrejme, Ze tuhle knizku jsem cetla a mam ji i koupenou.

JV: ,,Myslim, Ze tuhle knihu ma doma pritelkyné, takze bych si ji nekoupil, zaroven jsem ji

necetl, ale myslim, Ze obalka je dobra. “

AT: , Mdm radost, Ze je tady moje oblibend knizka, zajem koupit si ji urcité mam. Cetla jsem
Ji v pdfku, co jsem stahla na netu. Na Facebooku jsem narazila na odkaz na recenzi a kviili
obdlce jsem na ni klikla. Ta recenze mé moc zaujala, takze jsem knizku hned zacala cist. “ S
informantkou jsem se nadale bavila o tématu stahovani knih. AT uvedla, Ze si uvédomuje, ze
stahovat knihu volné neni vhodné. M¢la pocit, Ze knihu chce Cist co nejdiive a nechtéla Cekat
s koupi a ani nechtéla chodit do knihovny. Zaroven si tim ovéfila, Ze je kniha opravdu dobra.
AT dale uvadi, ze stazeni knihy na internetu vnima spis jako ovéteni toho, ze je kniZka pro ni

zajimava a ma zajem ji koupit.

Po sdéleni informace, Ze kniha spada do zanru Young Adult jsem se ptala na nazory,
zda obalka odpovidé zatazeni. VD: ,,Je poznat, Ze je to knizka pro mladsi ctendre. Mné se libi
ta atmosféra obalky, ty barvy jsou hodné depresivni. Coz jsou presné pocity kdejakého
teenagera, takze ta barva mi sem pasuje. “AT: ,, Urcité to je klasicka Young Adult knizka,
nekteré to maji sice napsané primo na obdlce, to je asi pak lépe poznatelné, ale tady to
poznam i bez toho. IV ,,Ja vitbec netusim, co nejaké Young Adult je. “ Nasledné jsem
informantovi vysvétlila o jaky zanr se jedna. ,,Jo tak to asi sedi, ale primo bych to urcité

nepoznal.
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e Jak bys obalku vylepsil(a), aby odpovidala tvym piedstavam?
JV: ,,Mné by asi nevadilo, kdyby se ta holka otocila, ale jinak je to asi dobry tak, jak to je.

VD: ,,Kdyby ted’ delal Baronet dotisk, tak bych urcite pridala informaci, zZe se bude natdcet
film podle této knihy. Ze zkusenOsti vim, ze to hodné lidi naldka. Chteji si knihu precist jeste
driv nez vyjde film. “ Déle blogerka odpovédéla, ze by obalku neménila, protoze se ji libi. Z
odpovédi blogerky vyplyvalo, Ze je to jeji velmi oblibena kniha a i z toho dtivodu by obalku
nemeénila, protoZze je jeji celkovy pohled na knihu pozitivni, nevnimala v ni Zddné negativni

aspekty.

AT: ,,Jad jsem spokojend, takhle knizka se primo miize pochlubit tim, ze me nalakala obalkou.

To asi mluvi za vse.
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11.1 Knizni trailer — Anna krvi odéna

Knizni trailer je zvefejnény na Youtubovém kanale nakladatelstvi Baronet, trva 39 sekund a

byl publikovan 11. 1. 2013. Na Facebookovych strankach nakladatelstvi neni zvefejnén.

DAVNO
ZAVRAZDENE ZAMILUJTE SE
DiVKY S CASEM DO ANNY

o) 014/039 ! - - ; 2 C » o) 023/03

KENDARE BLAKE

VYDAVA
NAKLADATELSTVI

KENDARE BLAKE
/

» Pl o) 0:35/039

Obrazek ¢. 12: Knizni reklama — Trailer: Anna krvi odéna

Zdroj: https://www.youtube.com/watch?v=BkCpgnEsVy0

Vizuélni analyza: Trailer za¢ina (0:00—0:04) pohledem na ¢erné pozadi se svétlejsi

horni ¢asti, kde se objevuji ornamenty. Pfidava se krvave cerveny text: ,,Cas zabiji mrtvé
vyzbrojen athame po otci.” V dalsi scéné (0:05-0:06) se podklad trochu zesvétli a vertikalné
proleti mec. Vrati se tmavsi pozadi (0:07-0:11) a objevi se text ,,Co vSak udéla s duchem
Anny?“. Problikne pohled na o¢i (0:12), leti zkrvaveny mec a vidime text (0:13-0:16) ,,Davno
zavrazdéné divky*. Me¢ zmizi a krvavé kanky doplnuji text: ,,Nelitostné bohyné¢, vrazdici
zivé®. Podklad se zméni na Cervené listky razi (0:23-0:24), které dopliiuji romanticky text:

,Zamilujte se s Casem do Anny*, nikoliv v§ak hudbu, ktera je stale dramaticka. Rlize pomalu
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mizi (0:25-0:27) a objevuje se postava Anny z knizni obalky. Je oto¢ena zady a vlaji ji vlasy.
Je ve stejném pozadi starého domu jako obalka. Text je v zavéru dramaticky (0:28):
»Zamilujte se do smrti“. V levé stran¢ obrazu se objevi celd obalka knihy, v pravé ¢asti je

uveden nazev knihy a jeho autorka. Vidime logo nakladatelstvi Baronet.

V traileru sledujeme zajimavou dychotomii. Kniha patii do Zanru Young Adult a tento
zanr je specificky tim, Ze se snazi byt genderové neutralni a pfistupny vSem ¢tenaiim. U
traileru tedy miZzeme pozorovat, ze se autofi zamé&fuji nejenom na akéni prvek knihy, tedy
zobrazeni mece, nozl a krve (0:05, 0:14), ale 14kaji i na romantickou d&jovou linku
(»Zamilujte se s Casem do Anny*, 0:23). Tim je navic zanr doplnén o fantasy zapletku. U této
knihy sledujeme spojeni genderovych aspektt, které vytvaieji zajimavou zapletku, ptistupnou

pro vSechny ¢tenate bez ohledu na jejich gender.

e Dojmy po shlédnuti traileru:

VD: ,, Musim priznat, Ze trailer je trochu horsi nez obdlka, ale presto je podle mé dobry. Opét
bych doporucila propagovat spis trailer s herci, co toci ten film. To ted naldkad ctenare

I3

mnohem vic. ¢

JV: ,, Asi ta kniha nebude veledilo roku, ale myslim, Ze v nizsim véku se to libi. Ten trailer me

zaujal.

AT: , Ja trailer vidéla az potom, co jsem knizku docetla. Zaujala mé natolik, Ze jsem si pak
dohledavala informace a chtéla jsem vedet, kdy vyjde dalsi dil. Jak jsem to vsechno zjistovala,
tak jsem narazila i na trailer a taky se mi moc libil. “ Knizni trailer nemusi primarn¢ slouzit
jen jako reklama, kterd ma nalakat ke ¢teni knihy, ale mtze slouzit i k utvrzeni nazoru o
knize, kterou jiz ¢tenaf piecetl. Pokud je ¢tenaf po ptrecteni naladén na dalsi informace ke
knize (informace o tom, kdy vyjde dalsi dil, jaké dalsi knihy autor vydal) mlZe se dostat i k

traileru, o kterém pted ¢tenim knihy nemusel védét. Pokud se mu dané kniha libila, mél by
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trailer hodnotit pozitivnéji s ohledem na to, Ze uz knihu pifecetl a ma na ni kladny nazor.
Knizni blogerka uvedla, Ze pokud je trailer zajimavy ptiklada ho i ke svym recenzim. I diky

tomu se zvysSuje informovanost o kniznich trailerech.
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12 Knizni reklama — Polibek krve

J.R.WARD

'-’"I‘

PoLiBEK
KRB;VE

Obrazek ¢. 13: Knizni reklama — Obalka: Polibek krve

Zdroj: https://www.goodreads.com/book/photo/30638617-polibek-krve

e Nazev: Polibek krve
e Autor: J. R. Ward
e Rok vydani: 2016

e Zanr: Beletrie — Sci-fi a fantasy

Oficialni anotace K titulu: Paradise, dcera kralova prvniho radce, se chce osvobodit od Zivota

aristokratky plného nejrtiznéjsich omezeni. Jeji strategie? Nastoupit do programu ve
vycvikovém centru Bratrstva ¢erné dyky a naucit se bojovat za sebe, myslet za sebe, byt sama
sebou. Plan je to dobry, ale pak se vSechno pokazi. Vyuka je necekan¢ narocn4, ostatni
ucastnici kurzu ptsobi spis jako nepratelé nez jako spojenci a je vic nez jasné, Ze velici bratr
Butch O’Neal alias Dhestroyer ma sam se sebou plné ruce prace. Cely program navic ohrozi
nasilny zlocin a to pfedstavuje pro Paradise zkousku, jakou nikdy neptedvidala — a tak se

musi ptat, zda je dost silna, aby obstala v boji i mimo n¢j (Nakladatelstvi Baronet 2018).
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Vizudlni analyza: Obalka je ladéna do Cervenych a ¢ernych odstini. Bilym pismem je

v horni ¢asti napsano jméno autorky, ve spodni ¢asti se nachazi nazev. Ten je symbolicky
probodnuty mecem, ktery nechava zativeé svételny odraz. Na knizni obélce pozorujeme muze,
ktery se t€lem dotyka blond’até zeny a drzi ji za krkem, ¢imz zdGraznuje svoji dominanci.
Zena drzi muze za tyl a on ji liba na &elo. Mezi muZem a Zenou sledujeme jistou formu

erotického napéti, které by mélo udélat knihu atraktivnéjsi pro ¢tenare.

Pfitomnost genderovych stereotypi: Podle Goffmana a jeho Gender display zde

sledujeme stereotyp relativni velikosti, podle ¢ehoz by mél byt muz vyssi nez Zena. Goffman
povazuje vysku za jednu z moznosti prezentace nadiazenosti. Muz je zobrazen vys$i, Zena je
oproti muzi mensi. Pusobi jako zavisla na muzské pozornosti, jeji pohled nesméiuje k
divdkovi, vicka ma piiviend, coz pisobi dojmem, Ze se soustfedi pouze na muze za ni. Déle je
také typické, Ze muz ma byt zobrazen v hornich ¢astech obrazu a Zena v niz§im pasmu, coz je
zobrazeno na obalce ke knize Polibek krve. Dale pozorujeme stereotyp dotykani se. Zena na
obalce knihy drzi muze za tyl. On ji drZi za krk, coz miZe symbolizovat typ muzského

doteku, ktery Goffman spojuje s manipulaci a ovliviiovanim (Goffman 1979: 28-30).
e Znas knihu Polibek krve? M¢l(a) bys zajem si ji i bez pfecteni anotace koupit?

VD: ,, Znam predchozi sérii Bratrstvo cerné dyky, tuhle knihu jsem necetla a kvuli predchozim
zkuSenostem ze sérii bych ji necetla.** Zde tedy mizeme konstatovat, Ze informantka je

ovlivnéna zkuSenosti s predchozi sérii a tim je poznamenané 1 jeji vlastni hodnoceni obalky.
JV: ,,Nezndm a urcité bych si ji nekoupil.

AT: ,, Tuhle knihu jsem nikde nezaznamenala, tieba je starsiho data vydani. V tom se
orientuju min. Uvedla jsem informaci, Ze kniha vysla v roce 2016. ,, No tak to mé minulo
uplné, ale ta obdlka je celkem hezka, anotace taky pusobi dobre. Urcite mam zdjem 0

precteni. Dam si tu knihu na wishlist. “ Informantka uvedla, Ze je zaregistrovana na portalu

71



Goodreads.com, coz je socidlni sit’ urend pro ¢tendfe knih. Do tzv. virtudlnich policek si
uzivatelé fadi knihy, co precetli, chtéji ¢ist a nebo prave ¢tou. Wishlistem (V Cesting€ seznam
prani) mysli informantka policku s kategorii knih, které chce ¢ist. Diky této policce

nezapomene, ze ji kniha zaujala a v budoucnu ma z4jem ji precist.

Po sdé€leni informace, Ze kniha spada do zanru fantasy a sci-fi jsem poprosila o
komentai. JV: ,, Tohle ma byt fantasy sci-fi? No nezda se mi to. Ta obalka je takova
nedodélana. Klidné bych to zaradil jako roman pro Zeny. “ Knizni blogerka zafazeni knihy
¢astecné rozuméla. ,, Oni to dneska napisou na cokoliv, tyhle zanry frci, a proto to takhle
zaradi. Ve skutecnosti je to spis takovy New Adult roman s prvky fantasy, moznd i sci-fi. “AT:
,,Podle mé je to kniha z vice Zanru, ale nedivila bych se, kdyby spadala pod Young Adult. Ta
obdlka by tomu odpovidala. “ Zde je vidét, Ze informanti se nemohli shodnout do jaké
kategorie kniha patii. Knihu povaZzovali za viceZanrovou, vnimali moznost prolinani z
jednoho Zanru do druhého. Divky se uchylovaly k zatfazeni pro mladsi ctenéfe, pro informanta

byla kniha vidéna spi§ jako romén pro Zeny.
e Jak hodnotis vyobrazeny par na obalce?

VD: ,, Takovyhle drzeni téla a objimani je vidét na kazdy druhy obdlce, ono je to asi jistota.
Dat tam kluka a holku, vycarovat mezi nima trochu chemie. S tou prvni obalkou, co jsem
vidéla je to asi nejvic klisé.“ Déle ji zaujalo ze muz mé na obalce tak vyCernéné oci Zze mu do

nich neni tém¢eft videt. Zena ji ptiSla nezaujata.

AT: ,,Kluk se chova asi dost majetnicky a ta holka je na ném zavisla. Par roku to asi nebude.
Ale zase kdyz nad tim premyslim, tak mi to prijde zajimavé. Asi v té knize bude dost k véci na
resent, kdyz je ta obdlka takhle vypjata. “ Obalka pro informantku spliiuje prvek zajimavosti,
pozoruje sice projevy, které nepovazuje za pozitivni vlastnosti, ale zaroven ji oslovuji natolik,

7e ji kniha diky tomuto aspektu vice zajima.
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JV: ,, Mné prijdou néjak v kieci, poza je takova neuprimna a doted’ vlastné hledam, ¢i jsou kde

ruce. “ Po del$im pozorovani piisly osoby z obalky informantovi dokonce nesympatické.

e Jak bys obalku vylepsil(a), aby odpovidala tvym ptredstavam?

JV: ,, Barevné bych vic zvyraznil obé postavy na obdlce, aby nebyly tak cerné jako to pozadi,
aby vic vynikly. Dal bych je nafotit v jiné poze, takhle neni poznat, kde ma kdo télo. “ Po
upiesnéni dotazu v jaké poze by mély postavy byt, aby byl spokojen, se informant zamyslel.

Odpovédél, ze by mohly zlstat stejné, jen by se tak zvlastnim zptisobem nedotykaly.

AT: ,, Pismo je docela obycejné, dala bych lepsi formdt i barvu. ‘

VD: ,,Mné viastné moc nevadi, jak ted ta obalka vypada. Asi aby tomu muzi bylo vidét do

obliceje, je to moc tmavé. Takze asi zmenit i barvy.
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12.1 Knizni trailer — Polibek krve

Zajimavé je, ze knize Polibek krve se nedostalo ztvarnéni knizniho traileru. Na strankach
nakladatelstvi je zvefejnéna pouze ukazka knihy*® (v .pdf formatu), nikoliv trailer. Na
facebookovych strankach knizni video taktéz nenajdeme. Nicmén¢ i kdyz kniha nema vlastni
trailer, nakladatelstvi se intenzivné vénovalo propagaci titulu. I poté, co byla klasicka tisténa

kniha vyprodand, pokracovalo v propagaci alespon elektronické verze knihy.
e Proc¢ se domnivate, Ze kniha Polibek krve nemé vydany trailer?

JV: ,, Asi to neni vylozené hit a nema smysl trailer vytvaret.

VD: ,, Protoze je to spin-off 3 Bratrstva cerné dyky a podle mé se uz nakladatelstvi nechtélo
investovat do dalsi propagace. Tohle si stejné precte jen nékdo, kdo uz to cetl. “ Déle se
blogerka zamyslela nad tim, Ze pro n&které knihy je vhodnéjsi, kdyz na né€ vybrany knizni
bloger ud¢la vlastni zpracovani traileru spole¢né s recenzi. Nakladatelstvi to mimo jiné nic

nestoji, a presto je knize zarucena reklama.

AT: ,, Asi vydali jen malo kusit knihy a védi, Ze neni potreba na knihu vic upozornovat.

%0 Dostupné z: https://ukazky.baronet.cz/Polibek_krve ukazka
%! Jiterarni dilo odvozené od jiz existujiciho dila (nebo vice dél), které je zejména zamé&feno na urdity aspekt
puvodniho dila.
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13 Diskuse

Stereotypni piedstavy o genderu jsou v reklamnim prostfedi ozehavym tématem. Propagace
knih je ovlivnéna klasickym reklamnim stylem a obsahuje rizné druhy genderovych
stereotypd, které nemusi byt tolik viditelné jako u bézné vnimanych reklam. Reklama
prezentuje aktudlni idealy (mladi, krasu, bohatstvi), které spolec¢nost uznava. Také u produkt,
které nevnimame jako typicky reklamni, se reklamni zvyky a stereotypy objevuji. Zaméiila
jsem se na knihy z oddéleni beletrie z nakladatelstvi Baronet. Soustfedila jsem se na pét
kniznich zanri, které spadaji pod beletrii. Konkrétné se jednalo o nasledujici kategorie:

romany pro zeny, erotické romany, Young Adult, Thriller, fantasy a sci-fi romany.

Posuzovala jsem pét reklamnich obélek knih a nasledné Ctyfi trailery. V kazdé
kategorii jsem ptedstavila jednoho knizniho zastupce. V oddéleni erotickych roméant jsem
posuzovala knihu, velky bestseller, Naha. Tato kniha obsahovala genderovy stereotyp v
podobé Zenského doteku. Navic celd obalka prezentovala Zenu jako objekt zajmu v podiizené
pozici. To se nelibilo ani mym informantiim, ti sice tolik neproblematizovali, Ze je Zena naha,
ale vadilo jim to, v jaké pozici je Zenino t€lo na obélce prezentované. Kladn€ ovsem hodnotili

zafazeni knihy do erotickych romant, které je diky nahé zené dobte rozpoznatelné.

U romant pro Zzeny jsem vybrala knihu Bez pravidel. Na obalce této knihy je
prezentovan ddmsky podpatek spolecné se sportovnim prostfedim tenisového svéta. Tato
obalka ukazala pfitomnost modernizovaného genderového stereotypu. Kniha odkazuje
podpatkem na GspéSnost predchozi série autorky, coz informanti vnimali jako ztratu
kreativity. Déale vnimali obalku jakou nesourodou a damsky podpatek povazovali za ne uplné
vhodny ke sportovnimu pozadi. Takové zobrazeni v§ak mohlo byt i zamérem tvlrci, protoze
sport a ddmsky podpatek vytvaii kontrastni napéti a kontrast ptitahuje pozornost, kterou si

tviirci obalky pteji.
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V dalsi kategorii Young Adult (New Adult) literatury jsem predstavila knihu Anna
krvi odénd, kterd je v kniznim svété velmi populérni. V soucasné dob¢ se podle ni nataci film.
Obalka této knihy ptisobila relativné nezavadné, ovSem anotace (i samotna kniha) obsahovala
mix muzskych i Zenskych stereotypi. Hlavni hrdina byl ptedstaven jako velky bojovnik s
nadpfirozenymi schopnostmi, ktery se zamiluje do krasné mrtvé divky. Trailer knihy poukézal
na snahu zavdecit se chlapcim i1 divkam, nebot’ bylo poukazano na akéni prvky a také na
romantickou zapletku. Kniha tak splnila ocekavani v zafazeni do Zanru Young Adult, ktery je
typicky pro snahu profilovat se neutralné. Kniha obsahuje klasické genderové stereotypy v
obou rovinach. Informantim se obalka libila, své ohlasy ziskal i trailer. Informantky, ktera

knihy Cetly, nevnimaly genderové stereotypy v této knize jako problém.

Dale m¢ zajimala kniha z edice thrillert Nebezpe¢na znamost. Tato kategorie se
prezentovala genderové stereotypni nezavadnosti. Kniha je ak¢ni, ma hlavni hrdinku, ktera
patra po vrahovi. Stereotypy byly spatifeny pouze ve stylu, do kterého kniha patii. Trailer
obsahoval stereotypni obrazy v ramci thrillerového zanru jako napf. zobrazeni krve, rychly
stiih obrazu a dramaticka hudba. Obalka odpovidala zobrazovanému zanru a neobsahovala
genderové stereotypy. Tato kniha také sklidila nejvétsi ohlasy u informantt. Libila se jak

zpracovanim knizniho traileru, tak i obalkou.

Jako posledni jsem hodnotila knihu Polibek krve z kategorie sci-fi a fantasy. Tato
kniha se sice nedockala trailerového ztvarnéni, nicméné samotné obdlka pfitomné genderové
stereotypy obsahovala. Pfedevsim se jednalo o stereotypni zobrazeni muzského doteku a
dominance. Mym informantim pfi§lo zobrazeni dvojice nepfirozené az kiecovité. Obalka je
celkové pftili§ nezaujala, navic spatfovali vzhledem k podobé¢ obélky i problematické zatazeni

této knihy do zanra sci-fi a fantasy.
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Mym hlavnim ptedpokladem bylo, Ze i v knizni reklamé se bude nachézet genderové
stereotypni zobrazovani muzi a Zen, coz se v praci potvrdilo. Ne vSechny analyzované knihy
genderové stereotypy obsahovaly, ale vétSina ano. VSechny posuzované knihy z
nakladatelstvi Baronet maji spole¢né to, Ze logo (signet) nakladatelstvi neni umisténo na
predni stran¢ obalky, nybrz na hibetu knihy. Nakladatelstvi dale nepredstavuje ndzev ani
autora v prehnané barevnosti ani stylu pisma. Ve ¢ty z péti ptipadi bylo pismo ¢isté bilé,
pouze jednou obsahovalo zlaté prvky, které ladily se zobrazovanym predmétem na obalce.
Styl nakladatelstvi Baronet je v tomto sméru spise konzervativni. To se projevuje i v tom, co
se na obalce objevuje za sdéleni. Ve tech ptipadech stacil jen ndzev a autor knih. Co Se tyce
trailerd, nakladatelstvi Baronet zatim nema tolik knih, které by se dockaly ztvarnéni traileru,

avSak ostatni nakladatelstvi knizni trailery z vétsi ¢asti nevydavaji viibec.
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14 Zavér

V této praci jsem se zaméfila na problematiku reklamy a genderové stereotypizace. V
teoretické Casti jsem se soustfedila na zobrazeni jednotlivé vymezenych kategorii, hodné
prostoru jsem vénovala popsani médii, reklamy a nasledné nakladatelstvi, protoze jsem
vyzkum zaméfovala praveé na knizni reklamu. Praci jsem se snazila uvést v SirSim kontextu,
aby doslo k co nejlepsimu propojeni tématu a ukotveni teoretického ramce. Cilem diplomové
prace bylo zodpovédét vyzkumnou otazku, ktera je zminéna v tvodu, tedy zjistit jaké typy
genderovych stereotypu se objevuji v knizni reklamé. Z vysledné analyzy knih a kniznich
trailerd z nakladatelstvi Baronet, kterou jsem provadéla v praktické ¢asti, byla vypozorovana
pritomnost genderovych stereotypu. Objevovaly se genderové stereotypy v podobé Gender
display, pfedevs§im stereotypni zensky a muzsky dotek, schvaleny ustup. Vyskytoval se i typ

modernizovaného genderového stereotypu.

Vedlejsi vyzkumnou otazkou bylo, jestli se projevuji vyznamné rozdily mezi kniznimi
zanry. Rozdily mezi jednotlivymi Zanry se projevovaly, a to jak v kniznim traileru, tak na
obalce. Nakladatelstvi pfizplisobilo profilaci kniZzni reklamy, takZe zanry mély odliSné
prezentovani. Zobrazované stereotypy nejsou piitomny nahodile, souvisi s danym Zanrem
knihy. V né&kterych piipadech se ov§em ukézalo, Ze zanrové zafazeni knihy plné€ neodpovida
tomu, co je znazorn€no na obélce anebo v anotaci. Ukazuje se, ze 1 Zdnrové zatazeni mize byt

dobrym reklamnim prvkem a funguje jako jista nalepka.

Problém kniZni reklamy muZe byt zakotven uZ v samotném obsahu knihy. Z anotace a
nasledné Cetby je v textu patrna pritomnost genderovych stereotypi. Tvorba knizni reklamy je
1 z tohoto ditvodu ovlivnéna od zacatku vyrobniho procesu reklamnich materiala a neni lehké
vytvorit knizni reklamu, ktera by nebyla zatizena genderovymi stereotypy. Nakladatelstvi si
osvojuji reklamni postupy a v podobném duchu tvoti knizni obalky a vytvareji upoutavky v

podobé¢ kniznich traileri. V préci jsem upozornila na to, Ze genderové stereotypy se mohou
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vyskytovat i v prostfedi knizni reklamy a propagace. Nicmén¢ je nutné zminit, ze jakakoli
sociokulturné podminéné predsudecna klasifikace svéta prispiva k jeho piehlednosti, a proto

nelze piitomnost stereotypii povazovat pouze za negativni jev.

Dalsi vedlejsi vyzkumnou otazkou bylo zjistit, jaky je pohled ¢tenati knih na vybrané
knihy. Zajimalo m¢, jak je knizni reklama vniména a jaké obélky knih pfitahuji ctenare k
cetbé. Z rozhovori, které jsem vedla, vyplynulo, Ze nejen tvirci reklam, ale i pfijemci se
stereotypizaci v reklamé pracuji. Bylo by mozné konstatovat, ze knizni reklama je tvofena
podle ptedpokladi, co by mohlo ptijemce zaujmout. Dané stereotypizace ma pro ¢tenare
smysl pfedev§im ve spojeni s zanrem knihy. Informanti na stereotypni zobrazeni v reklameé
reagovali tak, Ze podle nich stereotypizace zahrnuje urcité pozadavky piislusného zanru a ma
v danou chvili smysl, coz nemusi nutn¢ znamenat, ze by se jim pfili§ libila. Kdyz se méli nad
obalkou zamyslet vice, stereotyp i odstranili anebo ubrali na mife, s jakou byl znazornén. Je
evidentni, Ze u knih jde stale nejvice o jejich obsah a nejde vnimat odd€lené obalky,
popiipadé trailery a obsah. Obalka plni svou reklamni funkci pfedev§im v pocatcich. Po

pfecteni se nazor na knihy miize dale ménit.

Cerpala jsem z mnoha zdroji, které jsou uvedené v zavéreéném seznamu literatury.
Zdrojem informaci pro tuto diplomovou praci byly ptedevsim odborné knihy vénujici se
reklamg, genderu, médiim a nakladatelstvi. Nedilnou soucasti prace jsou také odkazy na

internetové zdroje, které jsem v praci pouZila.
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