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ANOTACE

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou zdanéni piijma influencerti. V praci je
podrobnéji popsdna platna legislativa tykajici se danovych pojmt, dale je pak pfiblizena
problematika i samotného pojmu influencer. Uvedena legislativa je nasledné uplatnéna a

predvedena Vv nékolika fiktivnich situacich.

KLICOVA SLOVA

dan z pfijmu, dan z ptidané hodnoty, influencer, socialni sité, youtube

TITLE
Value added tax and taxation of influencers' income
ANNOTATION

This bachelor thesis deals with the issue of taxation of influencers' income. The thesis
describes the current legislation involving tax concepts and even the issue and the concept of
influencer itself. This legislation is then applied and demonstrated in several fictitious

situations.
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UvVOD

V dnesni dobé se komunikace mezi lidmi a firmami, ale i mezi lidmi navzajem,
uskutec¢niuje ¢im dal vice prostfednictvim internetu a socialnich siti. Je to logické, nebot’ jejich
vyvoj jde stale dopfedu a mimo jiné jde i o rychlejsi metodu. S vétSim vyuzitim a dosahem
vznikaji nové a nové zpiisoby vyuziti téchto siti, a s tim piichazi i nové zptisoby vydélkt. Dnes
uz veiejnosti relativné znamy pojem ,,influencer* predstavuje fyzickou nebo pravnickou osobu,
kterd vystupuje na socidlnich sitich a ur¢itym zpisobem ovliviluje ostatni uzivatele. Za své
¢innosti mize influencer Cerpat finanéni nebo 1 jinou odménu, a ackoliv jde o novy druh piijmd,

1 on podléha zdanéni.

Cilem této prace je popis rezimii DPH a zdanéni pfijmt u influencert a S tim souvisejici
analyza u fiktivniho influencera. V prvni kapitole teoretické ¢asti je nejprve detailnéji popsan
legislativni ramec dané z ptijmia v Ceské republice za rok 2020. Dale je piiblizen samotny
pojem influencer, kdo to je, nebo jaké druhy piijmi mize mit. Posledni kapitola této ¢asti je

vénovana i dani z pfidané hodnoty, nebot’ i tato dan s ¢innosti influenceri mize souviset.

V praktické ¢asti je potom konkrétné popsan fiktivni influencer. Jsou zde stanoveny tfi
hranice poctu jeho sledujicich na platformé YouTube a vypocteny piijmy, kterych diky nim
dosahuje. Pro vSechny tfi varianty jsou poté uvedeny postupy zdanéni dvéma metodami. Jako
posledni se v praktické ¢asti nachazi i priklad na vznik povinnosti registrace k dani z ptidané

hodnoty.
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1. LEGISLATIVNI RAMEC
Obecné dan¢ z pfijml patii mezi pfimé dané. Pfi souctu tvori jeden z nejvétSich
rozpod&tovych piijma CR, ackoliv se vynos z nich za posledni roky snizoval, napiiklad diky
zménam jejich tvorby. DEli se na dan z piijmt fyzickych osob a na dan z piijmt pravnickych

osob. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 61)

Pro téma dan¢ z pfijml u influencerti je dulezité si uvédomit, Ze tyto osoby mohou
podnikat jako osoby fyzické i1 pravnické. V nasledujicich ¢astech prace jsou ob¢ tyto varianty

rozebrany podrobnéji.

1.1 Fyzické osoby

Nyni se bude vychazet z toho, Ze influencer vystupuje jako osoba samostatné vydélecné

¢inné (dale jen OSVC) a zaroveti ma Zivnostenské opravnéni. To ho fadi mezi fyzické osoby.
1.1.1 Poplatnici

Poplatniky jsou v tomto piipade vSechny fyzické osoby (dale jen FO), které je ale nutné
rozdé€lit na danové rezidenty a nerezidenty. Rezidenti, na rozdil od nerezidenti maji v tuzemsku
trvalé bydlisté, nebo se zde alesponi obvykle zdrzuji. Toto déleni je dulezité kvili tomu, ze
zatimco rezidenti zdafiuji na izemi CR veskeré své piijmy (tzn. celosvétové), nerezidenti zde
zdafiuji pouze piijmy pochazejici z CR. (Vanéurova A., Lachova L., Zidkovéa H., 2020, str. 160-
161)

1.1.2 Predmét dané
Predmétem dané jsou nejen penézni piijmy fyzickych osob, ale 1 pfijmy nepenézni, které

byvaji zpravidla ocenény zvlastnim zakonem. Rozdélujeme je do n&kolika skupin. Aby mohl
byt stanoven celkovy zaklad dan€, hodnoti se nejprve kazdy piijem zvIast, jako tzv. dil¢i zaklad

dan¢. (Ptackova Misafova P., Otavova M., 2018, str. 33)
Druhy pfijmt:

o  Prijmy ze zavislé cinnosti (§ 6)

e Prijmy ze samostatné cinnosti (§ 7)

e  Prijmy z kapitalovéeho majetku (§ 8)

e Prijmy z najmu (§ 9)

e Ostatni prijmy (5 10)

I zde se ovSem vyskytuji vyjimky, jako jsou naptiklad piijmy osvobozené od dané. Tato

problematika je velmi slozitd, proto zde uvedu jen par piikladd. Mize se jednat napiiklad o

12



nékteré vyhry, stipendia z rozpoctu statniho, obecniho a dalsich, nebo nahrady skody a pojistna
plnéni, ale i zde existuji dalsi vyjimky. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 163-
164) Dle Stohla (2018, str. 21) tedy v piipadg, Ze influencer pobira napiiklad prospdchové

stipendium z prostiedkti vysoké Skoly, bude tento piijem osvobozen.

Jak uz jsem uvedla vyse, influencefi mohou byt OSVC s Zivnostenskym opravnénim. Jejich
piijmy jsou potom zdanovany podle § 7 ZDP, jako ptijmy ze samostatné ¢innosti. Specifikovat
ohlasovaci zivnosti, a to konkrétné volné. Tato forma nevyzaduje odbornou zptisobilost, pro
provozovani je nutné splnit pouze vseobecné podminky. Ty jsou popsany v zdkoné o
zivnostenském podnikani a jde o miniméalni vékovou hranici 18 let, zptisobilost k pravnimu

jednéni a v neposledni fadé o beztthonnost, kterou je nutné prokazat vypisem z rejstiiku tresti

- § 6. (Podnikatel.cz, 2018)

Obory c¢innosti volnych Zivnosti jsou popsany v Pfiloze 4 k Zivnostenskému zakonu,
pficemz influencefi se s nejvétsi pravdépodobnosti fadi do skupiny €. 66 — reklamni ¢innost,

marketing, medialni zastoupeni. (Zakony pro lidi, 2020)

Existuji ale 1 influencefi, ktefi se na své platformé zamétuji naptiklad na fitness nebo
psychologické poradenstvi. V tomto pifipadé¢ uz by se nejednalo o zivnosti volné, nybrz o
zivnosti vazané, které jsou upraveny Pfilohou ¢. 2 k zivnostenskému zakonu. Je k nim
vyzadovana odborné zpusobilost ziskand formou vysokoSkolského nebo vyS§iho odborného

vzdélani, osvédCenim o rekvalifikaci apod. (Podnikatel.cz, 2020)

1.1.3 Zaklad dané
Paragraf 5 ZDP tika: ,,Zaklad dané je castka, o kterou prijmy plynouci poplatnikovi ve

zdanovacim obdobi presahuji vydaje prokazatelné vynaloZené na jejich dosazeni, zajisteni a

udrzeni, pokud dale u jednotlivych prijmii podle § 6 az 10 neni stanoveno jinak. “

Jak jiz bylo feceno, zaklad dané je tvofen dil¢imi zaklady dané. Ty existuji z toho
diivodu, Ze kazda osoba ma velice rozdilné piijmy, a tak neni mozné urcit univerzalni pravidla.

(Vancurova, 2017, str. 100)
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vydaje na dosazeni, udrZeni a zajisténi piijmt

v prokazané vysi pausalni

danova evidence ucetnictvi

Obrazek 1: Uplatnovani vydaja
Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 193

Ze schématu vyse je patrné, Ze influencer ma dvé moznosti uplatinovani vydaji, a to bud’
V prokéazané vysi, nebo procentem z pfijmil (tzv. pausaln¢). Vykazovani vydaji ale musi byt
dostate¢né podlozeno, a tak je spojeno s pomérné velkymi vydaji z hlediska administrativy.
Pokud se pro tuto variantu piesto rozhodne, méa opét dvé moznosti. Jednou z nich je vedeni
danové evidence, ktera je pro spoustu poplatnikd variantou ptijemné;jsi. Podstatny rozdil oproti
ucetnictvi je v tom, Ze zatimco v G¢etnictvi je nutné uvadét naklady a vynosy, v danové evidenci
jsou vedeny pouze piijmy a vydaje. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 192-
193)

V ptipadé, ze influencer z néjakych diivodl nechce jit touto cestou, ma moznost vyuzit
jednodussi pausalni vydaje. Tato varianta se dostala do ohniska zdjmu v roce 2004 a v dnesni
dob¢ ji vyuziva uz vice nez pulka poplatnikd. Technicky vzato nemusi byt vydaje evidovany a
jsou pouze vypocteny urcitym procentem z prijmui. V nasledujici tabulce jsou uvedeny hranice

pausalnich vydaju. (Vanéurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 194)
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Tabulka 1: Hranice pausalnich vydajtu

Sazba pausalnich vydaju Druh pfijmu Maximalni Castka vydaju
Ze zeméd€lské vyroby,
lesniho a vodniho
80 % hospodaistvi a 1 600 000 K¢

ze zivnostenského
femesIného podnikani
Ze zivnostenského

60 % o 1200 000 K¢
podnikani
30 % Z najmu maj et’ku zar‘azeneho 600 000 K&
v obchodnim majetku
Z jinych pfijmu ze
40 % samostatné ¢innosti s 800 000 K¢

vyjimkami
Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 196; upraveno

Dle této tabulky tedy plati pro influencery sazba 60 %, pfi¢emZz maximalni ¢astka vydaja
muze byt 1 200 000 K¢. Jak ale rozhodnout, kterou variantu zvolit? Uvedeme si jednoduchy
priklad. Predstavme si influencera, ktery mél za dané zdanovaci obdobi ptijmy 400 000 K¢ a

vydaje na dosazeni, zajisténi a udrzeni piijmu byly 220 000 K¢.

Tabulka 2: Ptiklad porovnani uplatihovani vydaji

V prokézané vysi Pausalni
Piijmy 400 000 K¢ 400 000 K¢
Vydaje 220 000 K¢ 240 000 K¢ (400 000 * 0,6)
Dil¢i zaklad dané 180 000 K¢ 160 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Jak je z tabulky patrné, pro toto obdobi by bylo vyhodnéjsi zvolit metodu pausalnich vydaju.

Influencer mé moZznost se rozhodnout, kterou variantu pouZzije pii kazdém zdanovacim
obdobi zvlast’. Je ale tfeba dat si pozor, Ze pro vSechny vydaje z jednoho dil¢iho zékladu dané
musi byt zvolena jednotna varianta, tzn. nelze kombinovat vydaje pausalni s prokdzanymi.

(Vanc¢urova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 197)

1.1.4 Nezdanitelné ¢asti zakladu dané
Na zaklad¢ § 15 ZDP si mohou néekteré fyzické osoby snizit zaklad dané€ z ptijmi o tzv.

nezdanitelné Casti, coZ vede 1 ke snizeni daitové povinnosti. U zamé&stnanct tyto ¢astky odecita
zameéstnavatel pii rocnim zac¢tovani zéloh, zatimco OSVC si je odecitaji od zadkladu dané.

(Stohl, 2018, str. 52)
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Nyni si trochu pfiblizime nékteré nezdanitelné ¢asti, jejichz tkolem je zmirnit rozdilnost
pfijmu jednotlivych osob. Jednim z nejzndméjSich odpocti je urcité¢ bezuplatné plnéni na
vetejné prospésné tcely (jinak také dary). Tento odpocet ma povzbudit poplatniky k tomu, aby
vlozili své volné penézni nebo i nepenézni prostiedky do neziskovych odvétvi. Pomérné
znamym a casto vyuzivanym nepenéznim plnénim je bezplatné darcovstvi krve, které se
oceniuje na 3 000 K¢. Pro zajimavost také uvedu, ze darcovstvi organu se oceiiuje na 20 000
K¢. Jako uznatelné se da uplatnit pouze plnéni, které odpovida zadkonem stanovenym
podminkam. Stohl (2018, str. 52) uvadi, ze musi splitovat konkrétni G&el, tj. poskytnuti daru na
védu a vzdelani, kulturu, Skolstvi, na zdravotnické ucely, na ochranu zvifrat a jejich zdravi apod.,
pfi¢emz konkrétni vycet je uveden ve vySe zminéném § 15, odst. 1 ZDP. Dale tento paragraf
specifikuje 1 ptijemce daru, kterym je zpravidla pravnickd osoba (vyjimecné se miize jednat i o
FO), jez ma sidlo v tuzemsku nebo v jiném statu EU, potazmo se muze jednat i 0 obec nebo
samospravny celek. Tato plnéni maji ale i maximalni a minimalni mez. Co se tyc¢e maximalni
hranice, jedna se o 15 % ze zdkladu dan¢. Minimalni hranice je stanovena na ¢astku 1 000 K¢,
nebo musi tvofit alespont 2 % ze zakladu dang, pokud tato hodnota je mensi neZ uvedenych
1 000 K¢. Smyslem ureni minimalni hranice je zamezeni vzniku komplikaci pii urceni dané,
pokud by tento odpocet m¢l jen nepatrny dopad na vysi dané. (Vancurova A., Lachova L.,

Zidkova H., 2020, str. 221-222)

Dal$im vyznamnym odpoctem jsou uroky z uvérli na bytové potieby, které dost vyrazné
ovliviuji zdklad dan€. Pro jejich uznani je opét potieba splnit nékolik podminek, napf. Ze Groky
byly skute¢né zaplaceny, nebo Ze byl Gvér opravdu vynaloZen na bytové potteby. I tento
odpocet je limitovan maximalni hranici, a to ze vSech uvért, konkrétné ¢astkou 300 000 K¢ za

rok. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 223-224)

Pro OSVC je zajimavym i odpodet uhrad za zkousky ovéfujici vysledky daliiho
vzdélavani. Tuto nezdanitelnou ¢ast si mize odecCist pouze v pfipadé, Ze ji neuplatnil uz jako
vydaj na dosaZeni, zajiSténi a udrZeni pfijmu. Opét je zde uvedena horni hranice ve vysi 10 000
K¢. V ptipadé, ze poplatnik ma zdravotni postiZeni, se tato ¢astka méni na 13 000 K¢ a pii
téz8im postiZeni jde dokonce o ¢astku 15 000 K¢. (Vancurova, 2017, str. 314-315)

Do této kapitoly se fadi i sporeni na penzi, které¢ se dale déli na penzijni spofeni,
penzijni pfipojisténi a pojistné na doplitkové penzijni pojisténi. Maximalni ¢astka odpoctu je
24 000 K¢ rocné, ale vypocet konkrétni vyse neni tak jednoduchy. Jako odpocet 1ze uplatnit

zaplacenou castku, kterd prevysSuje hodnotu, jez je pfispivana staitem. Co se tyce penzijniho
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pojisténi, neni stdtem podporovano, a proto muze byt uplatnéno v celé vysi. Mezi nezdanitelné
casti se tadi 1 zaplaceni soukromého Zzivotniho pojiSténi, a to jak v pfipad€, ze je placeno
pravidelné, tak i jednorazové. Pro influencery tento odpocet aktudlné pravdépodobné neni nijak
dualezity, jelikoz pojisténi mize byt uzavieno az v momenté, kdy poplatnik dosahne 60 let a
vyplata probéhne az po 60 mésicich od uzavieni smlouvy. Maximalni ¢astka odpoctu je taktéz

24 000 K¢. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 225-226)

Vsechny tyto nezdanitelné Casti maji tu vlastnost, ze mohou byt uplatnény pouze za
zdanovaci obdobi, behem néhoz na n¢ vznikl narok. Jinak to ale vypada u danové ztraty. Ta
muze byt prenesena do nejvyse péti dalSich zdanovacich obdobich, ovsem za splnéni zakonnych
podminek. Vznika v momenté, kdy pfijmy z DZD z ptijma ze samostatné ¢innosti jsou nizsi
nez vydaje. Danovou ztratou se dale nesnizuje zdklad dang, ale souhrn dil¢ich zdklad mimo

toho ze zavislé ¢innosti. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 226)

1.1.5 Sazba dané, solidarni zvySeni dané
Sazba dané je od roku 2008 linearni a pro fyzické osoby €ini konkrétné 15 %. Od roku

2013 bylo ale zavedeno i tzv. solidarni zvySeni dané, které se tykd obcant s vysSimi nez
standartnimi pfijmy. Konstrukce této dané je pomérné slozitd a blize je specifikovana v § 16a

ZDP. (Ptackova Misafova P., Otavova M., 2018, str. 43)

V ptipadé, kdy influencer generuje vyssi piijmy, nez je 48nasobek primérné mzdy (pro
rok 2020 castka 1672 080 K¢), odeCte se tato Castka od jeho pifijmi. Z tohoto rozdilu je
nasledné vypocitano 7 %, cozZ je pravé hodnota solidarniho zvySeni dan€. Nepocita se tedy ze

stejné Castky jako bézna sazba dané. (Solitea, a. s., 2020)

1.1.6 Slevy na dani

Pted bliz§im popisem slev je dileZité si uvédomit, Ze jejich uplatnénim nejde o sniZeni

zakladu dang, nybrZ o sniZeni dafiové povinnosti. (Stohl, 2018, str. 53)
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Obrazek 2: Slevy na dani

Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 231; upraveno

Slevy se dé&li na standardni a nestandardni. Co se tyce téch standardnich, mizeme jejich
bliz8i déleni vidét na schématu vysSe. Pro ziskani socidlnich slev je nutné splnit urcité, zdkonem
stanovené podminky. Sleva na poplatnika je zakladni slevou, jejimz cilem je zarucit minimalni
nezdanény piijem. Sleva je 24 840 K¢ a kazdy poplatnik ma pravo si ji narokovat. (Vancurova

A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 232)

Vancurova (2017, str. 332) uvadi, ze slevy na invaliditu maji za cil podpofit osoby
s handicapem pro vétsi finanéni samostatnost. Jsou dale rozdéleny do tii stupiiti podle rozsahu
postiZeni. Invalidita 1. a 2. stupné ma slevu 2 520 K¢ ro¢né¢ a invalidita 3. stupné 5 040 K¢

rocné.

Dilezitou slevou pro influencery miize byt sleva pro studenta, jelikoz mnoho z nich je
pomérné dost mladych. Obecné ji ziskavaji ti poplatnici, ktefi se soustavné pfipravuji na
povolani. Mimo to musi byt dodrZena vékova hranice 26 let, v ptipad¢ doktorského studia se

tato hranice posouva na 28 let. Tato sleva je v ¢astce 4 020 K¢ za rok.

Vyznamna sleva je i1 ta na druhého z manzelii, roéné ¢ini 24 840 K¢. Ta miize byt
uplatnéna v pfipad¢, kdy piijmy druhého manzela neptesahuji 68 000 K¢&. (Vancurova A.,
Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 233)
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1.1.7 Vypocet
Nyni si velmi obecné uvedeme postup vypoctu dané z ptijmti FO. Pojem zéklad dan¢

jsme si uz vysvétlili — jde o souhrn dil¢ich zakladi dan¢. V moment¢, kdy je tento zaklad snizen
o nestandardni odpocty, musi byt zaokrouhlen na celé stokoruny dolii. Vznikne nam tak zaklad
dan¢ po snizeni. Tato hodnota je nasledné vynasobena sazbou dané a vznika castka dané pred
slevami, ktera se jeSté upravuje o piipadné solidarni zvySeni dan¢ a slevy. (Vancurova A.,

Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 220)

1.1.8 Socialni pojiSténi, vymérovaci zaklad
Platby na socialni pojistné se samoziejm¢ netykaji pouze osob s pifijmy ze zavislé

¢innosti. Plati 1 pro osoby s pfijmy ze samostatné vydélecné ¢innosti, které navic musi podavat
dokument s nazvem ,,Ptehled o pfijmech a vydajich a platbach na pojistné”, v némz jsou
uvedeny podklady pro vycisleni pojistného. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str.
261-262)

Pro nadchazejici problematiku je nutné si osvétlit n€kolik pojmi. Jednim z nich je
rozhodné obdobi. Znamena dobu, za kterou je socialni pojisténi vybirdno. Obecné plati lhita
kalendaini mésic, ale pro OSVC je rozhodnym obdobim kalendaini rok. (Vandurova A.,
Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 156) Dale si rovnéz piiblizime pojem vymétovaci zaklad.
Je to jakysi podklad pro vypocet socidlniho pojistného. Dal by se pfirovnat k zdkladu dané,
ktery je zakladem pro vypocet dané. Vymeétovaci zaklad mize mit stanoveny maximalni a

minimalni hranice. (Vanc¢urova, 2017, str. 107)

Na nasledujicim obrazku si pfibliZime strukturu socidlniho pojisténi osob samostatné
vydélecné Cinnych. Jak miizeme vidét, déli se na dva okruhy, a to konkrétné na vefejné

zdravotni pojisténi a socialni zabezpedeni.
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Obrazek 3: Rozdéleni socidlniho pojisténi

Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 158

Verfejné zdravotni pojisténi slouzi k tomu, aby v piipadé potieby byla pojisténci
zaplacena zdravotni péce, a to bud’ zcela, nebo aspon ¢astecné. Toto pojisténi je povinné pro
rezidenty CR a dale pak i pro nerezidenty, ktefi jsou zaméstnani u zaméstnavatele, jehoz sidlo
se nachazi v tuzemsku. Sazba tohoto pojisténi je pro OSVC stanovena na 13,5 % vymé&fovaciho
zékladu. (Ptackova Misafova P., Otavova M., 2018, str. 21-27) Co se ty¢e vyméiovaciho
zékladu, je urcen z dil¢iho zakladu dan€ z ptijmul ze samostatné ¢innosti. Konkrétné€ jde o 50 %
tohoto dil¢iho zakladu dané. U vefejného zdravotniho pojisténi je uréen pouze minimalni
vyméfovaci zaklad, a to z toho diivodu, Ze pro vétsinu OSVC vypoéteny vyméfovaci zéklad
tohoto minima ani nedosahne. Hodnota zakladu se da spocitat velmi jednoduse, misto DZD je
pouze pouzita hodnota primérmé mzdy. Zde je ale nutné si uvédomit, Ze zatimco rozhodné
obdobi je kalendaini rok, primérnd mzda je pouze mési¢ni. (Vancurova A., Lachova L.,

Zidkova H., 2020, str. 200-201)

Socialni zabezpeceni je upraveno zakonem ¢. 589/1992 Sb., o pojistném na socialni
zabezpeceni a piispévek na statni politiku zaméstnanosti a jak ndzev vypovida, sklada se
z n€kolika sloZzek. Jde o pojistné na dichodové pojisténi, piispévek na statni politiku
zaméstnanosti a pojistné na nemocenské pojisténi. Sazba pro OSVC je stanovena na 29,2 %
z vymétovaciho zakladu. (Ptackova Misafova P., Otavova M., 2018, str. 21-28) Pro socialni
zabezpeCeni rovnéz plati, ze vymeétovaci zaklad se stanovi jako 50 % z DZD pfijmu ze
samostatné ¢innosti. A stejné jako u VZP je i zde uren minimdlni vyméfovaci zéklad.

(Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 201)
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Statni politika zaméstnanosti zarucuje finanéni ochranu v momenté nezaméstnanosti
osoby. U OSVC je velmi blizce svazana s diichodovym pojisténim, které je pro majoritu osob
samostatné vydélecné Cinnych povinné. Majoritou jsou mysleny osoby, jejichz hlavni ¢innosti
je prave ta samostatné vydélecna. Toto pojiSténi je vyplaceno v moment¢€, kdy pojisténec neni
schopen z dlouhodobého hlediska nebo i trvale pracovat. Jde tak o diichody invalidni, starobni,
vdovsky apod. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 158) Problém nastava
v momenté, kdy se OSVC zabyva samostatnou vydéleGnou ¢&innosti a soucasné je i
zaméstnancem. V tu chvili se ze samostatné vydélecné Cinnosti stava pouze ¢innost vedlejsi a
hodnoti se, zdali je osoba povinna ucastnit se dichodového pojisténi. Pokud po odecteni vydajii
od pfijmil ze samostatné ¢innosti vyjde vyssi ¢astka, nez je primérna mzda (pro rok 2020 castka
34 835 K&) vynasobena &islem 2,4, je OSVC povinna se registrovat k diichodovému pojisténi.
Jeji minimalni vymé&fovaci zéklad bude ale mnohem niz$i neZ u hlavni ¢innosti. V ptipad¢, Ze
samostatné vydéle¢na ¢innost je ¢innosti hlavni, je minimalni vyméfovaci zaklad urcen jako
25 % z praimérné mzdy, a 10 % z prumérné mzdy pii ¢innosti vedlejsi. V praxi to znamena, ze
pokud by influencer pracoval jako zaméstnand osoba, samostatné vydéle¢na ¢innost uz by byla
jen ¢innosti vedlejsi, a pokud by rozdil ptijma a vydaji piekrocil hranici 83 604 K¢, musel by
odvadét i dichodové pojisténi. Maximalni vyméiovaci zdklad je relativné jednodussi,
predstavuje 48nasobek primérné mzdy. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str.

206-207)

Nemocenské pojisténi je pro OSVC pouze dobrovolny druh pojiiténi, proto ho
nebudeme podrobné rozebirat. Obecné je jeho cilem pojiSténci v ptipad€é urazu nebo nemoci

zCasti kompenzovat piijem. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 158)
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1.2 Pravnické osoby

Jak bylo feceno v uvodu této kapitoly, influencefi mohou vystupovat i jako osoby
pravnické. Co ale vlastné pravnicka osoba (déle jen PO) znamena? Dle Stohla (2018, str. 72)
jde o uméle vytvotreny utvar s pravni osobnosti, jenz byl zaloZen za ucelem zisku. Mezi tyto
osoby patii obchodni korporace, které se dale déli na druzstva a obchodni spolecnosti. Co se
tyCe influencert, nejcastéjsi formou, kterou si vybiraji v ptipadé, ze chtéji podnikat jako PO, je
spole¢nost s ru¢enim omezenym, jez spada mezi kapitalové obchodni spole¢nosti. Tato forma
je pro n¢ pravdépodobné nejvyhodnéjsi, jelikoz je vyzadovan minimalni pocatecni vklad, ruci

se pouze omezené a majetkem spole¢nosti.

1.2.1 Poplatnici

Dle § 17 ZDP muze byt poplatnikem, tedy tim, jehoz pfijmy jsou zdafiovany, pravnicka
osoba, organizacni slozka statu (napt. ministerstva), riizné druhy fondt apod. Obecné¢ je vhodné
si je rozdélit na daiové rezidenty a nerezidenty, jelikoz na dan z daného piijmu ma narok nejen
stat, z n€hoz piijem pochazi, ale i stat, v némz ma poplatnik sidlo. Zatimco rezidenti jsou PO
se sidlem v tuzemsku, nerezidenti ho maji v zahrani¢i. Dal$i rozdil mezi nimi spoc¢iva praveé ve
zdanéni piijmd. Datiovy rezident zdatiuje v CR veskeré své piijmy véetné téch zahrani¢nich,
nerezident zdafuje pouze pfijmy plynouci z CR. Aby se zabranilo zdanéni ve dvou statech

najednou, existuji Dohody o zamezeni dvojiho zdanéni (Ptackova Misafova P., Otavova M.,

2018, str. 12, 120-121)

1.2.2 Predmét dané
Predmétem dané z pfijmt PO jsou prakticky vSechny piijmy z Cinnosti této osoby a

z nakladani s majetkem, a to jak penézni, tak i nepenézni. (Stohl, 2018, str. 73)

1.2.3 Zaklad dané
Nez je stanoven zaklad dan¢, musi byt Casové vytyCeno zdanovaci obdobi. Zatimco u
FO je toto obdobi kalendaini rok, pro PO to mtze byt i rok hospodatsky nebo za urcitych
podminek napiiklad i uéetni obdobi. (Stohl, 2018, str. 74)

Zéaklad dan¢ (dale jen ZD) lze urc¢it dvéma zpusoby. V piipadé€, Zze poplatnik nevede
ucetnictvi, ZD se zjisti pomoci rozdilu mezi piijmy a vydaji. Dal$i variantou je, ze v piipadé,
kdy poplatnik vede ucetnictvi, ZD je odvozen pravé od ucetniho vysledku hospodateni pied
zdanénim, ktery je ovSem nutné upravit. Postup uprav je znadzornén na schéma nize. (Vancurova

A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 99-100)
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Tabulka 3: Ur¢eni zakladu dané

VH pted zdanénim

- Osvobozené piijmy

- Pfijmy nezahrnované do zékladu dané

- Ocisteéni o rezervy a opravné polozky, které nejsou uznany jako danové

+ ucetni néklady, které nejsou uznanymi danovymi naklady

+ - vylouceni zauctovanych polozek, které se uznavaji, jen jsou-li zaplaceny
= ZAKLAD DANE
Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 100; upraveno

1.2.4 Qdcitatelné polozky
Odcitatelné polozky neboli odpocty se od zékladu dané odecitaji az po jeho Uprave,
kterou jsme si nastinili v pfedeslé kapitole. Konkrétni odpocty jsou podrobné popsany v § 34
ZDP. N¢ekteré jsou velmi podobné t€ém u fyzickych osob. Nyni si trochu piedstavime alesponi

ty, které se mohou vazat na ¢innost influencert.

Daiiova ztrata za minulé zdanovaci obdobi je polozka, jez Ize uplatnit nejen celou, ale
i po libovolnych ¢astech béhem nasledujicich péti zdanovacich obdobi. Je ale tieba dat si pozor,

protoZe jde o dafiovou ztratu, ne G&etni. (Stohl, 2018, str. 113)

Stejné¢ jako FO mohou i PO snizit sviij zaklad dané prostiednictvim bezihplatnych
pInéni (daru) na zaklade stejnych podminek. Jediny rozdil spociva v limitech, které se pro oba
druhy osob lisi. Pro pravnické plati minimalni hranice 2 000 K¢ pro jednotlivy dar a maximalni
je vyjadrena jako 10 % zakladu dan¢ bez ptredeslych odpocti. Kdyby tedy influencer poskytl
své produkty v hodnoté, jez se nachazi v téchto mezich, pro vetejné prospésné ucely, mize si
tuto ¢astku pozdéji odecist od zakladu dané. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str.
146-147)

1.2.5 Sazba dané
Sazba dané pro influencery ztizené jako PO je jiz od roku 2010 19 %. Tato sazba ma

klesajici trend. (Cesky statisticky ufad, 2016)

1.2.6 Slevy na dani
Zatimco odcitatelné polozky snizuji zéklad dané, slevy na dani se odecitaji az od danové

povinnosti. U dané z piijmi PO se vyuzivd piedevSim jeden typ slevy, a tim je ta na
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zaméstnance se zdravotnim postizenim. Céstka slevy je bud’ 18 000 K&, nebo 60 000 K&. Lisi

se v zavislosti na mife zdravotniho postiZeni. (Stohl, 2018, str. 115)

1.2.7 Vypocet dané
Vypocet dané je strukturou velmi podobny vypoctu u FO. Zaklad dané je snizen o
odpocty, ¢imz se dostaneme k upravenému zakladu dan€, ktery je nutné zaokrouhlit na celé
tisicikoruny dola. Tato ¢astka je nasledné vyndsobena sazbou dané, a tim se vypocita dan pred

slevami. Po odecteni slev ziskame dan samotnou. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H.,

2020, str. 141)
1.3 Porovnani

Nyni vyvstava logickd otazka, kterd z variant je pro influencera vyhodnégjsi, zdali
fyzicka nebo pravnicka osoba. Kazda varianta je, jak uz vime, upravovana jinou legislativou.
Pro FO plati Zadkon o zivnostenském podnikani, zatimco pro PO Zakon o obchodnich
korporacich a Novy obéansky zakonik. Pii rozhodovani, kterou formu zvolit, je dilezité zvazit
mnoho okolnosti. (Comeflex office, 2018)

Pro vétsinu influencert je pravdépodobné¢ jednodussi varianta podnikat jako fyzicka
osoba. ZaloZeni Zivnosti je rychlé a pomérné levné, neni k tomu ani potieba splnéni zadnych
zvlastnich podminek. Déle, jak uz vime, influencer si miize uplatiiovat pausalni vydaje, coz
znamena nizs§i administrativni néklady. Pti ukonceni podnikani staci tuto skute¢nost oznamit

na pfisluSném uradé. (BarttiSkova, 2019)

Ale i pro volbu pravnické osoby miize vést influencera hned nékolik faktii. V momenté,
kdy by chtél sméfovat na mezindrodni scénu je tato varianta pravdépodobné skutecné
vyhodnéjsi. Mezi ptipadnymi obchodnimi partnery v rdmci spolupraci miiZe totiz vyvolat pocit
vetsi divéryhodnosti. V posledni dobé se také mnozi piipady, kdy vice influencerti vystupuje
pod jednim spole¢nym jménem. V tom piipadé€ se opét vyplaci spiSe varianta PO, kterd vede
K pfesné stanovenému uspoifadani a pravomocem. Na druhou stranu skyta tato varianta i
nevyhody. Casto je vyzadovan vstupni kapitél, dale se zvy$uji naklady na samotné podnikani a

ukonceni podnikani pfedstavuje oproti FO podstatné sloZitéjsi proces. (Vesecky, 2013)

1.4 Influencer

Doposud jsem pracovala s pojmem influencer. Ac¢koliv je toto oznaceni ¢im dal
znam¢;jsi, pro jistotu uvedu jeho vyznam. Samotny pojem vychézi z anglického slova influence,

tedy vliv, a influencera tak mizeme chépat jako vlivnou osobu, nebo vlivného uzivatele. Tato
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osoba piisobi na internetu a urcitou formou pracuje se svym publikem. Pfedava mu své nézory,

myslenky a tim ho ovlivigje. (Podnikatel.cz)

Hennessyova (2018) velmi jednoduse uvadi, Ze jde o osoby s vlivem a dale je d€li na
tzv. ,,content creators® a , lifecasters®. Zatimco content creators (neboli tvlirci obsahu) obsah
svych sdéleni vymysli, lifecasters pouze sdili sviij Zivot, jelikoZ je n€jakym zptisobem pro jejich
publikum zajimavy a poutavy. Obé tyto skupiny déli Hennessyova do dalsich podskupin, jako

jsou blogefi, vlogefi, celebrity atd.

Ovsem to, Ze osoba né¢jakym zpiisobem vystupuje na internetu, hned neznamena, ze je
influencer. Vzdyt' v dne$ni dobé€ pouziva uz skoro kazdy néjakou socialni sit’, kde se prezentuje.
Vlivnou osobou se ¢lovék muze stat za predpokladu, Ze splni n¢kolik podminek. Hlavnim, ale
urcité ne jedinym faktorem je mnozstvi sledujicich, dale se jedna o platformu, kde vystupuje a

mimoto jde i o charakter konkrétni osoby. (Podnikatel.cz)

1.4.1 Socialni sité
V poslednich letech se do poptedi dostala socialni média na ukor téch klasickych. Jde o

formu komunikace mezi lidmi a o zplsob trdveni volného ¢asu. UZ davno neni jedinym
predstavitelem Facebook, dalsimi jsou napiiklad LinkedIn, Twitter, Flickr, Pinterest a mnoho
dalsich. (Kozel, Mynafova, Svobodova; 2011, str. 19)

Dle Hennessyové (2018) influencer nemusi vystupovat na kazdé dostupné platforme,
ale je zadouci, aby na vSech svych uctech byl aktivni. Déle tvrdi, Ze existuji 4 zékladni

platformy, které si nyni pfiblizime.

V soucasnosti je pravdépodobné nejvyznamnéjsi socidlni siti Instagram, coz je
aplikace, ktera slouzi pfevazné ke sdileni fotografii a videi. Pracuje na velmi jednoduchém
principu, kdy ¢lovek, jenz si zde ziidi ucet, sleduje profily jinych lidi a oni mohou sledovat ten
jeho. Instagram byl v roce 2012 zakoupen spolecnosti Facebook a aktualné na ném ma ucet
vice nez miliarda uZivatelll. NeslouZi pouze béZnym osobdm, jsou na ném registrovany i mensi
¢1 veétsi firmy, zpravodajské stanice, kulturni instituce nebo dokonce i ¢ast britské kralovské

rodiny. (Antonelli, 2020)

Twitter je sluzba, ktera slouzi k predavani libovolnych kratkych zprav, tzv. tweetli mezi
uzivateli této sité. Plivodni rozsah zprav mohl byt pouze 140 znakd, coZ uz nyni neplati. Mimo
zasilani zprav umoziuje 1 sledovani vybranych témat, at’ uz jde o politiku, celebrity nebo tieba

vtipy. Twitter byl jako sluzba navrZen roku 2006 dvéma byvalymi zamé&stnanci spolecnosti
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Google. Do svéta byl spustén roku 2007 a ihned se dockal velkého uspéchu. (The Editors of
Encyclopaedia Britannica, 2020)

Facebook je jednou z nejznaméjsich socialnich siti. Zalozil ho Mark Zuckerberg v roce
2004 béhem svych studii na Harvardu. Facebook se stal oblibenym opravdu rychle, béhem
prvniho roku se na n¢j registroval téméf milion uzivateli jen mezi studenty americkych
vysokych Skol. Mezi Sirokou vetejnosti se zacal vyuzivat az od roku 2006. M4 mnoho funkci,
od komunikace, pies sdileni fotografii a zaklddani skupin, az po vytvareni udalosti.

(Aktualné.cz, 2020)

YouTube byl zaloZen 15. tnora 2005 tfemi byvalymi zaméstnanci firmy PayPal, ktefi
si uvédomili, Ze neexistuje zadny server pro sdileni videi. Tento népad se jim urcité vyplatil,
protoze jak uz bylo fe¢eno vyse, YouTube byl roku 2006 koupen spolecnosti Google za
neuvétitelnych 1,65 miliard dolarii. To je opravdu zévratnd suma za zacinajici spolecnost.

(Miller, 2012, str. 32-33)

1.4.2 Influencer marketing
S influencery se v poslednich letech zac¢al spojovat i pojem influencer marketing. Jde o

to, ze prostfednictvim téchto osob se d4 velmi dobife zpropagovat dané zbozi nebo sluzba.
Influencer ma totiz vybudovanou jakousi komunitu, ktera mu véii a uznava jeho nazory, a ktera
je vétSinou velmi ochotna prijmout produkt, jejz propaguje, na rozdil napiiklad od reklam
v televizi. (Talavasek, 2019) Spole¢nost Fullscreen provedla v roce 2018 pruzkum, podle
kterého 44,3 % vékové skupiny 25 - 34 let vice véii propagaci dané znacky od influencera, nez
propagaci zprostfedkované pifimo znackou. Naopak to mé pouze 20,8 % této vékové skupiny.

Tato Cisla pouze dokazuji, jak obrovsky dopad vlivné osoby maji. (Chowdhary, 2018)

Dle ¢lanku ,,Influencer = moderni telleshoping® (2018), ktery vySel na blogu A cup of
style, tento pojem znamena ,,reklama na sitich influencerii*“. Dle autorek by ale nem¢lo jit pouze
o reklamu, nybrz o spolupraci. Pii rozhodovani zda nabidku pfijmou, je pro né velmi dualezite,
jaké hodnoty ma firma, jak se prezentuje, zda se shoduji v ndzorech a jaky smysl a hodnotu by

jejich kooperace mohla piinést.

V momenté, kdy podnik na influencery bude skute¢né nahliZet jako na moZnost
umisténi své reklamy, musi si byt ve volb¢é konkrétniho influencera velmi jisty. Jak uvadi
Prikrylova (2019), chybnou volbou miZe podnik dosahnout mimo netG¢inné reklamy
obrovskych finan¢nich ztrat. Déale uvadi, ze pfi spravném vybéru lze pomoci reklamy na

internetu, tudiz 1 prostfednictvim influencert, pfesné zacilit na konkrétni segment. To mize pfi
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propagaci predstavovat vyhodu i nevyhodu. Reklamy v televizi maji sice pomérné Siroky
dosah, ale ve chvili, kdy chce firma propagovat naptiklad novy kosmeticky prostredek, se

vyplati spiSe uzavftit spolupréci s influencerkou, jejiz publikum je tvofeno pfevazné zenami.

Tento marketing tedy pracuje na zakladé spolupraci mezi konkrétnim influencerem a
danou znackou nebo firmou. Spoluprace maji rGzné formy, které si piiblizime v nasledujici

kapitole. (Koutna, 2017)

1.4.3 Typy pfijmi

Influencer ma nékolik moznosti jak zpenézit svou tvorbu. Pravdépodobné nejjednodussi
varianta je tvofit videa na YouTube. Tvirci ale nedostavaji penize za konkrétni videa, jak si
mnozi mozna mysli. Nejprve musi splnit ur€it¢ podminky, na zékladé kterych jim poté
YouTube umozni videa zmonetizovat. Odména potom ptichazi za pre-rolly, coz jsou reklamy,
jez si influencer umisti do videi, a za prokliky na internetové stranky konkrétniho inzerenta.

(Sam¢enko, 2018)

S timto zplisobem propagace souvisi i tzv. bannery. Jde o reklamni plochy, jezZ mohou
byt Casto vidény na blogu, potazmo i u videa. Pro influencera to ovSem nebyvad zrovna
plyne pouze z toho, kolik lidi na banner na jeho blogu klikne. Nevyhodou je i to, Ze nemuze
ovlivnit produkt, ktery bude na banneru zobrazen, a tak jsou tyto reklamni plochy vadou na
kréase jinak dost designovych blogt. Influencer ma ale jest¢ dalS$i moZnost. Na bannerech se
muze domluvit i s uréitym inzerentem a piijem pak plyne z toho, na ¢em se tyto dvé protistrany

domluvi. (A cup of style, 2018)

V dnesni dobé nejvice sklonovanym typem piijmi jsou spoluprace. Influencerovi
potom plynou pifijmy riznou formou. Spoluprice mlze byt uzaviena na zékladé
sponzorovan¢ho obsahu, kdy influencer dostane bud’ penézni, nebo naptiklad barterovou
odménu za ,,sdileni* produktu firmy. Zptsob sdileni je opét na dohod¢€ mezi obéma stranami.
Mize jit o predstaveni produktu ve videu, nebo napiiklad o urcity pocet prispévkll s danym
produktem na Instagramu. Vlivna osoba by ovSem méla velmi peclivé zhodnotit, zda produkt
je vhodny pro jeho publikum, zda m4 smysl a skutecné mu véti natolik, aby ho doporucil svym

sledovateliim. Neni to ale podminkou. (A cup of style, 2018)

DalSim typem spolupraci jsou affiliate programy, které jsou dle mého nazoru velmi

zajimavou variantou. Funguji tak, ze influencer nedostdva pevné stanovenou ¢astku od firmy,
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jiz propaguje, zato dostava urcitou provizi z nakupt, které uskutecnili jeho sledovatelé. (A cup
of style, 2018)

Uspééni influencefi se mohou uchylit jesté k dali varianté, ktera je pomémé dost
oblibend ze strany sledujicich. Jde o0 vlastni produkty influencert, ¢imz miize byt téméf
cokoliv —naramky, obleceni, hrnky, dopliiky... Pro tviirce to znamena ohromné mnozstvi prace

a nakladl, na druhou stranu je to velmi atraktivni artikl pro jejich fanousky. (Samcenko, 2018)

Toto jsou pouze piiklady pfijmu, které mize influencer vyuzivat, existuje jich ale

samoziejm¢ mnohem vic.

1.4.4 Vyvoj poctu uzivatela
Pro zajimavost je niZze uvedeno ve strucnosti par udaji, podle kterych si lze 1épe

ptedstavit rozvoj socidlnich siti a internetu, s ¢imz souvisi dilezitost problematiky influencert
a influencer marketingu. Nasledujici tabulka uvadi, jak se vyvijel pocet uzivatell internetu,
socialnich médii a mobilnich telefoni v Ceské republice mezi lety 2017-2020. Procentuélni
vyjadieni piedstavuje Gast z celkového poétu obyvatel CR.

Tabulka 4: Vyvoj po¢tu uzivatelli internetu, socialnich médii a mobilnich telefoni v CR v
letech 2017-2020

2017 2018 2019 2020
UZlvatele 9,1_32 88 % 9,1_32 88 % 9,:_’:2 88 % 9,1_31 87 %
internetu mil. mil. mil. mil.
Aktivni
LAy iol 49 1 4506 | O3 0o | 27 | 549 | 27 | 539
socialnich mil. mil. mil. mil.
médii
Aktivni
uzwgte}e 3,_9 37 % 4,_3 40 % 4,_8 45 % i i
mobilnich mil. mil. mil.
telefonu

Zdroj: Wearsocial.com, 2020; upraveno

Jak si lze vS§imnout, béhem let se pocet uzivatelll ve v§ech kategoriich prevazné zvysuje.
To plati 1 pro kategorii uzivatell internetu, ackoliv zde se pocty ménily pouze v tisicich (proto
zustava procentualni vyjadieni stejné). V roce 2020 je uz zaznamenan mirny pokles. Dle tohoto
vyzkumu za rok 2020 bylo dale zjisténo, ze az 95 % uzivateli vyuziva k pfistupu na socidlni
média mobilni telefon. Co se tyce vékovych skupin, nejvice uzivatelli socialnich siti se nachazi

ve vekové skupiné 25-34 let, pfi¢emz mirn€ pfevazuji muzi. Z vySe uvedeného tedy plyne, Ze
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ackoliv se rlst vyuZiti internetu a socialnich siti zpomaluje, pocet uzivatell je stale vysoky

(Kemp, 2020)
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2. DAN Z PRIDANE HODNOTY
2.1 DPH obecné

Nejprve by bylo vhodné si specifikovat, co vlastné dain z ptidané hodnoty (dale jen
DPH) znamena a jak funguje. Jak uvadi Stohl (2018, str. 126), jedna se o jednu z nepiimych
dani. Uz z tohoto oznaceni vyplyva, ze se neplati pfimo, nybrz je obsazena v cen¢ sluzeb a
majetku. Majetkem muize byt naptiklad dlouhodoby majetek, zbozi, material atd. Tato dan je
vybirana za kazdym stupném zpracovani, ovSem pouze z té ¢asti, kterd odpovida nové
vytvofené hodnoté, tj. z ¢asti, kterd byla nové piidana. Odtud plyne 1 jeji nazev. Dale je také
oznacovana jako dan univerzalni, jelikoz je placena spotiebiteli pfi nakupu vétSiny zbozi a

majetku. (Kurzy.cz, 2019)

2.1.1 Predmét dané
Piedmét dané z pfidané hodnoty je upraven V prvnim odstavci § 2 zakona ¢. 235/2004 Sb.,

0 dani z ptidané hodnoty. Tento paragraf je jednim ze stéZejnich ustanoveni zakona o dani
z ptidané hodnoty (dale jen ZDPH). Siroce specifikuje, které konkrétni transakce podléhaji

zdanéni, a to jsou:

e, dodani zbozi za uplatu osobou povinnou k dani, kterd jednd jako takovd, S mistem
plnéni v tuzemsku,
o Dle § 4 odst. 2 ZDPH se zbozim rozumi mimo jiné pravo stavby, zivé zvife,
nebo hmotné véc. ZboZim ale nejsou cenné papiry a penize. Penize ceské nebo
1 zahrani¢ni mény se stavaji zbozim pouze Vv ptipadé, Ze jsou prodavany pro
sbératelské ucely. Jejich cena ale musi byt vyssi nez jejich nominalni hodnota.
Dal§im vyrazem, ktery je vhodné si objasnit, je pojem uplata. Tim nejsou
mysleny pouze penize, ale jde tfeba i o nepenézni sluzbu nebo obchod. (Drabova
M., Holubova O., Tomiéek M., 2013, str. 4-5)
o, Poskytnuti sluzby za uplatu osobou povinnou k dani, ktera jednd jako takova, s mistem
plnéni v tuzemsku,
o Pii blizsi specifikaci je nutné si uvédomit, co znamena poskytnuti sluzby. Jde o
¢innosti, které nejsou dodanim zbozi, napt. pozbyti nehmotné véci. (Drabova
M., Holubova O., Tomi¢ek M., 2013, str. 6)
e . Porizeni zbozi z jiného clenského statu za uplatu s mistem plnéni v tuzemsku osobou

povinnou k dani, ktera jedna jako takova, nebo pravnickou osobou nepovinnou k dani,
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o Jako Clensky stat je mysSlen stat Evropské unie S vyjimkami, jako jsou napf.
Kanarské ostrovy. (Drabova M., Holubova O., Tomi¢ek M., 2013, str. 9)
e porizeni nového dopravniho prostredku z jiného clenského statu za uplatu osobou
nepovinnou k dani,

e . dovoz zbozi s mistem plnéni v tuzemsku. “

Z vyse uvedeného vyplyva, ze pro to, aby plnéni bylo pfedmétem dané, musi byt
uskute¢néno za tUplatu, osobou povinnou k dani a v ramci ekonomické Cinnosti a zaroven
S mistem plnéni ne v zahranic¢i, ale v tuzemsku. Pokud by nebyla naplnéna minimalné jedna
Z téchto podminek, uz by se jednalo o plnéni, které neni pfedmétem dané. Dle § 13 odst. 9 pism.
¢ se muze jednat naptiklad o poskytnuti obchodnich vzorkl bez uplaty, nebo poskytnuti darku
v ramci ekonomické ¢innosti. Potfizovaci cena darku bez dan€ ov§em nesmi presahnout 500 K¢.

(Stohl, 2018, str. 141)

2.1.2 Osoby povinné k dani
Problematika osob povinnych k dani je blize popsana v § 5 ZDPH. Prakticky jde o osoby

nebo skupiny, které se samostatné vénuji ekonomické ¢innosti a je jedno, jestli u nés, v jiné
zemi EU nebo i mimo EU. Krom¢ nich muize jit o osobu pravnickou za piedpokladu, ze také
vénuje ekonomické ¢innosti. Ptikladem muze byt tieba sportovni klub, ktery byl zalozen jako
spolek. Vyjma sportovni ¢innosti se vénuje i té ekonomické, a to prostiednictvim napf.
obéerstveni. (Stohl, 2018, str. 130). Tento paragraf popisuje mimo jiné i pojem ekonomicka
¢innost, jejimZ vysledkem nemusi byt nutné pouze zisk, ovSem je nutné, aby za ni byl ziskan

ptijem. (Drabova M., Holubova O., Tomic¢ek M., 2013, str. 52-53)

Osoby lze rozdélit na dvé zakladni skupiny, a to na osoby k dani povinné a nepovinné.
Avsak nelze byt u jednoho plnéni zaroven povinnou i nepovinnou osobou k dani. Nasledujici
schéma nazorné zobrazuje déleni osob povinnych k dani. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova

H., 2020, str. 308-309)
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Obrazek 4: Roztazeni osob povinnych k dani z DPH

Zdroj: Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 309; upraveno

Je dulezité si uvédomit, ze ackoliv tuto dan plati vSichni, ne kazdy je platcem. Tzv.
neplatci jsou osoby, jeZ nemusi odvadét dan. Jde o ty, ktefi maji maly obrat nebo minimalni
kontakt s dal§imi ¢lenskymi zemémi EU a v ptipadé zafazeni do platcti by museli vynalozit
nadmérné naklady z hlediska administrativy. Dan musi uhradit pouze osoby registrované
k dani, které se déli na dvé skupiny, a to jsou platci dané¢ a tzv. identifikované osoby.

(Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 308-309)

Pouze osoba povinna k dani (tzn. osoba, jez uskute¢iuje ekonomickou ¢innost) se
sidlem v tuzemsku se muize stat platcem dané, pokud piekroc¢i obrat dany zakonem. Jde o sumu
1000 000 K¢ za nejvySe 12 bezprostiedné predchéazejicich po sobé jdoucich kalendainich
mésict. Vyjimku maji osoby, jeZ uskute¢niuji vyhradné plnéni osvobozena od dané. (§ 6, odst.

1 ZDPH)

Platci DPH jsou tedy danové subjekty s povinnosti uplatfiovat dain na vystupu za
zdanitelnd plnéni, ktera uskute¢nily. Znamend to, Ze k cené napiiklad svého vyrobku
pripocitavaji DPH, a ze za urcitych podminek maji narok na odpocet dan¢ u pfijatych plnéni.

Platcem se miize stat jak pravnicka, tak i fyzicka osoba. (Stohl, 2018, str. 126-133)

Mimo povinné registrace se miize jednat i o registraci dobrovolnou. Jak dale uvadi Stohl
(2018), osoby povinné k dani se mohou stat platci i z vlastni vile, a to i za predpokladu, ze
jejich obrat nesplituje povinny limit. Musi ovSem uskuteciiovat plnéni s ndrokem na odpocet

dang. Tato varianta se vyplati napiiklad podnikatelim, mezi jejichZ odbérateli se vyskytuje
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hodné platc DPH. Tyto osoby jsou povazovany za platce od data, které je uvedeno na

osvé&dceni o registraci k DPH. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 309)

Co se tyCe identifikovanych osob, zde se dostivame k problematice spojené
s influencery. Jak jiz bylo vysvétleno, identifikované osoby patii mezi ty povinné k dani. Na
rozdil od platct ale neptekroCily limit k registraci, a tak maji povinnost k registraci z jinych
dtvodi. Jde o uskute¢iiovani plnéni predevsim s jinymi staty EU, z nichz musi odvadét dan, to
znamena, ze nedani veSkera sva plnéni, pouze ta mezistatni. Tyto osoby maji povinnost se
registrovat, a to konkrétné ke dni, kdy uskutecnily plnéni. Ptihlasku k registraci musi podat
nejpozdéji do 15 dnli po tomto dni. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova H., 2020, str. 309-
311)

Mezi identifikované osoby se mohou fadit i influenceti, jejichz plisobeni se soustiedi na
platform¢é YouTube, kterd byla roku 2006 zakoupena spolecnosti Google. Aby bylo mozné
ziskavat z videi odménu, je nutné si zalozit Google AdSense ucet, coZ je mozné pouze za
splnéni né€kolika podminek, jako je urcity minimalni pocet odbérateli apod. Zde se dostavame

k problematice zdanéni. Google AdSense ma totiz sidlo v Irsku. (Jeli¢, 2019)

Jak uz bylo fe€eno, identifikované osoby se musi registrovat k dani, coz znamena, ze
pti vzniku danové povinnosti musi podavat Pfiznani k dani z pfidané hodnoty. To ale neni vse,
jelikoz jde o poskytovani sluzeb v zahrani¢i (jiz zminény YouTube) musi byt podano i
Souhrnné hlaseni k dani z ptidané hodnoty. Do obou dokumenti se vypliiuji pouze preshraniéni
plnéni, pro plnéni zde v CR zlistava influencer neplatcem, ackoliv se miize stat platcem

dobrovolng. (Sinecky, 2013)

2.2 Zvlastni rezimy

Nyni uz se dostdvame ke zvlastnim rezimim. Ty popisuje Hlava III., ZDPH. Konkrétn¢
jde o § 89 — Zvlastni rezim pro cestovni sluzbu, § 90 — Zvlastni reZim pro obchodniky
S pouzitym zboZzim, umé&leckymi dily, sbératelskymi pfedméty a staroZitnostmi a § 90 — Zvlastni
rezim pro investi¢ni zlato. Mimo tyto rezimy existuje jesté¢ Rezim pfeneseni dafiové povinnosti,
ktery je bliZze specifikovan v Hlavé IV, ZDPH. Pro vSechny zminéné reZimy plati, Ze upravuji
specifické ¢innosti z ekonomické sféry jinak, nez je béZné. Pro obchodniky, na néZ se vztahuji,
Casto pfinasi podstatné finan¢ni vyhody, a proto mohou byt uplatnény pouze za splnéni urcitych

podminek. (Haas Kubatova, 2019)
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Vétsina zvlastnich rezimti se influencertt dotyka prevazné jen okrajové. Z tohoto
divodu bude nyni popsan pouze Rezim pteneseni danové povinnosti, ktery ma vliv na DPH pii

¢innosti na platformé YouTube.

2.2.1 ReZim preneseni daiiové povinnosti
Hlava 1V. ZDPH vysvétluje rezim pieneseni danové povinnosti, ktery ma pomoci
zabranit danovym unikim. Zamezuje situaci, kdy dodavatel neodvede dan ze svych vystupt,

ale odbératel uplatni narok na odpocet dané na vstupu. (Vancurova A., Lachova L., Zidkova
H., 2020, str. 319)

Stohl (2018, str. 160) uvadi: ,,Rezim pieneseni dariové povinnosti spociva v tom, Ze
prenasi povinnost priznat dan na vystupu z poskytovatele plnéni (dodavatele) na prijemce
plneni (odberatele). “ Pro influencera, ktery se vénuje natdCeni videi na YouTube, to tedy

znamena, ze DPH bude odvadét piijemce plnéni, tedy YouTube.

Tento rezim je mimo problematiku této prace nejcastéji vyuzivan pii poskytovani

stavebnich a montaznich praci. V ZDPH je ¢lenén na trvalé a do¢asné pouziti rezimu.
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3. CHARAKTERISTIKA ANALYZOVANEHO
INFLUENCERA

Problematika influencerti uz byla v piedchozich kapitolach ptiblizena. Tato ¢ast bude

zameiena na popis ¢innosti fiktivniho vlivného uzivatele.

Tento fiktivni influencer, pojmenujme ho jako ,,Robin®“, bude zafazen mezi fyzické
osoby. Jak uz bylo v praci nastinéno, influencer miize podnikat jako OSVC s Zivnostenskym

opravnénim. To pfinasi mimo jiné povinnost zalozit si volnou zivnost.

Pfed zahajenim vykonu samostatné Cinnosti je nutné, aby influencer splnil nasledujici

kroky:

e ziskal zivnostenské opravnéni,
e registroval se k dani z piijmu,
e piihlasil se zdravotni pojistovné,

e piihlasil se sprave socidlniho zabezpeceni.

Vsechny tyto ¢innosti influencerovi velmi usnadni tzv. Jednotny registrani formular.
Ten predstavuje velké zjednoduseni, jelikoz poté staci navstivit pouze zivnostensky utrad, kde

Ize dokument vyplnit.
Pro analyzu si stanovime tfi varianty:

1. Prvni varianta ptedstavuje situaci, kdy ma Robin pocet zhlédnuti na platformé YouTube
100 tisic. Predmét natdenych videi neni az natolik dilezity, jelikoz piijmy plynou za
reklamy vloZené do videi a ne za obsah samotny.

2. 'V druhé varianté bude mit tento fiktivni influencer 400 tisic zhlédnuti.

3. V posledni varianté¢ dosdhne Robin priiméru 700 tisic zhlédnuti na jedno video.

Je nutné podotknout, Ze pro Ucely této prace jsou v praktické casti vyuzity predevsim piijmy
plynouci z nata¢eni videi na YouTube. V praxi ale influenceti témét vzdy kombinuji vice druhti
ptijma.

Pted samotnym zdanénim je diilezité si uvédomit, ze ptijmy z YouTube jsou piijmy
zahrani¢nimi, tudiz je nutné na né nahliZet jinak, nez jako na klasické ptijmy pochazejici
z tuzemska. Aby bylo zamezeno dvojimu zdanéni, respektive zdanéni jak v CR, tak v Irsku,

kde ma YouTube pro Evropu sidlo, existuje Smlouva o zamezeni dvojiho zdanéni s Irskem. Pro

influencery je konkrétné dilezity clanek 14 — nezavisla povolani. Ten uvadi, Ze ptijmy z téchto
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povolani budou zdanény pouze ve staté rezidenta. Pro influencery se tedy pfili§ neméni a tento

ptijem bude podléhat zdanéni podle ceské legislativy.

Jina situace by ale nastala v momenté, kdyby influencer svou aktivitu provadél na trvalé
zakladné v Irsku, nebo i kdyby tuto zakladnu mél jen k dispozici. To by vedlo k tomu, ze dil¢i
¢ast piijma za Cinnost provedenou pravé na tomto pracovisti, by mohla byt zdanéna prave

v Irsku.

Podobna situace by nastala, kdyby influencer travil béhem obdobi dvanacti po sobé
nasledujicich mésict konkrétniho daitového roku Irska vice nez 183 dnli na jeho uzemi. Opét
by mohla byt zdanéna pouze ptislusna ¢ast vydélku pochazejici z aktivity vykonavané prave na

uzemi druhého smluvniho statu.
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4. ANALYZA VYBRANEHO INFLUENCERA

Pro konkrétni analyzu budou nyni uréeny zakladni vychodiska pro Robinovo zdanéni:

Ma jedno nezletilé dité.

Kazdy mésic platil 1 000 K¢ na zivotni pojisténi.

Béhem zdanovaciho obdobi byl jednou darovat krev.

Pro stanoveni pfijml vychdzime z toho, ze piijem z videi je zhruba 1 USD za 1 000
zhlédnuti. Proto budeme v nasledujicich piikladech vychazet z devizového kurzu
stanoveného Ceskou narodni bankou ke dni 12. 3. 2021, kdy 1 USD = 21,912 K¢.
Bude porovndvana varianta zdaflovani pomoci pauSdlnich vydaji a pomoci

skute¢nych vydajl.

4.1 Prvni varianta

V piedchozi kapitole byl stanoven pocet zhlédnuti videa na 100 tisic. Pro vypocet

celkovych pfijma je dale nutné urcit pocet vydavanych videi. Pro tuto variantu to budou 4 videa

tydné, tedy ptiblizné 16 videi za mésic.

4.1.1 Zdanéni pausalnimi vydaji

Jelikoz Robinovy piijmy plynou ze Zivnostenského podnikani, plati pro vypocet jeho

vydaju sazba 60 % z piijmut. V nasledujici tabulce je zobrazen postup zdanéni Robina.

Tabulka 5: 1. varianta zdanéni — pausalni vydaje

Vypocet K¢
Piijmy 100 * 16 * 21,912 * 12 420710,4
Pausalni vydaje 420710,4*0,6 252 426,24
Zéklad dan¢ 420 710,4 — 252 426,24 168 284,16
Zivotni pojisténi 12 *1 000 12 000
Darovani krve - 3000

Upraveny zaklad dané

168 284,16 — 12 000 —

153 284,16 = 153 200

3000
Dan 0,15 * 153 200 22 980
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 22 980 — 24 840 0
Sleva na 1. dit¢ - 15204
Daniovy bonus - 15204
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pausalni vydaje vysly 252 426,24 K¢, tudiz maximalni hranice 1200 000 K¢ nebyla
piekrocena a vypocet tedy mohl probihat bez dalSich zmén. Pti stanoveni zédkladu dan€ je nutné
nezapomenout na zaokrouhleni na stokoruny dolli a az teprve poté vynasobit sazbou dané
fyzickych osob, ktera ¢ini 15 %. Po odecteni slevy na poplatnika by se influencer dostal na

danovou povinnost 0 K¢, ale jelikoz ma narok i na slevu na dité, dosahuje na danovy bonus

15 204 K¢ za rok.

4.1.2 Zdanéni skute¢nymi vydaji

Nyni budou platit stejné podminky jako v ptfedchozim ptipad€, pouze s tim rozdilem, ze
Robin se rozhodl neuplatiiovat vydaje pausalem, ale snizi své piijmy o skute¢né vydaje na jejich
dosazeni, zajisténi a udrzeni, tedy odecte od dosazenych piijmi skutecné vydaje. Znamena to

pro né&j povinnost vést bud’ dafilovou evidenci, nebo ucetnictvi.

Tabulka 6: 1. varianta zdanéni — skute¢né vydaje

Vypocet K¢
Piijmy - 420710,4
Skutecné vydaje - 200 000
Zéklad dan¢ 420 710,4 — 200 000 220710,4
Zivotni pojisténi 12 *1 000 12 000
Darovéani krve - 3000
Upraveny zaklad dané 220710 ,4—-12 000 — 3 000 205 710,4 = 205 700
Dan 0,15 * 205 700 30 855
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 30 855 — 24 840 6 015
Sleva na 1. dit¢ - 15204
Danovy bonus = 9189

Zdroj: vlastni zpracovani

Vedeni tcetnictvi predstavuje pro nékoho s takovymito piijmy obrovské administrativni
naklady. Vedeni danové evidence je o néco jednodussi varianta, ovSem stale je nutné
zaznamenavat pfijmy a vydaje, a mimo né i hmotny majetek apod. Tato metoda se Robinovi
pfili§ nevyplati. Ma nizké piijmy a pro vedeni at’ uz dailové evidence nebo Ucetnictvi, musi

pocitat i s velkymi naklady z hlediska administrativy.

38



Kwvli niz§im nékladiim bylo dosazeno ZD ve vysi 220 710,4 K¢, ze kterého po uprave vysla

dan 30 855 K¢&. Diky slevam by Robin v tomto ptipadé ziskal daniovy bonus 9 189 K¢.

4.1.3 Komparace

Zdanéni prvniho pfipadu procentem z piijmu a skuteénymi vydaji je porovnano na

nasledujicim grafu:

Komparace zdanéni pausalnimi a skutecnymi vydaji

450 000 K¢
400 000 K¢
350 000 K¢
300 000 K¢&
250 000 K¢
200 000 K¢
150 000 K¢
100 000 K¢
50 000 K¢&
0 K& - . —_ .
Piijmy Vydaje Zaklad dané Upraveny Dan po Danovy bonus
zaklad dané odecteni slevy

® Pausalni vydaje  ® Skutecné vydaje

Obrazek 5: Graf komparace 1. varianty

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak je patrné z grafu, procentni vypocet vede k vy$sim vydajim a tudiz k niz§imu zékladu
dané. Ackoliv pfijmy byly stejné a Robin by v obou ptipadech dosahl na danovy bonus,
muzeme fici, ze vyhodné&jsi by v tomto piipadé byla metoda stanoveni vydaji procentem
z piijmu. Diky této metod€, by mél totiz narok na celych 15 204 K¢&, zatimco pii vyuziti
skute¢nych vydaju by ziskal pouze ¢astku 9 189 K¢.
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4.2 Druha varianta

Nyni se budeme zabyvat druhou variantou, kdy pocet zhlédnuti videa je primérné 400 tisic
uzivateli. Toto Cislo je zna¢né vyssi nez v prvnim piipad€. Z hlediska influencerovy tvorby
z toho plyne, ze videa budou kvalitn€jsi a vice propracovand. Na jejich natdceni a Gpravu tak
bude logicky potieba vice Casu, a proto bude v této varianté vydavat Robin pouze 2 videa tydn¢,
coz je priblizn€ 8 videi mésicné.

4.2.1 Zdanéni pauSalnimi vydaji

Postup zdanéni pausalnimi vydaji je stejny jako pti 100 000 sledujicich. Rovnéz zlstava

stejna 1 sazba 60 % pro vypocet Robinovych vydaji. Pribéh je zachycen v nasledujici
tabulce:

Tabulka 7: 2. varianta zdanéni — pausalni vydaje

Vypocet K¢
Piijmy 400 * 8 * 21,912 * 12 841 420,8
Pausalni vydaje 841 420,8* 0,6 504 852,48
Zéklad dané 841 420,8 — 504 852,48 336 568,32
Zivotni pojisténi 12 *1 000 12 000
Darovani krve - 3 000
Upraveny zaklad dané 336 568,32 — 12 000 — 321 568,32 =321 500
3000

Dan 0,15 * 321 500 48 225
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 48 225 — 24 840 23 385
Sleva na 1. dit¢ - 15 204
Daii po slevach 23 385 - 15 204 8 181

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak je z tabulky patrné, influencer by mél mnohem vyssi zaklad dané nez v prvni
variant¢ pii zdanéni pauSalnimi vydaji. Ani tak se ale pii vypoctu vydaji neptiblizil
k maximalni hranici. I zde plati sazba dané z ptijma fyzickych osob 15 %, coz vede k dani
48 225 K¢ pred slevami. Oproti prvnimu piipadu uZ ovSem nedosahuje na danovy bonus.
Po odecteni slevy na poplatnika a na 1. dit¢ by se Robin dostal na danovou povinnost, ktera by
¢inila 8 181 K¢.
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4.2.2 Zdanéni skute¢nymi vydaji
Nyni se dostavame ke druhé metodé, a to zdanéni piijmt z YouTube pii primérné hranici
400 tisic zhlédnuti videa za pouziti skuteénych vydaja. Postup zdanéni opét zachycuje

nasledujici tabulka:

Tabulka 8: 2. varianta zdanéni — skute¢né vydaje

Vypocet K¢
Piijmy - 841 420,8
Skutec¢né vydaje - 550 000
Zéklad dané 841 420,8 — 550 000 291 420,8
Zivotni pojisténi 12 * 1 000 12 000
Darovani krve - 3 000
Upraveny zaklad dané 291 420,8 — 12 000 — 3 000 276 420,8 =276 400
Dan 0,15 * 276 400 41 460
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 41 460 — 24 840 16 620
Sleva na 1. dité - 15204
Daii po slevach 16 620 — 15 204 1416

Zdroj: vlastni zpracovani

Jelikoz vétsi mnoZstvi sledujicich vyzaduje i kvalitngj$i videa, je pro Robina nutné
zainvestovat a nakoupit kvalitn€j$i technické vybaveni, at’ uz jde o fotoaparat, svétla nebo
mikrofon. Pfi této varianté¢ by Robinovy vydaje proto byly vyssi, nez u varianty zdanéni
pausalnimi vydaji a ¢inily by 550 000 K¢, coz by vedlo k dannovému zakladu 291 420,8 K¢. Po
zapocitani prispévkll na zivotni pojisténi a darovani krve by se ale dostal na upraveny zaklad
dané ve vysi 276 420,8 K¢, ktery je, jako ve vSech ptedchozich ptikladech, nutné zaokrouhlit
na celé stokoruny dold. Po odecteni slev od dané by influencer opét nedoséhl na danovy bonus.

Naopak, mél by danovou povinnost, ackoliv jen ve vysi 1 416 K¢&.

4.2.3 Komparace
Na nasledujicim grafu jsou opét porovnany ob¢ varianty zdanéni, tzn. jak zdanéni za vyuziti

pausalnich vydaji, tak i s vyuzitim skutecnych vydaja.
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Komparace zdanéni pauSalnimi a skute¢nymi vydaji

900 000 K¢&
800 000 K¢
700 000 K¢&
600 000 K¢&
500 000 K¢
400 000 K¢
300 000 K¢
200 000 K¢
100 000 K¢&
0 K& B | — — —
Piijmy Vydaje Zaklad dan¢ ~ Upraveny Dan Dan po Danova
zaklad dang odecteni slevy  povinnost

® Pausalni vydaje  ® Skuteéné vydaje

Obrazek 6: Graf komparace 2. varianty

Zdroj: vlastni zpracovani

V tomto ptipadé doslo k opacnému vysledku nez v prvni varianté. Metoda zdanéni za
vyuziti skute¢nych vydaji pfinasi vyssi vydaje, tudiz niz$i zédklad dan€, a proto i nizsi
danovou povinnost, nez vyuziti pausalnich vydaji. Z toho plyne, Ze ackoliv bylo vynalozeno
vice penéznich prosttedkil na evidenci vydaju, poptipadé vedeni ucetnictvi, stale to pro

Robina znamena niz$i dafiové zatizeni o ptiblizné 7 000 K¢&.
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4.3 Treti varianta

V této ¢asti bude popsana posledni varianta, tedy zdanéni piijmu influencera pti primérném

zhlédnuti 700 tisic uzivateli u kazdého videa. Toto ¢islo je pomérné dost vysoké a cesti

youtubefi, tedy autofi videi na YouTube, dosahuji téchto hodnot spiSe obcas, a to u divacky

zvlasté oblibenych videi. Naproti tomu v nékterych situacich ovSem dosahuji az hodnot

vV fadech milionu zhlédnuti.

Jelikoz ¢islo 700 tisic oproti pfedchozim situacim opét vzrostlo, stanovila jsem pocet videi

na 6 za mésic.

4.3.1 Zdanéni pauSalnimi vydaji

Nyni bude opét zdanéna stejnd situace pausalnimi vydaji, pouze s rozdilnym poctem

sledujicich. Sazba pro vypocet vydaju je stale 60 % piijmi. Postup zobrazuje tabulka ¢. 9.

Tabulka 9: 3. varianta zdanéni — pausalni vydaje

Vypodet K¢
Piijmy 700> 21,912 * 6 * 12 1104 364,8
Pausalni vydaje 1104 364,8*0,6 662 618,88
Zéklad dané 1104 364,8 — 662 618,88 441 745,92
Zivotni pojisténi 12 * 1000 12 000
Darovéani krve - 3000

Upraveny zaklad dané

441 745,92 — 12 000 —

426 745,92 =426 700

3000
Dan 0,15 * 426 700 64 005
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 64 005 — 24 840 39 165
Slevana 1. dité - 15 204
Daii po slevach 39 165 - 15 204 23961

Zdroj: vlastni zpracovani

wre

1104 364,8 K¢, z ¢ehoz pii sazbé 60 % vychazi vydaje na 662 618,88 K&. Po zaokrouhleni

upraveného zakladu dan¢ vychazi dan z pfijmu fyzickych osob na 64 005 K¢&. Pti nasledném

odecteni slevy na poplatnika a na dit€¢ by se Robin v této situaci dostal na zatim nejvyssi

dafiovou povinnost 23 961 K¢.
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4.3.2 Zdanéni skuteénymi vydaji

Zde je zobrazen postup zdanéni posledni varianty. Pocet sledujicich pro tuto variantu je

stale 700 tisic, ale budou vyuzity skutecné vydaje.

Tabulka 10: 3. varianta zdanéni — pausalni vydaje

Vypodet K¢
Piijmy 700> 21,912 * 6 * 12 1104 364,8
Skute¢né vydaje - 550 000
Zéklad dan¢ 1 104 364,8 — 550 000 554 364,8
Zivotni pojisténi 12 * 1 000 12 000
Darovéni krve - 3000
Upraveny zaklad dané 554 364,8 — 12 000 — 3 000 539 364,8 =539 300
Dan 0,15 * 539 300 80 895
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 80 895 — 24 840 56 055
Slevana 1. dité - 15 204
Daii po slevach 56 055 — 15 204 40 851

Zdroj: vlastni zpracovani

Postup zdanéni u této posledni varianty je stejny jako u ptedchozich vypocti. Ze vsech

vySe popsanych situaci vysla v této varianté nejvyssi dan pfed slevami, a to konkrétné€ na

¢astku 80 895 K¢&. Diky slevam je vyslednd daniova povinnost 40 851 K¢.

4.3.3 Komparace

NiZe na obrazku ¢. 7 vidime porovnani zdanéni skutecnymi a pausalnimi vydaji u posledni

treti varianty. Porovnani je opét zobrazeno pomoci sloupcového grafu.
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Komparace zdanéni pausalnimi a skute¢nymi vydaji

1200 000
1 000 000
800 000
600 000
400 000
200 000 I I
0 - - = BN — ]
Piijmy Pausalni Zaklad dan¢  Upraveny Dan po Daiova
vydaje zaklad dané odecteni slevy  povinnost

® Pausalni vydaje  ® Skutecné vydaje
Obrazek 7: Graf komparace 3. varianty
Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu jsou opét zobrazeny ob¢ situace a nazorné je vidét rozdil mezi jednotlivymi
hodnotami. Tentokrat se rozhodn¢ vyhodnéj$i metodou stalo stanoveni vydajii pausalné.
Danova povinnost by zde sice ¢inila 23 961 K¢, ale oproti skutenym vydajim, které vedly

k danové povinnosti 40 851 K¢, je rozdil 16 890 K¢.
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4.4 Porovnani

V této Casti budou srovnany vSechny tfi varianty zdanéni, a to pomoci pruhového a

spojnicového grafu. Do obou byly vyneseny pouze hodnoty ,,ptijem* a ,,pocet sledujicich®.

Porovnani pomoci pruhového grafu

3.varianta

2.varianta

1.varianta

f”

o

200 000 400 000 600 000 800 000 1 000 000 1200 000

H pocet sledujicich ™ pi{jmy

Obrazek 8: Porovnani pomoci pruhového grafu

Zdroj: vlastni zpracovani

Z pruhového grafu je patrné, jak vysoké piijmy byly generovany pfi konkrétnich pocétech
sledujicich. Mlizeme si v§imnout, ze zatimco pfi prvni varianté jsou piijmy az trojnasobné
oproti poctu sledujicich, pfi tfeti varianté uz to neni ani dvojnasobek. Nelze vsak fici, Ze piijmy
jsou piimo zavislé na poctu sledujicich, jelikoZ cela situace je ovlivilovana mimo jiné i poctem
influencerem vydavanych videi. Pfijmy u prvni varianty jsou natolik vysoké, jelikoz v této
situace byl pocet vydavanych videi 16, zatimco u druhé varianty 8 a u tieti varianty uz pouze 6

videi za mésic.
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Porovnani pomoci spojnicového grafu
1200 000

1 000 000
800 000
600 000
400 000

200 000

1.varianta 2.varianta 3.varianta

e——piijmy ==———podet sledujicich

Obrazek 9: Porovnani pomoci spojnicového grafu
Zdroj: vlastni zpracovani

Na grafu €. 9 jsou jinym zpisobem znazornéna stejna data. Pro vétsi nazornost byl vybran
spojnicovy graf, kde je vidét rist hodnot. Jak je vidét, zatimco pfi navazani hodnot poctu
sledujicich vSech tfi variant dostavame rostouci pfimku, pfijmy uz linedrné nerostou. Tuto
skutecnost opét zpusobuje to, Ze pfijmy nejsou zavislé pouze na poctu sledujicich. Je také
dulezité si uvédomit, ze pti vypoctech byl vyuzit pevné stanoveny kurz, ktery se ale v praxi

v 7

meni.
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4.5 DPH

Jak muzeme vidét na predeslych situacich, pouze ve tfeti varianté byla piekrocena
hranice obratu 1 milion K¢, tudiz se Robin v prvnich dvou variantach nemusel stat povinné
platcem DPH. V momenté, kdy tuto hranici piekroc¢i, mu ale za¢nou plynout dalsi povinnosti.

V nasledujici tabulce je nastinéna tato financ¢ni situace:

Tabulka 11: Zdanéni s obratem piesahujici 1 milion K¢

Vypocet K¢

Piijmy - 1 150 000
Skutecné vydaje - 600 000
Zéklad dané 1 150 000 — 600 000 550 000
Zivotni pojisténi 12 *1 000 12 000
Darovéni krve - 3000
Upraveny zaklad dané 550 000 — 12 000 — 3000 535 000
Dan 0,15 * 535 000 80 250
Sleva na poplatnika - 24 840
Daii po odecteni slevy 80 250 — 24 840 55410
Slevana 1. dité - 15204
Daii po slevach 55410 - 15 204 40 206

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak je z tabulky ¢. 9 patrné, situace influencera se oproti prvni a druhé varianté popsané

vyse vyrazné zmeénila. Piijmy cCinily 1 150 000 K¢ a dle evidence byly skute¢né vydaje

600 000 K¢. Tyto hodnoty vedou za stejnych okolnosti, jako v ptfedchozich ptikladech

k danové povinnosti 40 206 K¢&. Piijmy nedosahly hodnoty 1 672 080 K¢, a proto se Robina ani

vV tomto pfipadé¢ nebude tykat solidarni zvySeni dang.

Mimo to byl ale piekrocen obrat

1 milion K¢. Pro Robina to tedy znamena povinnost stat se platcem DPH, a jak uZ bylo vyse

feceno, kazdy mésic mad povinnost vypliiovat a odesilat na finan¢ni Ufad Ptiznani k DPH a

Souhrnné hlaseni k DPH.

Kdy ptesné ale tato povinnost vznika? Pro odpoveéd’ na tuto otdzku je nutné zjistit obraty

jednotlivych mésicii, z nichZ je nutné vypozorovat, kdy doslo k piekro¢eni hranice 1 milion K¢.

v

V nasledujici tabulce jsou tedy uvedeny podrobnéjsi udaje:
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Tabulka 12: Obraty za jednotlivé mésice

Mésic Obrat (v K¢)
Leden 20 000
Unor 25 000
Bfezen 55000
Duben 91 000
Kvéten 98 000
Cerven 200 000
Cervenec 350 000
Srpen 100 000
Zafi 75000

Mezisoucet 1014 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Z vyse uvedeného vyplyva, ze Robin podnikal uz od zac¢atku roku 2020. Jelikoz uskutecniuje

ekonomickou ¢innost a v zaii ptekrocil hranici pro povinnou registraci, vznikd mu povinnost

podat do 15. tijna prihlasku k registraci, a proto se od 1. listopadu 2020 stava platcem DPH.
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5. ZAVER

Cilem této bakalaiské prace bylo popsani rezimii dané z piidané hodnoty a zdanéni piijmt

u influencerd a s tim souvisejici analyza u vybraného, ptipadné fiktivniho influencera.

Zacatek teoretické ¢asti se pomérné detailné zabyva daiovym nazvoslovim a popisuje
konkrétni problematiku zdanéni ptijma predevsim fyzickych, ale nasledné i pravnickych osob.
Poté je pfiblizeno i téma influencerti neboli vlivnych osob na internetu. Je zde vysvétleno,
jakym zpisobem si tyto osoby mohou vydélavat, na jakych platformach se soustfedi jejich
pusobeni a jakym zpusobem se toto odvétvi vyviji. Mimo to je v této kapitole také popsan

piibuzny pojem ,,influencer marketing®, ktery s danym tématem blizce souvisi.

Dalsi ¢ast se zamétuje na DPH a jeho rezimy. Pozornost byla vénovana dilezitym pojmim,
jako je napftiklad pfedmét dané. Dlraz byl kladen pfedev§im na specifikaci osob, kterych se
tato dan tyka. Co se tyCe popisu rezimd, ten byl omezen pouze na rezim Pteneseni dafiové

povinnosti, jelikoz ostatni rezimy s problematikou této prace pfili§ nesouvisi.

Poté uz nasleduje prakticka cast, kdy byla nejprve v jedné kapitole popsana zakladni
vychodiska a uvedena specifikace fiktivniho influencera. V dalsi ¢asti uz byly diky informacim
Z teoretické casti uspésné zdanény a nasledné porovnany tfi varianty piijmd, kterych tento
fiktivni influencer dosahoval. Postupy zdanéni jsou rozdéleny na zdanéni metodou pausalnich
vydajl a metodou skutecnych vydajii. Kazda varianta je detailn€ popsana a nasledn€ porovnana
Z hlediska vyhodnosti. Mimo tato porovnani se v praktické Casti prace nachéazi 1 porovnani

vsech tfi variant pomoci grafl, ze kterych jsou nésledné vyvozeny logické zavery.

Posledni podkapitola praktické ¢asti této bakalarské prace se vénovala pravé DPH. Byla zde
popsana finan¢ni situace fiktivniho influencera, a diky konkrétnim udajim bylo urceno, kdy

mu vznika povinnost stat se platcem DPH, a které terminy jsou pro néj kli¢ové.

Diky vyse uvedenému lze fici, ze cil prace byl splnén. Ta tedy mize byt zakladem pro
pochopeni a sezndmeni se s tématem zdanéni ptijmu influencert 1 pro pochopent jejich ¢innosti
jako takové. Vysledkem jsou porovnané metody zdanéni piijmu influencert podnikajicich jako
fyzicka osoba a z nich vyplyvajici jednoznacné zavéry o tom, ktera varianta je pro né

vyhodné;jsi.
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7. PRILOHY

Piiloha A

Jednotny registra¢ni formular

55



Ptiloha A Jednotny registracni formulaf

Carmma  JEDNOTNY REGISTRAENI
: cnm FORMULAR

CENTRALN{
REGISTRACNI MiSTO FYZICKA OSOBA

podac! razitke

—

-

CAST A - PODNIKATEL

01 Podnikatel
{a) titut Ib) jméno Ic) piijment Id) titu!

{e) pohiavi * ] 11 rodné piijmeni g véechna divajsi prijmeni
Zena /muz’ l
h) rodinny stav i) misto narozeni j) okres

k) stat 1) stétni cb&anstvi Im) datum narozeni n) rodné &islo

" n 1 L . n L n L n l et

o0} identifikacni Cislo osoby Ip) obchodni firma (jen u osob zapsanych do obchodniho rejstiku) ]

I % ] % i 2

02 Adresa bydlisté

l’a) nazev ulice I b)&p. i cev. Ic) Gisio orientadni Iﬁpsé
1 i i i
t e) nazev chce f) £ast obce

[ g} okres hy stéat
L

03 Adresa sidia

a) sidlo trvaie shodné s bydiistém
lr !ANO/ NE )}

{10) nazev ulice OEp.lEev. | d)éislo orientaéni [e) PSC
{ 1

I I

f) ndzev obce g) ¢ast obce

h) okres i) stat

L___A_——JL_—-—J

04 Adresa pobytu na Gzemi CR {pro zahraniéni osoby) *
[a) nézev ulice Ib) ip./Eev. Ic} Zislo orentadnt Id) PSC

1 1 1
( ) nazev obce I‘

g) okres lh) povoleny pobyt do

-

P
2
o
8
 S— L_.__.a

05 Pfedmét podnikani (u Zivnosti volné vyznacte ¢isla obort Einnosti na seznamu}
- ve smyslu § 45 resp. § 50 Zivnostenského zékona ohladuji Zivnost resp. Z7adam o koncesi
—

poiadové
gislo 1.
06 Provozovna
{ a) nazev uiice [b) Ep.icev. lc) Eislo orientaéni F) PsC ]
1 . 1 i
@) nazev obce If) Zast abce Ig) okres
h) nézev provozovny i) umisténi provozovny J

j) datum zahéjeni provozovani Zivnosti i K) provozovna podiéhalici kolaudaci (ANO / NE"} ;

v provozovngé | l . l & i
[T [ 0 11 2 J 7 30 A JE 2 31 7 B /)

07 Qdpovédny zistupce

" ay titul Ib) iméno Ic) pHjmeni Ta) titul l
L i
(e} statni abéanstvi If) rodné piijment Ig) datun'a narozent Ih) rodné dislo |
. _ e i b
i) misto narozen{ i) okres k) stat {y pohtavi
Zena / muz ’

" vypini pouze fyzicka osoba, ktera nema phidéleno rodné Eislo
? yypini pouze osoha, kiers ma adresu sidla shednou s adresou bydlists
¥ vyplni pouze osoba, ktera ma poveleny pobyt

MPO FO — vzor &. 13 (093019) i * nehodici se Skrinéte
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08 Adresa bydiist& odpovédného zastupce

(a) nazev ulice F)) &p./ tev. Ye) Eislo orientaéni | d) PSC ]!

L L L & L J
‘le) nézev chce f) Gést cbee j
{93 okres Ty st ‘

09 Adresa pobytu odpovédného zastupce na tizemi CR (pro zahraniéni osoby)

{a) nézev ulice b)&p./ Eev. IC) Bislo orientagni F psd l
4 1 i i
{ &) nazev obce 1) ast obce Ig) okres ]
s 2!
10 Datum ustanoveni do funkce odpovédného zastupce l | | ]
41 Ustanoveni odpovédného zastupce pro predméty podnikani f }
(pofadové &islo predmatu podnikani) L) | D U J
EAST B - 0ZNAMENI SPRAVE SOCIALNIHO ZABEZPECENI
[— oznamuji ve smyslu zdkona &. 582/1881 Sb., nasledujici skutetnosti SSZ v l J
{ datum zahajeni samostatné vydélecné | 3
l annﬂsﬁ l 1 l 1 1 1 1 A__}

GAST ¢ - 0ZNAMENI ZDRAVOTNI PONISTOVNE

‘ - aznamuifi ve smyslu zékona o vefejném zdravotnim pojisténi zahajeni vykonu samostatné
{ vydiledné dinnosti zdravatni pojitovné v
a) ndzev zdravatni pojistovny b) druh (kéd) ZP
Péislo bankovniho Gctu / smérovy (identifikagni) kod Id) vyse zalohy
1 i i i i—l L 1 i 1 1 1 1 i i i 1 i
ﬁ datum zahajeni samostatné vydélecné X }
Einnosti n l N i i ! i J
EAST D - 0ZNAMENI PRACOVNIHO MISTA
{oznamuji ve smyslu zdkona o zamestnanosti B
lvolné pracovni miste / obsazeni volného pracavnito mista Y UPv J
[;') misto vykonu prace bj nazev profese ¢ die KZAM d) vznik / obsazenost” ke dni |
e) pracovné pravni vztah na dobu f) pracovni doba g) post mist h) vy&e mzdy
urgitou / neurditou ’
i) poZadovane vzdélani, praxe j) zverejfiovat 'ANO / NEL]

{ K) kontaktni osoba na pracovigti Tl) poznamky: nabizené vyhody, speciaini poZadavky apod.

BEES 3

SAST E - VYBERTE URADY, VUSI KTERYM JE PODANI CINENC

la) Zivnostensky Ufad ! ]pgri:gt pfiloh b)ssz ! )] pocet pfiloh ]c)Zdravotrli pojistovna [ )I pocet pﬂ!gh! }

)
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