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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se zabyva analyzou marketingového mixu spole¢nosti Dvorak a synové, s. r. o., ktera pisobi v
oblasti prodeje zahradni techniky a elektroniky. Autorka si stanovila cil analyzovat soucasny marketingovy mix
spole¢nosti a navrhnout doporuceni vedouci ke zlepseni marketingovych aktivit podniku. Stanoveny cil prace byl
naplnén.

Teoreticka cast prace je zpracovana prehledné a systematicky. Autorka vhodné vymezuje zakladni pojmy
souvisejici s marketingem, marketingovym mixem a marketingovou komunikaci. Ocefiuji praci s ¢eskou i
zahrani¢ni odbornou literaturou a snahu o propojeni tradiénich marketingovych konceptt se sou¢asnymi trendy v
oblasti digitalizace a online komunikace.

Prakticka cast prace vychadzi z realnych informaci analyzované spolecnosti a obsahuje podrobny rozbor
jednotlivych slozek marketingového mixu. Pozitivné hodnotim vyuziti SWOT analyzy a strategické matice
TOWS, které napomohly k formulaci konkrétnich doporuceni pro dalsi rozvoj spolecnosti. Pfinosna jsou zejména
doporuceni zaméfena na zefektivnéni propagace, praci se socialnimi sitémi a posileni digitdlni komunikace
podniku.

Prace je logicky strukturovana, jednotlivé kapitoly na sebe vhodné navazuji a text pisobi ucelenym dojmem. Z
formalniho hlediska je prace na velmi dobré uGrovni, misty se objevuji pouze drobné stylistické ¢i formalni
nepiesnosti, které vSak nesnizuji jeji celkovou odbornou troven.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Pti posouzeni podobnosti prace nebylo zjisténo plagiatorstvi, nejvyssi mira shody v jednotlivych ¢astech je 2 %
Otazky a naméty k obhajobé

1. Které z navrzenych doporuceni povazujete za nejvice realizovatelné v kratkodobém horizontu a proc?

2. Jakym zptisobem by spole¢nost mohla dale posilit svou konkurenceschopnost v online prostiedi?
Zavérecné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé¢.
Tuto bakalarskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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