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Posudek vedoucího bakalářské práce 

Student:  Veronika Vojtěchová 

Číslo studenta:  E23418 

Název bakalářské práce:  Marketingový mix vybrané společnosti 

Cíl práce: Cílem bakalářské práce je návrh zlepšení marketingového mixu na základě jeho 

charakteristiky a analýzy ve vybrané společnosti. 

Vedoucí práce: Ing. Miloš Kolář 

Studijní program: Ekonomika a management 

Akademický rok: 2025/2026 

Náročnost tématu 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Teoretické znalosti ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Vstupní údaje a jejich zpracování ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Použité metody ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Kritéria hodnocení práce 

 
výborně velmi dobře vyhovující nevyhovující 

nelze 

hodnotit 

Stupeň splnění cíle práce ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Původnost zapracování tématu ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Adekvátnost použitých metod ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Hloubka provedené analýzy 

(ve vztahu k tématu) 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Logická stavba práce a rozsah ☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Práce s českou a zahraniční 

literaturou včetně citací 
☒ ☐ ☐ ☐ ☐ 

Formální úprava práce 

(text, grafy, tabulky) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Jazyková úroveň 

(styl, gramatika, terminologie) 
☐ ☒ ☐ ☐ ☐ 

Využitelnost výsledků práce 

 vysoká střední nízká nelze hodnotit 

Pro teorii ☐ ☒ ☐ ☐ 

Pro praxi ☒ ☐ ☐ ☐ 
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Ostatní připomínky k práci 

Bakalářská práce se zabývá analýzou marketingového mixu společnosti Dvořák a synové, s. r. o., která působí v 

oblasti prodeje zahradní techniky a elektroniky. Autorka si stanovila cíl analyzovat současný marketingový mix 

společnosti a navrhnout doporučení vedoucí ke zlepšení marketingových aktivit podniku. Stanovený cíl práce byl 

naplněn.  

Teoretická část práce je zpracována přehledně a systematicky. Autorka vhodně vymezuje základní pojmy 

související s marketingem, marketingovým mixem a marketingovou komunikací. Oceňuji práci s českou i 

zahraniční odbornou literaturou a snahu o propojení tradičních marketingových konceptů se současnými trendy v 

oblasti digitalizace a online komunikace. 

Praktická část práce vychází z reálných informací analyzované společnosti a obsahuje podrobný rozbor 

jednotlivých složek marketingového mixu. Pozitivně hodnotím využití SWOT analýzy a strategické matice 

TOWS, které napomohly k formulaci konkrétních doporučení pro další rozvoj společnosti. Přínosná jsou zejména 

doporučení zaměřená na zefektivnění propagace, práci se sociálními sítěmi a posílení digitální komunikace 

podniku. 

Práce je logicky strukturovaná, jednotlivé kapitoly na sebe vhodně navazují a text působí uceleným dojmem. Z 

formálního hlediska je práce na velmi dobré úrovni, místy se objevují pouze drobné stylistické či formální 

nepřesnosti, které však nesnižují její celkovou odbornou úroveň. 

 

Vyjádření k výstupům ze systému Theses 

Při posouzení podobnosti práce nebylo zjištěno plagiátorství, nejvyšší míra shody v jednotlivých částech je 2 % 

Otázky a náměty k obhajobě 

1. Které z navržených doporučení považujete za nejvíce realizovatelné v krátkodobém horizontu a proč?  

 

2. Jakým způsobem by společnost mohla dále posílit svou konkurenceschopnost v online prostředí? 

 

Závěrečné hodnocení 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Tuto bakalářskou práci navrhuji hodnotit známkou: A 

 

V Pardubicích 18.5.2026 

Podpis  ..................................................................  


