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ANOTACE

S rozvojem digitg§ln2ch technologi? a soci
propagac.i rTznTch obsahT, vietnn filmT a
trendy v propagaci filmT prost Stevdsndecnt2v 2emd i’
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video, propagace, marketing, soci 8l n2z s2tDn,
TITLE

A New Perspective on the Promotion of Films and Series on the TikTok Platform

ANNOTATION

With the development of digital technologies and social networks, TikTok has become a key
platform for promoting various types of content, including films and series. This research aims
to studytrendsin film promotion through TikTok, analyze the effectiveness of creating edits,
and their impact on consumers. The work also includes a historical overview of film and series
advertising methods, a comparison of current TikTok trends with previously @skdds, and
practical recommendations for film compangeeking to effectively utilize this social platform

for content promotion. The research results will help understand how creating edits can increas

interest in films and series, attract new audiences, and boost viewership.

KEYWORDS

video, promotion, marketing, social networks, editing
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TERMINOLOGIE

Algoritmusisyst ®m, kterT na z8kladhR chovg&n2 ugi

Editi kr §t k® video vytvoSen® kombinac2 rTznl

nebo veSejnlch vystoupen? osobnost 2), obv
emoc? nebo zdTraznhDn?2 wurlit®ho t®mat u.
Engagementi m2r a zapojen2 ugivatelT, napS$2kl ad

nebo doby sl edovgn2z,

Fandomik omuni ta fanougkT konkr®t n2ho medi 8l n

dovg8§n2, ale aktivnhD se pod?212 na tvorbD, s
FeedinepSetrgitl proud obsahu zobrazovani wu
v8n2.

Fil movl niaak &teiitmgpgov® aktivity zamRSen® n.
Neof i ci 8ilorb2s achb syt v§Senl wugivateli mimo of
Of i ci §lim% sakths phlubl i kovanT fil movimi studi.i
komunikace.

Propagacei k omuni kal n2 | innost smRSuj2c2 k podp

Soci §liohl sheNplatformy umogRuj2c2 sd2len?

TikTok isoci 81 n2 s2S zamhDSen8§8 na sd2len2 kr §t

rulovs8§n2m obsahu.
User-generated content (UGCY o bsah vytv§SenlT samotnTl mi u (

Viralitaischopnost obsahu rychle se ¢g2Sit mezi
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s publikem a prolpmmrcia§ldTzonhcad i
her. VIiv TikToku na modern? met c
poug2van® v tRNchto vide2ch silnDh
spot Seby om2atu zmrSé gzte®ed nTii ktTw2km z
for mami, kter® nab2zej2 jedineln
soci 8lnz2ch s2t2 svIimi unik8tn2m
g vd zsri@amnds m® | metnady rekl amy a ot
odukt T masov® kultury. RTst popul

ntextu medi 81 n2 propagace.

ce je analyzovat efektivitu vyug:+
identifikovat =zvl 88§gtnosti mont §¢g

di v8k T, a navrhnoutnoptr akti ck§8 dorg

akal §Ssk® pr&ce bude vySegeno nhKk
d propagace filmT a seri 8l T za Yl
svRDtN hraj?2 soci§8ln2 $asNlcNE§ske
dS2ve poug2vanimi metodami propa
§gn2ch technik a styl T, kter® | sc
rnosti publi ka. KA incaklomhe cd dpareu |vey
prTmyslu, kteS$S2 chthj2 efektivnl
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1TERETI CKE ZCKLADY A HI STORI CKh |

Tato kapitola se zabTvg kl2]ovl mi aspekty
vivojem reklamy Zn&a 8§t hinypazeeno§t ybude vDi
evoluci reklamn2ch strategi? v ®Se digit§l
propagac.i obsahu. Prost Sednictv2m t®to an
Toku | akloa tnfoovr®nmy |, kter§8 transformuje pS2st

streamovac2ch slugb8ch
l1Evol uce marketingu pro filmy a ser

Vivoj marketingu filmT a seri 8l T je Yzce :

di 8§l n2ho prostSed2. ZpTsoby propagace se V

plak8ty |i filmov® trailery v aji2nce?cnhn,dikg istc
nol ogie. Tyto zmBDny ovlivnily nejen for mu
hled8v§8, vn2m8 a sdz2| 2.

1.1.1Vznik filmov @ marketingu

Rekl ama na filmy a seri8ly m8 dlouhou his
19. stolet2. V prvn2ch desetilet2zch 20. st
nov® inzer8ty a filmov® tr ai lranemykinkch.dyto® s
metody slougily a st8le sloug? jako z8kl ac
Filmov2z tvTrci vgak hl edal.] nov® zpTsoby,
Tak vznikl fillmonbsmacvkeNDiSeg8 na uspokoj el

z8roveR na gener ov §nldezios kpur ozc edsi sitdreinbtuicfei k
systemati ck®ho prom2t&n2 do marketingovlic
di v8kT a podpo(SWDORENKD 2009puce f il mT

Jedn2m z prvn2ch filmovich market®r T byl \
gal n2 mi takti kami u hororovich fil mT. Nap.
pro pS2pad smrti div8ka sMacabe®o%sh bhDhem s ¢

Castleho pS2stup pSevzal Alfred Hitchcock,
Psycho( 196 0) . Ve vgech americklch kinech by

12



prom2t8n2 a ve foyer kin byly nasazeny f a
kTm, kterTm by se udhRDlalo nevolno.

S rozvojem technologi? v polovinnD 20. stol
nily viraznhD rozg2Sit publikum. Televizn?2
govich kampan2, protoge umogRovaly filma$S]
V 90. |l etech a na pol 8tku 21. stolet?2 s r
dopl Rovat nov® n8§8stroje. Objevily se prvn

kl amn2 kampanD na soci 8l n2ch s2tz2ch.

1.1.2 Ppragialgmd n2 n8stroje

Tradi | n2 metody propagace filmT zahrnuj?2 g
rozhl asovou reklamu a filmov® trailery.
vich kampan?2 ve filmov®m pr Tmysl u.

Plaks8§ty a let8§8ky pln2 pSedevg2m vizugln2 f
ci 8l n2ch divs8§kT. Tiskov8 m®dia, jako jsou

Zzej m®na prostSednictv2m recennttanBellt Bmn?

Televizn2 a rozhlasovg8 reklama umogRoval a
den z nejefektivnhDjg2zch komuni kal n2ch kan
mentaci medi 8l n2ho prost Sed?2 a pSlesmam tpui
nzch m®di 2.

Specifickou roli hraj2 filmov® trailery,
gace. Jejich c2lem je zprostSedkovat div§gk
V soul asnosti se vgak jejichi §ovam j aptoh

pSekvapivost.

Cel kovhD |l ze konstatovat, ge tradiln2 prop:
strategi ? filmov®ho prTmyslu. SoulasnhD vg:
spot Sebn2ho chovgn2 publika postupnh osl at

113PSechod na digit§ln2 form§ty

PSechod od tradiln2ho marketingu k digit§l
filmT a seri 8l T. Zat?mco na zal 8tku 21. s

13



ti sk a venkovn?2 rekl ama, o nRNDkoli k | et po:

nulonainternetia v dTsl edku toho se zmBDnila 1 sami
Rozvoj digitg8ln2ch technologi? otevSel mo ¢
Na rozd?z| od dS2vhNjg2ho jednostrann®ho moc
soci 8l n2z s2tD umognily wugi vat é&tleagovatik8nients e
vat, vytvg§Set vlastn2 obsah a vstupovat d
mBDnil o charakter propagace filmT a seri 8§l 1]

kaci (JENKINS, 2008)

Digits§8§ln2 prostSed2 rovnhRg zmNDnilo | asov®
kampaR nNhRkolik mRs2cT pSed premi ® ou a kon
cel ® roky. D2ky memTm, fanougkoweskRkRB2vi dMa3a

filmT se tak promRnil v nepSetrgitl proces
KromhD toho se zmBDnily i n8stroje a metriky
rTm na YouTube, teaserTm na I nstagramu, r €

videzm na Ti kToku. DOsphDgnost kampapdjsazdl
sd2,) eqBaj kdment §ST a doAPLANKRHAENEEIN, 20p0R Too r n o
je mogn® d2ky algoritmTm, kter® analyzuj?
8l nz2ch z8) mT. Reklama se tak stala nikol:i

PSechod k digit&ln2m for m§t T transioemoval3anriothou p o
podstatu komuni kace mezi tvTrci a div§gky.
a seri 8 T v otevSen®m ekosyst ®mu,nalfde as & zc

posiluj2 svTj viIiv.
l2Mar keting ve viRDku soci 8l n2ch m®di 2

Vzhl edem k tomu, ¢ge tradiln?2 zpTsoby rekl
ztr8cet atraktivitu kvTlIli kapitalismu a s
Zpol|l 8t ku soci 8l n2 s2tpnD pom8haly rozv2jet |
trailerT na YouTube nebo plak8tT k fil mTm
sp2v8n2m generace Z a mileni 8InNBsde oyeak pg

gaci filmT a seri 81 T.

14



1.22VIiv soci 8l n2ch s2t2 na marketing

S rozvojem internetov® kultury a rTstem ge

n8§strojem propagace jaklchkolSiowi@rl ndulktzF,D

z8sadn?2 roli v modern2m marketingu a umogl
8§l n®m | ase. Podle Statista v roce 2024 po
tent o pol (Statista, 2024Pkatformy jgkio €ikTok, Instagram, Facebook a YouTube
se tak staly mocnimi kan8ly pro propagac.i

Jednou z hlavn2ch vihod soci &8l n2ch s2t2 |j

r®mu se obsah mTge rychle ¢g2Sit mezi ugiva
u mladg?2 c2l ov® skupiny. Lasttaocisem®&dit2®t oP o
8l n2ch kan8l T, skrze kter® | ze oslovit c2l

pS2klad televizn2 reklama, sice gtH®Ise ofd§rc
Noviny, 2025)To je obzvl 8§gthD dTledgit® pro fil mov

a edity mohou viraznhD ovlivnit rozhodnut 2

KromhD toho algoritmy soci 8l n2ch s2t?2 napol
interakceTi NBpIiK2ky a@2vsg syst®m doporul en?
tel T, codg umogRuje virgln2m vide2m dos§hn
tomu je platforma efektivn2m n8§strojem pr.

interagf s videoobsahem, vytvg§Sej2 edity, mem

1.2.2 Existuj2c?2 platformy, jejich vIhce

Soci §ln2 s2tnD pSedstavuj?2 kl2]ovl n§stroj
formy se | ig?2 zejm®na form8tem obsahu, zp
ovlivRuje jejich vyugitelnost v marketingc

Ti kTok je zalogen na kr8tklch vertik8gln2c
algoritmu (AFor You Paged). Jeho hlavn2 v
obsahu bez nutnosti vel k® ugi v atbeslashku® zn8akpl:
fanougkovskIim editTm, dosahovat vysok® vid

kter§8 vygaduje neust8l ® pSizpTsobovgn2 ob:¢

YouTube funguje prim8rnhD jako platforma pr

mar ketingov® materi 8l y, | ak-thesjcseonue st rvaiidl eear.)

15



je stabilita obsahu a jeho dlouhodob8 doh
ni gg2 pravdhDpodobnost rychl ® virality bez

I nstagram kombinuje vizug§ln?2 obsah ve for

pS2spNvkT (Stories). Platforma je vhodng§

kace se sleduj2c2mi. V porovn8nRkRl sdds &il,0kz
u novlich % tT bez siln® z8kladny sl eduj 2 c?
Z hlediska propagace filmT a seri 81T | ze
sp2ge podpTrnou roli V. r 8mci mar keti ngov®

stor pro vznik vir8lnzho a wugivat elvdtlor ge

pularitu medi 8l n2ho produktu.
1.23Rol e al goritmT pSi formovs&§n2 z§&jmT p

Al goritmy soci 8l n2ch s2t2 pSedstavuj?2 kI 2
ale i formovg&8§n2 z8jmT wugivatelT. Na rozd?2

personalizovan® doporul ovac?2 vgsel®my zal o¢

V pS2padhn TikToku je tento princip realizec
razuje obsah na z8kladn pSedchoz?2 interak
dovg&n2 videa, dokon|len2? pSehr S8a8ahdl g3 nheha
s i g rfTHlityteam, 2024)

Al goritmy tak nejen distribuuj? obsah, al
UpSednost Rov&ny jsou zejm®na form§ty, kter

blika, cog vede k urlit® standmay.di zaci obs

Soul asnhD maj?2 ugivatel ® omezenou mognost o
nictv2m n8stroj T, jako je oznalen2 Aneza|j
nemNDn?2 z8kladn?2 princip fungovsg8§n?2  melrapsr it
p ar e(8AT@,2024)

Z mar ketingov®ho hlediska to znamen8 z8sad
| i rozpol tu, ale pSedevg?2m na schopnosti
k®ho syst®mu. V kontextu propagadge fdiylnmaTi

videa, kter8 odpovz2daj?2 principTm platforr
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1.24Viralita jako nov8 mRDna pozornost.i

V prostSed? soci§ln2ch s2t2 se viralita st
obsahu. Na rozd?2]| od tradiln2zch m®di 2, kde

schopnost obsahu g2Sit se mami2 wkitvatiealyi. g

Virgln2 obsah |l ze definovat jako takovT,
kontroly ze strany zadavateglBERGER, J. & MILKMAN, K. L., 2012)J eho g2 Sen?2
spojeno s emocion§8ln2 odezvou publika. VI z
jako je radost, Yag a s nebo hnDv, m8 Vvygg:-

(BERGER, J. & MILKMAN, K. L., 2012)

DTl egitou roli hraje tak® soci 88l n2z identiH
postoj e, hodnoty nebo p SMARWGKN20ISX V Korgextk o n k
filmT a seri 8l T se tento princip projevuj e
tuj2 vztah ugivatele k urlit®mu d21lu nebo

Z marketingov®ho hl edi ska pSedstavuje vVvir:
nen2 zalogen pouze na pl 88novan® kampani , e
To je zvI &8§gtN viznamn® na pl atdogatd) mT ker ofk
jako forma nepS2m® a vysoce efektivn2 pr oy

PS2kladem mTge bl tBarbid(r28I12n3?) , k akndpya Ru ¢fiivianue |
vytvgSeli vliastn2 verze editT na ofici§ln?
milionT zhl ®dnut?2 a fakticky 8$eypv®&Hm®moul a
nTmi div8ky. RPodwobmrlv§eEdkotia( H®BIO)Y 8§l uehog sc
pSedmNRtem masovich fanougkovskich editT, |

| 8n2 sez-ny.

Viralita pS2mo ovli VRngmDRpjoe Sfedn @ ed ls &k ®s kTh

deje.

Z akademick® perspektivy | ze wviralitu c¢chg§g
vzni k8 na rozhran? |1idsk® emoln? reakce a
znamen8, gdge WwWsphDch filmu nebo sdrtiuglirwe ky a@f

[ na schopnost. obsahu vyvol 8vat spont 8nn?
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13Teoretick® pS2stupy

Teoretick® pS2stupy tvoS2 dTlegitl z8kl ad
obsah a jakIm zpTsobem se zapojuje do | eh
ri 81T na platformD Ti kTok | e®adiuz n®a ppwiploij k

rol i ugivatel T pSi tvorbhR a distribuci obs
1.31Teori e medi 8l n2ho viIivu

Teorie medi 8l n2ho vliivu se zablvg§ ot8zkou
m8n2, postoje a chovg§§n?2 publika. V tradilr

sdNl en?2, na kter®ho m®dia pTsob?2chr sgtrdekdr

V digit§8§ln2m prostSed?2 vgak doch&8z2 k pron
ov8n jednotnh, ale prostSednictv2m person:
vidu8ln2zm preferenc2m ugivatelnT. ™o evadd ek
podl e chovgn2 EMEERMANNSCOJTel, k@l5)! i vc e

Viznamnou rol i v medi 8l n2m vlIiivu hraje fc
tempo, hudba nebo vizug§ln2?2 kompozice ovl iy
emocion8ln2 reakci vyvol §vs. V piZTikTakse kr
tyto prvky st8&8vaj2 kl2]owiel mipkpEbl@®&mobace

Z hlediska marketingu filmT a seri 8l T to
pouze na jeho informaln2 hodnoth, ale pSe
okamgitou reakci publika. Medi Bbpdj u|j evsst

a zpTsobem prezentace obsahu.
132Teori e fanougkovsklich komunit a mode

Fanougkovsk® komunity pSedstavuj?2 specifi
pS2jemce m®di 2 |ig2 svou aktivitou. Jejic
reinterpretuj?2 a d§le ¢g2 S2 . tudujegoureijakoSkbnawz m
ment , ale i jako spol ut v(JENKINS 2008k namT a me

Tento pS2stup souvis? s konceptem partici
vztahu s medi 8l n2m obsahem. V pS2padn fil

nougkovskich videz2?, edit T, memT, Skdmemto&

18



medi 8 n2ho produktu v online prostoru.

S participaln?2 kulturou Yzce souvis?2 UGC,

ketingov®ho hlediska m8§8§ UGC zvlI &8gtn2 vizne
l en2, ale jako spont8nn?2 akti vidauwt grutbil aiktau
posilovat dTvhRDryhodnost i M2BUREGONVE), en2
(ATHERTON, 2022)

Modely UGC vych8zej2 z pSedpokladu, g¢ge ug

kace, ale tak® jej2m nositel em. Obsah vyt
propagace, protoge rozgi Suj e pov Ddpodpérujeo f
dal g2 online interakce.

V. prostSed?2 TikToku nablTvg§ UGC zvl §gtn2ho
i remi xov8n2 obsahu a z8roveR podporuje |e

zde proto nepSedstavuj?2 pouze pegjeV mEf me

jeho digitg8ln2 viditelnosti. V kontextu pr
participativn2 a decentralizovan® propaga-f
V8cCi
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2TI KTOK JAKO NCSTROJ PROPOGACE |
PRODUKTS

Pl atforma Ti kTok se v posledn2zch | etech s
zejm®na Vv obl asti audi ovizu8l n2ho obsahu.
k®mu syst®mu doporul ovg8&n2 umogRuj e ruydcihvl a@
V kontextu filmov®ho a seri 8l ov®ho pr Tmysl
rem se prol2n8 ofici8ln2 marketing s ugiva

Suje na anallzu fungovgn2agmlcat fmerdmyg | a 2jcenj 2
2.1 Specifika platformy TikTok

Ti kTok pSedstavuje digitgln2 platformu zar
je zalogena na personalizovan®m doporul ov
zde nen2 hlavn2zm faktorem sliede¥¥anoscd diha @
g2Sen2 obsahu i bez(STOKELMMALKER, RO2Yt el sk® z §kl

Z8sadn2m prvkem platfor mygijwatzeolT® ofbr komE a e
kontinu8ln2ho feedu, tedy nepSetrgit®ho p
z8kl adnD jejich pSedchoz?2 aktivity, pSil em¢
|l i ka prvn2db sgkuvugd2 prostSed? s vysokou

schopnost okamgithR zauj mout div8&ka prost Se

Form8t kr8tklch vide2 z8roveR ovlivRuje zrg
st Sih, viraznou hudebn?2 slogku a emoci on§
konzumovatelnl a z8roveR podpor ujug eo p akhoov

ci 8§81 g2Senz.

SpecifickIim rysem TikToku je tak® vysokg§g n
noduchou tvorbu a Ypravu vide2 pS2mo v apl
tvzZm funkc?2, jako jsou reakce, @®|u ehtrya nn eleo
tvTrcem a publi kem a doch8z2 Kk intenzivn?

BDsphDch obsahu zde nez8vis?2 pouze na ofici ¢
sobit form8t sdDRDlen? | ogice platformy a ct

20



2.2 Trendy na TikToku

Trendy pSedstavuj?2 jeden z kl2]lovich prvk]
Sen2 obsahu. Trendy |l ze ch§8pat jako opaku]j
v8&ny wugivatel: a zahrnuj? konkg@bhdnygvuly
teri 81T platformy TikTok se trendy vyznal
vén2m ugivatel T, kteS2 obsah nejen sleduj?
(TikTok for Business, 2024)

Kl 2] ovou vliastnost?2 trendT je jejich repro
nam2sto vytvg§&§Sen2 obsahu od zal §tku. To s
Viznamnou roli z8roveR hraje algera todpd Vvp
l 8rn2m form8tTm a vykazuj2c?2 vysokou m2ru

ter a rychle ztr8cej?2 na aktu8lnost.i

Dopl Rkovou roli v r8&mci ¢g2Sen?2 trendT hraj
zaSazen?2 do konkr®tn2ch tematicklch nebo
hou ugivatel ® snadnhDji vyhled§8i®maadkesnahkh i
se do tRDchto trendT aktivnhD zapojovat. V Kk
faktor distribuce obsahij ej i ch funkce je sp2ge podpTrn:

viditelnosti vide2 v r8mci jig existuj?2c?2c

V kontextu propagace filmT a seri 8l T fungtu

Sen2? z8jmu od z8&8kladT doch8z2 k integraci

Tento princip je patrnl zejmPAaediftynwoydld

dov® zvuky a struktury. TakovIl obsah m§ v
I

zvligen2 viditelnosti filmT a seri 8lT.

Navzdory sv® efektivithD jsou trendy omeze

aktug8ln2 form8ty. Z8&roveR ne vgechny proj e
Lze tedy konstatovat, ge trendy na TikToku
posil ovat propagaci filmT a seri 8l T, pokuc
23Ti kKTok v marketingu filmT a seri §I
Pl atforma TikTok se v posledn2ch | etech st

8§l T. D2ky sv®mu form8tu kr8tklch vide2 a a
21



obsahu a oslovovs8§n? girok®ho publika, zejn
od tradiln?2 jednosmDrn® komuni kace k part:i

tivnhD pod2]|l ej2 na propagaci obsahu.

Jedn2m z kl2]ovich aspektT je viiv TiukToek.t
vatel ® maj?2 vDtg?2 ganci objevit nov® film
obsah na TikTok(TikTok for Business, 2024) Tent o ef ekt | ze vysvlI
algoritmus zobrazuje obsah na z8kladnRD ugi

dNDpodobnost zaujet? divs8ka.

DTl egi tou rol. hraj2 tak® tvTrci obsahu (
uv §8d?2 Vlaevisely,st §vaj? ned2l nou soul §sit?2

(MCLENNAN, 2025) Jejich obsah pTsob?2 autentil| tDj
efektivitu. Tento jev souvis?z s vygg2z m2r c

mar ketingov® komuni kaci

Ti kTok z8roveR umogRuje prodlougit ¢givotn
Screen Daily obgoah inva® utj®tao cpol astef orindl® &2 va
(Screen Dally, 2025) Mar ket i ng se tak nheomezuje pouz

pokraluje i v dalg?2ch f8z2ch jeho distribt

Dal g2m specifikem je schopnost platformy z
a zvuky mohou v®st k tomu, ¢ge se i starg?

spont 8§nn2 a vych8z2 z ugivaltehsh®r a&ti vgoy

gi 2, cog pSedstavuje viznamnou zmBRnu oprot
Na druhou stranu je tSeba zm2nit i omezen
nepSedv2datelnl a z8vis2 na schopnosti zal
typy filmT jsou proto pro tento rfazrnm®8tviwvzh

nebo emocion8l n2 prvky.

Cel kovhD | ze konstatovat, ¢ge TikTok pSedst
kterl mNDn2 zpTsob komuni kace s publ i kem.
algoritmick®ho doporul|l ov8§n?2, aut ermptoij ®int?ty p
blika.
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24Neof i ci 81 n2 obsah jako n8stroj pr o

Neofici 8l n2 obsah pSedstavuje kl2]ovl n§:c

zejm®na na platform8ch zalogenlTch na sd21l e

je vytvgSen samotnl mi ugi vatelicognizkvoyl g u joe
autenticitu a dTvRDryhgdnestteddkoiotv@Idé 2 Adl
“wwstn2hd pod8ndwyemri KAYUGCad ostatn2mi, proto:

n e s t ifi@dobelfor Business, 2026)

KoSeny tohoto fenom®nu vgak s ahaj-Beelaylupob ok

zorRujyetabg Aalogen® na spS2znDnosti maj?
skut el A(PULDERSEELEY,2025) Fanougci byli aktivn?2n
i anougci si vytvgSeli alba a prostSednic!
obl 2mEULLER-SEELEY,2025) Tyto aktivity | ze ch8pat
ofici 8l n2ho obsahu, kterlT pln2 obdobnou fu

vztah mezi publikem a obsahem.

Soulasn® digitsg8ln2 platformy vgak tyto proc
viznamnhDj g2ch platforem soulasnosti, Vvytv!
Jak uvsg§dnhj2 WhmietdlSenwT anBstupttap)| i kace Ti kT
vhdeckou anal Tl zu onlfAi(WHETLEY&PERROKNA, 202K Nacrdz- a k t
dz| od tradi|ln2ch soci8ln2ch s2t2 zde doc!
akce na Ti kTokukrjeatzalnd§einmt ema k de nia m2 s
(WHITLEY & PERROTTA, 2025)

Tento princip je z8sadn? pro pochopen?2 rol
pouze komentovat, ale pSedevg2?m vytvgSet

poruje,nppodohev n2 a kop2roveg§n2 jsou na t

tak ze soci 8l n2ho hlediska, | 2mg se miimes.i
(WHITLEY & PERROTTA,2025) JinTmi slovy, TikTok je n
podobovg8§n2, remixov8n2 a reinterpretaci ot

Technol ogick® n8stroje platformy tento pro

se zvukemRAj e ugivatel Tm poug2vat, wupfiavo
(WHITLEY & PERROTTA,2025) cog vede k rychl ®mu ¢g2 Sen
sahu. Fanougci tak nejen reaguj? na medi §I

23



se pod?lej?2 na jeho propagaci

Tento typ participace je patrnl i v konkr
me®n #shifttodk,7 kidrTardoak@thiijdnujf dak mohou
s8hl ® ekosyst®my obsahu zalogen® na sd21l er
t i vn?2 (WHWIEY B BERROTTA, 2025) Neof i ci 81 n2 obsah zd

dopl nDk ofici 8l n2 komuni kace, ale jako hl e

Z marketingov®ho hlediska tak neofici 8l n?2
je |l asto efektivnhDjg?2 neg tradiln?2 reklam
medi 8l n2ho diskurzu a z§&r ov e Rl Tnreapzl Raucjeen T\hoi g
| asnT fandom znannkcno§, dc8ot speubd § kdDhDIAat ,Ai ne
(MAGUIRE, 2026)

Tento trend m§8§ jig pS2m® dopady na fil mov
tzv. fan edits se st8&vaj2 viznamnim faktor
zpTsob jej (CbM,2026) ofFadanmesr 8 studia tak st 8l e
SenlT fanougky a nepS2mo jej zall eRuj?2 do s
Na druhou stranu je nutn® zm2nit I i mity
|l ovatelnl a mTge ovliivnit vn2m8&n2 medi 8§l n:

v digit8ln2zm marketingu nad§8l| er & ojsstoey szterj

zalogen® na participaci wugivatelT.
Lze tedy konstatovat, ¢ge neofici 8l n2 obsat
medi 8l n2m prostSed2. Jeho s2la spol2v§ v

praktik a technologicklch mognogsitcch nmoadseorvn®

Senz2.
25PS2 Kkl ady vyugit2 TikToku Vv praxi

V. soulasn® dobRD se TikTok st&vs§ viznamnim
jeho specifikum spol?2v8 zejm®na Vv propoj el
n2m obsahem vytvg&Senim ugi v dtamloiu.g ébyviedk s®mn
kr8t k8 videa sestaven8 ze sc®n konkr ®t n?2 hc
vztahy mezi postavami nebo estetiku vypr 8§
pr8vihD proto, ge nepTsob?2 jiakd Klaniugkd vrsek
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zvyguje jeho sd2l enost a dosah.

Podle soulasnich marketingovich anallz zal
typ obsahu aktivnhD sledovat a vyug2vat. F .
doprovodnT jev fandomu, al e | ankJoger ep Seivsapnfitr

povhRdom2 o konkr®tn2m titulu a pGN\Np203) t |
(Marketing Brew, 20252 8§ r ove R se ukazuje, ¢ge obsah vyt
dTvhDryhodnhRj g2 nedg tradiln2 reklamn?2 f or mé

ugi viaatel T

Konkr®tn2m pS2kl ade mThe®it o tuo kft eenr c®Bi®n us ej en as
rozg2Sil fanougkovskT edif(tps:dnavmik®Slecon/@wif-a v
girl_/video/7558603402150726925? r=1& t=BSSBcBOuURTI) Podl e metrik
pS2mo u videa v dobD zpracov&di2t t B3 iohildiridoo
zhl ®dnut?2 a v2ce neg 700 tis2c lajkT bhdhe
schopnost fanougkovsk®ho obsahuTpBuzpfTedpi
rychlT stSih, silnou hudebn?2 slogku a atr :
nost sd2?l en? a dalg? distribuce obsahu me:

DTl edgitTm momentem je tak® n§8§sledn§ reakc.
rozg2Sen2 fanougkovsk®ho videa zveSejnil
The Pitt kterlT pracoval se stejnim hudebn2m
(https:/www.tiktok.com/@hbomaxnordic/video/7585150907730431254? r=1&-t=ZS
95SBbrsedBN) Tento ofici 8l n2 obsah dos§ghl pSib
| aj kT. Takovli postup | ze interpretbuat op8k
mar ketingov® praxe, cog odpov2d8 girg2m t
textech, kde se zdTrazRuje nutnost pSizpTs
munit (The Drum, 2025)

Na z8kladh tohoto pS2kladu | ze konstatovart
pagace, kterT je zalogen na participaci u
edity mohou viraznhD zvigit vidietnél midsno ka
mar ketingov® kansgl y. PS2mou kauz§ln2 souv,
vanost.i seri 8l u sice nelze bez dal g2ch dat
znaluj2, ge pr8vhnND tento itypy pbeadsumyeohn§
a posilovgn?2 online.diskuse kolem dan®ho t
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Z uvedenlTch pS2kladT vyplTvsg, ge ¥sphgns§
tvorbnD ofici8ln2ch reklamn2ch sdiRDl en?z, al
vytveg§SenT komunitou a pS2padnh jpasinodjedhoe gr
strann® propagace k participativn2mu mode

digit8l n2ho marketingu v obl ast:i audi ovi z1
26Mont 89 a styl editT na TikToku

Mont 8§89 je dTlegitou soul §s$eSkmrgdi®hmu asi ool
technikami, jako je kompozice z8bRru a pol
zor no s t0O(BRUCKERT KAT & CHRISTIE, M. & LE MEUR, O, 2022) Mo nt §¢

pSedstavuje aktivn2 formovg&n2 div8ck®ho z¢

Jak uv§g§d2z Weeljtdelrl eurt ddh ,g 2 A WIMURCHy 20&lY SZB ooy ¢
upozorRuje na dJlegitost toho, kam div§gk
Ti kTok editT to znamen8, ge jednotliv® z8§

teln®, dynamick® a z8roveR vizuglnhD i emol

Na platformhRD Ti kTok m8&8 mont8¢g jegthD vDtg?2

k®mu form8tu vide2? se ugivatel rozhoduje I
v8n2 pokralovat. Podl e doporul en? Zaujnkolito k
pozornost div8ka a wudrget i pomoc?2 jasn®

se zvukem a hudbou, kter§8 pom§h§ [ikTokf& Se't
Business, 2024)

TypickIm znakem TikTok editT je zhugtnhRn§
seri 8lu, ale vyb2raj2 pouze krg&8tk® a vira
efekt. Tyto z8bDry jsou | ast o h ypJcsho boenn 2z oav
udr get pozornost divg8§ka. VIisledkem je obs:
tvg§S2 dojem nebo n§ladu, kter8§8 mTge div§gke

Z hlediska propagace filmT a seri 8l T je t¢
jako kr8&8tklT, intenzivn2?2 impulz, kterT dok:
pov2d8§8 zpTsobu, jakIim ugivatelm®olITihkdlhdu kioTr

efektivn2m n8strojem propagace.
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SFORMULACE PROBLE£ MU

Soulasn® medi 8§l n2 prostSed? je charakteri s
kou nab2dkou filmT a seri &8l T nap$2| Kiny
proces rozhodovs8§n2 o0 sledov8§n2 komghgl &knBh¢

je ovliivRovgn rTznTmi faktory, vlietnhD obs:

Jednou z nejviznamnhjg2ch platforem v tomt
kr8tkTch videoform8tT a efektivn2 osl oven?
8§l n2ho marketingov®ho obsahu fig§mevviebesp
tak® neofici&8ln2 obsah vytvg§Senl ugivateli

sestSihT | i reinterpretac?2 sc®n.

Oba typy obsahu mohou dosahovat vysok® m2
|l asto vyug2vaj?2 podobn® form8ty a estetic
rakterui zat 2 mco ofici 8l n2 obsah je so@il st el SR

sah pTsob?2 spont8nniji a autentiltDji

Navzdory rostouc2mu viznamu t®to formy kon
jednotliv® typy obsahu na platformBD Ti KkTolk
seri 81 T. Konkr ®t nD nen2? dostatel| nlDi wrofzikoi
mar ketingovl obsah, nebo neoficigln2 fano

skutelnnD vede k re8l n®mu sl edovs8§n2 medi 8l

Na z8kladnhn uvedenlch skutelnost?2 | zej efdonr8&mi
se o vi|let, tak pSidat odr 8§gku.

JakT je vliiv rTznTch typT obsahu na platf
(fanougkovsk®ho), na rozhodovg8§n2 div8kT o

C2l em pr8ce je analyzovat roli Ti KToku j alk

nat vliv jednotlivich typT obsahu na z§jer
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AEFEKTI VI TA VYUGI TC PROMAGACKU PRO
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Na z8kl adhR pSeé&@adscez2tcaht ok d pSisttolpr §ce zamRSu

f ormy

bem

chov

Tat o

z vl

j e

Ti kTok v obl asti propagace filmT a :

tato platforma vyug2vs8na v marketi.

8§n2.

kapitola se d8le zablTvg konkr ®t n2mi |

ast

vnz maj ?

n2ho dotazn2kov®ho ¢getSen2, jehog ¢
tento typ obsahu a zda ©vI mTRaj sej

41Met odol ogi e vIzkumu

C21 e
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ri 8l
j mou

Pro
st Se
stup
Stru
zkr 8§

VT zk
nepr
stra

tivn

Dot a
mnNSe
a | e
chov
hg§je

m vjézjkiugnui t, jaklT vIiv m8§ obsah na pl e
a neofici8ln2ho (fanougkovsk®ho) obs:
T. Zvek8@tdreen cherao|l i fanougkovsklch vi
t ugivatele a motivovat je k dal g2 mu ¢
sbnDr dat byla zvolena metoda kvantita

dni
nT
ktu

cen

umu

ny
h o
8§ n?z

n2

ctv2m platformy zGPAg)IbeyhF ayr&nSse.n Dmtl & :
jak ugivatel Tm platformy TikTok, t
ra dotazn?2ku ibhyllaav nr2o z|d8Xsltein au rdloe nd® opL

® -0 Gistat preo, aehytumogninle Sz mi viiv

se z¥%l astnilo celkem 208 responder
Npodobnostn2 vIibRr. VIisledky tak n
vgak vzorek odpov2d8 c2lad®? skagipv at
yug2vaj2c?2 soci8ln2z s2tpnD, vlietnhD pl

k obsahoval kombinaci uzavSenlch a
na frekvenci poug2vs8§n2 TikToku, ty]
viiv na rozhodov8n?2 o sledbv®nhh?2fi
po zhl ®dnut?2 videa (nap$. vyhled§
sledovg§n2). OtevSen§ ot&zka umogni l
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nD urlitl typ obsahu atraktivn2Dotc@azfndplsdkl
v al celkem 19 ot 8zek, z toho 3 ¥Yawvodn?z (i de
pl atformy Ti kTowWkgiav &2t elte8.z kb Iprr od ante pr ob2 ha

PrTzkum byl proveden online a byl zamhRSen
Skupin. Studie se z¥% astnilo celkem 208 r €
tifikaci obecnlch trendT a vyvozen2 z§8§vDr]

Z2skan8 data byla n8slednhD analyzov8na por

textu teoreticklch poznatkT uvedenlch v p¢

Visledky je tSeba interpretovat s ohledem
zentativn?2 pro celou populaci. ZamhRSuje s
Ti kTok typick8, a proto je pro % ely t®to

4.2 Anallza visledkT dotazn2kov®ho ¢

Tato kapitola se zamRDSuje na analTlTzu visl
zentov8na pomoc?2 grafT a tabulek a n8sl ed]
pr8§ce, kter§8 se tT k8 vliivu obsahT oaspekdbd
filmT a seri 8l T.

4. 2.1 Struktura dotaznzku

Dotazn2k byl rozdDlen do nRkolika | ogicky
pSechod od obecnich ®ehankhk®enDpf?tk oe§phkH

zumace obsahu a vlivu TikToku.

Prvn2m prvkem dotazn?ku byla filtrovac? ot
g2vs8 TikTok. Tato ot8zka hr8la kl2]ovou rc¢
odpovDiDdi . Pokud respondent odp®viddhNke Ad e fi
kter8 obsahovala pouze z8kladn?2 ot8zky, ze
studie.

Z2skan§ d@viaz uRgrz 8jzemkv NMt)gi na Euagiwnakdl vl
formy: 72,1 % respondentT odpoviRDdDI o kIl adn
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~

Toto rozlogen2 je viznamn® pro dal g2 anal’
ponuje pS2mou zkugenost2 s vyug2vsgn2m pl a
kteS2 TikTok nepoug2vaj?2, umogRUj2et 2z oehdl neodsi

interpretaci vIisledkT.

Pouzivate platformu TikTok?/ Bbl nonb3yeTteck nnatdopmoit TikTok?
208 odpovédi

® Ano/la
@ Ne/Her

Obr 8zR&kzdNl en2 respondentT podle poug2vsgn2 platformy Tik

Zdroj: VI asitvi2 tampr &c cGwHm?2 e F
V. prvn2Zm bl oku dotazn2ku byl: vgichni res
poug?2vaj?2 |i nikoli) pog8d8&ni o uvedenz s
vhDku a druhu |innosti. Anallza B82skamZzolbu:
centraci v mladg?2 vRDkov® skupinh.

V. r 8mci cel ®ho @VibDr 0obt@Foreild d2)nerjw Nt g2 pod
1824 |l et (64,9 %). Ve vDkov® kategorii do
25134 |l et 9,6 % a ve vDku nad 35 |l et 10, 6 %

Z hlediska druhu |innosti tvoS$S2 dominantn:
pov2d8§8 vDkov® struktuSe vzorku. D8le 28 %
studium a zamRstng§n2, 9,1 % tvolkat gdaii @ A

cuji (/vijzi nOfir 8zek 3)
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Vas vék / Balwu BospactT:
208 odpovédi

@® 14-18let/ 14-18 ner
@ 18-24 let/ 18-24 roga
@ 25-34 let/ 25-34 rona
@ 35+ let/ 35+ net

Obr 82%kci odemografick® charakteristiky respondentT 1

Zdroj: VI asitvA2s tampr &c GwoHg?2 e F

Co aktualné délate? / Yem Bbl ceityac 3aHUMaeTechb?
208 odpovédi

@ Zak (stedni $kola) / LLKonbHUK
(cpenHas wkona)

@ Student (vysoka $kola) / CtyaeHT (BY3)
@ Pracuiji / Pa6otato

@ Studuji a pracuji / Yuycb 1 pabortato

@ Nepracuiji / jiné / He pa6ortato / opyroe

Obr 8 ®&kci odemografick® charakteristiky respondentT 2

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c Gwdrg2l e F
Z2skan§ data naznaluj2, ge hlavn2 | &8st vI|
viDku248l et . Tento visledek odpov2d§ obecn

kter® je ve znaln® m2Se tvoSeno mladg2mi

Na jedn® stranhD | ze tuto skutelnost povag
nejaktivnhDjg?2? | 8st publika platfor my. N a
nosti zobecnhNn2 visledkT na stand@upebkow®
m2 Se .

4.2.2 Hlavn2 | 8st (pro ugivatele TikTol

V. r8§mci hlavn2 | 8§8sti dotazn2ku, zamRSen®
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pSiblignou dobu, ktenfowu zd®rmm BTzeenktSod )u knaaz apt| ¢

posoudit m2ru zapojen? publika a intenzit:!

Kolik ¢asu denné pfiblizné travite na TikToku? / CkoNbKo BpeMeHM B AeHb Bbl MPUMEPHO

npoeoanTe B TikTok?
150 odpovédi

@ Méné nez 30 minut / Mexblue 30 MUHYT
@ 30-60 minut / 30-60 MUHYT
1-2 hodiny / 1-2 yaca
@ 2-3 hodiny / 2-3 yaca
@ Vice nez 3 hodiny / Bonee 3 yacos

Va
&

Obr 8 elRozdNDl en?2 respondentT poudle | asu str8ven®ho dennnDd

Zdroj: VI asitvA2s tampr &c GwdHm?2 e F

Visledky uk8zaly, ¢ge nejvhRDtg2 pod2l|l respor
Viznamng | 8§st ugivatel T z8roveR uvedla vyg
formhD 2 ag 3 hodiny a 12 % v2ce neg 3 hodi

SoulasnhD 23,3 % Y| astn2kT prTzkumu tr 8v2

omezuje sv® poug2vsg8§n2 na m®&nND neg 30 minut

Z2skan8 data poukazuj? na relativnD vysoko
dTl egitlT faktor pSi anallTze vliivu obsahu
filmT a seri 8l T ke sl edovsgn?.

Respondent Tm byla n8§slednh pSedlogena sada
platformy.

Ot§zky | . 5 a 6 se zamRSily na zjigthnn2, z

a seri8ly a zda mu vDnuj?2 pozornost.

Visledky uk8zaly, ¢ge naprost§ vhRDtgina resp
74,7 % uvedlo, ge jej na platformhD v2d§8 sc
Pouze zanedbatelnl pod2| respendd&ntg] Osber §sz

Z8roveR 80 % dot8&zanlTch uvedlo, ¢ge tomuto
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pouze nhRkdy a jen minim8Iln2 |(8witz r@bbrpomaker

Tyto visledky naznaluj?2, §ge obsah souvisej
vatel sk®&m feedu TikToku, al e je tak®aalkgt2i

anallTzu jeho viIivu.

Vidate na TikToku obsah souvisejici s filmy a seridly? / Bugute nu Bbl B TikTok KOHTEHT,
CBA3aHHbIl ¢ hubMamMu U cepuanamMm?

150 odpovédi
@ Ano, pravideln& / fla, perynspHo
@ Obcas / Mrorga
@ TéméF vilbec / MoyTu HKUKoraa
Obr 8& ekWn2mgn2 fil mov®ho a serialn2ho obsahu na Ti kToku

Zdroj: VI asitvA2s tampr &c GwHg?2 e F

Vsimate si takového obsahu? / O6palaeTe 1 Bbl BHUMaHWe Ha Takoi KOHTEHT?

150 odpovédi
® Ano/[la
@® Obcas / NHoraa
@ Ne/Her
Obr 8&ekWn2m8&n2 fil mov®ho a serialn2ho obsahu na TikToku
Zdroj: VI asitvd2 tampr &c Gwdrg?2 e F

N§sledujPobybasg§zkmNDSena na zjigtnNn2, s jak
a seri8ly se ugi VMatiel @byetzke&yv a@j)2 nej | ast D]
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Jaky typ obsahu vidate nej¢astéji? (mlZete vybrat vice mozZnosti) / Kakoit TUN KOHTeHTa Bbl BUAUTE

yalle Bcero? (MO)I-(HO Bbl6paTb HeCKOJIbKO BapMaHTOB)
150 odpovédi

Oficialni videa (od studii,

19 (12,7 %
streamovacich sluZeb) / Ocuu... ( )

Fanouskovska videa (edity,

0,
sestfihy, scény s hudbou) / ®a... 134 (89,3 %)

Ukazky z filma/serial( / OTpbiBkn 108 (72 %)
13 dnnbMoB/cepuanos

Memes, vtipy / Membl, lWyTkn 97 (64,7 %)
Recenze/doporuceni blogera /

37 (24,7 %
O63opel/pekomerdaumm Gnore. .. (24,7 %)

0 50 100 150
Obr 8z eKypy obsahu o filmech a seri 8l ech, kter® se na Ti
Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdrmg?2 e F
Visledky uk8zaly, ge nejvhRDtg2 zastoupenz n
mognost oznalilo 89,3 % respondentT. VIzna

uk8zky z filmT a seri 8l T (72 %) a z8bavnl

Naopak ofici&8ln2 obsah publikovanT studi.i
uvedl o jej pouze 12,7 % respondentT. M®NDN
rul en?2 od influencerT (24,7 %)

Tyto visledky ukazuj2, ¢ge v ugivatel sk®m |
a z8bavn?2 obsah, zat2?mco ofici 8l n2 market/]
|l uje viznamnou roli wugivatelsky fegenosgani

Dal g2a(lo}tb8zZka zamhRSena na posouzen2 m2ry z§|]
a seri 81 y( vwiaz TObkrTSozkeuk 8)
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Jak moc vas takovy obsah obvykle zajima? (1-5) / Hackonbko Bac 06bI4HO UHTEpPEeCYeT TaKoi
KOHTEHT? (1-5)
150 odpovédi

80

70 (46,7 %)

60

40
34 (22,7 %) 36 (24 %)
20

! (°‘|7 *) 9 (6 %)

Obr 8& elMHodnocen? YWrovnhD z8jmu o obsah o filmech a seri §l

Zdroj: VI asitvd2s tampr &c Gwodrg2 e F
Respondenti mBRDIi ohodnotit svTj z8jem na ¢
maxi mg§l n2. Z2skan® visledky ukazuj2 pomBhDrn

spondentT (46,7 %) ohodnot il snvalxji ne88jneem hsott

Hodnotu 3 wuvedlo 22,7 % %l astn2KkT, zat 2 mcc

% respondentT zvolilo stupeR 2 a pouze 0, 7

Visledky tedy potvrzuj?2, ge tento typ obs:
jmu, cog d8le posiluje pSedpoklad jeho vIi

Samostatng§ ot8§§zka byla zamhRSena na porovn
kterT z nich ugivateVi®zpObhvague¢R IR atrakt.i
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Jaky typ obsahu se vdm zda pfitazlivéjsi? / Kakoi TUn KoHTeHTa KaxeTcs BaM 6oree

npuBnekaTtenbHbIM?
150 odpovédi

@ Oficialni / OdrumanbHbii
@ Fanouskovsky (Gpravy) / ®aHaTckuit
(3amnThbl)

Oba stejné / Oba oguHakoBo
@ T&Zko fict / CnoxHo ckasaTb
—‘

Obr 8z elsrovngn?2 atraktivity ofici8ln2ho a fanougkovsk®ho

Zdroj: VI asitvi2 tampr &c dGodHm?2 e

Z2skan® visledky ukazuj?2 jednoznal nou

dent T uvedlo, ¢ge prs8vn tento typ povaguj e

uvedl o, ¢ge oba typy obsahu vn2m§8 d$tej 8Dn?2

obsahu a 6,7 % se nedok§zalo vyj§dSit.

Tento visledek naznaluje, ¢ge fanougkovsklI

obsah ofici8ln2, cog mTge hr 8t dTlegitou

V. t8mci vizkumu byl respondent Tm pol ogen

chopen2 dTvodT preferenc?2 jednotlivlich typ

AnallTza z2skawiezhP8&kBzeddhh) ge n§zory

nNDkolika kl2]ovich viznamovich kategori 2.

obsahu jako autenti|thDjg2ho a emocions§

nevzni k8 pmeml8m M %Zlaelkem, ale na z8kl

posiluje dTvDru v nnhj

Druhg§ viznamn§ kategorie souvis2 s vn2m§no?

medi 8l n2ho produktu. Vel k® mnogstv?

ugi vat

popul arity a hodnoty dan®ho filhmo libssér iz

pozornost.
Respondenti rovnBDg uvs8§dhDj2, ge fanougkovsk
ciong8ln2 prezentaci, stSihu a vibnhru
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funguj e
Pro il us

ANRDkdy s
fil mT a

AFanougk
Pokud ho
Of ici 8l n

APokud e

nejen jako forma sebevyj§dSenz2, al
traci |l ze uv®st vybran® odpovDdi r

e fanougkovsk8 tvorba st8vs§g8 ned2lr

seri 81/ T, kter® jsem vidbDla, jsem ¢
ovskl obsah zprostSedkovg&v§ skute
d21 o nezaujalo, ugivatel pravdDpoc

N

obsah pTsob2 zdrgenlBizwBj i, protc

Xistuje vel k® mnogstv2 fanougkovs

publi kum. Ugivatel ® jsou ochotni vBDnovat s

not . Pr

AFanougc

tit. Z8r
dan® d2|
Kvalitat
bl i kem v
jeho viIi

Jedna z

§vhN tato autenticita pSitahuje poz:

i dok8&gou vybrat nejzaj2maviDj g2 pec
oveR tato videa dobSe zprostSedko

o. N

ivn2 data tak dopl Ruj2 kvantitati\

n2m8&n jako autentiltRjg?2, emocions§
v na formovg8n?2 z8§)jmu o filmy a ser
nejvliznamnhDj g2ch ot8§8zek v r&mci v

platformhD TikTok ovlivRuje skuteln® chové§r

dovat fi

| hwhebO®bs&eieBl 10)

Stalo se vdm nékdy, Ze jste se zacali divat na film nebo serial poté, co jste ho vidéli na TikToku?
/ BbIBano N1, YTO Bbl HAYMHANM CMOTPETb BUNbM WI...epuan nocse Toro, Kak ysuaeny ero B TikTok?

150 odpovédi

Obr 81e kVI i v

Visledky

@ Ano/ la
@ Ne/Her

obsahu na TikToku na rozhodnut?2 zal?2t sledov
Zdroj: VI asitvd2 tampr &c Gwdrg?2 e F
uk8zaly, ¢ge naprost8 vDtgina resftg
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film nebo seri 8l na z8kladh obsahu, kterl

takovou zkugenost nems§.

Tyto visledky poukazuj2 na velmi silnl v
ugivatel T. Na rozd2l od pSedchoz2ch ot§ze
rence, zde |l ze sledovat |jig konkr®tn2 dops

Ti kTok tak v tomto kontextu nefunguje pou:

j ak viznamnl faktor, kterlT mTge ovlivRove

(@)

Na pSedchoz? ot8zku navazovala dopl Ruj 2c?
| asto se respondent.i rozhodnou zal 2t sl ed:t
(viz Obr8zek 11)

Pokud ano, jak Casto se to stdva? / Ecnu fa, Kak 4acTo 3TO MpOUCXoanT?

150 odpovédi
@ Casto / YacTto
@® Obéas / NHoraa
Zridka / Pegko
@ Jednou / OawnH pas
@ Nestava se / He cnyyaetcs
Obr 81 4ekFrekvence sl edovg8§n2 filmT a seri 8l T na z8kladhD ob
Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdmg2 e F
Visledky ukazuj2, ge k tomuto jevu doch§z
(45,3 %) uvedl, ¢ge se tak dhDje oblas, zat?2
| astou. Dalg2ch 23,3 % uvedlo, ge se s t2r
Pouze mal ® procento respondentT uvedl o, Qe

ge se s n2m nesetk8v§8 vTbec (2 %) .

Tyto visledky naznaluj2, ¢ge vliv obsahu n
ojedinNRDIT, ale naopak se v rTznlTch m2r§ch

Na pSedchoz? ot8§8zky navazovala ot8zka zam
zhl ®dnut?2 obsahu souvisej(¥cZzh®bgs S8fzielkmy 23 <

38



Co obvykle délate po zhlédnuti takového videa? (mUzete vybrat vice mozZnosti) / YTo Bbl 06bIYHO

AenaeTe nocne NpocMOTpa Takoro Bngeo? (MO)KHO Bbl6paTb HeCKONbKO BapHaHTOB)
150 odpovédi

Hned se na to za¢nu divat /

17 (11,3 %)
Cpasy Ha4nHal cMoTpeTb

Hledam informace o filmu/
serialu / wy nHdpopmauuio o...

Pridam si to do seznamu ,podivat

116 (77,3 %
se pozdéji* / JoBasnsio B cruc. .. (77,3 %)

Pfehravam si video znovu / 37 (24,7 %)
MepecmaTpuBato BUAEO
Nedé&lam nic / Hudero He aenato

0 25 50 75 100 125

Obr 812ekChovg&&n2 wugivatel T po zhl ®dnut?2 obsahu o fil mech &

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdrmg?2 e F
Respondent.i mpD| i mognost vybrat v2ce odpo\
NejlastDjg2 reakc? jid uuloogmong?noshs ahwwlnd op
Viznamng | §st ugivatel T (56 %)edtS8avk8® duavl eyl a

o filmu nebo seri 8l u.

M®&nD | ast®, ale st8le relevantn?2 je opako\
VYygg2 m2ru zaujet?2 konkr®t n2Zm obsahem. Po
videa zalnou ihned d2vat na damd Zhll@&dnut %
g8dnou dal g2 akci

Tyto visledky ukazuj2, dge vliiv TikTok obsa
sledovat film |i seri8l, ale | astNRji vede

tvzm ukl 8d8n2 obsahu nebo vyhled8vg§n2z dal ¢

Dal g2 (lot)®ly%*k @ zamhNSena na subjektivn2z hodn
vE&n2 wugivatel T o tom, | a(kvi zf iQbm 8izeebko 1s3e)r i ¢
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Do jaké miry ovliviiuje TikTok vas vybér toho, na co se budete divat? (1-5) / B kakoit cTeneHu

TikTok BnuseT Ha BaLl BbIGOp TOro, Yto cMoTpeTh? (1-5)
150 odpovédi

60

57 (38 %)

40 43 (28,7 %)

20 25 (16,7 %)

16 (10,7 %)
9 (6 %)

Obr 81BekVn2mang m2ra vlivu TikToku na vIibRDr filmT a seri §

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdrmg?2 e F
Respondent. hodnotili wvIiv na gk8le od 1
Nej | astDji byla volena hodnota 4 (38 %),

(hodnota 5) wuvedlo 10,7 % respondentT.

Naopak nigg?2 hodnoty se vyskytovaly m®nnD

pouze 6 % uvedlo minim8ln2 viliv.

Visledky ukazuj2, ge vRtgina respondentT
ag vygg2, pSilemg extr®mn2 hodnocen? se ot
Dal g2 ot8§zka byla zamhRSena na zjigtnRDn2, |

tele na TikTokvui nePbr8rekalf)me
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Jaky format videa vas nejcastéji zaujme? / Kakoit dopmat B1eo Bac Yallle BCero npurexkaer?
150 odpovédi

Dynamické edity s hudbou /

[
OuHaMUYHBIE 3AUTLI C MY3bIKOH 129 (86 %)

Dialogy/scény / Quanoru/cueHsl 77 (51,3 %)

Recenze / O630pkl 38 (25,3 %)

Memy/trendy / Membl/TpeHabI 85 (56,7 %)

Nic z toho / Huuero us atoro

0 50 100 150

Obr 81ZekPreferovanl form8t videoobsahu na TikToku

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdrg2 e F
Respondent.i mnD| i mognost vybrat v2ce odpo\
S hudbou, kter® oznalilo 86 % respondent T.

a ukazuje na vysokou atraktivitu tohoto typu obsahu.

Dal g2 mi | asto zmi Rovanimi form8ty jsou mer
z filmT a seri 8l T (51,3 %). Naopak obsah \
pouze minim8Iln2 | 8st wuvedla, ¢gd3%)i neosl o\
Tyto visledky naznaluj2, ¢ge ugivatel ® pre

pTsob2c2 obsah, kterT je typickIl prgvn pr
kl 2]l ovou roli pSi upout&n2?2 pozov®ostfi pmPl
81 T.

Soul §st2 getSen2? bylo tak® zjigthRndopuxidaes;
c2ho s filmy a senividlzy Obma Spglekt L&) mD Ti kTok
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Vytvareli jste nékdy vlastni obsah souvisejici s filmy nebo seridly (napf. edity, fanarty, memy)?

/ Co3paBanu im Bbl KOr4a-TMéo co6CTBEHHbIN KOH...CepuanamMu (Hanpumep, 3OUThI, ¢aHapT, MeMbI)?
150 odpovédi

@ Ano, pravidelng / la, perynapHo
@ Ano, obé&as / la, vHoraa
@ Ne/Her

Obr 8B5ekPod?2| ugivatelT vytvg§Sej2c2ch vliastn2 obsah

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c Gwodrg2l e F
Visledky ukazuj2, ge v2ce neg polovina re:
stranhD vgak pomRrnN viznamng | §st ugivatel

tostnhD (33,3 %) a 12,7 % respondentT tvoS?

Tyto visledky naznaluj2, §ge alkoli vRDtgine
existuje virazng skupina aktivn2ch tvTrcT,
znam ugivatel sky generovan®ho? ovbystavh&uS enra ppd

skupinou autorT, ale do wurlit® m2ry i s amc

V. n§vaznosti na pSedchoz?2 ot8§8zku bylo d§I «
tvgSeij2 Obrsgzek 16)
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Pokud ano, jaky typ obsahu vytvafite? (vice moznosti) / Ecnu fa, Kakoi TUM KOHTEHTa Bbl

co3paéTe? (MO)KHO BblﬁpaTb HEeCKOJIbKO BapMaHTOB)
102 odpovédi

Edity (video sestfihy) / 3anTsl

35 (34,3 %)
(BMOeOHapesKn)

Fanart / ®aHapt 38 (37,3 %)

Memes / MeMbl 36 (35,3 %)

Recenze / doporuceni / O6aopbl /

0,
pekomeHgauMm 8(7.8%)

Jiny / dpyroe 37 (36,3 %)

0 10 20 30 40

Obr 88ekTypy ugivatel sky vytv8§Sen®ho obsahu

Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdrmg?2 e F
Respondent.i mnD| i mognost oznalit v2ce odpc
pat S2 fanart (37,3 %), memy (35,3 %) a edi

nejsou virazn®.

PomRrnhN vysokl pod2l odpovRd2 spad§ tak® d

rTznorodost wugivatelsk® tvorby, kterou nel
Naopak obsah ve formD recenz?2 | i doporul er
Na z8kladhn z2skanlTch visledkT |l ze shrnout
obsahu souvisej2c2mu s filmy a seri 8ly, Kkt

Z hlediska typu obsahu dominuje fanougkov:

kterlT je vn2m8n jako atraktivnhRjg2 ned ob:
Visledky d8le ukazuj2, ¢ge tento obsah mT¢g
Yar ovni z8jmu, ale i konkr®t n2ho chovg8n2, 6

423Zkr 8ceng8 |-Bgitv dtpaloe)e

V. t8§mci vizkumu byla zahrnuta tak® zkr8cer
formu Ti kTok aktivnhD nepoug?2vaj?2. C2lem t ¢
S obsahem poch8zej2c2m z Ti kddokw8 m?2 za as Inead
a seri 81 T.
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Prvn2 ot8zka byla zamhRSena na zjigtnDn2?,

Z C

jinTch platform8ch, |jako | s(ovui zn aQpbS28kzleakd 1I7r

Setkavéte se s obsahem z TikToku i na jinych platforméch (napf. Instagram, YouTube)?/ Bbl
cTafKMBaeTech C KOHTeHTOM M3 TikTok 1 Ha apyru...ThopMax (Hanpumep, B Instagram, Ha YouTube)?

58 odpovédi
@ Ano/fa
@ Ne/Hert
Obr 87ekVi skyt Ti kTok obsahu na jinTch platform8ch
Zdroj: VI asitvd2 tampr &c dGwdmg? e F
Visledky ukazuj2, ge naprost8§ vDRDtgina resp
samotnou platformu TikTok. Pouze 6,9 % uve
Tyto visledky naznal uj 2, ge obsah vznikaj
dostupnl girg2mu publiku, vlietnhD ugivatel]
N8sl ednhD bylo zkoum8no, zda mTge tento ob
pS2(moi z O8r 8zek 1
Ovlivnil vas nékdy obsah z TikToku (i nepfimo) pfi vybéru filmu nebo seridlu?/ Banan nu
Korpa-Hubyab KoHTeHT u3s TikTok (iayke KOCBEHHO) Ha Ball BbIGOp husibMa unu cepuana?
58 odpoveédi
® Ano/lla
@ Ne/Het
Obr 8BekNepS2mi vliiv TikTok obsahu na vibRr filmT a seri §
Zdroj: VI asitvi2s tampr &c dGwHm2 e F
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Visledky ukazuj2, ge 81 % respondentT uved

filmu nebo seri 8l u, I kdyg platfor mu sami
takovl vlIiv nepoci Suj 2.

Tyto visledky naznaluj2, §ge vliiv TikTok ot
formy, ale mTge zasahovat i girg?2 publi kur

4.3Diskusev 1 s | edk T

Na z8kladh proveden® anallzy |l ze konstato
formy TikTok jako n8stroje propagace film
charakter tohoto vlIivu, kterl se 1ig2 od t

Z8sadn?2m zjigthNDn2m je dominantn?2 role neo
sahu nen?2 publikem vn2zm8n jako klasick§8 r
guje jeho dTvhDryhodnost a atraktsvupim 7Zal
SenT WGypodl e nichg ugivatel ® nepTsob?2 pouz
d2lej?2 na jeho tvorbn a g2Senz2.

Visledky d&8le ukazuj2, ¢ge vliiv TikToku se
zasahuje i do samotn®ho rozhodovac?2ho pro
pS2mi a okamgitl. Ve vRtginD pS2paudT kdoecrh
n8&sl ednN mTge prom2tnout do rozhodnut?2 sl e
pov2d8 soulasnim marketingovim model Tm, Kkt
S obsahem a budovg8§n?2 vztahu mezi publikem
Zaj2mavim zjigthRDn2m je tak® skute|lnost, @ge
Obsah se g2S2 | prostSednictv2m jinTch so
aktivnhD nepoug?2vaj?2. Tento &2fjegkopprtopajjugr
t ®mu, ve kter®m jednotliv® platformy nepT:s

Z8roveR je vgak nutn® zohlednit omezen?2 vI
nocen?2 respondentT a nelze je povagovat z;
n2m je struktura vibRrov®ho souboryy, clotge mi

ovlivnit celkovou interpretaci dat.
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Navzdory tNDmto omezen2m | ze slddewdneuwklyo Wwow as
pinu a za potvrzen? trendu, kdy se marketi

komuni kace k participativn2mu model u, v nfI
4.4 PS2klady vyugit2 editT v propagse

Jedn2m z konkr®tn2ch pS2kladT vyugit?2 edi't
bli kovanl % tem HBO Max Nordic na platforn

s e r PeRdemaker

V. r8mci t®to kampaniD byl zveSejnhNn edit s
|l i sticky odpov2d8 fanougkovskim vide2zm bh¢
diln2ch trailerT se nejedn§ o tlSinhe §ranmn Jern
zus8l nD a emoci on §! nHhitps:/miwtikiak.coB/@ hinaomes@aordichyi-
deo/7538378218877848854?_r=1&_t=g85r1nU8zmy)

K datu zpracovg8§n2 t®to pr8ce dos8hlo video

30 tis2c¢c sd2len2, cog naznaluje vysokou m?2

Zvl 8gtn2 viznam m8 obsah koment §8ST pod Vi

Obr 8®Wek ugivatel ® opakovdakR seadgue®jnz2fisehod Bk :

AKde to mTdu STlyedbowaetakce ukazuj2, ge videc

ale jako vstupn?2 bod k objeven2 dan®ho ser

doporulen2, kter® mTge iniciovat z8jem o0 s
5, pokeslophater69

Q¥ Whats the show called and where can | watch it

OTBETUTb ¥, )
‘zag) Conjure
-‘“ p

it's called peacemaker and its on HBO Max.
Season 2 just started

OTBeTUTb O Cp

Obr §®ekKoment §8S pod editem 1

Zdroj: TikToki k oment §Se pod videem @hbomaxnor
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SoulasnhD se v koment§S2ch objevuj2 i reak
obsahu publikuje ofici 8l@Br 840K. sTternetaomoavsapc
gitl, protoge poukazuje na posun v market.
ti ku fanougkovsk®ho obsahu, aby se pSibl2,

konzumuj 2 m®di a.
’ Random_scott _lad
Man this is a really good edit ! Who's it by let's s-

OTBETUTH QO 4 )

& Bored
this made me actually look at the creator and go
through a very similar reaction

OTBETUTD . &)

Obr §20ekKoment §8S pod editem 2

Zdroj: TikToki k oment §Se pod videem @hbomaxnor

Tento pS2pad tak potvrzuje z8vRry dotazn?k

mi ckT a emocion§8lnnD zamNRSenlT obsah, a z§&§r
k formov8n2 z8]jmu o konkr®tn2 film nebo se
Dal g2m pS2kladem vlIiivu fanougkovskich edi't

video vytvoSen® ugivatel em gaenclgvdhtips:fnwonw.tikd) T i
tok.com/@madheartter/video/7496766017155173674? r=1& -85{Scz4LNbt)

Tento edit dos§hl pSiblignnNn 2,1 milionu zt
ulogen do obl 2benTch pSiblignnD 44 tis2ci 1
textu viznamnl, jelikog podlvatwll s® dhakT od wt
kterT je motivuje k pozdRjg2mu sledov§gn?2 f

Obsah koment 8ST pod videem d§le potvrzuje
ugivatel T. Jak je paObn®dakiprS§2eky exmikad e S k ¢
explicitnhD uvgdnj2, ge je edit pSesvnDdl il
nost titulu. Tyto reakce naznaluj?, ge f ar

nejen k z8jmu, ale iok8m&B8sledn®mu medi 8| n?2
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@ Bri Jones

¢# idont go here but this edit hit me over the head with
a wooden board i'm gobsmacked. fully convinced to
watch this show over this edit

OTBETUTD Qo9 &)

Obr 822ekKoment 8S pod editem 3

Zdroj: TikToki k oment § Se pod videem @madheart:

Jjanvee
where cn i watch the conclave?

OtBetntc e Qe 0OD

mads % - ABTOp
prime video!

OTBETUTD Q15 L)

Obr §22ekKoment 8S pod editem 4

Zdroj:TikTokaoment§Se pod videem @madheart:

Na rozd2l od pSedchoz?2ho pS2kladu se v to
nevzni kl jako soul 8st marketingov® kampantlk
podobn® efekty jako ofi ci 8IUBCj] akkoomunnS8i sktarcoej.e
propagace, kterlT mTge blt v nhRkterTch pS2

gov® strategie.

Tento pS2pad tak podporuje z8vhRDry dotazn?2k
hodovg&n2 wugivatel T a role emocion8lnhD zaml

risg8ly.

Specifickl typ vliivu fanougkovsklch editT
Lasso, kter® s e na pl at f or mDpD(https://wkviv.okk r
tok.com/@xvanzy9/video/7552695128603888910? r=1& t8Z[Sg5E0IMr)

Tento edit dos8&8hl pSiblignn 1,8 milionu zh
do obl2benTch t®mnRS 36 tis2ci wugivatel T.
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ulogen2 interpretovat jako indik8tor z§8j mi
kTm dotazn2kov®ho ¢get Sen?2 .

Na rozd2l od pSedchoz2ch pS2kladT je vgak
rakterem. Video je sestaveno z klz2]lovich
vDrem s®rie, | 2mg vytvegS2 int endanin?2o besneohc i

neznaj 2.

AnallTza koment 8ST pod videem ukazuje nhDkol
genlch ulOpré&kekvicd )a Qbsrs§zeukgivdatel T se d
jeho dostupnost, cog odpov2d§ pSedchoz?m

kdy ugivatel ® deklaruj?2 ochotu sledovat se
kl adhD emociuwzvifdan? ho doj m

g' Joel keeny
- show name?
OTBETUTH W &)
(e Freddyg@ 9 ¢ @

Ted lasso

OTBETUTH O )

Obr 828ekKoment 85 pod editem 5

Zdroj: TikToki k oment §Se pod videem @xvanzy ¢

9, Hannah
= I'm getting real close to wanting to watch whatever
this is

OTBETUTb Os Op

Obr 82Z2ekkKoment 85 pod editem 6

Zdroj: TikToki k oment §Se pod videem @xvanzy ¢
Dal g2m specificklim prvkem je pS2tomnost ko
vliastn2 zkugenost (rvebzo ObynoScZipdkos2 Bno2merng a§kScei
vysokou m2ru zapojen2? (naps§s. tis2celUG@j kT
Vzni k8§ tak efekt, kdy samotnl edit je d§lI e
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@ Ryan Bond

Ted lasso changed me. Idk how to explain it but it
made me a more positive and more understanding
person. Such a good show

OTBETUTD QO 9047 0GP

Obr 825ekKoment 8S pod editem 7

Zdroj: TikToki k oment §Se pod videem @xvanzy ¢
Zaj2mavim aspektem je tak® skutelnost, ge
S2ch poskytovs&ny ofici8&8ln2mi % ty nebo mar
formy (vizObrzek26). Jak je patrn® z pSilogenTch uk!

it?A reaguj? jin2 bRNRgn2 ugivatel ®, kteS2

michaelf
Where can v watch it

OTBETUTb &) )

Fangirl g#
Apple TV

OTBETUTH O &)

Obr 826e kkoment 8S pod editem 8

Zdroj: TikToki k o ment § Se pod videem @xvanzy ¢

Tento pS2pad tak rozgi Suje pSedchoz?2 zjig
generuj2 z8jem, ale z8roveR vytvgSej2 pro:
l ektivn2 vn2m8n2 medi 8l n2ho prardtuikdiupa tVilvsr

gace, kter8 je zalogena nejen na samotn®m
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N a

5

Praktick8 doporulen? pro market:

z8kl adn teoreticklch poznatkT a visled

prakticklch doporulen2 pro efektivn2 vyug

seri 81 T.

V. prvn2 SadhD se ukazuje jako vhodn® pSizpl]
Nam2sto tradiln2ch trailerT je efektivnDj
m&§tu fanougkovskich editT. Tem a pSdgtidp pl
dobnost zapojen2z wugivatelT.

Dal g2m doporulen2UBC Veslakdkwne¢l pkgme wskazu
obsah je vn2m8n jako autenti|tDjg? a atra
streamovac?2 platformy by proto mbDly podpo
stSednictv2m addubgrdvsgkbechnVcHet na ofici ¢
komunity do komuni kace kolem medi 8l n2ho pr
Z hlediska organizaln2ho | ze doporulit vyt
obsahu pro TikTok. Tyto tTimy by mRly blt =
vat obsah specifickim pogadavkTm plsatherf
| Tmi tvJTrci, kteS2 jig maj?2 zkugenosti s
publika.

DTl egitTm prvkem je tak® pr8&8ce s komunitou
posil ovat z8jem o obsah a podporovat |jeho
nebo hercT, jejichg reakce na eflannoosutg kao vasTkv
nost.

Visledky pr&8ce rovnhRg naznaluj2, ge TikTo
nepS2mo, prostSednictv2m sd2len2? na jinlcl
pol2tat s t2m, ¢ge obsah vytvoSeindi pglonTh&T
Cel kovhD |l ze konstatovat, ¢ge efektivn2 prop
bi naci of i ci 8l n?2 komuni kace a aktivn2ho z

schopnost pSizpTsobit obsah spe&mivisikkBT m vlr d

soul 8st marketingov® strategie.
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ZCVnR

C2lem t®t o bakal §Ssk® pr&§§ce bylo analyzova
filmT a seri 8l T se zamNRSen2m na rol. edi t -
teoreticklch poznatkT a vlasan2hpe dDditlaZmR k

viznamnl faktor ovlivRuj2c2 rozhodovgn2 di

Z visledkT pr8ce vyplTvsg, ge kl2]ovou roli

ale pSedevg2?2m obsah vytvgSenl samotnimi wu
autenti|thDj g2 a emocion8l nhD si ljmdjighgchopnost g t
zauj mout a udr get pozornost publika. Z8rov
napS2klad sd2len2? zkugenost? nebo doporul e
Dotazn2kov® getSen?2 naznaluje, ¢ge vliiv Tik
ale i v re8l n®m chovg8§n?2 wugivatel T. Ffada r

platformy zalala sl edovat ko aé&dity@iohod funfavdt m |

jako efektivn?2 impuls pro vznik z8j) mu.

Je vgak nutn® zohlednit i omezen? pr8ce.
respondent T, a visledky proto nelze bez d:
vych8zej?2 ze subjektivn?2ho hodnécemjircdédspd
| pSes tato omezen2? |l ze pr§ci povagovat z
ketingov® komunikaci. VIisledky naznaluj 2,
ace Z, doch8z2 ke zmDnhD zpTsobu prezent ace
Vzhl edem k tomu, ¢ge vDtginu respondentT tv

dal g2 rTst viznamu fanougkovsk®ho a emoci o
se proto budou muset tRNDmto zmRn$ratpS8Sin2p Eh
di git8l n2ho prostSed?2.

Cel kovhD |l ze shrnout, ge TikTok mRDn2 zpTsob
pouze na ofici8l n2ch kampan2ch, ale st§le

aktivitu jako soul 8st marketingov® komuni k

Na z8kl adhn proveden® anallzy |l ze konstat o\
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CLOHRAVBGDNE A I DENTI FI KALNE

Pouzivate platformu TikTok?/ *

Bbl nonb3yeTech nnathopmoi TikTok?

r:j Anc/Oa

D Me/Het

Vas vék / ‘

Baw so3pacT:

() 14-18let/ 14-18 net
() 18-24let/ 18-24 rona
() 25-34let/ 25-34 roga

(:]l 35+ let / 35+ net

Co aktualné délate? / i
Yem Bbl cefdYac 3aHMMAaeTeCH?

D Zak (stfedni $kola) / LWkonbHUK (CpegHAR WKoNa)

() Student (vysoka Skola) / CrypenT (BY3)

() Pracuji / PaboTaro
{:} Studuji a pracuji / Yuyce u paboTar

C} Mepracuji / jiné / He paBoTam / gpyroe

OTCZKY DOTAZN



PFréeL@M®IATCZKY PRO UGI VATELE PLATFORMY TI KTO

Hiavni cast (pro uZivatele TikToku) / OcHoBHaRA yacTb (gnA nonb3aoeatenei TikTok)

Kolik Casu denné pfiblizné travite na TikToku? / *
CHONbKD BpEMeHK B O8Hb Ebl NPMMepHD NpoEoguTe B TikTok?

() Méné nez 30 minut / Metible 30 MuHyT
() 30-60 minut / 30-60 MuHyT

() 1-2hediny / 1-2 yaca

() 2-3hodiny / 2-3 yaca

{_:j Vice nez 3 hodiny / Bonee 3 yacos

Vidate na TikToku obsah souvisejici s filmy a seridly? / *
BuauTe N1 ol B TikToK KOHTEHT, CBA3aHHLIA C DUNBEMaMW W CEDHANaMK?

() Ane, pravidelné / [la, perynapHo
() Obcas/ WHorpa

() Téméf vilbec / Moyt Hukoraa

Viimate si takoveého obsahu? / -
08palaseTe M Bbl EBHUMAHWE Ha TAKOW KOHTEHT?

() Ano/[Ha
O Obcas [ MHorga

{:j Me / HeT



Jaky typ obsahu vidate nejcastéji? (miZete vybrat vice moznosti) /
KaKoW TMN KOHTEHTA Bbl EMOWTE Yalle BCero? (MOMHO EbISPaTh HECKONbKO
BapWaHToB)

D Oficialni videa (od studii, streamovacich sluzeb) / Odwuwanetbie Bnaeo (oT cTygui,
CTPMMMHIOBLIX CEPEMCOB)

Fanouskovska videa (edity, sestiihy, scény s hudbou) / ®aHaTcrne Bngeo (3guTel,

D HAPESKM, CLLEHBI C MY 3bIKOH)

D Ukazky z filmid/seriald / OTpmsky us prnerMos/ceprancs

[ ] Memes, viipy / Membl, WyTKwH

|:| Recenze/doporuceni blogerd / 0630pm0/pekomMeHaaluy Snorepos
Jak moc vas takovy ocbsah obvykle zajima? (1-5) / N

Hackonbko Bac 06bIYHO HHTEPECYET TAKOM KOHTEHT? (1-5)

1 2 3 4 5

vibec mé to nezajima / O D O O O velmi mé to zajima / oueHb

COBCEM HE WHTEDECHO HHTEPECHD

Jaky typ obsahu se vam zda pritazlivéjsi? / *
Kakoi TN KOHTEHTA Ka¥eTCA BaM Bonee NpUENeKaTeNbHbIM?

() Oficidini / OdmumansHeli
() Fanouskovsky (Upravy) / ®aHaTckuil (3gnTe)
r:} Jba stejné / Ofa cguHaKoBD

O Té%ko fict / CNomHO CKa38TE



Proc vas prave tento typ obsahu pfitahuje vice? / *
MoyemMy MMEHHD 3TOT TWN KOHTEKTA NDMENEKAET Bac GONbLIE?

Vase odpovéd

Stalo se vam nékdy, Ze jste se zacali divat na film nebo serial poté, co jste ho w
vidéli na TikToku? /

BELIBano MK, 4TO Bbl HAYKHANK CMOTPETE (DMNBM WAW CEPWAN NOCNE TOrD, KakK
yEWgenu ero g TikTok?

() Ano/[la

D Me / Het

Pokud ano, jak casto se to stava?/  *
Ecnw ga, KaK WacTo 3T0 NPOMCXOOMT?

O Casto / Yacto
Obcas / MHorpa
Zridka / Pegko

Jednou / OguH pas

C O OO0

Mestava se [ He cnydaeTca



Co obvykle délate po zhlédnuti takového videa? (mizZete vybrat vice moZnosti) /
UYTO Bbl 06LIYHO 4enaeTe NoCNe NPoCMOTPa TaKoro BMaeo? (MOMHO BoiGpaTh
HECKONbKO BAPHAHTOE)

[ ] Hned se na to zacnu divat / Cpasy HAYMHEH CMOTPETS
|:| Hleddam informace o filmu/seridlu / My wadoprmaumo o huneMe/cepranse

Pridam =i to do seznamu  podivat se pozd&ji* / JofaenAw 8 CIMCOK «NOCMOTPETE
noases

Prehravam sivideo znovu / MepecMaTprBan MOS0

0o o

Med&lam nic / Huyero He oenaw

Do jaké miry ovliviiuje TikTok vas vybér toho, na co se budete divat? (1-5)/ *
B kakoW cTenexu TIKToOK BNMAET Ha Bal BbIGOD TOMD, 4TO CMOTPETL? (1-3)

1 2 3 4 5

vibec neovliviiuje / He D D D {:j D zilné ovliviuje / cuneHo
BAIMAET ENHAET

Jaky format videa vas nejcastéji zaujme? / .
KakoW dopMaT BUIEO Bac Yalle BCEro NpMenexasTt?

|:| Dynamicke edity = hudbou / OMHaSMUYHEIE 30UTEI © My3SEIKOH
[ | Dialogy/scény / Quanorw/cuetbl

[ | Recenze/OGsopui

|:| Memy/trendy [ Memel/ TpesOb

[ ] Nic z toho / Hudero us storo

i



Vytvareli jste nékdy viastni obsah souvisejici s filmy nebo seridly (napf. edity,
fanarty, memy)? /

Coz0aBany N Bbl KOr0a-NWE0 COBCTBEHHDIA KOHTEHT, CEAZAHHLIA C GUNbMaMK
WK CEpWanaMK (HanpMMep, 3AMThI, haHapT, Membl)?

() Ano, pravidelné / a, perynspHo
() Ano, obias / [la, nHorpa

D Me / HeT

Pokud ano, jaky typ obsahu vytvafite? (vice moZnosti) /
ECnM ga, Kakol THN KOHTEHTA Bbl CO34a8Te? (MOMHO BblGPaTh HECKONbKO
BapWaHToB)

|:| Edity (video sestfihy) / SgWThl (EMpecHapesKM)

[ | Fanart/danapr

[] Memes/Membl

[ | Recenze/doporuéeni/ O6sophl / peKoMeHAALMK

[] Jiny / Apyroe



PFéeLOHATCZKY PRGINBTELE PLATFORMY TI KTOK

Zkracena cast (pro ne-uzivatele)/CokpaweHHan BepcHA (4NA HE-NONb30BATENEH)

Setkdvate se s obsahem z TikToku i na jinych platformach (napf. Instagram, *
YouTube)?/

Bbl cTankMBaeTECh C HOHTEHTOM K3 TikTok W Ha Apyrvs nnaTthopMax

(Hanpumep, B Instagram, #a YouTube)?

C} Ano/a

('_:j Me/Het

Ovlivnil vas nékdy obsah z TikToku (i nepfimao) pfi vybéru filmu nebo serialu?/ *
BAwAn nu Korga-HnEynb KoHTeHT U3 TikTok (Qae KOCEEHHO) Ha Baw Bbifop
dunbkMa N ceprana?

IC::I Ano/a

O Me/Het



PFéLAO@®DPOVNDI NA OTEVFi ENOU OTCZKU DOTAZNGE

Pro¢ vas pravé tento typ obsahu pfitahuje vice? /

I'quelvly WMEHHO 3TOT TWUIM KOHTEHTA NpUBNEKaeT Bac 6onbLue?

Vznikl upfimné, bez naroku na odmeénu, z ¢isté lasky obycejného élovéka k tomuto dilu. Ta upfimnost je
strhujici!

Kpacueoe
je zajimaveéjsi

9AMTbI Nyullie pacKpbiBatOT MEPCOHAXEN U BailG cepuana HeXenv opur Tpeiepbl, MOBbILIAT UHTEPeC
K MpocMoTpy

A MOory FIOTpE6.ﬂHTb BOOGLIJ,E NOB0N KOHTEHT 63 UCKITIOYEHUS, ecln 3aTparmeaeT MHTepecyowada MeHA
TeMa.

BbinokeHa aywa daHata

nOTOMy YTO OH paCKpblBaeT I'IEpCOHa)'KeﬁI Yepes conoctaBneHne Kagpoe U My3blK C pa3HbIX CTOPOH!

Obvykle je vtipnéjsi a maze byt i originalnéjsi

9TO KOHTEHT N0 MOUM UHTEPECAM, KOTOpbIle pa3genatoT MO eQUHOMDbILWTEHHUKK

ProtoZe oba jsou zajimavé
y haHaToB KaKk-To C AyLIOW BbIXOAUT

KanutanucTbl XyXe cnpaBnAanTCcA

30M1Tbl Yalle BCcero o4eHb uennarwme n X npnKoJsibHO CMOTPETb N BOAOXHOBNATbLCA

Bonee 3axBaTbiBaloOLL1N U 3aMOMUHAKOLLMIACS

Interesting perspectives on the plot and the characters' relationships

sﬂ,MTOpbl KaK-TO CMOCOGHbI NpAM 3akHTEpPeCcOoBaThb Nnony4ylle OCI)VILI,MaJ'IbeIX CMMLUMKOB, NMOTOMY 4YTO
940UTOpPbI 3TO 06bIYHO TaKue xe Nnoaun Kak Mbl BCe, A caMa 3uUTop, U Tbl Aenaellb 24UThl 6ecnnaTtHo, a
3HAYMT C OYLION U TaKue, YyTOobbI TEbe CaMOMY HpaBWJ10Cb K 3aXOTesIOChb NOC/1e 3TOro rMAHyTb Cl)l/mbM K
npumepy. Ho B nocnegHee BpemMA KOHeYHO MHOrMe KOMMnaHuu sallapuium, 4To NpoucxogunT B
d)aHaTCKOM COO6I.L|,€CTBe, N 3TO MHOr4a o4eHb MAET Ha NMOoJib3y NPOABUXEHUO UX dJVU'IbMOB, 0CO6EeHHO
€CJIN 3TO JaXKe NpocTo 3ab6aBHble TUKTOKW OT aKTepoB UM HacToAlKMe 30UTbl OT CMM



Fanouskovsky obsah je o true emocich ¢lovéka, ktery se podival na film/seriél/animak.
Kdyby ho to, co vidél, nezaujalo nebo nezasdhlo, tak by do editu nebo jakéhokoliv jiného contentu
nevkladal ¢as.

Oficialni obsah je spis sussi, ale neznamena to, ze je horsi. Tady uz oficialni strana ukazuje to, co sama
chce ukazat.
Nékdy to ale zaujme pravé néjakou tou nedofecenosti.

orUKManbHBIN KOHTEHT MNO3BO/NAET YBUAETL OPUIUHANBHYIO TMHUIO UCTOPMK, YTO O4YeHb 300POBO + 370
BCE-TaKW NepBOMCTOYHMK, HO aHaTCKUIN KOHTEHT MO3BONAET pacCMOTPETb OPUIMHan ¢ MUAMapa
pa3HbIX CTOPOH, YTO NOPoi AaéT emy elé 60nbLUee packpbiTUe

GdaHaTbl YacTo NpeanaratoT nepepaboTaHHbIi, yry6NEHHbIN UK, HAaNpPOTMB, YNPOLLEHHbI B3NS4 Ha
NpoW3BefIEHUE, KOTOPbIA 3pUTENb MOXET «40AYMaTb», LOMOMHWUTL caMm

ﬂOTOMy 4yTO CbaHaTCKOE TBOpP4YECTBO Yalle aenaeTcA o1 No6BM UK WMCKpPEeHHEro BoCcTOpra.
WHTEPECHO y3HaBaTb HOBbIN KOHTEHT

OH 6onee TBOp‘-IECKMﬁ, KakK MHe KaeTcs. Nioc TamMm 4YacTo UCNoNb3yroTCA MOU NtoBUMbIe MecHM.

MHe HpaBuWTCS CMOTPETb Kak Ntofu 06pabaTbiBatoT Kagpbl Mo My3sbiKy

pas ntoAu fenatoT KOHTEHT Mo AaHHOMY cepuany/dunbMy, To OH SBHO CTOUT BHUMaHWs)

Miluju hezky videa na moje oblibeny songs ©

Fanous$ci umi vytdhnout ty nejzajimavéjsi fragmenty videa, kvili kterym pak mas chut si ten seriél nebo
film pustit. Navic se pres edity velmi dobre chyta charakter postavy, takze té to jesté vic nuti podivat se
na projekt, kde ta postava vystupuje.

OH YYBCTBEHHbIR1, KpacUBbIi
HpaBuTcs /&

BbisbiBaeT SMOUWK eCNTN OTO MEMBbI. Ecnu Hape3Kn MOXHO BblﬁpaTb 4YTO NMOCMOTPETb Ha Be4ep

Mdam ra specefekty

MHTepecHble GpparMeHTsl GUIIbMOB, KOTOpbIe NPUBMEKaoT BHUMaHME.



Ecnu ato CIJaHaTCKOE TBOpeHue, To 4 no6no CMOTPETb, YTO d)aHaTbI TamMm caenanu

Pa3H006pa3Hee KOHTEHT, MEMbI HE TOJIbKO Ha A3blKe OpUIrMHana

nOTOMy YTO A NOKa He Buaena, yTOb6 OCI)VILI, dKKaYHTbI genasnu KpyTble 3gunTbl, Nog KOTOPble MOXHO
BTbIKaTb B CTEHY

nOTOMy 4yToO CbaHaTCKI/Ie paﬁOTbI no3BoNAKT NHAAM BblpasnTb CBOKO Nto60oBb K NOBUMbIM
nponseegeHUAM 4epes TBOPYECTBO.

Koukam pravé seridly a filmy a proto se libi tento typ obsahu

MHe 6e3 pasHuLbl § cxaBab Bcé

6osiee TBOPYECKUIA

?

idk

WHTEPECHO CMOTPETb 3a d)aHaTCKI/IM TBOpPYECTBOM U NEATENBHOCTbIO apTUCTOB, KOTOPYHO UM
yCTpauBaroT OCbVILlI/IaJ'IbeIe Meaguna

MeHs NpuenekatoT oba TUNa KOHTeHTa
ProtoZe to ¢asto délaji divaci toho filmu nebo seridlu, coz pro mé znamena Ze je to mozna zajimavé
[MpUKONbHBINA.

feeel more alive

nomMoraeT B3rnAHyTb TeM UKW UHbIM oﬁpasom Ha CO6blTMﬂ/I‘IepCOHEI)KEI7I nog Apyrum yrnom

®urnbM HacToNbKo NOHpPaBUIICA YeNnoBeKy, YTO OH peLlunn NoTpaTuTb BpemMA KU BNIOXKUTb AyLly

noénwo CMOTPETb KakK apyruve anHaTbI aHanmMsunpyroT OCbIALI, KOHTEHT M CO3akoT YTO-TO CBOE. MHe
HpaBUTCA YHUKarNbHOCTb NOLEN, NX BUAEHWA

Y3Hak 0 HOBbIX q)mnbMax/cepmanax 7] AOﬁBBJ‘IFHO B CMUCOK K MPOCMOTPY, ECNKU 3aUHTEpPecoBal CHOXET

Vibe
Kpacueo, scTeTuyHo

Upfimnéjsi pohled protoZze samotny divék dava postavé vlastni hodnoceni a charakteristiku a predava ji
skrze hudbu, styl editu a celkovy vibe.

Memes, He aywHoO



Takova videa vzbuzuji zajem a vytvareji napéti

0O6a NMpUBNIeKarT, ecyin cenaHo MHTEPECHO U UENNAET C NEPBbIX CEKYHA

HpaBVITCF! 6onblue CI)EIHEITCKI/II‘;I KOHTEHT NMOTOMY 4TO A 6onblie WHTEpeceH Onsa MeHA

TpyaHo oTBeTUTb
NpU3eMNIEHHEN

06a UHTepecHbl B paBHOW Mepe

HeatenoHocTb Opyrunx nopen 3acnyXuBaeT 4y>oro BHMMaHuA

Y (aHaToB CBOI B3MNAA U €ro MHTEPeCHO BUAETL B BUAE 3AMTOB, TO Kakas My3bika 6blna nogobpaxa,
KaKoW nepcoHax)/nepcoHaxw BbiGpaH nog Heé, cama obpaboTka BUAEO.

O6bIYHO B TBOpYecTBe haHaToB YyBCTBYETCA UX NTI060BL K GUNbMYy/cepuany, U oHW Beerga
NoKas3bIBaloT CaMble CMeLUHble/pafoCTHbIe/IPYCTHbIE MOMEHTbI, KOTOPbIE U 3aMHTEPEcOBbIBatOT

daHaTbl BCE fenatoT ¢ OyLWOoMH, B OT/IMYME OT Kopropauui, KOTOPbIM HY)KHO NpogaTth NPoayKT

ScTeTnyeckan cocTaBnAloLLan packpbiTa Gonblie 6narogapa TBopUYecTBy haHaToB, KOTOPbLIX He
cAepXXUBaeT NoIUTUKA KoMnaHuK (GunbMa Hanpumep)

B oCHOBHOM MMeHHO (aHaTbl BbIK/1ablBalOT KaKMe-TO Ky/bTOBble MOMEHTbI, WK IOMOPUCTUYECKME
(parmMeHTbl, KoTopble 6onblie NpUBIEKaloT BHUMaHWe

Jsou vybrané takové Gryvky z filmd, které nejvic chyti a pak, kdyz se na ten film podivas cely, dojde ti, Zze
tohle byly fakt ty nejlepsi momenty z celé véci.

VIHTepeCHee, Becenee. OCIJVILI,I/IaFIbeIe PONUKHK, KaK NMpaBWUIoO, CHATbI B peKJTaMHbIX Lenax n bbIBalOT
CKYYHbIMU

MoToMy UTO C NOMOLLbHO HEFO MOXKHO MO-APYroMy B3rAHYTh Ha YXKe NMPOCMOTPEHHbIW GUnbM unm
3aX0TeTb MOCMOTPETb UTO-TO HOBOE



A N6t CMOTPETb KUHO

OH 6onee ApKWUIA, UHTEpPECHbI

CaM KOHTEHT NnokasaH B pasHbIX BapuaLuMsx, YTo NpusrekaeT 6o/blle BHUMaHUSA, U NPOABNAET UHTepec
K NMpocMoTpy

OH NpoCTOW, MHTepecHbIN, 6e3 3aHyaCcTBa

Je autenticky a nema skrytou propagaci

)

Tento obsabh je zajimavéjsi

je kvalitngjsi

zajimavy

XopoLun o6a B 0JMHAaKOBOW CTEMNEHU

Bonblioe KonmyecTso pa3H006p63Mﬂ M BUOAEHUE C pa3HbIX CTOPOH

Jsou to dobré tipy na filmy

Mo>KHO pasfieiTb 3MOLMIO C APYTMM YeSTOBEKOM W/IN Y3HaTb U APYroi B3rnsj
06a MHTEpECHbI

MoToMY YTO 34MTbI ATO KPYTO, NGO 34UThI

Takhle si vybiram film na vecer s pritelem.

3aTpyHACH OTBETUTH



vytvoreno s citem a bez plvodniho zaméru udélat z toho reklamu, ale prosté jako umeéni z vlastni
iniciativy

MNosHaHWe, MOTMBaLWUSA , 3aBNeKaeT

nog My3blUKy KpacuBo

60/1bLLe OTKINKaeTcA, 6osbLie fodhamMuHa

NHTepecHee
Edity jiz obsah vyberou a ukaZou ty nejlepsi/nejzajimavéjsi momenty z filmu

pasrpy>xaet Mo3r

U ToTnToT NHTEpECEH

NMOTOMY 4UTO AenaroT C p,yu.loﬁ, a He MPOCTO pagu KOHTEHTaA U NpoaABMXEHUA

[ToToMy 4YTO eUHCTBEHHbIN pas Korga sadyBcTBoBal OCb aKK 3TO napamMayHT toKel CO CBOUM 3UTOM C
onTuMycom ﬂpaﬁMOM BCe OCTaJlbHble He CMpaBNATCA.

B HeMm 60sibLLE YEro-TO «KUBOro», HeXenu B oduLManbHbIX BUAEO
Hy kpacvBoe BMAeo ¢ KpacuBbIMU AAAAMU U TETAMU MOA KPYTYHO My3bIKY

Je mozné si udélat predstavu o tom, o éem film nebo seridl je, jesté predtim, neZ se na néj podivate

Krasné 7t 7t Kdyz vidim hezky, na pohled pfijemny sestfih, mam chut se podivat na samotny film... A
kdyz mam smutno, divdm se na sestfihy s konkrétnimi postavami nebo lidmi, o kterych si myslim, Ze by
mé v tu chvili pochopili.

BbIrIAOQUT Cyrep

HpaBuTtcs

YecTHOe MHeHWe Ntofeil, NocMoTpeBLUUX GUNbM/ cepuar, a He peksiaMa oT opuLManbHOro ceperca

OH WHTEepeCcHee U 3TO KakK peKkoMeHAauus OoT gpyra, a He NooCTO peK/iaMa d)VIJ'IbMa

Kpacquee, NHTEPECHEE, HeobblyHee

mam rad to

NHTepecHo

I'IOpOl7I HOBOCTU NOPTAT HAaCTpoeHune






