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Obrázek 14: Persona 1 

Zdroj: vlastní zpracování dle (Vysekalová a kolektiv, 2023) 

 
Obrázek 15: Persona 2 

Zdroj: vlastní zpracování dle (Vysekalová a kolektiv, 2023) 
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4.3 Vizuální identita 
Vizuální identita značky Colm vychází z jejího příběhu, hodnot a cílové skupiny. Cílem 

je vytvořit jednotný vizuální styl, který bude čistý a moderní. Hlavní prvky, které bude identita 

obsahovat jsou logo, barevná paleta, typografie a propagační předměty. Dále bude také 

vytvořen design obalu limonád, tištěné propagační materiály a příspěvky na sociální sítě, 

které budou předměty dalších podkapitol. 

Vizuální identita tedy není pouze estetickým nástrojem, ale funguje i jako přímý nositel hodnot 

značky a podporuje vnímání Colm jako značky autentické, přírodní a udržitelné. 

4.3.1 Logotyp 
Jako základní logo jsem vytvořila logotyp, což je druh loga založen na typografii, 

který obsahuje celý název značky. Při tvorbě jsem si vybírala z fontů z online knihovny 

Dafont.com. Nakonec jsem vybrala font Buckary řezu regular, který mě zaujal svým 

obloukovým stylem. Font jsem následně upravovala v programu Adobe Illustrator, kde jsem 

pomocí různých nástrojů dokreslila oblouky a dekorativní prvky tak, aby do sebe jednotlivá 

písmena tvarově zapadaly. Logo tak působí moderně, sjednoceně a díky hladkým tvarům 

i přátelským a otevřeným dojmem. Logo má různé barevné kombinace a důvod zvolení těchto 

barev popisuji v následující podkapitole. 

 
Obrázek 16: Logo 

 Zdroj: vlastní zpracování 

 

Obrázek 17: Barevné varianty loga 
 Zdroj: vlastní zpracování 
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4.3.2 Logomark 
K základnímu logu jsem následně navrhla logomark ve formě abstraktní postavy, která může 

být použita samostatně tam, kde by mohl být logotyp hůře čitelný např. jako profilový obrázek 

instagramového profilu, nebo i společně s logotypem. Pusa postavy je tvořena neupraveným 

písmenem „o“ z logotypu. 

 
Obrázek 18: Logomark 

 Zdroj: vlastní zpracování 

 
Obrázek 19: Barevné varianty logomark 

 Zdroj: vlastní zpracování 

4.3.3 Barevná paleta 
Zvolila jsem tři dvojice barevných kombinací, které by měly být vždy používány společně tak, 

jak vidíme v logu. Při výběru barev jsem vycházela z barevného kruhu a psychologie barev 

a volila jsem vždy dvojici barev analogických, které jsou na kruhu vedle sebe a mají menší 

kontrast. Zároveň vytvářejí harmonickou a klidnou kombinaci a evokují přírodu a ekologii, 

což bylo mým cílem, jelikož značka má představovat chvíle odpočinku. Paleta je definována 

v modelech RGB i CMYK, jelikož budu značku prezentovat jak v online prostředí, 

tak i v tištěné podobě. 

 
Obrázek 20: Barevná paleta 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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4.3.4 Typografie 
Písmo jsem volila tak, aby odráželo hlavní hodnoty značky – klid a jednoduchost. Zvolené fonty 

jsou bezpatkové a vyznačují se zaoblenými tvary, které působí moderně, měkce a přátelským 

dojmem. 

Hlavní font, použitý při tvorbě loga je Buckary. Je to výraznější a tvarově zajímavý font, který 

přináší značce charakter a originalitu. Doplňkový font Quicksand je bezpatkový font tvořený 

z jednoduchých geometrických tvarů. Je moderní a dobře čitelný v různých velikostech. 

V komunikaci ho využívám pro doprovodné texty, jako například v příspěvcích na Instagram 

nebo i v tištěných grafických výstupech (viz Obrázek 19). 

4.3.5 Doplňkové tištěné materiály 
Jako součást vizuální identity jsem navrhla menší tištěné materiály – věrnostní kartu 

a samolepky, které slouží jako podpůrné vizuální prvky a jejich cílem je posílit 

zapamatovatelnost značky. Můžou být použity při přímé komunikaci se zákazníkem, jako dárek 

k nákupu. 

 
Obrázek 21: Věrnostní karta 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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Obrázek 22: Samolepky 

 Zdroj: vlastní zpracování 

4.4 Design obalu 
Obal by měl na první pohled zaujmout a odlišit náš produkt od konkurence. Návrh obalu značky 

Colm vychází už z definované vizuální identity a potřeb cílové skupiny. V této kapitole 

představím zvolený materiál obalu, grafické zpracování etiket, jednotlivých grafických prvků 

a proč daný design funguje na zvolenou cílovou skupinu. 

Celková komerční účinnost obalu je ovlivněna vizuální a psychologickou účinností balení. 

Ta představuje schopnost vytvořit vztah spotřebitele k obalu a tím i k produktu a motivovat 

ho k opakovaným nákupům. (Vysekalová, 2011) 

4.4.1 Výběr materiálu 
Jako balení limonád jsem zvolila hliníkovou plechovku o objemu 330 ml. Tato plechovka 

je lehká, praktická a snadno recyklovatelná, což odpovídá jednomu z hlavních požadavků 

cílové skupiny – udržitelnost. Je vhodná i pro případnou distribuci na festivaly a jiné akce. 

Zároveň nabízí dostatečný prostor pro grafický návrh a její válcovitý tvar se hodí k modernímu 

zpracování. 

4.4.2 Grafické prvky obalu 
Kromě loga jsem pro každou příchuť limonád navrhla vlastní vzor, který reprezentuje danou 

příchuť a její přírodní původ. Vzory jsem vytvořila jako minimalistické vektorové ilustrace, 

které barevně odpovídají dané příchuti.



 
 

37 
 

Součástí obalu jsou i piktogramy, také zpracované jako vektorové ilustrace, které informují 

o klíčových vlastnostech značky a limonád – nejsou geneticky modifikované, jsou veganské, 

bez lepku a plechovky jsou recyklovatelné. Tyto piktogramy mají zákazníka informovat 

a podpořit transparentnost značky a její ohleduplnost vůči životnímu prostředí. 

 
Obrázek 23: Piktogramy 

 Zdroj: vlastní zpracování 

 
Obrázek 24: Vzory na etiketu 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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4.4.3 Design etikety 
Dohromady jsem vytvořila tři etikety. Každá z nich má svůj opakující se vzor, který znázorňuje 

složení (příchuť) limonád. Na přední straně etikety je umístěno logo značky s názvem příchutě. 

Všechny prvky jsem zarovnávala s důrazem na vizuální rovnováhu. Zvolené barvy odpovídají 

variantám chuti. 

Zadní strana obsahuje krátký text, který pomáhá k přátelštějšímu propojení se zákazníkem. 

Na boční strany jsem poté umístila zmiňované piktogramy a QR kód, který odkazuje na IG 

profil. Ten umožní další rozvoj vztahu se zákazníkem pomocí online komunikace. 

Pro jasnější představu, jak bude etiketa fungovat jsem zpracovala mockup plechovek. 

 
Obrázek 25: Etiketa 1 

Zdroj: vlastni zpracování 

 
Obrázek 26: Etiketa 2 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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Obrázek 27: Etiketa 3 

 Zdroj: vlastní zpracování 

 
Obrázek 28: Mockup plechovek 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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4.5 Komunikační strategie 
Cílem této komunikační strategie nemá být pouze propagace, ale spíše zvýšení důvěryhodnosti 

značky a budování vztahu se zákazníkem. Pomocí autentického storytellingu chci oslovit 

zákazníky, kteří sdílí hodnoty mé značky, což jsou přírodní složení limonád, lokální původ 

surovin a respekt k životnímu prostředí, díky recyklovatelným plechovkám. Zároveň se 

v komunikaci objevuje motiv klidu a odpočinku. Tento příběh a hodnoty značky komunikuji 

jak na etiketách (piktogramy), tak i na sociálních sítích ve formě příspěvků. 

4.5.1 Ton of voice – Komunikační styl 
Komunikační styl značky je přátelský a autentický. Neměl by působit reklamně ani se pokoušet 

přesvědčovat zákazníky ke koupi produktu, ale spíše jim sdělit hodnoty a příběh značky formou 

krátkých textů a vizuálně atraktivního obsahu a nenuceně je pozvat k zapojení se. Komunikovat 

chci 4 hlavní hodnoty: Přírodu, lokálnost, udržitelnost a možnost zpomalení v digitální 

uspěchané době. 

4.5.3 Komunikační kanály 
Jako hlavní komunikační kanál jsem si vybrala sociální síť Instagram. Důvod jeho zvolení je, 

že se zde nejvíce vyskytuje cílová skupina, dá se zde skvěle komunikovat formou vizuálů 

(reels, příspěvky, stories) a zároveň jednoduše interagovat s publikem. 

Doplňkovým kanálem jsou poté tištěné materiály (letáky, věrnostní karty, samolepky), 

které propojují offline svět s digitálním. V následující podkapitole představuji už konkrétní 

ukázky těchto výstupů. 

4.5.4 Ukázky výstupů 
V této podkapitole představuji konkrétní výstupy značky Colm, které vycházejí z navržené 

komunikační strategie a vizuální identity. Cílem je ukázat, jak bude značka komunikovat 

své hodnoty a přiběh v online i offline prostředí. 

Jako první výstup jsem upravila věrnostní kartu, která je ukázána v kapitole o vizuální identitě, 

do tzv „karty cirkulace“. Tato karta má propojovat motivaci zákazníka k opakovanému nákupu 

a zároveň mu dát možnost přímo se zapojit do myšlenky udržitelnosti, což je jedna z hlavních 

hodnot značky. Karta funguje na principu, že zákazník dostane za každý nákup jednu 

samolepku a další navíc za vrácení prázdné plechovky k recyklaci. Po nasbírání deseti 

samolepek získá limonádu zdarma. Tímto způsobem chci budovat loajální komunitu zákazníků 

a zároveň komunikovat, že značka Colm je založena na respektu k přírodě. 
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Grafické zpracování vychází z vizuální identity a jako dominantní barvu jsem zvolila zelenou, 

která symbolizuje přírodu. 

 
Obrázek 29: Karta cirkulace 

 Zdroj: vlastní zpracování 

Dalším výstupem je tištěný leták tvořený na formát A5. Leták je navržen na recyklovatelný 

papír s přírodní strukturou, a tak už tímto podporuje jednu z hodnot značky – udržitelnost. 

Hlavním prvkem je plechovka limonády Colm v trávě pro zdůraznění přírodního složení. 

Nahoře je samozřejmě logo značky, vpravo poté piktogramy z etiket, které informují 

o vlastnostech limonád a nalevo QR kód, ten nás po načtení přesměruje na instagramový profil, 

s výzvou: „Přidej se ke Colm komunitě“. 

 
Obrázek 30: Leták 

 Zdroj: vlastní zpracování 
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Jako poslední výstup jsem navrhla tzv. carousel, což je formát na Instagramu, který umožňuje 

sdílet více obrázků nebo videí v jednom příspěvku, uživatel je pak postupně projíždí přejetím 

do strany. Zvolila jsem tento formát, jelikož je ideální pro vyprávění příběhu nebo sdělení více 

informací vizuálně atraktivní a přehlednou formou. 

Touto formou tedy sděluji hlavní hodnoty značky Colm. Obrázky vizuálně i obsahově navazují 

na sebe, čímž vzniká ucelený příběh. K propojení jednotlivých částí jsem použila přechodové 

prvky z vizuální identity – logotyp a logomark. Jednotlivé obrázky se případně dají i použít 

jako samostatné příspěvky. 

 
Obrázek 31: Carousel/Příspěvky na Instagram 

Zdroj: vlastní zpracování  
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ZÁVĚR 
Cílem této bakalářské práce bylo prozkoumat, jak lze vizuální styl značky a storytelling, 

jako nástroje kreativního marketingu, aplikovat při budování značky. V teoretické části jsem 

popsala základní východiska marketingové komunikace, vyprávění příběhu značek, včetně 

rozdílných přístupů ke storytellingu a vizuální styl a jeho psychologický dopad na zákazníka. 

Na tuto část navazuje část praktická, ve které jsem využila získané poznatky z teorie a vytvořila 

tak fiktivní značku limonád Colm. Navržená vizuální identita této značky, obalový 

design a komunikační strategie byly postaveny na hodnotách jako je autenticita, moderní 

zpracování, udržitelnost, přírodní složení a jednoduchost. Prostřednictvím konkrétních 

grafických výstupů, jako jsou etikety, příspěvky na sociální sítě, věrnostní karty a další 

tiskoviny jsem ukázala, jak lze tyto hodnoty přenést do vizuálně atraktivní marketingové 

komunikace směrem k mladší cílové skupině zákazníků. 

Tato práce ukazuje, jak kvalitní vizuální styl, sdílení hodnot, skutečného příběhu a poslání 

značky může být účinnější než tradiční formy propagace. 
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