


Obrazek 14: Persona 1
Zdroj: vlastni zpracovani dle (Vysekalova a kolektiv, 2023)

Obrazek 15: Persona 2
Zdroj: vlastni zpracovani dle (Vysekalova a kolektiv, 2023)
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4.3 Vizualni identita

Vizuélni identita znacky Colm vychazi z jejiho piib¢hu, hodnot a cilové skupiny. Cilem
je vytvorit jednotny vizudlni styl, ktery bude Cisty a moderni. Hlavni prvky, které bude identita
obsahovat jsou logo, barevna paleta, typografie a propagacni predméty. Dale bude také
vytvoien design obalu limonad, tiSténé propagacni materidly a piispévky na socidlni site,

které budou pfedméty dalSich podkapitol.

Vizualni identita tedy neni pouze estetickym nastrojem, ale funguje i jako pfimy nositel hodnot

znacky a podporuje vnimani Colm jako znacky autentické, ptirodni a udrzitelné.

4.3.1 Logotyp

Jako zakladni logo jsem vytvofila logotyp, coz je druh loga zaloZzen na typografii,
ktery obsahuje cely nazev znacky. Pfi tvorbé jsem si vybirala z fontli z online knihovny
Dafont.com. Nakonec jsem vybrala font Buckary fezu regular, ktery mé zaujal svym
obloukovym stylem. Font jsem nésledn¢ upravovala v programu Adobe Illustrator, kde jsem
pomoci riznych néstrojii dokreslila oblouky a dekorativni prvky tak, aby do sebe jednotliva
pismena tvarové zapadaly. Logo tak plisobi moderné€, sjednocené a diky hladkym tvarim
1 pratelskym a otevienym dojmem. Logo ma rtizné barevné kombinace a diivod zvoleni téchto

barev popisuji v nasledujici podkapitole.

Obrazek 16: Logo
Zdroj: viastni zpracovani

1O Q10 (6.

Obrazek 17: Barevné varianty loga
Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.2 Logomark

K zékladnimu logu jsem nasledn¢ navrhla logomark ve formé abstraktni postavy, kterd mize
byt pouzita samostatné tam, kde by mohl byt logotyp huife Citelny napft. jako profilovy obrazek
instagramového profilu, nebo i1 spole¢né s logotypem. Pusa postavy je tvofena neupravenym

pismenem ,,0“ z logotypu.

Obrazek 18: Logomark
Zdroj: vlastni zpracovani

5@

Obrazek 19: Barevné varianty logomark
Zdroj: vlastni zpracovani

4.3.3 Barevna paleta

Zvolila jsem tii dvojice barevnych kombinaci, které by mély byt vzdy pouzivany spolecné tak,
jak vidime v logu. Pfi vybéru barev jsem vychazela z barevného kruhu a psychologie barev
a volila jsem vzdy dvojici barev analogickych, které jsou na kruhu vedle sebe a maji mensi
kontrast. Zaroven vytvareji harmonickou a klidnou kombinaci a evokuji pfirodu a ekologii,
coz bylo mym cilem, jelikoZ znacka mé piedstavovat chvile odpocinku. Paleta je definovana
vmodelech RGB 1 CMYK, jelikoz budu znacku prezentovat jak v online prostiedi,

tak 1 v tisténé podobé.

#FAE1EB #FCF4AC #B4D491

R: 244 G:225 B:235 R:262 G:244 B:172 R:180 G: 212 B:145

COM9Y 4K 4 C:OM:3Y:3K:1 C:15 M:0 Y:32 K:17

Obrazek 20: Barevna paleta
Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.4 Typografie
Pismo jsem volila tak, aby odrazelo hlavni hodnoty znacky — klid a jednoduchost. Zvolen¢ fonty
jsou bezpatkové a vyznacuji se zaoblenymi tvary, které piisobi moderné, mékce a pratelskym

dojmem.

Hlavni font, pouzity pii tvorb¢ loga je Buckary. Je to vyrazngjsi a tvaroveé zajimavy font, ktery
piinasi znaCce charakter a originalitu. Doplitkovy font Quicksand je bezpatkovy font tvoieny
z jednoduchych geometrickych tvarii. Je moderni a dobfe citelny v riznych velikostech.
V komunikaci ho vyuzivam pro doprovodné texty, jako naptiklad v ptispévcich na Instagram

nebo 1 v tisténych grafickych vystupech (viz Obrazek 19).

4.3.5 Dopliikové tiSténé materialy

Jako soucast vizualni identity jsem navrhla mens$i tiSténé materidly — vérnostni kartu
a samolepky, které¢ slouzi jako podptarné vizudlni prvky a jejich cilem je posilit
zapamatovatelnost znacky. Miizou byt pouzity pti ptimé komunikaci se zdkaznikem, jako darek

k nakupu.

Obrazek 21: Vernostni karta
Zdroj: viastni zpracovani
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Obrazek 22: Samolepky
Zdroj: viastni zpracovani

4.4 Design obalu

Obal by m¢l na prvni pohled zaujmout a odlisit nas produkt od konkurence. Navrh obalu znacky
Colm vychazi uz z definované vizudlni identity a potieb cilové skupiny. V této kapitole
predstavim zvoleny materidl obalu, grafické zpracovani etiket, jednotlivych grafickych prvka

a pro¢ dany design funguje na zvolenou cilovou skupinu.

Celkova komercni ucinnost obalu je ovlivnena vizualni a psychologickou ucinnosti baleni.
Ta predstavuje schopnost vytvorit vztah spotrebitele k obalu a tim i k produktu a motivovat

ho k opakovanym nakupium. (Vysekalova, 2011)

4.4.1 Vybér materialu

Jako baleni limonad jsem zvolila hlinikovou plechovku o objemu 330 ml. Tato plechovka
je lehka, prakticka a snadno recyklovatelna, coz odpovidd jednomu z hlavnich pozadavki
cilové skupiny — udrzitelnost. Je vhodna i pro pfipadnou distribuci na festivaly a jiné akce.
Zaroven nabizi dostatecny prostor pro graficky navrh a jeji valcovity tvar se hodi k modernimu

zpracovani.

4.4.2 Grafické prvky obalu
Kromé loga jsem pro kazdou ptichut’ limonad navrhla vlastni vzor, ktery reprezentuje danou
prichut’ a jeji ptirodni pivod. Vzory jsem vytvorila jako minimalistické vektorové ilustrace,

které barevné odpovidaji dané ptichuti.
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Soucasti obalu jsou i piktogramy, také zpracované jako vektorové ilustrace, které informuji
o klicovych vlastnostech znacky a limonad — nejsou geneticky modifikované, jsou veganske,
bez lepku a plechovky jsou recyklovatelné. Tyto piktogramy maji zdkaznika informovat

a podpofit transparentnost znacky a jeji ohleduplnost viici Zivotnimu prostiedi.

@R
®9@®
®0®
® @ @

Obrazek 23: Piktogramy
Zdroj: vlastni zpracovani
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 24: Vzory na etiketu
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4.4.3 Design etikety

Dohromady jsem vytvofila tii etikety. Kazda z nich mé sviij opakujici se vzor, ktery zndzoriuje
slozeni (ptichut’) limonad. Na piedni stran€ etikety je umisténo logo znacky s nazvem ptichuté.
Vsechny prvky jsem zarovnavala s dirazem na vizudlni rovnovéhu. Zvolené barvy odpovidaji

variantam chuti.

Zadni strana obsahuje kratky text, ktery pomaha k pratelstéjSimu propojeni se zadkaznikem.
Na bocni strany jsem poté umistila zmiflované piktogramy a QR kod, ktery odkazuje na I1G

profil. Ten umozni dalsi rozvoj vztahu se zdkaznikem pomoci online komunikace.

Pro jasnéjsi predstavu, jak bude etiketa fungovat jsem zpracovala mockup plechovek.
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Obrdazek 25: Etiketa 1
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Obrazek 26: Etiketa 2
Zdroj: vlastni zpracovani
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectet
nonummy nibh euismod tincidunt ut
eratvolutpat. Ut wisfasfasfasfasffa

nim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorp

lobortis fasfsafasfaffs.fsaf

Chvile klidu v plechovce. \ \
Prirodni osvezujici limondda. @

Idedini k piti...

!_ s nohama nahore. ’ g :

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 27: Etiketa 3

Obrazek 28: Mockup plechovek
Zdroj: vlastni zpracovani
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4.5 Komunikac¢ni strategie

Cilem této komunikacni strategie nema byt pouze propagace, ale spise zvyseni diivéryhodnosti
znaCky a budovéani vztahu se zdkaznikem. Pomoci autentického storytellingu chci oslovit
zakazniky, ktefi sdili hodnoty mé znacky, coz jsou pfirodni slozeni limonad, lokalni pivod
surovin a respekt k zivotnimu prostiedi, diky recyklovatelnym plechovkdm. Zaroven se
v komunikaci objevuje motiv klidu a odpocCinku. Tento piib¢h a hodnoty znacky komunikuji

jak na etiketach (piktogramy), tak 1 na socialnich sitich ve formé ptispévku.

4.5.1 Ton of voice — Komunikaéni styl

Komunikaéni styl znacky je pratelsky a autenticky. Nemél by plisobit reklamné ani se pokouset
presvédCovat zakazniky ke koupi produktu, ale spise jim sdélit hodnoty a ptib¢h znacky formou
kratkych textl a vizualn¢ atraktivniho obsahu a nenucené je pozvat k zapojeni se. Komunikovat
chci 4 hlavni hodnoty: Pfirodu, lokdlnost, udrzitelnost a moZznost zpomaleni v digitalni

uspeéchané dobé.

4.5.3 Komunika¢ni kanaly
Jako hlavni komunikacni kandl jsem si vybrala sociélni sit’ Instagram. Divod jeho zvoleni je,
ze se zde nejvice vyskytuje cilova skupina, d4 se zde skvéle komunikovat formou vizuali

(reels, ptispévky, stories) a zaroven jednoduse interagovat s publikem.

Doplikovym kandlem jsou poté tisténé materialy (letdky, vérnostni karty, samolepky),
které propojuji offline svét s digitalnim. V nasledujici podkapitole predstavuji uz konkrétni

ukazky téchto vystupi.

4.5.4 Ukazky vystupi
V této podkapitole predstavuji konkrétni vystupy znacky Colm, které vychéazeji z navrzené
komunikac¢ni strategie a vizualni identity. Cilem je ukazat, jak bude znacka komunikovat

své hodnoty a ptibéh v online i offline prostiedi.

Jako prvni vystup jsem upravila vérnostni kartu, ktera je ukazana v kapitole o vizualni identité,
do tzv ,karty cirkulace®. Tato karta ma propojovat motivaci zdkaznika k opakovanému nakupu
a zarovenn mu dat moznost pifimo se zapojit do myslenky udrZzitelnosti, coz je jedna z hlavnich
hodnot znacky. Karta funguje na principu, ze zdkaznik dostane za kazdy nakup jednu
samolepku a dals$i navic za vraceni prazdné plechovky k recyklaci. Po nasbirdni deseti
samolepek ziska limonadu zdarma. Timto zptisobem chci budovat loajalni komunitu zakaznika

a zaroven komunikovat, Ze znacka Colm je zaloZena na respektu k ptirodé.
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Grafické zpracovani vychazi z vizualni identity a jako dominantni barvu jsem zvolila zelenou,

ktera symbolizuje ptirodu.

Obrazek 29: Karta cirkulace
Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsim vystupem je tiStény letdk tvofeny na format AS. Letak je navrzen na recyklovatelny
papir s piirodni strukturou, a tak uz timto podporuje jednu z hodnot znacky — udrzitelnost.
Hlavnim prvkem je plechovka limonady Colm v travé pro zdiraznéni ptirodniho sloZeni.
Nahote je samoziejmé logo znacky, vpravo poté piktogramy =z etiket, které informuji
o vlastnostech limonad a nalevo QR kd&d, ten nds po nacteni pfesméruje na instagramovy profil,

s vyzvou: ,,Pridej se ke Colm komunite*.

Obrazek 30: Letak
Zdroj: vlastni zpracovani
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Jako posledni vystup jsem navrhla tzv. carousel, cozZ je format na Instagramu, ktery umoziuje
sdilet vice obrazki nebo videi v jednom piispévku, uzivatel je pak postupné projizdi piejetim
do strany. Zvolila jsem tento format, jelikoZ je ideédlni pro vypravéni ptibéhu nebo sdéleni vice

informaci vizudlné atraktivni a ptehlednou formou.

Touto formou tedy sd€luji hlavni hodnoty znacky Colm. Obrazky vizudln€ i obsahove¢ navazuji
na sebe, ¢imz vznika uceleny ptibeh. K propojeni jednotlivych ¢ésti jsem pouzila piechodové
prvky z vizudlni identity — logotyp a logomark. Jednotlivé obrazky se piipadné daji 1 pouzit

jako samostatné piispévky.

S CLUT L. e S
“HY T psiroDY :

SBIREJ

SBIREJ
BODY

Obrazek 31: Carousel/Prispévky na Instagram
Zdroj: vlastni zpracovani
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo prozkoumat, jak lze vizudlni styl znacky a storytelling,
jako néstroje kreativniho marketingu, aplikovat pii budovani znacky. V teoretické Casti jsem
popsala zékladni vychodiska marketingové komunikace, vypravéni pfibéhu znacek, vcetné

rozdilnych piistupl ke storytellingu a vizudlni styl a jeho psychologicky dopad na zékaznika.

Na tuto ¢ast navazuje Cast prakticka, ve které jsem vyuzila ziskané poznatky z teorie a vytvorila
tak fiktivni znacku limondd Colm. Navrzena vizudlni identita této znacky, obalovy
design a komunikacni strategie byly postaveny na hodnotach jako je autenticita, moderni
zpracovani, udrzitelnost, pfirodni slozeni a jednoduchost. Prostfednictvim konkrétnich
grafickych vystupti, jako jsou etikety, pfispévky na socidlni sité, vérnostni karty a dalsi
tiskoviny jsem ukazala, jak lze tyto hodnoty pfenést do vizudln€ atraktivni marketingové

komunikace smérem k mladsi cilové skupiné zakaznikd.

Tato prace ukazuje, jak kvalitni vizudlni styl, sdileni hodnot, skute¢né¢ho ptibeéhu a poslani

znacky mulize byt ucinnéjsi nez tradi¢ni formy propagace.
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