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ANOTACE

Tato prace se zamétuje na tvorbu SEO strategie pro internetovy obchod earmyshop.cz. Cilem
prace je analyzovat aktualni stav webu, identifikovat klicové nedostatky, navrhnout a
realizovat konkrétni kroky ke zlepSeni viditelnosti ve vyhledavacich. V teoretické ¢asti jsou
popsany zaklady online marketingu a SEO, v¢etné technickych, on-page a off-page faktort.
Prakticka c¢ast se vénuje analyze e-shopu, navrhu a implementaci SEO strategie. Zavér

obsahuje zhodnoceni vysledkl a doporuceni pro dalsi rozvoj SEO aktivit.

KLIiCOVA SLOVA

online marketing, SEO, e-shop, optimalizace pro vyhledavace, SEO strategie, analyza
klicovych slov, SEO audit

TITLE
Creating an online SEO strategy for a selected company

ANNOTATION

This thesis focuses on creating an SEO strategy for the earmyshop.cz online store. The aim of
the work is to analyze the current state of the website, identify key deficiencies, propose and
implement specific steps to improve visibility in search engines. The theoretical part describes
the basics of online marketing and SEO, including technical, on-page and off-page factors.
The practical part is devoted to e-shop analysis, design and implementation of SEO strategy.
The conclusion includes an evaluation of the results and recommendations for further

development of SEO activities.
KEYWORDS

online marketing, SEO, e-shop, search engine optimization, SEO strategy, keyword analysis,
SEO audit
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SEZNAM ZKRATEK A ZNACEK

SEO — Search Engine Optimization (Optimalizace pro vyhledavace, zaméfena na zlepSeni

pozice webovych stranek ve vysledcich vyhledavaci.)

SERP — Search Engine Results Page (Stranka s vysledky vyhleddvani zobrazena

vyhled4dvacem.)

CTR — Click-Through Rate (Mira prokliku, udavajici procento uzivateli, kteti kliknou na

zobrazeny odkaz.)
GA — Google Analytics (Nastroj pro sledovani a analyzu navstévnosti webovych stranek.)

GSC — Google Search Console (Nastroj pro monitorovani a optimalizaci vykonu webovych

stranek ve vyhledavaci Google.)

URL - Uniform Resource Locator (Standardizovana adresa pro identifikaci a pfistup k

webovym strankam.)

CTA — Call to Action (Vyzva k akci, napft. tlacitko nebo odkaz vybizejici uzivatele k urcité
akci.)

HTTPS — Hypertext Transfer Protocol Secure (Zabezpeceny protokol pro Sifrovany pienos

dat mezi uzivatelem a webem.)

HTTP — Hypertext Transfer Protocol (Protokol pro ptenos dat na webu bez Sifrovani.)



UvVoD

V soucasné dobé€ je optimalizace pro vyhledavace (SEO) jednim z kli¢ovych nastroja, které
firmy vyuzivaji k dosazeni vysoké viditelnosti na internetu. Firmy si uvédomuji, ze byt dobie
viditelny ve vyhledavacich, jako jsou Google nebo Seznam, znamenia mit vyraznou
konkuren¢ni vyhodu. SEO je soubor technik, nastroji a strategii, jejichz cilem je zlepsit
pozici webovych stranek ve vysledcich organického vyhledavani. Pravé tento neplaceny, ale
Casto vysoce efektivni druh propagace je velmi dulezity pro e-shopy a malé podniky, které se

chtéji prosadit v online prostredi.

Tato bakalarska prace se zamé&fuje na tvorbu SEO strategie pro konkrétni internetovy obchod
earmyshop.cz, ktery se specializuje na prodej vojenského a outdoorového vybaveni. Cilem
prace je analyzovat aktudlni stav tohoto e-shopu, identifikovat hlavni nedostatky a na zaklad¢
dostupnych dat z analyz navrhnout konkrétni SEO strategii, ktera povede ke zlepSeni jeho
viditelnosti ve vyhledavacich. V rdmci této prace budou vyuzity profesionalni néstroje pro
SEO a webovou analytiku, jako jsou Google Search Console, Ahrefs, Google Analytics,
Marketing Miner a dal$i. Tyto nastroje umozni detailni pohled na vykon webu z technického i

obsahového hlediska.

V prvni ¢asti prace budou nejprve popsany zakladni principy a pojmy digitalniho marketingu
se zaméfenim na SEO. Dale budou vysvétleny klicoveé faktory, které ovliviiuji pozice
webovych stranek ve vysledcich vyhledavani. Také budou rozebrany jednotlivé faktory
optimalizace, od technickych parametrti ptes on-page az po off-page faktory. Prakticka ¢ast se
bude vénovat samotnému e-shopu earmyshop.cz, na kterém budou aplikovany poznatky
z teoretické ¢asti pomoci SEO auditu, analyzy kli¢ovych slov, ndvrhu konkrétni SEO strategie

a nasledné implementace.

V zavéru bude provedeno celkové zhodnoceni navrzené strategie z hlediska naplnéni predem
stanovenych cili. Na zaklad¢ vysledkt budou také navrhnuta doporuceni pro dalsi rozvoj
SEOQ aktivit u daného e-shopu.
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1 Teoreticka vychodiska

V této kapitole budou popsana vSechna teoreticka vychodiska bakalarské prace.

1.1 Online marketing

Marketing I1ze v dnesni dobé rozdélit na dvé zakladni kategorie. Na offline marketing, ktery
vyuziva tradicni komunikacni kandly v realném prostfedi a online marketing, ktery prenasi
marketingové cinnosti do digitalniho prostoru. Online marketing piedstavuje soubor strategii
a nastrojli, zaméfenych na dosazeni marketingovych cili prostiednictvim internetu. Stejné
jako tradi¢ni marketing se 1 online marketing vénuje ovliviiovani spotiebitelii, budovani

vztahti se zakazniky a zvySovani prodeje. (Janouch, 2020)

Zatimco vefejnost Casto vnima online marketing predevS§im jako soubor komunikacnich
aktivit, digitalizace vyznamné¢ ovlivnila vSechny slozky marketingového mixu. Internet
umoznil vznik zcela novym produktim, které existuji pouze v digitdlni podobé, napf.
antivirovy program nebo cloudové ulozisté. Dynamicky vyvoj v oblasti technologii zplsobil,
ze se béhem pandemie covid-19 piesunuly do online prostiedi i sluzby, jejichz digitalizace
byla dfive povazovana za nemoznou, napi. online kurzy nebo virtudlni degustace vin.

(Buresova, 2022)

Cenova politika se také prizplisobila podminkdm digitdlniho prostiedi. Spottebitelé maji
moznost jednoduse porovndvat ceny produktli pomoci specializovanych webovych
srovnavacl, coz piispivad ke snizovani cenové hladiny. Online ndkupy umoziuji sniZeni
nakladii na distribuci a eliminuji nékteré z fixnich vydajl, spojenych s provozem kamennych
prodejen. Nové platebni metody, napt. online bankovni pfevody nebo sluzby jako PayPal,

usnadnily proces transakci a ptisp€ly k rozvoji e-commerce. (Buresova, 2022)

V odborné terminologii se pro online marketing pouzivaji synonyma jako internetovy
marketing ¢i e-marketing. Né&kteti autofi rozliSuji mezi online a digitdlnim marketingem,
protoze digitalni marketing zahrnuje Sir§i spektrum digitalnich nastrojii, v€éetné mobilnich
aplikaci, chytrych zafizeni nebo rozsifené reality. Bez ohledu na terminologické rozdily se
online marketing stal kli¢ovym prvkem moderniho podnikani a jeho spravna implementace je

nezbytna pro uspéch v konkuren¢nim prostiedi. (Buresova, 2022)
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1.2 SEM

Search Engine Marketing (SEM) je souhrnny pojem pro vSechny marketingové aktivity
zamétené na zvyseni viditelnosti webovych stranek ve vysledcich vyhledavani na internetu.
SEM zahrnuje jak placenou reklamu ve vyhledavacich (napi. PPC — pay per click), tak i
optimalizaci pro vyhledavace (SEO — Search Engine Optimization). Zatimco SEO se zajima 0
organické vysledky ve vyhledavani, tak placena reklama, ktera se také nazyva paid search
nebo search advertising, umoziuje firmam efektivnéji cilit na potencionalni zakazniky. Diive
byly tyto dvé moznosti vysledkii ve vyhledavaci zobrazovany oddé¢lené, ale postupem casu se
vysledky z placené reklamy zacaly zobrazovat spolecné s organickymi vysledky vyhledavani.

(Ptikrylova, 2019)

1.3 SERP

SERP (Search Engine Results Page) oznacuje stranku zobrazujici vysledky vyhledavani na
zaklad¢ uzivatelem zadaného vyrazu pro vyhleddvani. Hlavnim cilem optimalizace pro
vyhledavace (SEO) je dosazeni co nejvysSich pozic v ramci SERPu, coz zvySuje
pravdépodobnost na navstiveni webu relevantnimi zdkazniky. Ti vyhleddvaji konkrétni
informace, produkty nebo sluzby, které dany web nabizi. Vysokd pozice ve vysledcich
vyhledavani pfispivda nejen ke zvyseni organické navstévnosti, ale také k posileni

duvéryhodnosti a autority webu na internetu. (Kubicek a Linhart, 2010)
Vysledky vyhledavani se Casto sklddaji z téchto ¢asti:

1.3.1 Titulek

Titulek webové stranky je klicovy HTML prvek, ktery je v kodu stranky definovany mezi
znaCkami <title> a </title>. Tento prvek také slouzi jako hlavni nadpis v SERPu. Titulek ma
vyznamny vliv na uzivatele, protoze jeho relevance a atraktivita pro ¢tenafe mohou zvysit
pravdépodobnost, Ze uZivatel na dany odkaz klikne. Spravna optimalizace titulku je proto

nezbytnou soucasti SEO strategie. (Kubi¢ek a Linhart, 2010; Binka a Jaros, 2022)

1.3.2 Snippet

Snippet je kratky text, ktery shrnuje obsah dané stranky. Tento text vyhleddvace zobrazuji
v SERPu. Cilem je nabidnout nejrelevantnéjsi popis vici hledanému vyrazu, ktery uzivatel
zadal do vyhledavace. Ve vétsiné ptipadu si vyhledava¢ saim generuje tento text na zakladé

obsahu dané stranky, ale mize také vyuzit text z metaznacky description. (Kubicek a Linhart,
2010)
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1.3.3 URL adresa
URL (Uniform Resource Locator), casto oznacovana jako webova adresa, slouzi k
jednoznaéné identifikaci konkrétni webové stranky na internetu. V SERPuU se zobrazuje pod

titulkem a snippetem a umoziuje uzivateli ptejit na vybranou internetovou stranku. (Kubic¢ek
a Linhart, 2010)

1.3.4 Dopliujici informace
Vyhledévac¢e mohou zobrazovat doplitujici informace, které uzivateli poskytuji SirSi kontext
jeste pred navstivenim samotného webu. Mezi takové informace fadime napt. polohové udaje,

oteviraci dobu nebo kontakt. (Kubicek a Linhart, 2010)

1.4 SERP prvky

Stranka s vysledky vyhleddvani (SERP) predstavuje seznam odkazii a informaci, které
vyhledava¢ poskytuje nazakladé¢ zadaného dotazu od wuzivatele. Kromé tradi¢nich
organickych vysledkti obsahuje SERP fadu dalsich prvki, které mohou ovlivnit viditelnost a
atraktivitu zobrazovanych informaci. Mezi klicové prvky patii: (Seoprakticky.cz, 2025; Binka
a Jaros, 2022)

1.4.1 Placené vysledky (PPC reklamy)

Obvykle se nachédzeji v horni ¢asti stranky a jsou oznaceny jako reklamy. Jejich pocet se
muze liSit v zavislosti na konkurencnosti klicovych slov viz Obrazek 1. (Seoprakticky.cz,
2025)

-
)

GO g!e docvolena X =

Last minute Umore Levna 2025 Zojexdy Hned ted Liocusni exoticka STUDENT AGEN

jotaz 530 03 Pardubice 3 Vyberte obiast

Dovolena 2025 - vyhodné | Dovolena s Invia sleva aZz 50 %

3 e ¥ v Vyberte si vast vysnénou dovolenou 2 nepsirSi nabidky

j2ko u pofadapcich CK

Obrazek 1 Ukdzka placeného vysledku na klicové slovo "dovolena”

Zdroj: vlastni
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1.4.2 Organické vysledky
Tradi¢ni neplacené odkazy na webové stranky, které vyhledava¢ povazuje za nejrelevantné;si

pro dany dotaz. (Seoprakticky.cz, 2025)

1.4.3 Featured Snippets (vybrané tiryvky)

Specialni boxy zobrazujici stru¢né odpovédi na dotazy uZivatell, ¢asto ve form¢ odstavci,
seznamil nebo tabulek. Tyto Uryvky jsou umistény nad organickymi vysledky a poskytuji
rychlé odpovédi bez nutnosti navstivit konkrétni webovou stranku viz Obrazek 2.

(Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros, 2022)

Google Sesks reputiiea rozioha X m 4 5 Q

e3k0 | Roroha

78 871km’

Ceska republika je vnitrozemskym statem, lezicim
uprostfed mirného pasu severni polokoule ve stfedni
Easti Evropy. Svou roziohou 78 866 km? je mezi
evropskymi staty na 21, misté, poctem cbyvatel 10 251
079 na 12

resterstve Ivotnho prostfed

GEOGRAFICKE UDAJE

Lidé takeé hiedaji

Obrdzek 2 Featured snippet na Googlu na hledany vyraz "ceskd republika rozloha"

Zdroj: vlastni
1.4.4 Nakupni vysledky (Shopping results)
Zobrazuji se zejména u produktovych dotazli a obsahuji obrazky, ceny, recenze a odkazuji na
e-shopy, které nabizeji hledané zbozi viz Obrazek 3. (Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros,
2022)
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Obrazek 3 Nakupni vysledky na Googlu na hledany vyraz "iphone"”
Zdroj: vlastni

1.4.5 Odkazy na podstranky (Sitelinks)

Pti hledani specifickych webl nebo znacek mohou byt pod hlavnim odkazem zobrazeny
odkazy na klicové podstranky daného webu, coz usnadiiuje navigaci uzivatelim viz Obrazek

4. (Seoprakticky.cz, 2025)

Google apple X =

Apple

hitps /Avew apple. com > : 9

Apple (Ceska republika)
iPhone 16 - Apple Walch Series 10. Triumf{ tenkosti. - Apple Watch. Spojeni rytmem. Objev novy
feminek a cifenik Biack Unity. - iPad Pro. Se supervykonnym Cipem

Apple TV+

Appie TV+ is a streaming service from Apple. It features exclusive

9

iPhone
iPhone 16 Pro - Srovnani modeld IPhonu - Piechod Z Androidu - ... |

Obchod
Koupit iPhone - Koupit Apple Watch - Koupit Mac - Koupit iPad

Apple TV+

(1) KdyZ sl koupi$ zafizeni Apple, mas Appie TV+ na 3 mésice

Apple TV

Get total access 10 Apple TV+, Stream star-studded Apple

Dalsi vysledky z webu apple.com »

Obrazek 4 Odkazy na podstranky na Googlu na hledany vyraz "apple”

16



Zdroj: vlastni

1.4.6 Sady obrazki (Image packs)
Rady obrazke, které se zobrazuji pro dotazy, u kterych vyhledava¢ usoudi, Ze vizualni obsah

by byl pro uzivatele pfinosny viz Obrazek 5. (Seoprakticky.cz, 2025)

Go gle lamborghini X

Wikipedia

A\ .
hitps/fcs wikipeda org » wikd» Lamborghine ¢ (@

Lamborghini

Znama jen jako Lamborghini (vysiovnost: IPA {lambor gi:nij; [lamborgini)), je vyrobcem

vysoce vykonnych supersportovnich automobiil. V soutasnost spada pod

Obrazky

Rizeni Lamborghini Huracan n... Lamborghini bazar a prodej n.. Lamborghini Huracan STJ je ro,
ShowDrive cz : ‘ Sauto.cz : ° Novinky.c2 :

Jizda v Lamborghini Huracan Lamborghini pfedstavilo hybri... Lamborghini Models
Q Zazitkycz : Yo TipCars : o Automobili Lamborghini

Zobrazit daisi obrazky v

Obrdzek 5 Sada obrdzkii na Googlu na hledany vyraz "lamborghini”

Zdroj: vlastni
1.4.7 Clanky na dané téma (In-depth articles)
Pro obecné nebo nejednoznacné dotazy mulze vyhledava¢ zobrazit bloky s odkazy na

podrobné ¢lanky od zndmych vydavatelll, poskytujici hloubkovou analyzu vybraného tématu.

(Seoprakticky.cz, 2025)

17



1.4.8 Informacni karta (Knowledge Card)

Jedna se o specificky prvek vyhledavact, ktery se obvykle zobrazuje v horni ¢asti stranky
vysledki vyhledavani (SERP). Na rozdil od béznych uryvkl (snippets), které cerpaji obsah z
autoritativnich webovych stranek, tak informac¢ni karty prezentuji data pochazejici z vefejné
dostupnych zdroji. Tyto informace mohou byt ziskdny bud’ prostiednictvim zpracovani
rozsahlych datovych soubort, nebo na zaklad¢ spoluprace s partnerskymi organizacemi, napf.
Googlem. Hlavnim rozdilem oproti jinym prvkiim, zobrazovanym ve vyhledavani, je fakt, ze
obsah informac¢ni karty neni mozné piimo ovlivnit ani optimalizovat za pomoci standardnich

SEO praktik viz Obrazek 6. (Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros, 2022)

Go gle Datart X m § & Q
+uoprava 74 o DUPrava £uArma UOpIava Zuanna +UUPIAVE 24 6 +UOprava 74 6 +UOPIAvE 24 6. DUprava Zuarntia UOpIava zuanma
Trida: 4}
Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc. Z webu Produc.
DATART Datart

hitps:iwww.datartcz ¢ @
DATART - Opravdovy elekirospecialista | DATART

DATART - Opravdovy elekiro specialista. Vas nakup dopravime po celé CR, velké spotfebife zdarma
nainstalujeme a pfedvedeme:

Maloobchodni fetézec

DATART je cesky a slovensky maloobchodni
prodejce zaméreny na spotrebni elektroniku.
Na trhu plisobi od roku 1990. Prodejni fetézec
Velke spotfebice > tvori vice nez 100 kamennych prodejen v
DATART - Opravdovy elekiro specialista. Vas nakup ... Ceskua 19 prodejen na Slovensku a desky i
slovensky e-shop.

Malé spotfebice

> Source: Wikipedie »
DATART - Opravdovy elekiro specialista. Vas nakup
TV, foto, audio, video N
Televize - Sluchatka - Reproduktory - Audiotechnika ® datart.cz

Zakladatelé: Peir Soukup, Pavel Badal, Pavel Slama,

Mobilni telefony
Charles Butler

Chytré telefony - Telefony Xiaomi - Telefony Motorola - Google Pixel
Zalozeni: 1990

Prodejny Adresa sidla: HP TRONIC Zlin, spol. 5.r.0. namésti Prace
Elekiro prodejny DATART v Ceské republice. Navitivie prodejny .. 2523760 01 Ziin
160: 49973053

Dal5i vysledky z webu datart.cz » Obrat: 9.9 mid. KC (2019)

Obrazek 6 Informacni karta na Googlu na hledany vyraz "Datart”
Zdroj: vlastni

1.4.9 Mistni data (Local Pack)

Local Pack je prvek ve vysledcich vyhledavani, ktery se zobrazuje v piipadé dotazl s urcitou
lokalitou. Tento prvek se objevuje pifedevsim na piednich pozicich v organickych vysledcich
a jeho vyskyt pievlada zejména v mobilnim vyhledavani. Local Pack typicky obsahuje mapu
spolu se tfemi relevantnimi misty, kterd zahrnuji zakladni informace, jako je adresa a
telefonni Cislo. V zavislosti na typu vyhledavaciho dotazu mohou byt soucésti také odkazy na
webové stranky, trasy ¢i dalsi detaily, napt. fotografie nebo cenové informace. Tento prvek
vyrazn¢ usnadiiuje uzivatelim pichled o lokalnich sluzbach a firmach viz Obrazek 7.

(Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros, 2022)
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Pizza Panter Pardubice
44 (7) 100-200 K& Pizza
Paroubice |

Jidio na misté - Jidio 5 sebou - Donaska

Pizza Bueno Pardubice

110)  100-200 K&  Rozvoz pizzy

Vyzvednutl venku - BeZkontakini rozvoz

Obrazek 7 Local pack na Googlu na hledany vyraz "pizza pardubice”

Zdroj: vlastni

1.4.10 Zpravy (News Box)

Tento prvek se zobrazuje na strance vysledkt vyhledavani (SERP) v ptipadech, kdy je dotaz
uzivatele spojen s néjakymi aktudlnimi udalostmi nebo vyznamnymi tématy. Tento prvek
Cerpa obsah ze Zprav Google. Zobrazované vysledky zahrnuji odkazy na relevantni ¢lanky z
davéryhodnych zpravodajskych zdroji. Cely tento blok se zobrazuje pod napisem ,,Hlavni
udalosti* viz Obrazek 8. (Seoprakticky.cz, 2025)
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Sport IDNES.cz - sportovni program, vysledky a zpravy
Sportovni vysledky 16. 2. 2025 - Tenis ONLINE - Cyklistika - Biatlon 2024/25

CT sport
nttps://sport ceskatelevize.cz 3 (@

CT sport — Ceska televize

(8

& Hlavni udalosti
Novinky: Extraliga ledniho hokeje

(& Sportcz : ( Sport.cz

HOKEJ ONLINE: Kladno hosti Tfinec, Kladno - Tfinec | ONLINE hokej |
Karlovy Vary méfi sily s Libercem. Posledni  16.02.2025 16:00 | Tipsport extraliga
Vitkovice bojuji s Boleslavi 2024/2025 | ZIVE na Sport cz

pred 7 hodinami pred 1 hodinou

Novinky: Tenis

O Aktudiné.cz : i IDNEScz :
Jak slavny Lendl na Floridé vystval VondrouSova, Noskova | Muchova v Dubaji
rozhod&iho z kurtu. Pak se stalo néco prosly do druhého kola

nevidaneho

pred 4 hodinami pred 5 hodinami

Obrazek 8 News box na Googlu na hledany vyraz "sport”
Zdroj: vlastni

1.4.11 Souvisejici dotazy (Related questions)

Google analyzuje obrovské mnozstvi vyhledavacich dotazii a na zaklad¢ téchto dat je schopen
identifikovat souvisejici otazky a vyhledavani. Pokud uzivatel zada urcitou frazi do
vyhledavace, mize Google v ramci stranky s vysledky vyhledavani (SERP) zobrazit sekci se

souvisejicimi dotazy.

I

Tato sekce byva oznafena jako ,Lidé se také ptaji“ a obsahuje Casto kladené otazky,
souvisejici s pivodnim dotazem. Uzivatel ma moznost kliknout na konkrétni otazku, ¢imz se
mu rozbali odpovéd’. V praxi to znamend, Ze Google nejen zobrazi seznam souvisejicich
otazek, ale zaroven poskytne odpovédi, které by uzivatel nalezl pfi vyhledani kazdé otazky

samostatné viz Obrazek 9. (Seoprakticky.cz, 2025)
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Weby s misty

Narodni kulturni Pardubice - Tipy na Pamatky v okoli Pardubice -
pamatky - UOP vylet i dovolenou mésta Pardubice pravodce,
Pardubice pamatky, zajimav...

+» Narodni pamatk... X Kudy z nudy [ TuristickaMapa.cz c cKlub.cz

Dalsi weby -

Lide se take ptaji

Co je k vidéni v Pardubicich? v
Cim jsou zndmé Pardubice? v
Co je typické pro Pardubice? v

Co vidét kolem Pardubic? v

Zpétna vazba

Obrazek 9 Souvisejici dotazy na Googlu na hledany vyraz "Pardubice pamatky"

Zdroj: vlastni

1.4.12 Tweets

Pro nékteré specifické vyhledavaci dotazy Google ptimo v SERP zobrazuje tweety, které jsou
zatazeny mezi bézné organické vysledky. I kdyz neni mozné tyto tweety optimalizovat tak,
aby se v tomto zobrazeni objevily, jejich pfitomnost na SERP miZe posilit vnimani znacky a
prispét k jejimu vétSimu povédomi. Diky tomu se znacka stava viditelnéjsi a ziskava na
davéryhodnosti v o¢ich uzivateld. (Seoprakticky.cz, 2025)

1.4.13 Videa

Pro urcité vyhledavaci dotazy mohou byt ve vysledcich vyhledavani zobrazena videa jako

relevantni odpovédi na zadané klicové slovo.

Nejcastéji se mezi témito vysledky objevuji videa z platformy YouTube, ale mohou se ve
vysledcich objevit i videa z jinych portalt, pokud odpovidaji danému vyhledavacimu dotazu.
(Seoprakticky.cz, 2025)
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1.5 SEO - Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace

Optimalizace pro vyhledavace, znama pod zkratkou SEO (Search Engine Optimization),
ptfedstavuje soubor strategii a technik, zaméfenych na zvySeni viditelnosti webovych stranek
ve vysledcich vyhledavani. Cilem SEO je dosdhnout co nejvysSich pozic v organickych

(neplacenych) vysledcich vyhledavacu, jako jsou Google ¢i Seznam.cz, a tim pfivést na web

vice navstévnikl. (Kubicek a Linhart, 2010; Prochazka, 2012)

Implementace SEO je dlouhodoby proces, ktery vyzaduje pravidelnou analyzu a upravy na
zaklad¢ neustale se ménicich algoritmii vyhledavact a konkuren¢niho prostfedi. Na rozdil od
placenych reklamnich kampani, kde jsou vysledky viditelné okamzité, se efekty SEO
projevuji postupné¢ a mohou vyzadovat delsi casové obdobi, nez pfinesou ocekavané

vysledky. (Kubicek a Linhart, 2010)

Spravné provedena optimalizace pro vyhleddvate mulZe vyznamné zvySit organickou
navstévnost webu, zlepsit uzivatelskou zkusSenost a ptispét k dosazeni obchodnich cilt, jako je

zvyseni prodeje nebo povédomi o znacce. (Kubicek a Linhart, 2010)
SEO se sklada ze 3 klicovych oblasti (Dean, 2025):

e On-page SEO: Tato cast se tykd obsahu a prvki pfimo na webovych strankéch. Spada
sem tvorba kvalitniho a relevantniho obsahu, spravné pouzivani klicovych slov,
optimalizace meta tagl (napf. titulek stranky a popis), nadpistt (H1, H2, ...), ALT popiski

a interni prolinkovani mezi strinkami webu.

e Technické SEO: Zahrnuje Upravy struktury webu, zajisténi indexace stranek ve

vyhledéavaci, optimalizaci rychlosti nacitani a zajiSténi responzivniho designu.

e Off-page SEO: Zahrnuje aktivity mimo samotny web, které ovliviiuji jeho autoritu a
duvéryhodnost. Klicovym prvkem je budovani zpétnych odkazt (link building), tedy

ziskavani kvalitnich odkazil z jinych webl, které vedou zpét na optimalizovanou stranku.

1.6 SEO audit

SEO audit, Casto oznacovany také jako SEO analyza, predstavuje jednu ze zadkladnich
soucasti optimalizace webovych stranek a je obvykle jednim z prvnich kroka, které specialisté
na SEO realizuji. Spolu s analyzou kli¢ovych slov tvofi zakladni podklady strategie pro

zlepSeni viditelnosti webu ve vyhledavacich.
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Jedné se o komplexni analyzu technickych a obsahovych faktori webovych stranek s cilem
identifikovat problematické prvky, které mohou negativné ovliviiovat organickou navstévnost
webu. Na zakladé vysledki auditu se navrhuji opatfeni, ktera mohou vést ke zvySeni

organické navstévnosti.

SEO audit zahrnuje velké mnozstvi faktorti, které je vhodné pravidelné analyzovat a

optimalizovat. Nize jsou uvedeny nékteré klicové oblasti. (Podstavec, 2018)

1.6.1 Technické faktory

Technické SEO se zaméfuje na optimalizaci webu s cilem zajistit, aby jej vyhledava¢e mohly
efektivné objevit, prochazet, indexovat a nasledné¢ zobrazovat ve vysledcich vyhleddvani.
Dodrzovanim technickych pozadavkid vyhledavacd, je mozné vyrazné usnadnit praci
vyhledavacim robotim (crawlerim). Tyto pozadavky jsou ve vétSiné pripadi

standardizované, takze nevyzaduji individuélni Gpravy pro kazdy vyhledavac.

Optimalizovanim téchto faktorti se zvySuje pravdépodobnost rychlejsiho a efektivnéjsiho

indexovani webu, coZz ma ptimy dopad na jeho viditelnost ve vyhledavacich. (Novak, 2022)

Kontrola indexace

Obsah, ktery neni ve vyhleddvaci zaindexovan, se nemuze zobrazit ve vysledcich
vyhledavani, a tudiz nema Zzadny potenciadl generovat organickou navstévnost. Proces
indexace proto predstavuje zakladni faktor uspésnosti webové stranky. Jakékoliv problémy,
branici spravné indexaci, miizou znacné ovlivnit viditelnost webu ve vyhleddvacich a mit

zasadni dopad na organickou navstévnost. (Podstavec, 2018)

Sitemap.xml
Soubor sitemap.xml predstavuje strukturovany seznam URL stranek webu, ktery usnadiiuje
vyhleddvactm rychlejsi a efektivnéjsi indexaci obsahu. Pro malé weby (do 100 stranek) neni

sitemap nezbytna, ale s rostouci velikosti webu jeji dulezitost stoupa. (Podstavec, 2018)

Robots.txt

Soubor robots.txt slouzi k regulaci ptistupu vyhledavacich robotl na urcité ¢asti webu. Jeho
absence neni zasadni chybou, protoze bez néj se vyhledavace chovaji, jako kdyby byl cely
web povolen k prochédzeni. Lze také vybrat stranky, které by mély byt pro vyhledavaci roboty
nepiistupné. Ve vétsing piipadil se jedna o citlivé oblasti webu jako je naptiklad administrace.

(Novék, 2022)
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Kontrola existence chybovych

Jednim z klicovych prvkiit SEO auditu je analyza, zda navstévnici webu nenarazi na chybové
stranky, které mohou negativné ovlivnit jejich uzivatelskou zkusenost. Tento problém se tyka
jak uzivatelti ptfichazejicich z vyhledavacu, tak i z jinych kanalti navstévnosti. (Podstavec,

2018)

Unifikace pouzivanych URL na doméné

Jednim z dtlezitych kroki technické SEO analyzy je kontrola spravného nastaveni URL
adres. Web by mél byt dostupny pouze na jedné kanonické verzi URL, a to bez ohledu na to,
zda uzivatel zada adresu s ,,www* ¢i bez ni, a zda pouziva protokol HTTP nebo HTTPS.
Vsechny varianty by mély byt trvale pfesmérovany (pomoci status kdédu 301) na jednu
kone¢nou spole¢nou verzi. Pro vybér nejcastéji pouzivané verze URL lze vyuZit nastroj, jako

je Google Analytics. (Podstavec, 2018)

Rychlost nacteni webu

Rychlost nacitdni webu se v poslednich letech stala klicovym faktorem v online marketingu a
webovém vyvoji, zejména s rostoucim podilem mobilnich uzivatell a jejich vy$§imi naroky
na rychlou dostupnost obsahu. Rychlost naéteni stranky muze nepiimo ovlivnit i umisténi
v SERPu, proto je nesmirn¢ dilezité analyzovat a optimalizovat nacitani jednotlivych stranek
na nasem webu. Pro analyzu rychlosti stranek je vhodné vyuzit néjaky z dostupnych méficich
nastroju, jako je napt. PageSpeed Insights, o kterém se vice dozvite v kapitole SEO a

analytické nastroje. (Novak, 2022)

SSL certifikat (HTTPS)

Protokol HTTPS zabezpecuje komunikaci mezi prohliZe¢em a serverem proti potencionalnim
utokim a neopravnéné manipulaci s daty. K dispozici jsou rizné bezplatné i placené SSL
certifikaty, které umoznuji Sifrované ptipojeni. Z divodu bezpecnosti i divéryhodnosti by
mel web vzdy vyuzivat zabezpeCenou verzi HTTPS namisto nezabezpeceného protokolu
HTTP. (Novak, 2022)

Responzivita

Responzivni webdesign ma za kol optimalni zobrazeni webovych stranek na riznych typech
zafizeni, véetné stolnich pocitacli, notebookd, tabletii a mobilnich telefonti. Klicovym prvkem
responzivity je schopnost webu automaticky rozpoznat rozméry displeje a piizptsobit mu
svlj obsah tak, aby byl ptehledny a uzivatelsky ptivétivy. Diky tomu nedochdzi k problémtim,
jako je neptehledné rozlozeni, necitelny text nebo chybéjici obsah.
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Vzhledem k tomu, ze pfiblizné€ 50 % celkové navstévnosti webll zastavaji mobilni uzivatelé a
tento podil stile roste, se responzivita stala nezbytnym standardem modernich webovych
stranek. Spravné implementovany responzivni web velmi zlepSuje uzivatelsky zazitek, ale
také prispiva k lep$i indexaci ve vyhledavacich a celkové efektivité webu. (DIGI VERSE,
2022)

1.6.2 On-page faktory

On-page faktory zahrnuji veskeré prvky, které se nachazeji na jedné konkrétni webové strance
a ovlivnuji jeji hodnoceni ve vyhledavacich. Mezi tyto prvky patii nadpisy, hlavicky, textovy
obsah, interni 1 externi odkazy a dalsi strukturované prvky stranky. Z hlediska diilezitosti I1ze

kli¢ové faktory fadit title tag, meta description, nadpisy (H1-H6).

Zakladem efektivni optimalizace je zajisténi unikatniho obsahu pro kazdou stranku webu,
protoze vyhledavace hodnoti jednotlivé stranky samostatné. Zaméfit se pouze na optimalizaci

uvodni stranky je proto nedostacujici. (Smicka, 2004)

Komplexni pfistup k on-page SEO tak zvysuje celkovou viditelnost webu ve vyhledavacich a

podporuje jeho lepsi indexaci.

Meta titulek

Jednim z nejvyznamnéjsich on-page faktort je meta titulek stranky (title tag), ktery se nachazi
v hlavi¢ce stranky. Tento prvek se zobrazuje nejen na karté otevieného prohliZece, ale
piedevsim jako modry odkaz ve vysledcich vyhledavani (SERP), kde také hraje klicovou roli
v ovliviiovani miry prokliku (CTR). Spravné optimalizovany titulek by mél obsahovat
relevantni kli¢ova slova a idealné také vyzvu k akci (call to action), ktera uzivatele zaujme a

motivuje ho k navstéveé webu.

vvvvvv

dostatek ¢asu na jeho spravnou optimalizaci. Pouze vypis klicovych slov nestaci, je dilezité
vytvofit atraktivni a smysluplny nazev, ktery mezi konkurencnimi vysledky zdkaznika

zaujme. (Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros, 2022)

Meta popisek

Meta popisek neboli meta description je textovy prvek, ktery se ve vysledcich vyhledavani
(SERP) zobrazuje pod titulkem stranky. I kdyZ nema pfimy vliv na hodnoceni webu ve
vyhledavacich, hraje zasadni roli v pfildkdni pozornosti uzivateld. Spravné napsany a

atraktivni popisek mize vyrazné zvysit miru prokliku (CTR) a zlepsit celkovou vykonnost
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stranky ve vyhledavani. Dobfe formulovany meta description mtize zvysit navstévnost oproti
strankam konkurentl, které se nachazeji na podobné pozici ve vyhledavaci. (Seoprakticky.cz,

2025; Binka a Jaros, 2022)

Je proto dulezité tomuto prvku vénovat dostatecnou pozornost a vytvofit popisek, ktery nejen

presné vystihne obsah stranky, ale zaroven bude pro uzivatele dostate¢n¢ zajimavy.

Nadpisy

Dalsim klicovym on-page faktorem jsou nadpisy, které strukturované¢ ¢leni obsah webové
stranky. Nejvyznamnéjsi je nadpis prvni urovné H1, ktery by mél jednoznacné vystihovat
hlavni téma stranky. Dal$i nadpisy nizsich Grovni H2, H3, H4 atd. pak pomahaji rozdélit

obsah stranky a usnadnit jeho ¢itelnost.

Pti optimalizaci nadpisti neni vhodné bezhlavé vkladat klicova slova, misto toho by mély byt
nadpisy formulovany tak, aby byly atraktivni pro uZivatele a pfesn¢ vystihovaly obsah dané
sekce. Je velmi dilezité, aby byla hlavni kli¢ova fraze, kterd odpovida tématu stranky
zahrnuta jak v titulku stranky, tak v hlavnim nadpisu H1, ¢imz se posiluje relevance stranky

pro vyhledavace. (Seoprakticky.cz, 2025; Binka a Jaros, 2022)

Je dobré se vyvarovat pouzivani vice nadpisi H1 na jedné strance. Pokud se na strance
nachazi vice téchto nadpist, tak prohlize¢ nemulze jednoznaéné ur€it, ktery znich je
relevantni pro popis stranky, coZ muize mit negativni dopad na umisténi ve vysledcich

vyhledéavani.

Optimalizace obrazki

Vyhledavace prochazeji a analyzuji obsah webové stranky bez ohledu na to, zda se jedna o
text, obrazky nebo videa. Zatimco textovy obsah dokaZe vyhledavac bez obtizi rozpoznat a
spravné prifadit k relevantnimu vyhledavacimu dotazu, u obrazki muze byt identifikace
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alternativniho popisku u obrazki. (Gregovic, 2020)

Velikost obrazki

Optimalizace velikosti obrazku je aktivita, ktera pfimo ovliviiuje rychlost nacitani stranek.
Pfed nahranim by mély byt obrazky komprimovany tak, aby nedoSlo ke znatelné ztraté
kvality, ale zaroven aby se minimalizovala jejich datova velikost. Mensi objem dat urychluje
nacitani stranky, coZ ma pozitivni dopad na hodnoceni webu ve vyhledavacich, a také

zlepSuje uzivatelskou zkuSenost. Cim véEtsi obrazky jsou, tim delsi je doba jejich nacitani, coz
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mize negativné ovlivnit vykon webu i jeho pozici ve vysledcich vyhledavani.

(Seoprakticky.cz, 2025), (Krajl, 2021)

Alt popisky

Alt popisek neboli alternativni text je textovy popis pfifazeny k obrazkiim a fotografiim, ktery
slouzi k lepSimu popisu obsahu obrazku pro vyhledavace i uzivatele. Jelikoz vyhledavace
nedokazou samy vyhodnotit, co piesné se na obrazku nachazi, alt popisek jim dodava

pottebny kontext.

Kromé toho je alt popisek kli¢ovy pro pfistupnost webu, protoze ho asisten¢ni software
predcita uzivatelim se zrakovym postizenim. Optimalni délka popisku by méla byt do 150

relevantni klicova slova, aby byl obsah 1épe dohledatelny. (Gregovic, 2020)

Interni prolinkovani

Interni prolinkovani hraje zasadni roli pfi tvorbé struktury webu a spravné nastavené muze
pfinést fadu vyhod. Odkazy pomahaji uzivateliim se snadnéji orientovat na strankach, ale také
zlepSuji indexaci webu vyhledavaci. Google roboti prochazeji web na zakladé prolinkovani
mezi strankami, tudiz vétSi poCet odkazil, které smétfuji na novou stranku, zvysuje
pravdépodobnost jeji rychlejsi indexace. Efektivni interni prolinkovani také ptispiva k vyssi
organické viditelnosti stranek ve vysledcich vyhledavani (SERP). Odkazovani ze silnych
stranek na ty, které potiebuji posilit SEO, pomaha zlepsit jejich hodnoceni a dosédhnout

lepsich pozic ve vyhledavacich. (Neckarova, 2021)

1.6.3 Off-page SEO faktory
Nyni se zamétime na off-page SEO, které zahrnuje ¢innosti a vlivy pusobici mimo samotny
web. Ob¢ slozky, tedy on-page i off-page SEO, se vzajemné dopliiuji a spolecné tvofi

komplexni optimalizaci pro vyhledavace.

Off-page SEO se Casto spojuje predev§im s link buildingem, tedy se ziskavanim zpétnych
odkazi vedoucich na optimalizovany web. I kdyz je budovani odkazového profilu jisté
jednim z hlavnich faktorG této oblasti, nemélo by se zapominat na dalSi aktivity, které
probihaji mimo webovou stranku. Tyto aktivity mohou mit jak pfimy, tak nepfimy vliv na

vysledné umisténi webu ve vysledcich vyhledavani (SERP). (KoScova, 2022)

27



Link building

Link building je proces ziskavani zpétnych odkazii z externich webovych stranek s cilem
posilit viditelnost daného webu ve vysledcich vyhledavani. Mimo zlepSeni pozic ve
vyhledavacich tato ¢innost plni i dal§i dulezité funkce, mezi které lze zaradit pfivedeni

novych navstévnikl na web nebo posilovani znacky (tzv. brand building).

Z pohledu laické vetejnosti mize link building ptsobit jako snaha o zvysSeni poctu zpétnych
odkazli, vedoucich na dany web. Odbornici v této oblasti ale védi, Ze rozhodujici roli nehraje
pouze pocet, ale predevsim kvalita odkazi, jejich relevance a divéryhodnost zdrojovych

webt. Pravé témto faktorim je tieba vénovat zvySenou pozornost.

Mezi nejcastéjsi metody linkbuildingu patii zejména tvorba kvalitniho a hodnotného obsahu,
ktery pfirozené¢ motivuje uzivatele k jeho sdileni. Dale se jedna o registraci strdnek do
tematickych katalogli, vyménu ¢i ndkup odkaz, publikaci nebo komentovani ¢lankt na cizich
webech a tvorbu podplrnych webovych stranek, jako jsou napi. mikrostranky. (Travnicek,

2024; Binka a Jaro$, 2022)
Socialni sité
Sprava socialnich siti zahrnuje tvorbu, publikaci a optimalizaci obsahu na platformach jako

Facebook, Instagram, LinkedIn, X a TikTok. Jejim cilem je budovani vztahi s publikem a

aktivni komunikace.

SEO pro socialni sit¢ znamena optimalizaci profili a obsahu tak, aby byly snadno k nalezeni
jak na samotnych platforméach, tak ptes vyhledavace. Ackoliv jde o dv€ rozdilné strategie, pfi
spolecném vyuzZiti se efektivné doplnuji a zajist'uji SirSi dosah i vEtsi navstévnost z rliznych

kanalt. (Kartos, 2025)

1.7 AKW - analyza kli¢ovych slov

Analyza klicovych slov pfedstavuje zpracovany dokument, ktery obsahuje co nejvétsi
mnozstvi relevantnich klicovych slov a slovnich spojeni, na néz by se mél web zobrazovat ve
vysledcich vyhledavani. Cilem této analyzy je identifikovat hledané vyrazy, které jsou pro

dany web tematicky a obchodné piinosné.

Rozsah analyzy se mulze vyrazné liSit v zavislosti na typu webu. U menSich webi,
mikrostranek nebo konkrétnich ¢lank a podstranek se Casto jednd o jednodussi a méné
rozsahlé dokumenty. Naopak pro vétsi weby a e-shopy se vytvareji podrobné analyzy

klicovych slov, které zahrnuji i tisice kli¢ovych frazi. (Reznicek, 2022)
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1.7.1 Klicova slova

Klicové slovo je jednoslovny vyraz nebo viceslovna fraze, na kterou se webova stranka
zaméfuje za cilem zobrazit se ve vysledcich vyhledavani (SERP). Tato klicova slova byvaji
umisténa na ruznych mistech v obsahu webu a hraji zdsadni roli pfi zafazeni stranky

vyhledavacem k danému tématu.

Na zakladé vyskytu konkrétnich klicovych slov algoritmus vyhledavace vyhodnocuje, jakému
tématu se stranka vénuje, a podle relevance vici hledanému dotazu ji zatadi na odpovidajici
pozici ve vysledcich. Kone¢né umisténi stranky ve vysledcich vyhleddvani pak ovliviiuje celd

vvvvvv

zadanym vyhleddvacim dotazem. (Dolansky, 2024)

1.8 SEO a analytické nastroje

V této kapitole budou struéné popsany klicové SEO a analytické nastroje, které budou vyuzity

Vv praktické ¢asti.

1.8.1 Marketing Miner

Marketing Miner je nastroj pro data mining, ur¢eny piedevsim pro potfeby online marketingu.
Jeho hlavni pfidanou hodnotou je schopnost ziskavat relevantni data z mnoha zdroju, coz z
n¢j dela efektivni nastroj pro analytické ucely. Jeho slabou strankou je vizualizace dat nebo
tvorba grafickych reportli, v tomto sméru konkuren¢ni nastroje vedou lépe. Jeho hlavnim
pfinosem je rychlé a efektivni ziskdvani dat, na jejichz zaklad¢ lze provadét marketingova

rozhodnuti.
Marketing miner funguje v nékolika krocich:

e Zadani vstupnich dat — UZivatel vloZi po€atecni dataset v podob¢ frazi, domén, URL

adres ¢i produktu, dle zvoleného mineru.

e Vybér mineri — Nasledné si uzivatel zvoli konkrétni minery, napi. pro kontrolu

indexace, sledovani pozic ve vyhledavacich nebo ziskavani dat z naseptavacu.

e Zpracovani a interpretace dat — Vysledky jsou k dispozici pfimo v rozhrani nastroje.
U nékterych minert jsou soucéasti vystupu i zakladni grafy a statistiky. Pro podrobné;si
analyzu je vhodné vyuzit externi nastroje, jako je napiiklad Microsoft Excel.

(Marketing Miner, 2025)

29



1.8.2 Ahrefs

Ahrefs je softwarova spoleCnost typu SaaS (Software as a Service), kterd poskytuje

komplexni nastrojovou sadu pro optimalizaci pro vyhledavace (SEO). Funkce tohoto néstroje

maji za tikol podpofit firmy a SEO specialisty pfi tvorb¢ a realizaci SEO strategii.

Hlavni funkce nastroje Ahrefs:

1.8.3

Site Explorer — Umoziuje detailni analyzu zpétnych odkazt, struktury webu,

organické i placené navstévnosti pro jakoukoliv doménu.

Keywords Explorer — Poskytuje pfistup k rozsahlé databazi miliard klicovych slov

vcetné jejich metrik, a tim pomaha identifikovat vhodné dotazy pro konkrétni web.

Rank Tracker — Slouzi ke sledovani pozic webu i konkurence ve vysledcich
vyhledavani Google napti¢ vice nez 190 lokalitami, a to jak na mobilnich zafizenich,

tak na desktopu.

Site Audit — Provadi technicky audit webovych stranek a kontroluje vice nez 160 typu
technickych a on-page SEO problému. Diky pokrocilym filtrim umoziiuje hlubsi

analyzu, obsahu, odkazl a dalSich faktort.

Content Explorer — Nastroj uréeny k vyhledavani napadd na obsah a identifikovani
oblibenych aktualnich témat. Néastroj disponuje rozsdhlou databazi s vice nez 15

miliardami indexovanych webovych stranek. (Ahrefs, 2011)

Google Analytics

Google Analytics (GA) je analyticky nastroj spole¢nosti Google, ktery umoznuje sledovani a

vyhodnocovani chovani uZivatel na webovych strankach a v mobilnich aplikacich. Ziskana

data jsou dale zpracovavana do pfehlednych a uzivatelsky piivétivych reporti, které slouzi

jako podpora pro SEO a online marketing. (Google; Binka a Jaros, 2022)

1.8.4

Google Search Console

Google Search Console (GSC) je bezplatny nastroj, ktery poskytuje webovym spravcim a

SEO specialistim diilezité informace o vykonu webovych stranek ve vysledcich vyhledavani

v Googlu. Tento nastroj umoziuje monitorovat navstévnost, vyhodnocovat vykonnost obsahu,

identifikovat a odstraiovat technické chyby, které mohou negativné ovlivnit viditelnost webu

ve vyhledavaci. (Google Search Console; Novak, 2021; Binka a Jaro$, 2022)
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1.8.5 PageSpeed Insights

PageSpeed Insights (PSI) je néstroj vyvijeny spolecnosti Google, ktery slouzi k hodnoceni
uzivatelského zazitku pti nacitani webovych stranek na mobilnich i1 desktopovych zatizenich.
Kromé samotného hodnoceni nabizi také konkrétni doporuceni, jak zlep$it vykonnost dané

stranky z pohledu rychlosti na¢itani a technické optimalizace. (Google Developers)

2 Predstaveni spole¢nosti

E-shop earmyshop.cz piedstavuje specializovany internetovy obchod zaméfeny na prodej
vojenského a outdoorového vybaveni. V ramci svého sortimentu nabizi Sirokou Skalu
produkti, které cili na specifickou cilovou skupinu, zahrnujici zejména fanousky military

stylu, outdoorovych aktivit, preziti v pfirod¢ (survival) a sbératelstvi vojenskych replik.

2.1 Sortiment a produktova nabidka

Sortiment e-shopu Ize rozdélit do nékolika hlavnich kategorii:

e Obleceni a obuv — nabidka zahrnuje vojenské uniformy, maskacové odévy, taktickou
obuv, bundy, kalhoty, mikiny a dalsi dopliiky, jako jsou rukavice, pokryvky hlavy
nebo taktické vesty. Obleceni je Casto vyrobeno z odolnych materialti s dirazem na

funkénost a dlouhou Zivotnost.

e Vojenské vybaveni a vystroj — e-shop nabizi Siroké spektrum produktti zahrnujicich
ochranné prostfedky (helmy, chranice), svitilny, dalekohledy, kompasy, takticka

pouzdra nebo vystroj vhodnou pro profesionalni i rekreacni vyuziti.

e Outdoorové vybaveni — diilezitou ¢asti sortimentu jsou produkty urcené pro pobyt v
ptirod¢, naptiklad spaci pytle, karimatky, vafi¢e, nadoby na vodu a jidlo, potieby pro

rozdélavani ohné nebo multifunkéni néstroje vyuzitelné v extrémnich podminkach.

e NoZe a nastroje — do této kategorie spadaji lovecké, zaviraci a taktické noze, macety,

sekery, bajonety nebo multifunkéni naradi vhodné pro survival aktivity.

e Modely — specifickym segmentem nabidky jsou modely vojenskych vozidel, mezi
kterymi lze nalézt znacky jako Tatra, Avia, Mercedes-Benz, Volvo nebo Scania. Tyto

produkty cili na sbératele a nadSence do vojenské historie.

Diiraz je kladen na autenticky vzhled a kvalitu produktl, které casto odpovidaji armadnim

standardam.
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2.2 Provozovatel a obchodni strategie
E-shop je provozovan spolecnosti TRUCK SERVICE GROUP s.r.0., kterd sidli v Pielouci.

Tato spolecnost se specializuje nejen na online prodej vojenského vybaveni, ale piisobi i v

dalsich segmentech souvisejicich s automobilovym a vojenskym priamyslem.
Obchodni strategie e-shopu je postavena na nékolika klicovych faktorech:

« Siroka produktova nabidka — e-shop poskytuje komplexni sortiment vojenského a

outdoorového vybaveni.

» Cilova skupina — zdkaznici zahrnujici nejen military nadSence, ale také osoby, které

se aktivné vénujici survival aktivitam, myslivosti ¢i airsoftu.

« Diraz na autentické a kvalitni produkty — obchod spolupracuje se zavedenymi

vyrobci vojenského vybaveni, coz zajistuje vysoky standard prodavanych produkti.

2.3 Zakaznické hodnoceni
Hodnoceni e-shopu na platformé Heureka.cz ukazuje vysokou uroven spokojenosti

zakaznikil. Primérné hodnoceni dosahuje 4,8 z 5 a pozitivni recenze nejcastéji zminuyji:
e Rychlost dorufeni — vétSina zakaznikli ocefiuje rychlé vyfizeni objednavek a

spolehlivou logistiku.

e Kbvalitu produkti — zakaznici si ceni odolnosti, funk¢nosti a autenticity nabizeného
zboZi.
« Sirokou nabidku — sortiment je velmi obsahly a spliiuje pozadavky rtiznych skupin
zakaznikd.
Negativni hodnoceni se objevuji pouze v minimalni mife a tykaji se predevSim individudlnich

zkusenosti s dodaci Thuitou nebo komunikaci pii reklamaci.

2.4 Konkurence
Earmyshop.cz plisobi na ¢eském trhu, kde konkuruje dalS§im specializovanym e-shopim
zamé&fenym na army a outdoorové vybaveni, jako jsou napiiklad Armed.cz, Militarysklad.cz

¢i E-armyshop.cz. Klicové konkuren¢ni vyhody tohoto e-shopu jsou:

e Rozsahla nabidka produkti — ktera zahrnuje nejen obleCeni a vystroj, ale také

modely vojenské techniky, coZ neni béZné u konkuren¢nich obchodi.
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o Dobry pomér ceny a kvality — diky ¢emuz e-shop oslovuje jak rekreacni outdoorové

nadsence, tak I profesionaly.

o Pozitivni zakaznické recenze — které e-shopu dodavaji diivéryhodnost v ramci

éeského e-commerce trhu.

3 Analyza

Tato ¢ast prace se vénuje pocatecni analyze e-shopu earmyshop.cz. Mezi prvky této analyzy
patii tvorba SEO auditu a analyza klicovych slov, které poslouzi jako podklady pro naslednou
tvorbu SEO strategie. Analyza je zdkladem pfi tvorbé SEO strategie a vyzaduje kvalitni
zpracovani, protoze ¢im kvalitnéji je provedena analyza, tim snaze se poté SEO strategie

Vytvari.

3.1 Tvorba SEO auditu

Pfed navrhem a realizaci SEO strategie, byla provedena kompletni SEO analyza e-shopu. Na
zakladé této analyzy byl zhotoven dokument zvany SEO audit, ktery obsahuje data o SEO
faktorech na e-shopu a vytyCuje vesSkeré SEO nedostatky ¢i problémy. Pro ziskani a
vyhodnoceni dat byly pouzity rizné SEO nastroje, mezi které patii Marketing Miner, Ahrefs,

GSC (Google Search Console), PageSpeed Insights a Google Analytics.
Za pouziti téchto nastroja byly zjistény nasledujici nedostatky:

e Indexace stranek — byl lokalizovan problém, Ze ne vSechny stranky, které je potieba
indexovat jsou indexovany na Googlu a Seznamu. Pfi kontrole indexace bylo nalezeno
120 URL adres na Googlu a 138 URL adres na Seznamu, které nejsou indexované,

tudiZ se nemohou zobrazit ve vysledcich vyhledavani (SERP).

e Rychlost naditani stranek — pii kontrole pomoci nastroje PageSpeed Insights byl
odhalen problém s rychlosti nacitani stranek na pocitaci 1 mobilnich zafizenich. Tento

problém z velké Casti zapricinuje Spatna optimalizace obrazkt na e-shopu.

e Meta titulky — na zakladé SEO auditu bylo zji§téno, Ze se na e-shopu nachazi vice nez
1500 meta titulkt, které vyZaduji optimalizaci. Analyza ukazala, ze ve znaéném poctu
pfipadil jsou titulky nevhodné formulované. Casto jsou piili§ kratké, v n&kterych

ptipadech naopak zbytecné dlouhé, ptipadné se vyskytuji duplicitng.

e Meta popisky — na e-shopu se vyskytuje vice jak 2500 meta popiski, které nejsou

vhodné optimalizované. Popisky jsou cCasto pfili§ kratké nebo zbyte¢né dlouhé, tudiz
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se celé nezobrazi ve vysledcich vyhledavani (SERP). V nékterych piipadech dokonce

meta popisek zcela chybi.

Velikost fotografii — analyza SEO auditu odhalila, Ze se na strankach celkem
vyskytuje 711 obrazki, které jsou pfilis velké, coz negativné ovliviiuje rychlost
nacitani stranek. V optimalnim ptipad¢ by obrazek mé¢l mit velikost do 150 kB, aby
byla zachovana kvalita obrdzku a rychlost e-shopu. Proto je zddouci provést

optimalizaci a kompresi téchto obrazk.

Alt popisky — dle analyzy se na e-shopu nachazi ptes 7000 obrazkl bez vyplnéného
alternativniho popisku, ktery ma za ukol popisovat obsah dané¢ho obrazku. Absence
téchto popiskii mize vést ke ztraté organického vyhledavani a snizeni celkové

viditelnosti webu ve vysledcich vyhledavani (SERP).

Chybové stranky — na e-shopu byla objevena 1 chybova stranka s HTTP status
kdédem 404, coz znamena, Ze stranka nebyla nalezena. Tento problém muize negativné
ovlivnit jak uzivatelskou zkuSenost, tak hodnoceni e-shopu ve vyhledavacich.
Navstévnici, ktefi narazi na nefunkéni odkaz, mohou z webu ptfedCasné odejit. Z
pohledu SEO je proto vhodné identifikovat vSechny odkazy vedouci na tuto

neexistujici stranku a pfesmérovat je na jiny relevantni obsah.

Nadpisy H1 — z analyzy vyplyva, ze na 6 strankach dochazi k problému s nadpisy
prvni urovné H1. Nadpisy UpIné€ chybi nebo je jich vice na strance, coZ neni optimalni.
Kazda stranka by meéla obsahovat praveé jeden nadpis prvni trovné H1. V opacném
ptfipad¢ vyhleddvace nevédi, jaky z nadpist je hlavni a relevantni pro danou stranku,

coz muze mit negativni dopad na pozici ve vyhledavacich.

Nefunk¢ni odkazy — diky SEO auditu byly identifikovany dva externi odkazy na
stranky, které vraceji statusovy kod 404, coz znamena, ze stranky neexistuji.
Nefunkéni odkazy mohou mast uzivatele a znepiijemnit uzivatelsky zazitek, tudiz je

vhodné tyto odkazy odstranit nebo pfesmérovat na jiny relevantni obsah.

3.2 Analyza kli¢ovych slov

Jako soucast pocatecni analyzy byla vypracovana analyza klicovych slov, tato analyza bude

slouzit jako podklad pro optimalizaci SEO a obsahovych prvkil na strance. Tato analyza je

nezbytnou soucasti pro navrh optimalnich nadpisti, meta titulkd, meta popiski, alt popiskt a

textl na strance. Spravné vyuziti vybranych relevantnich klicovych slov znaéné ovliviiuje
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viditelnost stranky ve vysledcich vyhledavani (SERP) a miru prokliku (CTR). Pti tvorbé

analyzy klicovych slov byla prace rozdélena do nékolika krok, které jsou popsany nize:

Sbér klicovych slov — prvnim krokem bylo nasbirat co nejvice potencialnich
klicovych slov, ktera jsou pro nas e-shop relevantni. Klicova slova byla ziskavana
pomoci mnoha zptsobl. V prvni fad¢ byla vyuzita klic¢ova slova z nastroje GSC
(Google Search Console), v tomto nastroji se zobrazuji klicova slova, na ktera se jiz
umistujeme ve vysledcich vyhledavani (SERP). Dalsim krokem bylo vyuziti
klicovych slov z nastroje Ahrefs, ve kterém se také zobrazuji kliCova slova, na ktera se
jiz umistujeme ve vysledcich vyhledavani, ale také se zde zobrazuji klicova slova, na
ktera se umist'uji nasi konkurenti. Tento nastroj také nabizi moznost vlozeni klicového
slova, ke kterému vyhled4 jemu podobna klicova slova. Tietim néstrojem pro sbér byl
Marketing Miner, do tohoto nastroje byla vlozena obecna kli€ové slova na téma a
obor, ve kterém e-shop podnika. Pomoci funkce ,,nasSeptavac* Marketing Miner navrhl
velké mnozstvi dalSich potencidlnich klicovych slov. V posledni fadé byla brana

klicové slova ru¢né pfimo ze stranek na e-shopu. VSechna nasbirana klicova slova

byla vloZena pod sebe do excelové tabulky.

Cisténi dat — druhym krokem bylo o¢isténi sebranych klicovych slov od duplicit a
preklept. Kvili pteklepim bylo nutné vSechna klicova slova projit a zkontrolovat
ruéné. Pro odstranéni duplicit byla pouzita excelovd funkce ,,odebrat duplicity®.
Nasledné bylo nutné zjistit, zda jsou vybrana kli¢ova slova hledand, a tudiZ relevantni
pro tuto analyzu. Pro ziskédni dat o jednotlivych kli¢ovych slovech byl vyuZit nastroj
Ahrefs, kam byla vlozena veSkera sebrand klicova slova a néstroj zobrazil vSechna
potiebna data, jako je napt. hledanost, vstupni strdnku na Googlu a Seznamu, pozici na
dané klicové slovo na Googlu a Seznamu, konkuren¢nost a CPC (cena za proklik).
Tato vSechna data byla pfifazena k jednotlivym klicovych sloviim v excelové tabulce
viz Obrazek 10 a kli¢ova slova s nulovou hledanosti byla odstranéna, protoze pro nas

nemaji vyuZiti, pokud je nikdo nevyhledava.
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Obrazek 10 Ukdzka dat v analyze klicovych slov
Zdroj: vlastni

o Kategorizace kli¢ovych slov — zavérenym krokem bylo systematické roztéidéni
jednotlivych kli¢ovych slov do ptislusnych kategorii. Tento proces byl znaéné casové
narocny, jelikoz nejde pln¢ automatizovat, tudiz bylo nutné kazdé klicové slovo projit
a ruén¢ jej ptifadit do vhodné Kkategorie. VSechna klicova slova byla rozfazena do
nasledujicich kategorii: informace, produkt-sluzba, podtyp, zplsob pouziti, velikost,
znacka, brand, fada, specifikace, cena a lokace viz Obrazek 11. Tento zpiisob t¥idéni
zna¢né ulehc¢i budouci praci s touto analyzou klicovych slov a vyhledavani vhodnych

klicovych slov v této analyze.

Produkt-sluzba i ; i [~ I B3 Brand B2 oo B speciri

army shop army shop
airsoft Airsoft

tatra Tatra

armyburza Army

vzduchovky wvzduchovka

viajky viajka

zbrané zbrafi

dalekohled dalekohled

zbrané kvalitné zbrafi kvalitné

armyshop army shop

armyweb Army

zbrané bazar zbrafi bazar
army Army

aér aér

tabulka velikosti tabulka velikosti

viprodej viprodej

excalibur
ak 47 ak 47
ibc kontejner kontejner ibc

airsoft shop Airsoft

praga v3s Praga
tatra 815 Tatra
army shop praha army shop

Excalibur

vis
truck shop -
Excalibur

815

army shop brno army shop

excalibur army Army

trezor na zbrané zbrafi

viajka viajka

magnum Magnum
zbrang liberec zbran

Obrazek 11 Kategorizace klicovych slov
Zdroj: vlastni
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Vystup analyzy kli¢ovych slov

Vystupem provedené analyzy je piehledny excelovy soubor, ktery obsahuje seznam
relevantnich klicovych slov pro e-shop earmyshop.cz. Tento dokument je zakladnim
podkladem pro jakoukoliv upravu textu na e-shopu, tvorbu placenych reklam, optimalizaci
nebo tvorbu nadpisi, alt popiskll ¢i meta popiskii a meta titulkd. Soubor je sestaven z
piehlednych tabulek, které umoziiuji snadné filtrovani a vyhledavani, coz usnadiuje

identifikaci a vybér vhodnych kli¢ovych slov pro néasledné tpravy obsahu.

4 Tvorba SEO strategie

Na zaklad¢ provedenych analyz byla navrzena SEO strategie pro e-shop earmyshop.cz. Tento
dokument definuje jednotlivé kroky optimalizace a obsahuje specifické tkoly, vcetné
Casového harmonogramu pro jejich realizaci. Strategie byla vypracovana pro obdobi od
¢ervence do prosince roku 2024 a jejim hlavnim cilem bylo zlepSeni viditelnosti e-shopu ve

vyhledéavacich.
Hlavnimi cili této strategie jsou:
e zvySeni organické navstévnosti webu
e navySeni poctu klicovych slov, na které se e-shop umist'uje ve vysledcich vyhledavani

Tato strategie byla navrzena, jako reakce na vyrazny pokles organické navstévnosti e-shopu,
ke kterému doslo na jafe roku 2024. Mezi mésici biezen az Cerven doSlo k propadu mési¢ni
organické navstévnosti z pivodnich 6 000 navstév mésicné na 3 500. Spolu s tim byl
zaznamenan také pokles poctu kli¢ovych slov, na kterd se e-shop zobrazoval ve vysledcich
vyhleddvani. Toto negativni obdobi si vyzadalo rychlou analyzu a implementaci opatieni ke

zlepSeni SEO faktort e-shopu.

Jednotlivé tikoly a Gpravy vychazeji z nedostatkli a chyb odhalenych v pfedem vyhotoveném
SEO auditu. V ramci strategie bylo nutné analyzovat nalezené chyby a urcit jejich priority s

ohledem na dopad na celkovy vykon e-shopu.

Mezi klicové oblasti vyzadujici optimalizaci patfily technické faktory e-shopu. Prioritou bylo
feSeni problémd, jako jsou neindexované stranky, chybové stranky se statusem 404 nebo pfili§
pomalé nacitani stranek. Je dilezité se témito faktory zabyvat prioritné, protoze nedava smysl
optimalizovat stranku z pohledu on-page SEO faktorti, pokud se pak dana stranka ani

nezobrazi ve vysledcich vyhledavani (SERP), kviili tomu, Ze neni indexovana.
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Dalsim dulezitym krokem byla optimalizace prvkl on-page SEO, mezi které patii meta
titulky, meta popisky, alternativni popisy obrazki a nadpisy H1. Tyto faktory maji ptimy vliv
na pozici ve vysledcich vyhledavani a zna¢né ovliviiuji organickou navstévnost. Spravna
optimalizace a implementace téchto prvki je proto zasadni pro zlepseni celkové vykonnosti e-

shopu ve vyhledavacich.

Plan ¢innosti pro SEO strategii byl dle vyse uvedeného sestaven na 6 mésici, kde se tikoly

rozepisovaly do blokt po mésicich viz Tabulka 1.

Tabulka 1 Plan cinnosti

meésic ukoly
cervenec chybové stranky + H1 +nefunk¢ni odkazy + indexace
srpen uvodniky kategorii + prolinkovani + meta titulky + meta popisky
zari uvodniky kategorii + prolinkovani + meta titulky + meta popisky
fijen uvodniky kategorii + prolinkovani + meta titulky + meta popisky
listopad optimalizace velkych obrazku + alt popisky
prosinec optimalizace velkych obrazku + alt popisky

Zdroj: vlastni

5 Implementace SEO strategie

V této kapitole byla podrobné popsana cela realizace kli¢ovych ukolt. SEO strategie byla
implementovana na zakladé¢ predem stanoveného planu Cinnosti. Dle tohoto planu byly

postupné vypracovany jednotlivé ukoly v zavislosti na jejich priorité.

Cela implementace probihala na zakladé pifedem definovaného planu cinnosti, ktery
obsahoval jednotlivé ukoly a jejich ¢asové vymezeni. Jednotlivé tkoly byly zpracovavany
postupné, dle asového rozmezi v planu ¢innosti. Hlavnim kritériem, kdy prob&hne realizace
danych ukolil byla pfedem stanovena priorita s ohledem na dopad na celkovou vykonnost e-
shopu. Tento systematicky ptistup umoznil efektivni implementaci vSech nezbytnych kroka
SEO strategie.
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5.1 Presmérovani chybovych stranek

Mezi prvni tkoly, které bylo nutné vykonat z pohledu SEO, bylo piesmérovani chybovych
stranek se statusovych kdédem 404 na podobné relevantni stranky. Tento krok byl nezbytny,
protoze vyskyt chybovych stranek na webu negativné ovliviiuje SEO hodnoceni e-shopu a
uzivatelsky zazitek. Jednotlivé chybové stranky byly postupné presmérovany na podobny
relevantni obsah, pokud zadny takovy na e-shopu nebyl, tak byly pfesmérovany na homepage

(domovska stranka).

Piesmérovani probihalo pifimo v administraci e-shopu, kde stacilo jen vybrat URL adresu
stranky, jez vyZzaduje pfesmérovani a zvolit druhou optimalni URL adresu, na kterou bude
puvodni adresa piesmérovana viz Obrdzek 12. Veskeré presmérovani URL adres bylo
provedeno pomoci 301 permanent redirect, coz znamena trvalé pfesmérovani. Je to nezbytny
krok pro SEO, protoze tento kod predava informaci robotiim prochazejici danou stranku, ze
obsah této stranky byl trvale pfesmérovan na jinou cilovou stranku. Z uzivatelského hlediska
neni poznat zadny rozdil a velkou vyhodou je, ze zakaznici neptijdou do kontaktu s chybovou

hlaskou viz Obrazek 13, coz muze vést k predCasnému opusténi e-shopu.

AKCE PRESMEROVAT Z 4 PRESMEROVAT NA 4 s1ATUS 4 zprUs0B VYTVOREN] =
PR earmyshop.cz/camping—vas-piknik-v-prirode/batohy-tasky-mosny fbatohy-tasky-mosny 301 (Moved permanently) Manuslni
S earmyshop.cz/tricka-exc ftricka-tilka-natelniky 301 (Moved permanently) Manualni
S earmyshop.cz/bajonety fnoze-dyky-bajonety/bajonety 301 (Moved permanently) Manualni
S earmyshop.cz/bajonety/mfh mfh--1 301 (Moved permanently) Manualni
S o earmyshop.cz/bajonety/mil-tec miltec-2 301 (Moved permanently) Manualni
PR earmyshop.cz/bluzy-bundy-viozky/helikon /bundy-a-kabaty/helikon 301 (Moved permanently) Manusini
& earmyshop.cz/bluzy-bundy-vlozky/magnum /bundy-a-kabaty/magnum 301 (Moved permanently) Manudlni
& o earmyshop.cz/bluzy-bundy-viozky/mfh fbundy-a-kabaty/mfh 301 (Moved permanently) Manualni
| earmyshop.cz/bluzy-bundy-viezky/mil-tec fbundy-a-kabaty/mil-tec 301 (Moved permanently) Manualni
i earmyshop.cz/bluzy-bundy-vlozky/original-acr fbundy-a-kabaty/original-acr 301 (Moved permanently) Manualni

Obrazek 12 Ukdzka presmérovani chybovych URL adres v administraci e-Shopu.
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PRIHLASIT SE

eARMYSHOP.cz a mialh

OBLECENT osuv BATOHY A TASKY VOJENSKE VYBAVENI A VYSTROJ OUTDOOROVE VYBAVENI MODELY NOZE A NARADI ZNAEKY OSTATNI VVPRODEJ

- ~ . -

VSECHNY KaTEGORIE Tak tenhle vystrel minul cil...
OBLECENI

Prostfileli jste se na chybu 404.

oBuv

BATOHY A TASKY

VOJENSKE VYBAVENI A VYSTROJ

OUTDOOROVE VYBAVENI

MODELY

NOZE A NARADI

PRODUKTY PODLE ZNAEKY

OSTATNI Zkuste se nadechnout, vydechnout a zamifit znovu.

Gvodni strénka Vojenské vybaveni a vystroj Outdoorové vybaveni Vyprodej

VYPRODEJ

Obrazek 13 Chybova stranka na e-shopu earmyshop.cz
Zdroj: earmyshop.cz

5.2 Odstranéni nefunkénich odkazi

Dle piedchoziho SEO auditu, byly identifikovany problémy s nefunkénimi odkazy na e-
shopu. Jedna se o odkazy vedouci na stranky se statusovym koédem 404. K témto odkazim ve
vétsin¢ pripadi dochazi, kdyz byl odstranén obsah, na ktery se odkazuji (blog, ¢lanek,
produkt atd.) nebo cely web piestal existovat. K feSeni tohoto problému se standartné
vyuZzivaji dvé varianty, a to presmérovani odkazu na podobny relevantni obsah nebo v ptipadé

absence dalSiho relevantniho obsahu je nutné odkaz ze stranky uplné odstranit.

V nasem piipad¢ se jednalo o odkazy na jiZ odstranény obsah na externich webovych
strankach. Po analyze danych webt a hledani podobného obsahu nebyl bohuzel nalezen zadny
podobny relevantni obsah, na ktery by bylo mozné odkazy ptesmérovat, tudiz byla zvolena
varianta odstranéni jednotlivych odkazii z naseho e-shopu. Veskeré tpravy odkazii byly
provadény pres editor v administraci e-shopu. Cely proces nebyl zvlast' naro¢ny, bylo nutné
lokalizovat odkaz na vybrané strance a poté jej pomoci tlacitka ,,odstranit odkaz* odebrat viz
Obrazek 14.

Timto krokem byl zajistén hladky prichod stranek e-shopu bez mozného prokliku na
neexistujici obsah, coz zna¢né zpfijemni uzivatelsky zazitek a zlepsi SEO hodnoceni e-shopu

ze strany robott.
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TRUCK SERVICE GROUP s.r.o.
Nase spoletnost byla soucasti firmy EXCALIBUR ARMY spol. s 1o, kiera na trhu s vojenskym materialem plsebi jiZ od roku 1995

K 1. 5. 2019 doslo k odStépeni civilnich divizi OUTDOOR a AUTOMOTIVE ze spolecnosti EXCALIBUR ARMY spol. sr.o. a
vznikla tak nova samostatna spoleénost TRUCK SERVICE GROUP s.r.o.

TRUCK SERVICE GROUP s.ro. se zabyva nejen prodejem vystrojniho materialu, ale nabizi také nahradni dily pro nakladni automobily
Tatra, Avia, UAZ a Praga V3S a autopfisluSenstvi.

Provozuje velkocobchod, viastni e-shopy earmyshop.cz, excaliburmoto.cz.

Internetovy obchod excaliburmoto.cz nabizi Siroky sortiment autopfislusenstvi a nahradnich dili pro nakladni automobily Tatra, Avia
UAZ ¢&i vozidla Praga V3S. Tyto originaini dily maji pivod MADE IN CZECHOSLOVAKIA.

Na strankach excaliburmoto cz dale najdete vojenskou techniku, specialni vojenska vozidla a nahradni dily ze zasob Armady CR, nejriznajgi
vyuzivany material Armadou CR nebo stroje a naradi pro vybaveni dilen. V&tsina zbo#i je pfipravena skladem ihned k expedici do celé

Ceské republiky i na Slovensko
ET-LINK MEDIA

Obrazek 14 Odebrani odkazu ze stranky v administraci e-shopu
Zdroj: administrace e-shopu

5.3 Indexace stranek
Jak jiz bylo uvedeno, indexace stranek je velmi dilezitd, tudiZ ji bylo vénovano dostatek casu
a pozornosti. Pii indexaci stranek se feSily dva indexy, a to Googlu a Seznamu. V piipadé

indexu Googlu byla prace odvadéna pomoci nastroje GSC (Google Search Console).

V prvnim kroku probéhla kontrola souboru sitemap.xml, ktery je stézejni pro indexaci
stranek. Na zaklad¢ kontroly bylo usouzeno, Ze je nutné tento soubor aktualizovat a nahrat
aktudlni verzi do GSC. Soubor sitemap.xml byl rozsifen o nov€ vzniklé stranky a byl nahran
do GSC. Podle tohoto souboru prochazi Google roboti e-shop a rozhoduji se, zda danou
stranku indexovat. Google bohuzel ¢asto indexuje jen par stranek webu, proto bylo nezbytné

vyuzit ruéni indexaci, kterd se provadi v GSC zaloZce ,,Kontrola adresy URL*.

Pomoci ruéni indexace bylo mozné Google pozadat 0 indexaci vybranych stranek prioritné.
Tento proces probihal néasledovné. URL adresa byla vloZena do okna pro kontrolu adres,
nasledné Google testoval stav vlozené adresy, pokud probéhlo vse v potadku byla URL

adresa zafazena do prioritni fronty pro indexaci.

Malym omezenim byl limit na ru¢ni indexovani stranek v GSC, ktery €ini 12 stranek za den,
tudiz tato aktivita byla rozlozena do del§iho ¢asového obdobi, aby bylo mozné indexovat co
nejvice stranek. Z divodu tohoto omezeni byly vybrané stranky indexovany podle dilezitosti,

od hlavnich stranek a kategorii az po jednotlivé produkty ¢i podkategorie.

U Seznamu byla také provedena ru¢ni indexace, zde ale neni nastaven denni limit, tudiz

v piipadé¢ Seznamu probihala ru¢ni indexace adres rychleji. Seznam ma tento proces
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jednodussi, k indexaci jednotlivych URL adres se vyuziva ,,Nastroj pro webmastery®, ktery se

nachdazi na této strance: https://search.seznam.cz/wt/pridej-stranku.

Cely postup indexace se velmi podobal procesu indexace u Googlu. Bylo zapotiebi zadat

URL adresu, kterou chceme indexovat, opsat ovéfovaci kod a kliknout na tlaéitko ,,ptidat™ viz

Obrazek 15.

SEZHA-M Nastroje pro webmastery

% Kontrolni formulai Pfidani stranky do vyhledavani

& Pridani URL

= Kontaktni formulaf Zarfazeni stranky do vyhledavani nelze garantovat. Vice informaci v napovédéa .

& Napovéda hleddni Pridanim stranky docilite take obnoveni starého nebo neexistujictho nahledu stranky.

Adresa webu
https:/learmyshop.cz/o-spolecnosti

Opiste kod
PoeB

Obrazek 15 Rucni indexace pomoCi ndstroje pro webmastery od Seznamu
Zdroj: Seznam.cz

5.4 Uvodniky kategorii
Soucasti implementace SEO strategie byla optimalizace Gvodnikil jednotlivych kategorii na e-
shopu. Uvodniky jsou kratké texty na za¢atku stranky popisujici struéné a vystizné obsah

dané¢ kategorie a ptiblizuji ho tim uzivateli.

Na e-shopu se nachazi mnoho kategorii a podkategorii, tudiz bylo nutné urcit, v jakém potadi
se budou uvodniky tvofit. Z pohledu efektivity bylo vhodné optimalizovat tvodniky na
zaklad¢ navstévnosti jednotlivych kategorii a podkategorii. Tudiz byla nejprve provedena
mald analyza ndvstévnosti kategorii, data k této analyze byla Cerpdna z nastroje Google
Analytics. Po vypracovani této analyzy bylo stanoveno pofadi kategorii podle jejich

hledanosti, které nasledné slouzilo jako zéklad pro optimalizaci uvodnich textt.
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Pti tvorbé tivodnikt byl kladen dlraz na vyuzivani vhodnych klicovych slov dle pfedchozi
analyzy klicovych slov. Uvodniky byly psany stru¢né a vystizng, aby udrzely pozornost
uzivatele, ale také predaly veskeré podstatné informace o dané kategorii a produktech, které
se v ni nachazeji viz Obrazek 16. Soucasti tvorby tvodniho textu byla i jeho stylizace za
pomoci nadpisti, zvyraznéni atd. Ve vétsiné ptipadi bylo také do uvodniki zakomponovano

interni prolinkovani, které ma za ukol propojit kategorie s ostatnimi strankami na e-shopu.

Vysoké boty

e fekne vo

perfektné zpevni kotnik a

oty, maskacové boty, zate

DOPORUCENE H 24 polozek

Obrazek 16 Optimalizovany uvodnik pro kategorii "vysoké boty”
Zdroj: earmyshop.cz

5.5 Interni prolinkovani

V piedchozim odstavci bylo zminéno interni prolinkovani ve spojitosti S uvodnimi texty
kategorii. Jedna se o interni zptisob propojeni stranek na e-shopu, coz znacné zlehéuje
robotim indexaci, prochdzeni a hodnoceni stranek z pohledu SEO. Prolinkovani také

napomaha ke snazsi navigaci po e-shopu.

Pfi implementaci strategie bylo interni prolinkovani pouzito pfi tvorbé uvodnich textt
kategorii, za ucelem propojit je s dalSimi kategoriemi, produkty nebo obsahem na dané téma
viz Obrazek 17. Pii vytvafeni jednotlivych Uvodnikli bylo vzdy nutno uvaZovat, jak
zformulovat text, aby bylo mozné odkazovat na dalsi stranky na e-shopu. Bylo vzdy Zadouci
pfedem vytipovat stranky, na které by bylo vhodné se zaméfit, aby se poté snaze
pfizpisoboval dany text. Cely proces piidani interniho prolinkovani do uvodniho textu
kategorii probihal v administraci e-shopu, kde bylo vzdy nutné oznacit text, kliknout na

tlacitko ,,piidat odkaz* a nasledné vyplnit URL adresu, na kterou ma dany text odkazovat.
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Vojenské, taktické a outdoorové kalhoty

Kazda takticka akce, tara nebo vandr si zadaji vybaveni, které vas nenecha ve stychu ani v tom nejrozverngjsim

pocasi. Zviastni pozornost si zaslouzi taktické obleceni, obzvlast kalhoty. KdyzZ jsou chytfe navrzeng, pomohou vam

' i vtom nejnepfijemnéjsim terénu. Do velkych kapes army kalhot schovate ndz, taktickou kartu i Cutoru. Zaroven vas

stfih vojenskych kalhot nebude omezovat v pohybu a kazdy krok bude pohodiny

U nas na opravdu kvalitni vojenské a taktické kalhoty oblibenych znac¢ef Pentagon hebo HELIKON. Nebo pfimo
obled &né pro potiebyfArmady CR.Poplite svou army vybavu jesté o 1 bude dokonald. Pro

kazdou UspéSnou misit

Obrizek 17 Uvodnik s internim prolinkovanim

Zdroj: earmyshop.cz

5.6 Meta titulky

Pfed optimalizaci se na webu vyskytovalo velké mnozstvi meta titulkl, vyzadujicich
optimalizaci. Ve vétsin¢ piipadi byly titulky pfiili§ kratké, dlouhé nebo zcela chybély.
Vzhledem k rozsahlému problému s titulky bylo nutné zvolit prioritni stranky pro
optimalizaci. Titulky byly optimalizovany sestupné dle hledanosti a navs§tévnosti jednotlivych
stranek. K optimalizaci titulkli byla vyuzita analyza klicovych slov a webovy nastroj na

kontrolu a testovani pixelové délky titulkd od firmy To The Web.

Titulek ma byt jasny, struény a lakavy pro uzivatele, protoze praveé tento prvek mize znacéné
ovlivnit miru prokliku. Cely proces optimalizace meta titulkd probihal nasledovné. Nejprve
bylo nutné projit stranku, ke které se novy titulek psal z divodu porozuméni obsahu stranky.
Nasledné bylo nahlizeno do analyzy klicovych slov za ticelem vybéru optimalnich klicovych
slov, kterd maji urcitou mési¢ni hledanost a zaroven jsou relevantni k danému obsahu. Po
vybrani vhodnych klicovych slov bylo nutné meta titulek zformulovat a zkontrolovat jeho
pixelovou délku. Tento ukon byl realizovan pomoci online nastroje na jeji méteni, protoze je
dilezité splnovat délkové parametry, jinak nemusi byt titulek zobrazen ve vyhledavaci cely.

Poslednim krokem bylo nahrani nového meta titulku pomoci administrace e-shopu.

Béhem prace s titulky byla objevena chyba, tykajici se takzvanych ,koncovek titulk®, timto
je myslena posledni ¢ast meta titulki, kam se velmi Casto zapisuje ,,brand“. Pro vérohodnost
e-shopu je vhodné, aby byly ,.koncovky titulki® shodné. BohuZzel v pritbé¢hu optimalizace
bylo objeveno nékolik riiznych variant ,koncovek titulkii“. Tudiz byla po konzultaci
s klientem vybrana jedna vhodna varianta, ktera byla poté v administraci e-shopu nastavena

jako hlavni, ¢imz se ,.koncovky* sjednotily a problém byl tak vyteSen.
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5.7 Meta popisky

Optimalizace meta popiskli probihala soucasné¢ S optimalizaci meta titulki, vzdy se pro
vybranou URL adresu optimalizoval meta titulek i popisek. Cely proces optimalizace probihal
velice podobng¢, ale vzhledem k delsi mozné pixelové délce, je zde vétsi prostor pro kreativitu
a osloveni zakaznika. Zatimco u titulkl je doporucena délka do 580 pixelt, tak u popiskt je

mozné vyuzit az 920 pixeld.

Prvnim krokem optimalizace bylo projit stranku a dikladné¢ porozumét jejimu obsahu.
Nasledné byla vyhleddna vhodna a relevantni klicova slova z analyzy klicovych slov, tykajici
se dan¢ho tématu. Na zéklad¢ toho byl zformulovan meta popisek zakonceny pomoci CTA
(call to action). CTA ma za tikol zakaznika piimét k akci, at’ uz se jedna o piidani produktu do
kosiku nebo odeslani kontaktniho formulafe. V naSem piipad¢é se snazime za pouziti CTA
pfimét zdkaznika kliknout na odkaz na strdnku a tim zvySit organickou navstévnost a
pravdépodobnost ndkupu. CTA na konci meta titulku mtze vypadat nasledovné: ,,Nevahejte a
objednejte jesté dnes!*. Po kompletnim zformulovani meta popisku nasledovalo méfeni jeho
pixelové délky pomoci online nastroje na métfeni pixelové délky meta titulki a popiskl viz

obrazek 18. Pokud popisek spliioval pixelovou délku, tak byl nahran v administraci e-shopu.

Typical Desktop Result Typical Mobile Result
earmyshop.cz » vaky-na-vodu - hitps:ifearmyshop.cz > vaky-na-v.
Vaky na vodu | eARMYSHOP.cz Vaky na vodu | eARMYSHOP.cz

Bez jidla ¢lovék piezije. Ale bez vody ne. Proto byste méli mit zdroj tekutin vZdy po ruce. As tim

Bez jidla Clovék preZije. Ale bez vody ne. Proto byste méli
vam pomohou praktické vaky na vodu. Po kterém sahnete?

mit zdroj tekutin vZdy po ruce. A s tim vam pomohou
praktické vaky na vodu. Po kterém sahnete?

Write or Edit your Title and Meta Description

Google Says There’s No Limit on Title Tag Length —

Page Title

| Vaky na vodu| e ARMYSHOP.cz

o Page title is 284 pixel(s) long — Your page title is an acceptable length.

Meta Description

Bez jidla Elovék pieZije. Ale bez vody ne._Proto byste méli mit zdroj tekutin vidy po ruce. A's tim vam pomohou praktické vaky na vodu. Po kierém sahnete?

0 Meta description is 896 pixel(s) leng — Your mefa description is an acceptable length.

Obrazek 18 Méreni pixeloveé délky meta titulkii a popiskii
Zdroj: Totheweb

5.8 Optimalizace velkych obrazki

Soucasti implementace SEO strategie byla také optimalizace velkych obrazki, nachdzejicich

se na strankach e-shopu. Pfi tvorbé SEO auditu byl odhalen problém s rychlosti nacitani
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stranek. Nasledn¢ bylo zjisténo, Ze se na strankidch nachidzi mnoho nadmérné velkych
obrazk, tudiz bylo rozhodnuto tyto obrazky optimalizovat. Jednotlivé obrazky byly postupné

optimalizovany dle velikosti od nejvétsich po nejmensi.

Pro optimalizaci byla zvolena metoda komprese obrazki, ktera vede ke snizeni jejich datové
velikosti. Tento proces zaroven piispiva ke zkraceni doby nacitani jednotlivych prvkl na

strance, ¢imz se celkov¢ zlepSuje rychlost nacitani stranek e-shopu a uZivatelska zkuSenost.

Jednotlivé obrazky byly zmenSovany pomoci online nastroje Reducelmages. Obrazek byl
vzdy nahran do nastroje, dale bylo zvoleno procentualni zmenSeni obrazku a nastroj jej
nasledné zmensil. Ve vétsin€ ptipadi byly obrazky zmenSeny pod datovou velikost 150 kB. V
nékterych ptipadech bylo také nutné zohlednit velikost plochy, kterou dany obrazek na
strance predstavoval. Pokud se jednalo o velky vizualni prvek, napt. jako slider presahuji
polovinu stranky, tak nebyla aplikovana tak rozsahla komprese. Velké snizeni datové
velikosti by totiz mohlo negativné ovlivnit kvalitu zobrazeni. Proto bylo nezbytné
individudlné pfizplsobit velikost obrazk tak, aby byla minimalizovéna jejich datova
naro¢nost, ale soucasné zachovana kvalita zobrazeni. Po kompresi obrazkii nasledovalo

nahrazeni stavajicich obrazkt témi nové optimalizovanymi v administraci e-shopu.

5.9 Alternativni popisky

Uprava alternativnich popiskil probihala sou¢asné s optimalizaci obrazkéi na e-shopu.
Hlavnim ucelem alternativniho popisku je poskytnout jasny, stru¢ny a vystizny popis obsahu
obrazku. Tento prvek hraje klicovou roli nejen pro vyhledavaci roboty, ale také pro uzivatele

se zrakovym postiZzenim, kterym umoziiuje ziskat informace o vizualnim obsahu na strance.

V praxi probihal proces tvorby alternativnich popiskdi nasledovné: po nahrani
optimalizovaného obrazku do e-shopu byl dany obrazek analyzovan a jeho obsah stru¢né
popsan. Nasledné byla vyuzita analyza kli¢ovych slov k identifikaci relevantnich a casto
vyhledavanych vyrazi, které by bylo vhodné do popisku zakomponovat. Jakmile byl popisek
zformulovan s pouzitim vybranych klicovych slov, byl alternativni popisek nahran

v administraci e-shopu.

6 Vyhodnoceni SEO strategie

Vyhodnoceni SEO strategie je dilezitym krokem celého procesu. Ugelem je shrnout a

zhodnotit, jaky piinos a dopad strategie ucinila na zakladé pfedem stanovenych cilt.
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V tomto piipadé byly tvofeny pribézné mésicni reporty, které se posilaly klientovi. Obsahem
reporti bylo shrnuti veSkerych uprav a optimalizaci, které byly v daném mésici provadény.
Tyto reporty slouzily k informovani klienta o aktudlnim stavu zakazky a zaroven byly
vhodnym prostiedkem pro sledovani postupu SEO strategie. Po ukonceni implementace SEO

strategie byl zhotoven druhy SEO audit, aby bylo mozné urcit, zda strategie byla ptinosna.

Hlavni vyhodnoceni SEO strategie probihalo v lednu 2025, protoze byla navrzena do konce

roku 2024. Pti tvorb¢ strategie byly stanoveny tyto dva cile:
e zvySeni organické navstévnosti webu
e navySeni poctu klicovych slov, na ktera se e-shop umist'uje ve vysledcich vyhledavani

Vyhodnoceni prvniho cile bylo provadéno pomoci dat z Google Analytics, dle téchto dat bylo
mozné urcit, ze meésicni organicka navstévnost postupné rostla. Na konci obdobi méteni byla
organickd mési¢ni navstévnost vyssi piiblizné o 34 % oproti zacatku obdobi méfeni viz
Obrazek 19.

Navstévy podle Primarni skupina kanalu relace (Vychozi skupina kanall) v prubéhu ¢asu Mésic v

20 tis

15tis.

10 tis

Stis.

srp zaf fij lis pro

i+ Celkem @ Organic Search @ Paid Search @ Paid Shopping @ Direct @ Unassigned

Q_ Hledat Pocet fadk( na stranku: 10 - 1-828

= Primarni skupin..kupina kanald) -~ + 4 Navstévy Relace se Mira Pramérna Udalosti

zapojenim zapojeni na relaci
67 118 45 678 68,06 % 1min 23 13,50

Celkem min 23
100 % z celku 100 % z celku Pram. 0 % Prim. 0 % Prim. 0 %
1 Organic Search 21164 (31,53 %) 14 435 (31,6 %) 68,21 % Tmin13s 12,91
2 Paid Search 16 851 (2511 %) 13 008 (28,48 %) 7719 % 1min32s 15,05

Obrazek 19 Graf navstévnosti z nastroje Google Analytics

Zdroj: Google Analytics
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K vyhodnoceni druhého cile byl vyuzit novy SEO audit, ktery obsahoval data po
implementaci SEO strategie. Dle dat z druhého SEO auditu bylo mozné urcit, ze na konci
obdobi méfeni se e-shop zobrazoval ve vysledcich vyhledavani (SERP), na 306 novych

klicovych slov nez v obdobi na zac¢atku méteni viz Obrazek 20.

Klicova slova pro earmyshop.cz Pocetumisténina o
testoving néstrojem Ahrefs pripazidl
B Misini hledanost 3] [ -] [ Poéet nowé ziskanych KW 306

scania 2300 [ ] 4 ttgs:fearmyshop.c2/medebscania--500-6x2-2huta
amida ér 1900 6 = s .
amy 1500 L ]
wlajka pokska 1400 45 o hittps://eammyshop. c2/viaka-polsko
baseballovi palka e 1300 s o ka-basebalova-d delk:
madely aut 1200 s T https://eammyshop.cz/madely

lovenska viagk: 1000 67 o hitps://eammyshop. cz/vlajka-slovensko
kurecisupreme 500 [ S o hitps:/earmyshop.cz/kusec-supreme-s-ratatoulle
salomon g 800 38 [] /b i £
truck shop 800 u (] 1 https://earmyshop. cz/
16 800 51 8 https: ffeammyshop. cz/tricke-nw-1. 16
francourské berle nové 500 (] [ https:f/earmyshop. cz/bere francourska
wiajka nemecka nové 500 -] [ https://eammyshop. cz/wlajka-nemecka
palntal orand nové 500 57 [ itps://aarmyshop.cz/obal-na-tbear paintballcame
vate nové 500 42 [ tps:/earmyshop.czfyate-1

miov note nové 500 59 ) vk ke
bavinky nové 450 ) [ itgs:fearmyshop.ca/baviky

Evddske kuliEey nové 50 61 I 1 Jsvedsk

nukavice mechanic nové 00 3 [ ' the pisk
pouitt nové 200 53 ) hitas:feammyshop.cafsatek-pirat-6-barev-pauste

army shop iberee nové 350 -] s hitgs:feamnyshop.cz/

Hutové kameny nové 350 s [ ttgs:fearmyshop.cx/licka-na-thueeve-kameny

magrurm akoe nové 350 o tip
Kamna dostanu nové 300 T o ttgs:/fearmyshop.ci/kaminka-Hinora

wojensk bunda nové 300 s [ 'bunda-fleece-helikan-ci

bila halenka nové 300 s o itps://eammyshop.ca/halerika-97-bia

larisa. nové. 300 53 o hittps://eammyshop. c2/prikryvka-larisa-barevna

webmall army nové 300 32 D 7 hitps://eammyshop.cz/

takticka bunda 250 31 o /bunda-taktick:

om 250 26 [ Jpuska-jec

ruksak 250 58 [) hitps: /feammyshop. cz/ruksak-654v235-maskovany

macety nové 250 55 [ ttps: feammyshop. cz/noze-dyky-bajonety fmacety

batoh 60 nové 250 7 o

Obrazek 20 Ukazka novych klicovych slov ze SEO auditu
Zdroj: vlastni

Na zaklad¢ vyhodnoceni jednotlivych cil, bylo mozné ur€it SEO strategii za ptinosnou,
ackoli organicka navstévnost e-shopu na konci méfeni nedosahla maxima pied padem na jate
roku 2024. Ale jak jiz bylo diive zminéno, SEO je dlouhodoby proces a je v ném dulezité
pokracovat, tudiz byla pro klienta sestavena nova SEO strategie s doporu¢enimi na rok 2025.
Tato strategie byla zameéfena na Ctyfi nejvetSi kategorie na e-shopu a na jejich dikladnou

optimalizaci viz Obrazek 21.
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Strategie 2025

Cile: navysit poget KW, navysit organic a riist pozic na KW

Vytvoiitclanky: Jak vybrats pravné cutdoorové boty, jak se starato outdoorobuv, Rozdily mezi nizkymi a vys okymi outdoorovymi botami: Co si wybrat?

P

kovatz iiap gori na élankya opaéné, nebo €lank na produktyatd.

Tvorba dvodnik u hlavni kategorie a jejich podkategori se zakomponovanimvhodnych KWs

VylepSitpopisyprodukti (toje spiSe naklienta)-zase se snaZitpouZitvhodna KWs

i metadatpro kategori dkategorie, pokud byzbyl €as , tak i u produktil. WuZitvhodna KWs

Vytvoiit Elanky: Jak vybrats pravny batoh nebo moSnu pro vase potfeby, Spravna Udrzba batoh( a tasek: Jak prodlouZitjejich Zivotnost, Taktické vybaveni, které bynemélo chybétvzadném batohu

Prolinkovatz iiap gori na élankya opaéné, nebo €lankl na produktyatd.

VylepSitpopisyprodukti (toje spise naklienta)- pouzitvhodna KWs
Tvorba dvodnik u hlavni kategorie a jejich podkategori se zakomponovanimvhodnych KWs

WylepSeni metadatpro kategori dkategorie, pokud byzbyl €as ,tak i u produktil. WuZitvhodna KWs

_ kategorie outdoorové vybaveni

Wivofitlanky: Kompletni seznam kempingového vybaveni pro zacatecniky, Cosi sbalitna jednodenni wyletdo piirody?, Jak siwbratspravné outdoorové vybaveni podle typu vypravy

Prolinkovatz ap gori na élankya opaéné, nebo €lank na produktyatd.

Tvorba ivodnik u hlavni kategorie a jejich podkategori se zakomponovanimvhodnych KWs

ylep3itpopisyprodukti (toje spiSe naklienta)- pouzitvhodna KWs

i metadatpro kategori dk i, pokud byzbyl €as , tak i u produktd. VyuZitvhodnad KWs

_ kategorie outdoorové vybaveni tatokategorie je obsahld, takZe se monznavse nestihne

Vytvoiitclanky: Jak vybratvojenskeé obleceni podle vasich potieb (material, sezénost, poufiti), Privodce velikostmi vojenského oble&eni: Jak sivybratspravné?, Jak vrstvitvojenské oble&eni pro rizné podminky
Prolinkovatz kategorii a podkategori na élankya opaéné, nebo Elankl na produktyatd.
Tvorba Gvodnik u hlavni kategorie a jejich podkategori se zakomponovanimvhodnych KWs

Wlep§itpopisyprodukti (toje spise naklienta)- pouZitvhodna KWs

i metadatpro kategorie a podkategorie, pokud byzbyl £as , tak i u produktd. VyuZitvhodna KWs

Nékdyvprosincisijesté udélatcrawlvAhrefsu akouknoutse na to, jak jsemnatom s organicema KWs.

Obrazek 21 Strucny rozvrh SEO strategie na rok 2025

Zdroj: vlastni
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo navrhnout a implementovat SEO strategii pro internetovy
obchod earmyshop.cz, ktery se specializuje na prodej vojenského a outdoorového vybaveni. V
prvni ¢asti byly popsany klicové oblasti optimalizace pro vyhledavace, jako technické SEO,
on-page a off-page faktory, analyza klicovych slov a ptehled nastroju, které jsou pro praci s

SEO nezbytné. Tato ¢ast vytvorila pevny zaklad pro nasledujici praktickou implementaci.

V praktické casti byl proveden podrobny SEO audit, ktery odhalil fadu problému, jako
naptiklad velké mnozstvi duplicitnich nebo chyb¢jicich meta titulkii a popiski,
neoptimalizované obrazky, zpomalujici nacitani stranek, chybéjici alternativni popisky,
chybové stranky nebo nedostateéné interni prolinkovani. Zaroven byla zhotovena rozsahla
analyza kli¢ovych slov pomoci nastroji Google Search Console, Ahrefs a Marketing Miner.
Vystupem této analyzy byl piehled relevantnich frazi a jejich kategorizace pro dalsi vyuziti

pii tpravach obsahu.

Na zékladé téchto analyz byla vytvorena SEO strategie, ktera obsahovala konkrétni navrhy na
technickou 1 obsahovou optimalizaci webu. Mezi realizované tupravy patiilo napf.
pfesmérovani chybovych stranek, vyplnéni ALT popiskli u obrdzki, doplnéni nebo Uprava

meta popisk a titulkt, komprese velkych fotografii a iprava nadpisa.

Vyhodnoceni provedenych zmén ukazalo zlepSeni v nékolika klicovych oblastech: zvysila se
organickd navstévnost, zlepSily se pozice na vybrand klicovd slova a doslo ke zlepSeni
technického stavu webu. I kdyz se vysledky SEO vét§inou projevi az po delSim Casovém
horizontu, tak v této chvili je vidét, Ze provedené tGpravy mély pozitivni vliv na vykon e-

shopu.

Lze tedy konstatovat, ze prace byla Gspésna a ptinosnd. Navrzend SEO strategie vychazela z
dikladnych analyz a vedla k redlnému zlepSeni SEO vykonu e-shopu. Implementovana
strategie ptinesla méfitelné vysledky a vytvoftila pevny zaklad pro dalsi rozvoj. Pro udrzeni a
dalsi zvySovani viditelnosti e-shopu je dilezité pokracovat v optimalizaci a postupovat dle

nové SEO strategie pro rok 2025.
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