© Fakulta ekonomicko-spravni
Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost

Posudek vedouciho bakalarské prace
H1.0104 / FOO1 /D

Posudek vedouciho bakalarské prace

Student: Markéta Ledvinova

Cislo studenta: E22416

Nazev bakalatrské prace: Vliv ochrany osobnich tdaji na PPC reklamy

Cil préace: Tato bakaléi'ska prace se zaméfuje na to, jak regulace ochrany osobnich udaji
ovlivnily PPC reklamu. Cilem préce je prozkoumat, jak tyto pravni zmény zménily
zpisoby sbéru dat a cileni reklamy a jak mohou inzerenti vyuzivat nové nastroje, jako
je Google Consent Mode a rozsifené konverze, aby i nadale dosahovali efektivnich

vysledkil v souladu s novymi pravidly.
Vedouci prace: Ing. Renata Bilkova, Ph.D.
Studijni program:

Akademicky rok:

B0688A 140004 / Informatika a systémové inZenyrstvi
2024/2025

Naposledy vytisténo 22.5.2025 13:01

Naroénost tématu

vyborné

velmi dobre

vyhovujici

nevyhovujici

nelze
hodnotit

Teoretické znalosti O O O O
Vstupni udaje a jejich zpracovani O O Ol |
Pouzité metody O O U Ul

Kritéria hodnoceni prace

vyborné

velmi dobie

vyhovujici

nevyhovujici

nelze
hodnotit

Stupeti splnéni cile prace O O U Ol
Pivodnost zapracovani tématu O O
Adekvatnost pouzitych metod O O O O
Hloubka provedené analyzy

X
(ve vztahu k tématu) - - . -
Logicka stavba prace a rozsah O O Ol |
Prace s ¢eskou a zahrani¢ni O . 0 0
literaturou véetné citaci
Formalni Gprava prace

X
(text, grafy, tabulky) - - . -
Jazykova roven _ . ] ] 0 0
(styl, gramatika, terminologie)

VyuZzitelnost vysledkii prace

vysoka stiedni nizka nelze hodnotit
Pro teorii O O O
Pro praxi O O O

Identifikace zdznamu:
Agenda zavéreénych praci

1/2



© Fakulta ekonomicko-spravni Posudek vedouciho bakalaiské prace

Garant formulafe: prodékan pro studium a pedagogickou ¢innost
H1.0104 / FOO1 /D

Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se zabyva aktualnim a vysoce relevantnim tématem — vlivem regulace ochrany osobnich udaji
na fungovéani PPC reklam. Studentka podrobné popisuje dopady legislativnich zmén, jako je GDPR, na online
marketing a zptisoby sbéru dat. Pfehledn¢ a srozumitelné predstavuje nové nastroje (napi. Google Consent Mode),
které umoziiuji inzerentim dosahovat efektivity kampani i v souladu s novymi pravidly ochrany dat. Autorka
velmi detailné popsala implementaci nastrojii pro spravu souhlasu a méfeni konverzi v reklamnich systémech
Google Ads a Sklik.

Analyticka ¢ast je postavena na konkrétnich datech vybrané spole¢nosti, které byly vyuzity k praktickému
zhodnoceni dopadi legislativnich omezeni a nastaveni kampani, coz vyrazné zvysuje odbornou a praktickou
hodnotu prace. Vysledky jsou piehledné kvantifikovany a interpretovany, a to véetn¢ vyhodnoceni dopadu zmén
na metriky jako pocet proklikd, CTR a konverzni pomér. Prace nabizi konkrétni doporuceni pro inzerenty, jak
postupovat v prostfedi s omezenym sbérem dat.

Téma bylo zpracovéano velmi samostatn¢ a pecliveé, studentka aktivné reflektovala ptipominky vedouci a ochotné
je zapracovala. Prace je prakticky vyuzitelna jak pro marketingové specialisty, tak pro analytiky v oblasti dat a
ochrany soukromi.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakaléiska prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NENI plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému jsou 2 %.

Otazky a naméty k obhajobé
Ve své praci popisujete, jak mize nasazeni Google Consent Mode pomoci inzerentim ¢elit omezenim v méfeni
konverzi zplisobenym novymi pravidly ochrany osobnich udaji. MiiZete prosim blize vysvétlit, jak konkrétné

tento nastroj ovlivituje pfesnost a dostupnost dat o konverzich v PPC kampanich?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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