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PredloZena diplomova prace se zabyva kulturou spotieby a utvafenim narodni identity ve
vztahu Ceskych spotiebitell k pretransformovanym znackam po roce 1989.

Autorka prace pretavuje svlij dlouhodoby zajem o tohle téma do kompaktné ptsobiciho textu,
ktery se ve svém metodologickém, teoretickém 1 analytickém ramci pohybuje na podlozi
teorii o kultufe spotfeby, banalniho nacionalismu a vizualni reprezentace. V ramci
etnografického vyzkumu vyuziva piedev§im biografického narativniho rozhovoru a metod
zucastnéného i1 nezicastnéného pozorovani. V tomhle ohledu bych zdiraznil jeji
etnografickou praxi v pozici prodavacky, diky které se ji podafilo vyznamné proniknout do
obchodnich strategii, zptisobll nahliZzeni a pfemysleni o kultuie nakupovani. Mezi svymi
respondenty se zamé&fuje piedev§im na generaci narozenou mezi lety 1950 a 1960.

V dlouhodobém ¢asovém hledisku se snazi sledovat variabilitu faktord, které ovliviiuji vztah
zakaznikl k jednotlivym produktim a znackdm a stejné tak se dotyka i SirSiho hlediska
uvazovani o spotieb¢ a kultuie a jejich vzdjemného plsobeni.

Vyznamna ¢ast diplomové prace se vénuje produktovému designu, vizualni reprezentaci a
marketingové perspektivé. Autorka se zde snazi zkoumat vliv nadrodnich tendenci

v marketingu jednotlivych kampani a vyhledéavat atributy, které pomahaji budovat vztah a
motivaci zakaznikli k nakupovéni a kazdodennosti spotieby.

Na praci Zlaty Bauerové ocenuji piedev§im snahu prozkoumat emickou perspektivu ,,zdola®,
z pohledu nakupujici jednotlivce, kteti do téchto strategii pfemitaji riznorodé symbolické
interakce, které se vztahuji k k ndrodnimu vniméni a citéni ale také k nostalgii. Praveé rovina
sentimentu a nostalgie se mi v této praci jevi jako vyznamna a domnivam se, Ze by praci jesté
vice pomohlo tento koncept dale rozvijet a analyticky propojovat. V tomto kontextu by bylo
mozné jeste vic rozvinout praveé trend formovani retro kampani z hlediska marketingu a
plsobeni na individualni percipienty.

Diplomova prace Zlaty Bauerové je z antropologické perspektivy zajimavym a dalezitym
odbornym piispévkem k lepsimu pochopeni kultury spotieby a formovani narodni identity.
Ur¢ité by bylo mozné jednotlivé kapitoly i teoretické koncepty jesté Iépe rozvinout, ale i

v zavéru bych rad zdlraznil kvalitni etnograficky vyzkum autorky a jeji dlouhodoby zajem o
dané téma projevujici se ve snaze o komplexni pohled.

Predkladana prace splituje standardy kladené na diplomovou préaci v oboru socialni a kulturni
antropologie a navrhuji ji k obhajobé s hodnocenim B.

Dne 8. 12. 2024 Mgr. Milan Durnak, Ph.D.



