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Predlozena bakalarska prace je napsana Cisté, srozumitelné a piehledné. Je dobfe strukturovana a je rozdélena
do tfi kapitol.

Popis soucasného stavu je obsahem kapitoly prvni. Autorka se zde zabyva zéakladni teorii barev, teorii barev
Vv psychologii, vizualni komunikaci a psychologii barev v marketingu. Formulace problému je obsahem kapitoly
druhé. Identifikace strategii pouzitych barev je rozvinuta v kapitole tieti. Autorka se zde zaméfuje mimo jiné
na vizualni komunikaci vybranych 1ékaren, kde vychazi nejen z teoretickych poznatkd, ale i z vysledkt
realizovaného dotaznikového Seteni. Tato kapitola obsahuje i vyhodnoceni dat z jednotlivych ¢asti dotazniku
vcetné grafickych vystupti a formulaci zavért plynoucich ze ziskanych dat. Z vysledkti dotaznikového Setfeni
autorka uvadi i prakticka doporuceni, ktera odrazeji zpusob, jakym lidé vnimaji barvy jak na emocni Grovni, tak
z hlediska osobnich preferenci. Autorka zde uvadi: ,, Vysledky ukazuji, Ze barevné schéma vyrazne ovliviiuje
vizualni dojem, ditveru, prehlednost i ochotu uzivatelii k interakci s danym webem ¢i znackou.

Vystupem této préce je Sest strategii, které mohou na ptiklad graficti designéii, marketingovi specialisté i tviirci
vizudlnich identit vyuzit jako zadklad pro cilenou praci s barvami, pficemz zohlediuji psychologické principy
barev.

Ostatni pripominky k praci

Autorka k vypracovani bakalafské prace ptistupovala zodpovédné, pracovala priabézné a vyuzivala pravidelnych
konzultaci.
Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

PredloZena bakalarska prace neni plagiat. Nejvyssi mira podobnosti jsou 3 %.

Otazky a naméty k obhajobé

Jaké barevné schéma/barevna schémata byste doporucila firmé plsobici v oblasti 1€karenstvi, popt. zdravotnictvi
pro zajisténi, popf. i zvyseni profesionality a divéryhodnosti?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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