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Ostatni pripominky K praci

Bakalaiska préce je piehledné strukturovana a logicky ¢lenéna. V teoretické ¢asti autor vysvétluje zakladni pojmy
z oblasti online marketingu, pficemz zvlastni diraz klade na principy fungovani PPC reklamy. Prakticka ¢ast se
vénuje analyze realnych kampani e-shopu ItalyShop s vyuzitim néstroji Google Ads a Sklik, véetn€¢ vyhodnoceni
klicovych metrik (napf. CTR, CPC, ROAS) a navrhi na optimalizaci kampani. Vysledky jsou zhodnoceny
s ohledem na naplnéni stanoveného SMART cile — zvyseni trzeb z PPC kampani o 20 % meziroc¢né.

Student pfistupoval k zpracovani prace samostatné a odpovédné. Vysledky prace maji praktickou vyuzitelnost pro
analyzovanou firmu a soucasné¢ vypovidaji o studentové schopnosti aplikovat teoretické poznatky na konkrétni
situaci v praxi.

Prace spliuje a v nékterych ohledech piekracuje pozadavky na bakaldfskou praci — predevsim v rozsahu a kvalité
analytické ¢asti, v praktické vyuzitelnosti navrhl a v profesionalnim pfistupu autora.

Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses

Bakalafské prace byla posouzena v systému Theses, vysledek posouzeni — NEN{ plagiat.
Nejvyssi mira podobnosti dle systému je 1 %.

Otazky a naméty k obhajobé

1. Jakym zplsobem byste upravil strategii kampané pro slovensky trh, aby byla z dlouhodobého hlediska
rentabilngjsi?

2. Na zakladé ¢eho jste stanovil cilovou ROAS 550 % v kampani PMax a jak byste reagoval, pokud by
vysledek této kampané byl pod touto hranici?

Zavéreéné hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znamkou: A

V Pardubicich 22.5.2025
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