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Ostatni pripominky k praci

Bakalaiska prace se zabyva navrhem marketingovych aktivit pro druzstevni korporaci, kterd propojuje principy
kolektivniho vlastnictvi a digitalnich technologii. Prace se zaméfuje na zhodnoceni stavajicich marketingovych
aktivit druzstva a na jejim zakladé¢ se snazi navrhnout vhodna doporuéeni vedouci k jejich optimalizaci.
Pozitivem prace je Vv ramci literarni reSerSe vyuziti fady zahrani¢nich odbornych zdroji a popis konkrétnich
nastroju digitalniho marketingu, zejména PPC reklam. V empirické ¢asti 1ze ocenit propojeni kvantitativnich
vystupl z marketingové kampané s kvalitativnimi vstupy z fizenych rozhovorl se stavajicimi i potencialnimi
¢leny druzstva. Tato kombinace slouzila k identifikaci silnych a slabych stranek stavajicich komunikaénich
strategii.

Vyznamnym limitem prace je celkova nedotazenost navrhové Casti a slabsi propojeni analyzy s konkrétnimi
doporucenimi. Text prace plisobi misty neucelené a postradd hlubsi analytickou strukturu. V textu se rovnéz
objevuji Cetné formalni a stylistické nedostatky, které snizuji celkovy dojem. Pfes tyto slabiny je na druhou
stranu patrné, ze student do prace promitl redlné zkuSenosti z praxe a snahu o konkrétni doporuceni.

Prace spliuje pozadavky na bakalafskou tiroven, byt’ s rezervami zejména v oblasti formalni Upravy a analytické
hloubky.

Na zakladé vyse uvedeného hodnoceni navrhuji klasifika¢ni stupeni C.
Vyjadreni k vystuptim ze systému Theses
Nejvétsi mira shody je 1 %. Prace neni plagiat.

Otazky a naméty k obhajobé

Stru¢né popiste, jak je Vami zkoumané druzstvo ptipraveno na zavedeni navrhovanych opatieni (tj. jaké lze
oc¢ekavat bariery pfi jejich implementaci)?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporucuji k obhajobé.
Tuto bakalafskou praci navrhuji hodnotit znadmkou: C

V Pardubicich 1.5.2024

Agenda zavéreénych praci 2/2

H1.0104 / FOO1



