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Ostatni pripominky k praci

Cilem diplomové prace bylo definovat formy a principy programatické formy reklamy a navrhnout
marketingovou kamparn se zaméfenim na vyuziti programatické reklamy. Mohu konstatovat, Ze cile této prace
byly splnény.

Prace dobfe popisuje digitalni marketing a programatickou reklamu. Nekteré pasaze teoretické ¢asti jsou
vSechna dilezita témata téchto okruhll. Zejména ocenuji, Ze se autor vénuje trendiim a problémtiim budoucnosti
napt. konec 3rd party cookies.

Prakticka Cast je zalozena na redlnych planech programatické reklamy a veskera data, postupy a procesy jsou
redlné a lze je u skuteCnych kampanich aplikovat a o¢ekavat podobné vysledky. Krome sestavené strategie,
média planu a post-buy reportu s vyhodnocenim, jsou zde i velmi cenné postupy zakladani a optimalizace
kampang, které v systému jako je Adform jsou vetejnosti neptistupné.
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Otazky a naméty k obhajobé

1.V praktické &asti se nezmifujete o atribuénim modelu konverzi, podle kterého se konverze
vyhodnocuji. Lze ptedpokladat, ze se zpravidla jedna o ,,last-click* konverze, dokazal byste vysvétlit
rozdil mezi last-click a post-click konverzemi a jaky je jejich vyznam?

2. 'V praktické ¢asti argumentujete vybér Adformu piedevsim kviili Spatné podpoie u DV360 v ramci
nékterych format. V jakém piipadé€ by podle Vas mélo smysl naopak upfednostnit DV360?

Zavére¢né hodnoceni

Praci doporuéuji k obhajobé.
Tuto diplomovou praci navrhuji hodnotit znamkou: A
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