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Hodnoceni prace

Pfistup studenta k zadanému iikolu, zvoleny postup Fefeni z hlediska sou¢asnych metod:

Studentka si zvolila velmi aktudlnu tému diplomovej préce. Autorka pristupovala
k praci zodpovedne a cielavedome. Jej spracovanie a navrhy zodpovedaju suasnym
metodam, ktoré si vyuZivané v praxi. Studentka vyuzivala velké mnoZstvo zdrojov, prevaZne
v cudzom jazyku.

Dosazené vysledky, jejich spravnost a moZnost praktického vyuZiti:

Ciel préce bol naplneny. Studentka vyuzila SWOT analyzu na identifikaciu internych
a externych faktorov spolo¢nosti, ktorej vysledky nésledne pouZila pri tvorbe navrhov na
zlepseme green marketingovej komunikacie. Jej ndvrhy st prinosné, praktické a originalne.
Studentka navrhla pre dant spolo¢nost’ marketingovt kampati, ktora bude trvat dva mesiace.
Trvanie tejto kampane mohlo byt navrhnuté na dlhsie obdobie, aviak pre spracovanie DP je
to dostacujice.

Jak prace odpovida normam, zdkonnym ustanovenim a predpisim:
Diplomové praca zodpoved4 normam a predpisom na spracovanie. Oponentka nem4
d’alSie pripomienky.,

Formalni nileZitosti (pFehlednost, iprava apod.):
Diplomovaé préca je prehladnd a logicky Strukturovand. Text je jasny a zrozumitelny.
Graficka stranka je na dobrej trovni, a pracu vhodne dopliiuje.

Obsahuje prace originilni FeSeni vhodné pro autorské osvédéeni, patent apod.?NE

Pripominky a dotazy k praci:



Marketingova kampati je naplanovani na dva mesiace, myslite si, Ze je tato doba
dostato¢na?

Akych svetovych influencerov by ste oslovili, pri vyuziti Influencer marketingu pre
zlepSenie green marketingovej kampane? VyuZiva momentilne spolo¢nost’” influencerov zo
Slovenska?
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